SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

SIC

SIMPOSIO DE INICIACAO CIENTIFICA

7° Simposio de Iniciacdo Cientifica

ANAIS

EDITORES:

Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente
Profa. Dra. Karla Alves Magalhées de Oliveira

Cachoeira Paulista-SP
2023

=



Este arquivo pode ser acessado no endereco:

extensao.fcn.edu.br/publicacoes/

Diagramacéo, digitacdo e montagem:

Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Revisao:

Profa. Dra. Karla Alves Magalh&es de Oliveira

Ficha catalografica preparada pela Biblioteca da Faculdade Cancédo Nova

F143s Faculdade Cancéo Nova

Simpésio de Iniciacdo Cientifica / Faculdade Cancdo Nova. Henrique
Alckmin Prudente, Karla Alves Magalhdes de Oliveira (Editores). Cachoeira
Paulista: Faculdade Cancéo Nova, 2023.

184 pg.

ISBN 978-65-993095-5-7

1. Monografia. 2. Trabalho académico. 3. Guia. 4. Normas. |. Prado,
André Alves. Il. Cunha, Bruno Nascimento Vieira da. lll. Freire, Danielson de
Oliveira. IV. Claro, Denise Villela. V. Santos, Elcio Henrique dos. VI. Aquino,
Fernanda Aparecida Zanin de Oliveira. VII. Prudente, Henrique Alckmin. VIII.
Rampazzo, Lino. IX. Rangel, Lucio José. X. Nahur, Marcius Tadeu Maciel. XI.
Azambuja, Marcos Jolbert Céaceres. XII. Sanches, Raphael Leal de Oliveira.
XII1. Silva, Roberto Marcelo da XIV. Titulo.

CDU - 001.891

O conteudo dos resumos contidos nesta publicagdo € de inteira

responsabilidade dos respectivos autores.



http://extensao.fcn.edu.br/publicacoes/

SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

SIC

SIMPOSIO DE INICIACAO CIENTIFICA

7° Simposio de Iniciacdo Cientifica

COMISSAO ORGANIZADORA

Colaboradores:

Alessandra Wenceslau
Andrezza de Meira Aguiar
Camila Reis dos Santos Silva
José da Costa Magalhaes Junior
Josilene da Silva Moreira
Kaué Bastos
Leonardo Felipe Pelegrini Franca da Silva

Corpo Docente:
Prof. Esp. André Alves Prado
Prof. Me. Bruno Nascimento Vieira da Cunha
Prof. Me. Danielson de Oliveira Freire
Profa. Esp. Denise Villela Claro
Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos
Profa. Me. Fernanda Aparecida Zanin de Oliveira Aquino
Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente
Prof. Dr. Lino Rampazzo
Prof. Me. Lucio José Rangel
Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur
Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja
Prof. Esp. Raphael Leal de Oliveira Sanches
Prof. Dr. Roberto Marcelo da Silva




COMISSAO DE APOIO

Discentes:
Alexandre Rangel Coutinho (Curso de Jornalismo)
Alyssa Azevedo de Assis Silva (Curso de Comunicacdo Social, Radio e Televisdo)
Amanda de Moura Amaral (Curso de Administragao)

Ana Carolina Fontes de Araujo (Curso de Comunicacéo Social, Radio e Televisao)
Giovanna Beatrice Santos (Curso de Comunicagdo Social, Radio e Televisao)
Isabelle Kristine Machado (Curso de Jornalismo)

Karoline Zuchetti Ramos (Curso de Comunicacdo Social, Radio e Televisao)
Maria Auxiliadora Pereira de Siqueira (Curso de Administracéo)

Maria Luisa Marques da Silva (Curso de Comunicagdo Social, Radio e Televisao)
Marta Jeane de Brito Matos (Curso de Administracao)

Thales Gabriel da Silva Beraldo (Curso de Comunicacdo Social, Radio e Televisdo)

Transmissdo do Evento

Discentes:

Ana Clara de Souza (Curso de Comunicacdo Social, Radio e Televisdo)
Anderson Oliveira de Sousa Filho (Curso de Comunicacgdo Social, Radio e Televisdo)
Igor Aluisio Ferreira (Curso de Comunicacgdo Social, Radio e Televiséo)

Josué Antunes de Oliveira (Curso de Comunicacgdo Social, Radio e Televisdo)
Rodolfo Luiz de Paula Assis (Curso de Jornalismo)

Nucleo de Comunicacéo

Estagiarias:
Bruna Marinho de Sousa (Curso de Jornalismo)
Clara Negre Barbosa (Curso de Jornalismo)
Maria Fernanda Alves de Souza (Curso de Jornalismo)




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

SIC

SIMPOSIO DE INICIACAO CIENTIFICA

7° Simposio de Iniciacdo Cientifica

COMISSAO DE AVALIACAO

Curso de Administracao
Prof. Esp. André Alves Prado
Prof. Me. Bruno Nascimento Vieira da Cunha
Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos (Coordenador da Comiss&o)
Profa. Me. Fernanda Aparecida Zanin de Oliveira Aquino
Prof. Me. Lucio José Rangel

Curso de Comunicacao Social, Radio e Televisao
Prof. Me. Danielson de Oliveira Freire (Coordenador da Comisséo)
Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso de Jornalismo
Profa. Esp. Denise Villela Claro
Prof. Esp. Raphael Leal de Oliveira Sanches (Coordenador da Comisséo)

Curso de Teologia e Curso de Filosofia, licenciatura
Prof. Dr. Lino Rampazzo
Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur (Coordenador da Comisséo)
Prof. Dr. Roberto Marcelo da Silva




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

Apresentacao

A Faculdade Cang¢do Nova publica os Anais do 7° Simpoésio de Iniciagdo Cientifica
como meio de divulgacdo de produgdo académica protagonizada pelo discente, afirmando
sintonia com o Plano de Desenvolvimento Institucional e comprometimento com a

disseminacéo de trabalhos académicos para a sociedade.

Nestes Anais estdo presentes cinguenta e dois resumos expandidos fomentados e
desenvolvidos pela comunidade académica com destaque para atuagdo dos discentes na

elaboracdo de trabalhos, individuais e em grupo, nas modalidades concluido e em andamento.

As investidas foram nucleadas por atividades académicas e curriculares dos cursos de
graduacao oferecidos — Administracdo, Comunicacdo Social — Radio e Televisdo, Jornalismo,
Teologia e Filosofia, licenciatura — em sintonia com linhas de pesquisa articuladas com eixos
teméaticos das Atividades de Extensdo e com demandas da comunidade envoltoria a
Instituicdo de Educacdo Superior, quais sejam:

e Ambiente e Educacdo Ambiental,
e Comunicacdo;

e Cultura;

e Direitos Humanos e Justica;

e Educacao;

e Religido;

e Salde;

e Tecnologia e Producéo;

e Trabalho.

A linha de pesquisa Comunicagéo foi contemplada com dezesseis trabalhos, sendo
seguida pela linha de pesquisa Religidao com total de dez trabalhos; as linhas de pesquisa
Educacdo e Saude foram contempladas com seis trabalhos cada; em seguida estdo
posicionadas as linhas de pesquisa Trabalho, com cinco contribui¢des, Cultura e Tecnologia e
Producdo, com trés contribuicbes cada, Direitos Humanos e Justica, dois trabalhos, e

Ambiente e Educacao Ambiental, uma contribuig&o.
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A relacdo entre a producdo académica fomentada pelo Simpdsio de Iniciagédo
Cientifica com linhas de pesquisa permite articulacdo transversal de temas e enfoques aos
cursos de graduacdo oferecidos pela Instituicdo; em suma: uma elevagdo qualitativa da
producdo e da interpretagdo do conhecimento com alvissareira responsabilidade social.

Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente
Diretor Académico
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A RELACAO ENTRE ETICAE
CONHECIMENTO:
Consideracdes sobre a pesquisa cientifica como
consagracao a verdade

Por que nos preocupar com a questdo da ética na producdo de conhecimentos
cientificos? Quando questionado a esse respeito, o entdo professor da Escola de
Administracdo da Fundacdo Getllio Vargas, Peter Kevin Spink (2022), aludiu para a
incapacidade do ambiente cultural dos séculos XVII e XVIII de lidar com a questdo pelo fato
de assumir a relacdo entre ética e conhecimento como um pressuposto. O referido professor,
cita Galileu, Newton e Darwin, para demonstrar a seriedade de suas pesquisas, apesar de nao
possuirem nenhum codigo de ética positivado. Assim, supunha-se que, ao anunciar a
conclusdo de uma investigacao cientifica, o pesquisador estava relatando aquilo que, de fato,
foram os resultados obtidos com a sua pesquisa. Presumia-se um comportamento ético na
comunicacgdo entre as pessoas e, especialmente, no que chamariamos hoje de socializacao dos

resultados de determina pesquisa.

Hodiernamente assistimos a uma expansdo imensa das investigages cientificas nas
mais diversas areas, de modo que a pressuposi¢cdo de um comportamento ético por parte de
todos os investigadores encontra dificuldade de sustentacdo como realidade a priori.
Ademais, em diversas areas do conhecimento a presenca de interesses econdémicos se efetiva

cada vez mais intensamente.

Destes desafios, 0 professor Peter Kevin Spink (2022) extrai uma questdo: por que
produzimos conhecimentos cientificos? A sua resposta € bastante objetiva: para ser til a

sociedade, para resolver problemas, para lidar com questées.

Gostaria de enfatizar que nos, comunidade académica no ambito de uma instituicéo
confessional, ndo desacreditamos da razdo. N@o fechamos os olhos da racionalidade na
esperanca de ver melhor com pseudo-o6culos de uma “fé¢” desarticulada da realidade humana.
Consideramos com seriedade a Fides et ratio e as palavras inaugurais do Catecismo de S.
Jodo Paulo II, cujas afirmagdes sdo encabecadas pelo seguinte principio: homo capax Dei — 0

homem é capaz de Deus.
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Buscar a Deus é atender ao apelo mais profundo de nosso coracao e, por isso, quem 0

faz é integro, ¢ feliz: “alegre-se o coragdo dos que buscam o Senhor!” (SI 105,3). Note o que
sublinha nosso Catecismo: “esta busca exige do homem todo o esfor¢o de sua inteligéncia, a
retiddo de sua vontade, ‘um coragdo reto’, e também o testemunho dos outros, que 0 ensinam
a procurar a Deus”.! Ndo chegaremos a Deus sendo passividade absoluta a espera de uma
atividade exterior. Deus nos precede, a iniciativa é sua, mas a resposta € sempre nossa, e
devemos responder ao amor de Deus, que se antecipa a qualquer movimento nosso, com todo
0 nosso ser. Vejamos o que S. Paulo afirma no texto mais antigo do Novo Testamento: “que o
préprio Deus da paz vos santifique integralmente, e que tudo aquilo que sois — espirito, alma,
corpo — seja conservado sem mancha alguma para a vinda de nosso Senhor Jesus Cristo” (1Ts

5,23).2 A santidade e a irrepreensibilidade devem ser integrais em nos.

Neste ambiente académico, temos por objetivo expandir nossa inteligéncia a fim de
que ela também nos ajude a sermos mais proximos de Deus e nos auxilie a servir mais e
melhor no contexto em que estamos inseridos. Algumas perguntas podem nos orientar: como
podemos empreender as nossas pesquisas cientificas de modo a conjugar conhecimento e
ética? Como, através do principio racional com o qual somos constituidos, ascendemos a um
conhecimento que nos abra & transcendéncia e nos vincule eticamente? A tradigdo crista

apresenta duas principais vias: 0 mundo e 0 homem, com sua abertura ao transcendente.

A primeira via alude claramente para as cinco vias cosmolodgicas formuladas por Sto.
Tomas de Aquino, a saber: movimento, causa eficiente, ser necessario, graus de perfeicdo dos
seres e ordem do universo. Digamos que nesta via as ciéncias desempenham um papel
preponderante, e por isso foram estudadas com afinco pelos religiosos, os quais deram
importantes contributos a seu desenvolvimento. Nao podemos nos esquecer que, em certo
sentido, um dos fundamentos da Ratio Studiorum? era 0 amor mundi, isto é, 0 amor ao mundo
criado por Deus, Pai de Jesus Cristo, Pai de todos nds. O raciocinio dos jesuitas era simples:

se 0s cientistas que ndo sdo cristdos parecem amar tanto 0 mundo ao ponto de se dedicarem na

L CEC 30, grifo nosso.

2 A perspectiva catélica ndo entende haver um dualismo espiritual, isto é, ndo entende que haja no ser humano
uma alma e um espirito como substincias distintas. Por “alma” entende-se 0 que ha de mais intimo no homem,
seu “coragdo”; ela é o principio espiritual no homem. Por “espirito” entende-se a orientagdo sobrenatural da
existéncia humana desde sua criagdo até o seu fim dltimo — “espirito” é a esfera da habitagcdo de Deus em nds.
Por corpo entende-se o principio material informado pela alma espiritual — a alma é a forma do corpo. Corpo e
alma formam uma Unica natureza: a natureza humana.

% Organizagio e plano de estudos da Companhia de Jesus, publicada no fim do século XVI.
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investigacdo dele, muito mais eu que sou filho de Deus, Criador do Mundo, devo amar o

mundo e me dedicar em sua decifragao.

Quanto a segunda via, o estudo antropoldgico ndo pode esgotar-se na fisiologia e
anatomia humanas. Para rastrear a fonte e o impeto que preenchem o homem movendo-o ao
transcendente, é preciso investigar a fundo a alma humana. Estudar esse objeto implica uma
consideracdo prévia: nenhum homem pode pesquisar sobre a alma humana sem levar em
conta que, neste estudo, sujeito e objeto se identificam. O objeto em questdo € constitutivo do
sujeito que o esta conhecendo. Por isso mesmo, o aprofundamento no conhecimento da alma
humana constitui uma atividade intransitiva, tal como se aplicava na educacdo classica por

meio das sete artes liberais,* pois, conforme explica a irma Miriam Joseph:

O artista utilitario produz utilidades que atendem as necessidades do homem;
0 artista de uma das belas-artes, se for de superlativa categoria, produz uma
obra que ¢ “algo de belo e uma alegria para sempre” ¢ que tem o poder de
elevar o espirito humano. No exercicio tanto das artes utilitarias quanto das
belas-artes, ainda que a agdo comece no agente, ela sai do agente e termina
no objeto produzido, tendo normalmente um valor comercial; portanto, o
artista é pago pelo trabalho ou obra. No exercicio das artes liberais, todavia,
a acdo comega no agente e termina no agente, que é aperfeicoado pela agéo;
consequentemente, o artista liberal, longe de ser pago por seu trabalho arduo
—do qual, alias, é o Unico a receber todo o beneficio —, com frequéncia paga
um professor para que este lhe dé a instrucdo e o guiamento necessarios na
pratica das artes liberais (JOSEPH, 2008, p. 29).

Para entender melhor o que foi dito, considere a seguinte analogia: “o carpinteiro
aplaina a madeira”; “a rosa floresce”. No primeiro caso a agdo comega no agente, mas termina
no objeto; por isso se diz tratar-se de um verbo transitivo. No segundo caso a acdo comega no
agente e termina nele mesmo, dado que é a propria rosa que se aperfeicoa ao florescer; por

isso se diz tratar-se de um verbo intransitivo.

Ora, o conhecimento e o aperfeicoamento da prépria alma foi, em grande medida,
expresso pelo oraculo que fundamentou toda a filosofia de Sécrates: conhece-te a ti mesmo.
Nesse sentido, para se conhecer a alma humana é preciso desenvolver um autoconhecimento.
As palavras de Sto. Agostinho a esse respeito, sdo exemplares: “ndo saias fora de ti, volta-te a
ti mesmo; a verdade habita no homem interior, e, ao dar-te conta de que tua natureza é

mutavel, transcende a ti mesmo... Busca, entdo, chegar la onde a propria lampada da razéo

4 Artes liberais sdo os sete ramos do conhecimento responsaveis por iniciar o jovem numa vida de aprendizagem.
Trata-se de um conceito antigo, do periodo classico, mas desenvolvido e dividido em trivium (légica, gramatica e
retérica) e quadrivium (aritmética, geometria, musica e astronomia) na Idade Média.
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recebe luz.” (AGOSTINHO, 2002, p. 72). Na mesma esteira, move-se Santa Catarina de Sena

ao compreender que a atencdo no desenvolvimento das virtudes — cuja fundamentacdo reside
no amor pelos outros — deve preponderar sobre o empenho na mortificacdo. O discernimento
para se desenvolver as virtudes sem sufoca-las com mortificacdes despropositadas, advém de
um “exato conhecimento de si e de mim [Deus].” (SENA, 1984, p. 43). Isso j& €
desdobramento das primeiras paginas de O Dialogo, nas quais lemos: “nunca abandones o
autoconhecimento!” (SENA, 1984, p. 31).

Nossa experiéncia subjetiva, tdo so, € insuficiente para nos fazer alcancar o almejado
autoconhecimento; € insuficiente para nos fornecer uma adequada compreensdo da alma
humana. E € assim pelos préprios limites do tempo e do espago, do nosso ser fisico e finito.
Tal experiéncia € alargada pela vida civil que nos configura cada vez mais como seres
intersubjetivos. A capacidade de comunicar a significacdo de uma experiéncia é, como diz
Paul Ricoeur (1999), um milagre; é a superacdo de nossa radical soliddo. VVejamos como o
filésofo francés se expressa:

[...] para uma investigacdo existencial, a comunicagdo ¢ um enigma e até
mesmo um milagre. Por qué? Porque o estar junto, enquanto condicdo
existencial da possibilidade de qualquer estrutura dialégica do discurso,
surge como um modo de ultrapassar ou de superar a soliddo fundamental de
cada ser humano. Por soliddo ndo quero indicar o fato de, muitas vezes, nos
sentirmos isolados como numa multiddo, ou de vivermos e morrermos sos,
mas, num sentido mais radical, de que o que é experienciado por uma pessoa
ndo se pode transferir totalmente como tal e tal experiéncia para mais
ninguém. A minha experiéncia ndo pode tornar-se diretamente a vossa
experiéncia. Um acontecimento que pertence a uma corrente de consciéncia
ndo pode transferir-se como tal para outra corrente de consciéncia. E, no
entanto, algo se passa de mim para vocés, algo se transfere de uma esfera de
vida para outra. Este algo ndo é a experiéncia enquanto experienciada, mas a
sua significacdo. Eis o milagre. A experiéncia experienciada, como vivida,
permanece privada, mas o seu sentido, a sua significacdo torna-se publica. A
comunicacdo é, deste modo, a superacdo da radical ndo comunicabilidade da
experiéncia vivida engquanto vivida. (RICOEUR, 1999, p. 28).

Ademais, a imaginacao é fundamental para o conhecimento da experiéncia humana e
para a dilatacdo de nossa propria alma. Ela — a imaginacdo — nos associa a circulos mais
amplos de experiéncias; faz-nos, mediante a participacdo imaginativa, vivenciar vidas
humanas possiveis. Disso, justifica-se a importancia da literatura imaginativa em nossa
educacdo, pois ela € um meio a partir do qual inserimo-nos na segunda via de acesso ao

conhecimento de Deus.
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Hannah Arendt, na obra Responsabilidade e Julgamento, ao analisar o ambiente
espiritual do mundo em guerra, sentencia que “a moralidade desmoronou e transformou-se
num mero conjunto de costumes.” (ARENDT, 2004, p. 118), de modo que “presenciamos o

total colapso de uma ordem ‘moral.”” (Idem, 2004, p. 118).

A mesma autora (ARENDT, 2005), na obra Entre o Passado e o Futuro, reflete sobre
a crise educacional na primeira metade do século XX, considerando, especialmente, a
realidade nos EUA. O problema da educacédo, segundo Arendt (2005, p. 22), ndo se reduz a
“[...] questdao de saber porque razao o Joaozinho ndo sabe ler, a crise na educacao envolve
Muitos outros aspectos”. Para Arendt (2005, p. 28), “quando, nas questdes politicas, a si razdo
humana falha ou desiste da tentativa de encontrar respostas, estamos frente a uma crise”. A
crise ndo somente apresenta o aspecto negativo, como também desvela perspectivas e novos

horizontes.

Para Arendt (2005) a educagdo é um processo que implica responsabilidade sobre o
mundo, cuja forma mais palpavel se verifica na nocdo de autoridade: “a competéncia do
professor consiste em conhecer o mundo e em ser capaz de transmitir esse conhecimento aos
outros. Mas a sua autoridade funda-se no seu papel de responsavel pelo mundo.” (ARENDT,
2005, p. 43).

O abandono da autoridade pode significar uma recusa a assumir a responsabilidade
pelo mundo ao qual sdo introduzidas as criancas e a juventude. Ademais, pode ser indicio da
crise da tradicdo, que consiste em uma atitude peculiar de auséncia de respeito a tudo o que é

passado. A esse respeito, Arendt assegura:

O ethos especifico do principio educativo esta entdo em completo acordo
com as convicgOes éticas e morais da sociedade no seu conjunto. Educar, nas
palavras de Polibio [historiador grego — 200 a.C.], é apenas «permitir a
alguém ser digno dos seus antepassados», tarefa na qual o educador pode ser
um «par na discussdo» e um «par no trabalho» porque, também ele, ainda
que num nivel diferente, passou a sua vida com os olhos postos no passado.
(ARENDT, 2005, p. 49-50).

A educacédo e a pesquisa académica sdo de igual valor, considerando que em ambas
“[...] se decide se se ama suficientemente o mundo para assumir responsabilidade por ele e,
mais ainda, para o salvar da ruina que seria inevitavel sem a renovacdo, sem a chegada dos
novos e dos jovens.” (ARENDT, 2005, p. 52). A chegada de novas geragdes e, com elas, de

novas pesquisas € decisiva para o prosseguimento do mundo humano tal como o conhecemos.
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Para o convivio social, em um processo de crescente integracdo global, é de relevancia
indiscutivel as sadias relacbes entre cidaddos com horizontes culturais e religiosos diversos.
Isto ndo significa macular a “razdo laica” do Estado, pois, esta mesma possui conteudos
oriundos de fontes pré-politicas. Despertar a consciéncia para a relevancia dessas inter-
relagbes contribui decisivamente para a melhor convivéncia humana e, inclusive, para o

desenvolvimento integral.

A relacdo entre conhecimento e ética € subjacente ao bindmio caridade-verdade. Esta
interacdo possibilita a comunhdo, dado o reconhecimento de que 0s povos constituem uma
Unica familia humana a respeito da qual todos temos alguma responsabilidade. A comunh&o

na fraternidade supGe a consideracgdo de um fundamento transcendente.

Conclusivamente, € possivel abordar a relacdo entre conhecimento e ética — do ponto
de vista da vida intelectual — a partir de alguns conselhos oferecidos pelo professor de
filosofia Louis Riboulet (2019). Ei-los: 1. “Tem um ideal nobre e trabalha, dia apés dia, para
realizd-lo.” (RIBOULET, 2019, p. 13); 2. “Fortalece a tua vontade pelo cumprimento fiel de
teus deveres de estudante.” (RIBOULET, 2019, p. 23); 3. “Prossegue teu trabalho com uma
constancia infatigavel.” (RIBOULET, 2019, p. 37); 4. “Faz bom uso do tempo que Deus te
da.” (RIBOULET, 2019, p. 71); 5. “Cultiva com desvelo o sentimento que te leva a amar os
livros e o trabalho intelectual.” (RIBOULET, 2019, p. 83); 6. “Torna-te observador.”
(RIBOULET, 2019, p. 108).

O processo de conhecimento implicado na pesquisa cientifica, em quaisquer areas,
contempla o compromisso que 0 sujeito cognoscente estabelece com a nogéo de verdade. O
habitat do pesquisador cientifico é o horizonte de busca constante da verdade, em fungdo da

qual se esta eticamente consagrado.

Prof. Me. Pe. Thales Maciel Pereira.
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TRABALHOS - LINHAS DE PESQUISA

AMBIENTE E EDUCACAO AMBIENTAL

1. ROOTS INVESTIMENTOS FLORESTAIS

Autores: Karine de Kassia Garcia Teodoro; Maria Eduarda Oliveira de Almeida
Orientador: Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos

Curso: Administracdo

COMUNICACAO

1. A EXORTACAO APOSTOLICA EVANGELII NUNTIANDI NA TV CANCAO NOVA:
DOCUMENTARIO AUDIOVISUAL

Autora: Ana Maria Ribeiro

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Comunicagdo Social, Radio e Televiséo

2. CONECTALK

Autores: Hendryo de Alcéntara Vital; Jodo Paulo da Silva Ferreira; Maria Rafaela Sales; Taynara
Oliveira Daré

Orientador: Prof. Me. Willian Robson Ribeiro Brazil

Curso: Comunicacdo Social, Radio e Televisao

3. CRIACAO, PROCESSO E FUNDAMENTACAO: UMA VIDEO AULA EXPLICATIVA
PARA TRANSMISSOES AO VIVO NA INTERNET

Autor: Erik Filipi Cillani

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Comunicagdo Social, Radio e Televiséo

4. “EXPLORADORES 360”: UM PROGRAMA DE VIAGEM PARA TELEVISAO - UMA
ABORDAGEM REALISTICA NO FORMATO DE CAMERA 360°

Autores: Bruna Maria Uliana; Lucas Ventura de Bem

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Comunicacdo Social, Radio e Televisao

5. MUDAR EXIGE MUDANCA: DOCUMENTARIO RADIOFONICO
Autora: Vera Lucia Alves Soares

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Comunicagdo Social, Radio e Televiséo

6. 0 RADIO COMO VEICULO DE INFORMACAO E COMUNICACAO NO MEIO RURAL
Autores: Celso Pires Pinheiro; Daniel Ad&o da Silva; Ricardo Avila Nunes Arajo

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Comunicagdo Social, Radio e Televisao

7. BOLETIM INFORMATIVO DO OUTRO LADO DA CAMERA

Autores: Danieli Andrade Batista; Ester de Souza Vieira; Francielli Aparecida Bachido; Marceli Maria
Rocha Silva; Mauriceia Anunciada da Silva

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Jornalismo
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8. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO GRAFICO EDITORIAL — REVISTA VIVER BEM
Autora; Giuliana de Jesus Gentil

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Jornalismo

9. DESIGN GRAFICO E JORNALISMO: UMA EXPERIENCIA PRATICA COM A
METODOLOGIA DESIGN THINKING

Autor: Deividson Francisco da Silva

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Jornalismo

10. LIVE CNN: UMA ANALISE DO VALOR NOTICIA E A PARTICIPACAO DO PUBLICO
NO TELEJORNAL BRASILEIRO

Autora; Carla Ver6nica Zanon Alves Silva

Orientadora: Profa. Me. lond Marina Moreira Piva Rangel

Curso: Jornalismo

11. JORNALISMO IMERSIVO E A LONGFORM COMO FERRAMENTAS PARA A
CONSTRUCAO DO SABER: UMA GRANDE REPORTAGEM MULTIMIDIA SOBRE A
GERACAO ALFA

Autora: Juliandra Maria Ribeiro Vicente

Orientadora: Profa. Me. lond Marina Moreira Piva Rangel

Curso: Jornalismo

12. STORYTELLING E A JUVENTUDE CATOLICA: AS POSSIBILIDADES PARA A
APROXIMACAO ENTRE OS JOVENS E AS HISTORIAS DOS SANTOS

Autor: Gabriel de Asevédo Fontana

Orientador: Prof. Esp. Luiz Gustavo Uchba da Silva

Curso: Jornalismo

13. UMA AGENCIA DE NOTICIAS POR ALUNOS DE JORNALISMO DURANTE O
ISOLAMENTO SOCIAL

Autor: Leonardo Girotto Pimentel

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Jornalismo

14. ESTOTE PARATI: REVISTA IMPRESSA DA ASSOCIACAO GUIAS E ESCOTEIROS
CATOLICOS DO BRASIL

Autora; Giovana Marques

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Jornalismo

15. RITO TRIDENTINO: A BELEZA DA TRADICAO EXPRESSA EM FOTOGRAFIAS
Autora: Vittoria Maria Silva Freitas

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Jornalismo

16. POR DETRAS DO NARIZ VERMELHO: O PERSONAGEM PALHACO EM UMA
GRANDE REPORTAGEM MULTIMIDIA

Autora: Ariane Carolina de Campos

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Jornalismo
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CULTURA

1. CAVALGADA CANCAO NOVA SERTANEJA: RELIGIOSIDADE, EXPERIENCIA E
TRADICAO — UM DOCUMENTARIO AUDIOVISUAL

Autora: Jakeline Megda D’Onofrio

Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Curso: Comunicagdo Social, Radio e Televisao

2. CAMPOS NOVOS - 150 ANOS: UMA GRANDE REPORTAGEM IMPRESSA DE
RESSIGNIFICACAO E RESGATE DAS MEMORIAS DE IDOSOS DO DISTRITO DE
CAMPOS NOVOS

Autora; Amanda Danielly dos Santos Almeida

Orientadora: Profa. Me. lond Marina Moreira Piva Rangel

Curso: Jornalismo

3. ANALISE DO FILME NAUFRAGO SEGUNDO A ANTROPOLOGIA DE FRANZ BOAS
Autor: Samuel Cavalcante Nunes

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Filosofia, licenciatura

DIREITOS HUMANOS E JUSTICA

1. A CRISE ETICA NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA: UMA VISAO EM
KIERKEGAARD

Autor: José Augusto Macario da Silva

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Curso: Filosofia, licenciatura

2. O SENTIDO DA VIDA: A QUESTAO EXISTENCIAL EM KIERKEGAARD
Autor: Anténio da Silva Neto

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Curso: Filosofia, licenciatura

EDUCACAO

1. A IMPORTANCIA DE UMA EMPRESA JUNIOR PARA OS CURSOS DE
ADMINISTRACAO

Autora: Isabela Barbosa Meireles

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Administracdo

2. GESTAO EDUCACIONAL E A FORMACAO HUMANA EM UMA INSTITUICAO
CATOLICA DO TERCEIRO SETOR

Autores: André Ventura Caldas Rodrigues; Gabriela Spalla Valente; Pedro Henrique Barbosa Guedes
Pinto; Vitoria da Silva Quintana

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administracdo

3. DESAFIOS E MOTIVACOES NO PROCESSO DE APRENDIZADO PARA OS ALUNOS
MADUROS NAS UNIVERSIDADES
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Autores: Claudia Brito Rodrigues; Emilly Cristina Silva Jaques; Ingrid Beatriz Faria Cruz; Julia de
Caéssia Batista; Leticia Morais e Andrade; Miriana Souza Martins da Silva; Nilceia Furquim Teixeira
Orientador: Prof. Me. Willian Robson Ribeiro Brazil

Curso: Comunicagdo Social, Radio e Televisao

4. A BUSCA POETICA DO SER: A ONTOLOGIA LINGUISTICA DE MARTIN
HEIDEGGER

Autor: Deividson Francisco da Silva

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Cursos: Jornalismo — Filosofia, licenciatura

5. O FUNDAMENTO INTELECTUAL DA BELEZA: A METAFISICA DA LUZ EM
BOAVENTURA BAGNOREGIO

Autora: Suelen Cristina dos Santos Barros

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Cursos: Jornalismo — Filosofia, licenciatura

6. O CARISMA SALESIANO NA FORMAGCAO DO ALUNO DO ENSINO MEDIO: UMA
PROPOSTA PARA APLICACAO NO INSTITUTO CANCAO NOVA

Autor: Lucas José de Carvalho Pereira

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Filosofia, licenciatura

RELIGIAO

1. O CLUBE DA EVANGELIZACAO E A ESTRATEGIA PARA FIDELIZACAO DOS
SOCIOS

Autores: Arthur Moraes Grossi; Igor Lima do Nascimento; Isabela Tereza de Aradjo; Ozorina Antonia
Azevedo; Pedro Henrique Litwak

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administracdo

2. PASTORAL UNIVERSITARIA INSERIDA NA CONTRIBUICAO DA FORMACAO
HUMANA: INTEGRAR VALORES E EVANGELIZACAO NO CONTEXTO DA PANDEMIA
Autora: Maria Germana Fonteles Maranhéo

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Jornalismo

3. DESENVOLVIMENTO DE INTERFACE PARA O APLICATIVO TRIBUNAL
ECLESIASTICO

Autores: Amanda Danielly dos Santos Almeida; Ingrid Daiane Benedita Sales Barbosa; José Ricardo
Miranda; Melody de Paulo Faria dos Santos; Senir Maria de Oliveira

Orientador: Prof. Me. Darwin Rodrigues Mota

Cursos: Comunicagdo Social, Radio e Televisdo — Jornalismo

4. A CARIDADE CATOLICA: A CONSTRUCAO DE UM NOVO MUNDO
Autor: José Méarcio Alves Monteiro Junior

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Curso: Teologia

5. A IGREJA NA AMERICA LATINA: O DESAFIO DA SINODALIDADE
Autor: José Méarcio Alves Monteiro Junior

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Curso: Teologia
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6. A TEOPOETICA NA OBRA LITERARIA ABEL SANCHEZ: UNA HISTORIA DE LA
PAISON DE MIGUEL DE UNAMUNO

Autor: Francisco Fabio Nunes

Orientador: Prof. Dr. Lino Rampazzo

Curso: Teologia

7. AVIRTUDE CARDEAL DA FORTALEZA EM SAO JOSEMARIA ESCRIVA
Autor: George Lima Facundo

Orientador: Prof. Me. Thales Maciel Pereira

Curso: Teologia

8. AS NOVAS PROBLEMATICAS SURGIDAS NOS ANOS 1990 — SOBRE A SITUACAO DA
FE E DA TEOLOGIA HOJE

Autor: Renné Santos de Sena Viana

Orientador: Prof. Dr. Roberto Marcelo da Silva

Curso: Teologia

9. FE, VERDADE E CULTURA — REFLEXOES EM TORNO DA ENCICLICA FIDES ET
RATIO POR JOSEPH RATZINGER

Autor: Guilherme Henrique de Lima Razuk

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Curso: Teologia

10. O PROCESSO DE JESUS - REFLETIDO POR JOSEPH RATZINGER
Autor: Guilherme Henrique de Lima Razuk

Orientador: Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur

Curso: Teologia

SAUDE

1. O EMPREENDEDORISMO SOCIAL NA AREA DE ADMINISTRACAO HOSPITALAR
EM UM MUNICIPIO DO VALE DO PARAIBA

Autores: Beatrys Christina Franklin da Silva Santos Batista; Isabela Aparecida Claro do Nascimento;
Luiz Gustavo Rodrigues Melo; Mariana Sattim Cavichiolli; Mislaine Aparecida Pereira

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administracdo

2. A DOR DO ESQUECIMENTO: CIENCIA E EDUCACAO EM PROL DO TRATAMENTO
PALIATIVO DA DOENCA DE ALZHEIMER

Autora: Maria Germana Fonteles Maranhéo

Orientadora: Profa. Esp. Denise Villela Claro

Curso: Jornalismo

3. PODCAST SAUDE: NUTRICAO E FERTILIDADE
Autora: Crislaine Maria de Paula

Orientadora: Profa. Esp. Denise Villela Claro

Curso: Jornalismo

4. SAUDE PUBLICA: O CRESCIMENTO DO HIV EM IDOSOS
Autor: Marciel Souza Santos

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Curso: Jornalismo
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5. DESENVOLVIMENTO DE INTERFACE PARA O APLICATIVO NEW CYCLE

Autores: Gabriela Moreira Aradjo Almeida; Jalia Dantas Rodrigues; Leticia Ferreira Candido da
Silva; Maria Luiza Ferreira Ribeiro; Maryana Rosa Feitosa de Oliveira

Orientador: Prof. Me. Darwin Rodrigues Mota

Cursos: Comunicac¢do Social, Radio e Televisdo — Jornalismo

6. FITMAP: DESENVOLVIMENTO DE INTERFACE PARA APLICATIVO DE
LQCALIZA(;AO DE EVENTOS E ESPACOS PARA AS PRATICAS DE ATIVIDADES
FISICAS

Autores: Felipe Dias Lustosa Oliveira; Gabriel de Asevédo Fontana; Jodo Gabriel Pereira de Miranda;
Josué Antunes de Oliveira; Leonardo Henrique da Silva Souza

Orientador: Prof. Me. Darwin Rodrigues Mota

Cursos: Comunicacdo Social, Radio e Televisao — Jornalismo

TECNOLOGIA E PRODUCAO

1. A IMPORTANCIA DA TECNOLOGIA DA INFORMACAO EM UMA INSTITUICAO DE
ENSINO SUPERIOR CONFESSIONAL CATOLICA

Autores: Angelo da Silva Ferreira Filho; Claudio José Evangelista Filho; Matheus Daniel dos Santos
Souza

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administracdo

2. APLICATIVO DIGITAL: ENCONTRE

Autores: Deusirene Alves Oliveira; Guilherme Teles Guimaraes
Orientador: Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos

Curso: Administracdo

3. PLANO DE NEGOCIO: AWAY

Autores: Elaine da Silva; Thiago Teodoro de Souza
Orientador: Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos
Curso: Administragdo

TRABALHO

1. ALIDERANGCA SERVIDORA APLICADA AO AMBIENTE RELIGIOSO
Autora: Isabela Barbosa Meireles

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administragdo

2. A PESQUISA DE CLIMA COMO FERRAMENTA DE GERENCIAMENTO
ORGANIZACIONAL

Autor: Thiago Teodoro de Souza

Orientadora: Profa. Me. Fernanda Aparecida Zanin de Oliveira Aquino

Curso: Administracdo

3. A RELEVANCIA DA SELECAO DE COLABORADORES EMPREENDEDORES PELO
SETOR DE RECURSOS HUMANOS DE UMA INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR DO
TERCEIRO SETOR

Autores: Kelly Patricia de Oliveira Silva Barros; Igor José da Silva Santos

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administracdo
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4. 0 PLANEJAMENTO DE COMPRAS E O EMPREENDEDORISMO NO SETOR DE AGUA
MINERAL

Autores: Bianca Cristine Freire Rocha; Bianca Tomaz Firmino; Luan Caetano Pinto; Maria Luisa
Costa Machado

Orientador: Prof. Esp. André Alves Prado

Curso: Administragdo

5. PLANO DE NEGOCIO CASA DE SUCOS NATURAIS

Autores: Laerte da Silva Cunha; Luciana Bruno Silva de Carvalho; Maryane de Souza Pereira
Orientador: Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos

Curso: Administragdo
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TRABALHOS PREMIADOS

Curso de Administracao

PLANO DE NEGOCIO: AWAY

Autores: Elaine da Silva; Thiago Teodoro de Souza
Orientador: Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos
Linha de Pesquisa: Tecnologia e Producéo

Curso de Comunicacéo Social, Radio e Televisao

O RADIO COMO VEICULO DE INFORMAGAO E COMUNICAGCAO NO MEIO
RURAL

Autores: Celso Pires Pinheiro; Daniel Addo da Silva; Ricardo Avila Nunes Aradjo
Orientador: Prof. Me. Marcos Jolbert Caceres Azambuja

Linha de Pesquisa: Comunicacdo

Curso de Jornalismo

STORYTELLING E A JUVENTUDE CATOLICA: AS POSSIBILIDADES PARA A
APROXIMACAO ENTRE OS JOVENS E AS HISTORIAS DOS SANTOS

Autor: Gabriel de Asevédo Fontana

Orientador: Prof. Esp. Luiz Gustavo Uchba da Silva

Linha de Pesquisa: Comunicagéo

Curso de Teologia e Curso de Filosofia, licenciatura

O CARISMA SALESIANO NA FORMACAO DO ALUNO DO ENSINO MEDIO
Autor: Lucas Jose de Carvalho Pereira

Orientador: Prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente

Linha de Pesquisa: Educacéo




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cangdo Nova

RESUMOS EXPANDIDOS




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cangdo Nova

AMBIENTE E
EDUCACAO AMBIENTAL




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cang¢do Nova

ROOTS INVESTIMENTOS FLORESTAIS

Karine de Kassia Garcia Teodoro (1), Maria Eduarda Oliveira de Almeida (2),
Elcio Henrique dos Santos (3)

1 Aluna do Curso de Administragdo da Faculdade Cang&o Nova. E-mail: <karinegarcia2107@gmail.com>.
2 Aluna do Curso de Administraggo da Faculdade Cangdo Nova. E-mail: <maria.almeida8745@gmail.com>.
8 Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos, Faculdade Cangdo Nova. Orientador. E-mail: <elcio.henrique@fcn.edu.br>,

RESUMO: somos uma greentech que combina tecnologia e manejo florestal para oferecer as melhores opcdes
de investimentos verdes. Iremos trazer uma alternativa para quem acredita que ganhar dinheiro pode ser bom
tanto para 0s Seus recursos, ou seja, para 0 seu bolso, quanto para os do planeta. Funcionamos por meio do
crowdfunding florestal em que cada investidor adquire cotas das nossas plantacdes de mogno-africano em
florestas ja plantadas, preservando assim nossas terras nativas. A principal consequéncia do desmatamento esta
ligada ao desequilibrio ambiental provocado pela perda da vegetacdo nativa, ou seja, a destrui¢do de florestas
primarias, “virgens”. A remog¢ao da vegetacdo provoca uma grande perda da biodiversidade, assim como a perda
do habitat de animais e plantas. 1sso impacta diretamente na elevacdo do nimero de espécies em extinc¢do, tanto
da fauna quanto da flora. Em 2021 mais de 40% da perda de florestas nativas ocorreu no Brasil segundo dados
do Global Forest Watch (2022), plataforma de monitoramento de florestas desenvolvida pela Universidade de
Maryland. No entanto o trabalho sera feito apenas com florestas j& plantadas, preservando a natividade de
florestas nunca tocadas, contribuindo com a qualidade do ambiente. Para a criagdo da metodologia foram
levantados dados sobre os beneficios que este tipo de empreendimento traz e também sobre o qudo esse mercado
€ bem posicionado, levando em consideracdo aspectos ambientais, econdmicos e ainda sociais.

PALAVRAS-CHAVE: arvores, florestas nativas, investimentos, sustentabilidade

INTRODUCAO

O empreendedorismo sustentavel é um fendmeno global que vem conquistando grande parte da
populacdo que se importa com o meio ambiente. Além disso, o empreendedorismo verde desponta como uma
solucdo para prover a busca pelo crescimento econdmico absoluto, que um dia serd escasso. Isso porque essa
realidade tem gerado a criagdo de incontiveis problemas ambientais por conta da exploracdo em excesso de
recursos naturais. A madeira é um insumo renovavel que hd muito tempo tem um mercado bem posicionado. As
praticas ambientais, 0 consumo consciente e 0 avango da tecnologia contribuem para a diminui¢do da exploracao
ilegitima deste ativo, 0 que motiva uma oportunidade para florestas plantadas, tendo em vista a falta do produto
no mercado. Sendo assim, combinando manejo florestal, iremos oferecer as melhores opcdes de investimentos
verdes trazendo, portanto, uma alternativa para quem acredita que ganhar dinheiro pode ser bom tanto para os
Seus recursos naturais, quanto para os habitantes do planeta. “Inteligéncia é a habilidade das espécies para viver
em harmonia com o meio ambiente.” (Paul Atson, co-fundador do Greenpeace).

OBJETIVOS
Fazer democracia aos investimentos verdes, ou seja, enraizar esses tipos de riquezas. Gerar ganho
financeiro de modo sustentavel, investindo no plantio de florestas de mogno africano, madeira que sera
comercializada posteriormente, gerando receita. Queremos uma populagdo onde todos saibam a importancia do
cuidado com o planeta. Com isso, a nossa startup tem o papel de educar nossos investidores para que alcancem
um futuro mais verde para seu bolso e para 0 nosso planeta.

METODOLOGIA

De acordo com o IBGE (2022) desenvolvimento é diferente de crescimento, pois ndo se trata de um
elemento quantitativo e sim qualitativo. Com isso a sustentabilidade é a capacidade dos sistemas naturais da terra
e dos sistemas culturais humanos de sobreviver, prosperar e se adaptar as mudancas nas condi¢es ambientais no
longo prazo. O desenvolvimento sustentavel, no entanto, é aquele que atende as necessidades do presente sem
comprometer a possibilidade de as geracOes futuras atenderem as suas proprias necessidades. O reflorestamento
€ uma das principais estratégias para o combate do aquecimento global. Em uma metrépole como Sdo Paulo
cerca de 3,9 mil toneladas de CO; sdo langadas na atmosfera por dia apenas pela frota de 15 mil énibus que
circulam pelas ruas. O célculo leva em consideracdo dados da SPTrans e da Faculdade de Tecnologia da
Unicamp que estimam que um dnibus movido a diesel emite 2,6 kg de CO; por litro de combustivel. As arvores
trazem inimeros beneficios para a salde. Elas absorvem o gas carbdnico (CO2) e liberam oxigénio, melhorando
a qualidade e umidade do ar, onde a regido atende os pardmetros razoaveis, e podem, inclusive, absorver ruidos e
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o barulho na cidade. A manutencdo do alto patamar de perda da vegetacdo nativa, com o crescimento do
desmatamento em SP e em outros Estados, coloca o bioma em grande ameaga e reforca a necessidade de acOes
de restauracdo florestal validando a ideia do empreendimento. No entanto, queremos mostrar que com essas
acBes, iremos melhorar o planeta e ainda gerar ganhos financeiros, ambientais e sociais. “Todos tém direito ao
meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras
geragdes.” (Artigo 225 da Constituigdo Federal de 1988).

RESULTADOS PRELIMINARES

De acordo com os dados do Inpe (2021) os focos de incéndio por queimadas tiveram um aumento de
102% com altas temperaturas registradas nos Ultimos dias na regido do Vale do Paraiba. Uma vez que a
temperatura aumenta cada vez mais, a tendéncia de queimadas ocorrerem se tornam cada vez mais
proporcionais. S6 em abril deste ano a Amazonia ja teve mais de 581 quildmetros quadrados desmatados, o que
representa 43% a mais do que foi desmatado em 2020, segundo o Inpe (2021). A industria de base florestal
fechou 2019 com US$ 10,3 bilhdes de saldo na balanga comercial, o segundo melhor resultado dos uGltimos 10
anos. As exportagdes somaram cerca de US$ 11,3 bilhdes, o equivalente a 4,3% das exportagdes brasileiras. O
setor de arvores plantadas também é responsavel por cerca de 3,75 milhdes de empregos diretos, indiretos e
resultantes de renda. O negdcio é responsavel pela geragcdo de R$ 13 bilhdes em tributos federais, estaduais e
municipais: 0,9% da arrecadagdo nacional; estes sdo indicadores econdmicos de acordo com a IndUstria
Brasileira de Arvores (2021). O mercado de madeira nobre para construcdo naval, industria moveleira,
construgdo civil, entre outros produtos, também se mostra em grande crescimento. Atualmente o Brasil extrai
aproximadamente 11 milhdes de metros cubicos de madeira de florestas nativas e este nimero devera cair para 5
milhGes até 2030 devido ao “Apagdo Florestal”. Ao mesmo tempo, a demanda aumentard para 21 milhGes
gerando, assim, um déficit de 16 milhdes de metros clibicos de madeira até 2030. O clima do estado de Séo
Paulo é tropical na regido Norte do Estado, tropical de altitude (centro do estado e Vale do Paraiba) e subtropical
(Planalto Paulista e Sul do Estado de S&o Paulo, segundo o INPE, 2022). Os resultados mostram que o plantio de
&rvores € propicio se levar em consideracdo as condigdes climéticas, e ainda o mercado da madeira, que
apresenta dados quantitativos expressivos em sua comercializagdo. Além disso, como a regido apresenta uma
grande extensdo de floresta desmatada, usaremos esse extensivo para reflorestar e comercializar nossas arvores,
preservando assim os espagos ainda nativos da regiéo.

CONSIDERACOES FINAIS
Diante o estudo realizado foi constatado que o mercado de madeiras nobres apresenta elevado
crescimento e rentabilidade. Percebemos que temos que aprender muito diante do assunto estudado neste
pequeno periodo de tempo. Ao adentrar no universo das Startups, conhecemos muitos desafios que serdo
enfrentados ao longo da concretizagdo desse projeto.
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RESUMO: a televisdo é um instrumento de referéncia e transformacdo de cultura, transforma-se em um
relacionamento entre lugares e tempos com o individuo. Neste contexto, ela é 0 meio de comunicacdo de massa
mais potente nos dias atuais. Com isso, este meio de comunicacdo social tornou-se um dos meios de
evangelizacdo de maior escala, como atesta no Documento Magisterial do Papa Paulo VI, a Exortacéo
Apostolica Evangelii Nuntiandi. Ele faz um apelo a Igreja Catdlica de usar todos os meios para evangelizar e
ampliar a experiéncia do cristianismo, utilizando o Mass Media. Este trabalho buscou responder a seguinte
questdo: Que aspectos notaveis podem surgir de uma pesquisa propositiva, acerca das televisfes catélicas,
especificamente a TV Cancdo Nova, a partir da Exortacdo Apostélica Evangelii Nuntiandi, através de um
documentario audiovisual? O objetivo do presente trabalho é a produgdo de um documentario audiovisual sobre
a Exortacdo Apostolica Evangelii Nuntiandi na TV Cancdo Nova com a finalidade de perceber a sua
aplicabilidade na emissora. A metodologia de pesquisa abrange estudos bibliograficos e a pesquisa exploratoéria
bem como arquivos, entrevistas e documentos da Igreja. O documentario audiovisual aborda, em seu material
escrito e arquivos em video, a histdria do documento do Papa Paulo VI e a histdria da TV Cancdo Nova. Desta
forma, buscou-se esclarecer que, para toda televisao de denominacéo catdlica, o livro de base para estrutura de
toda a evangelizacdo podera ser a Exortacdo Apostdlica Evangelii Nuntiandi, pois ela expbe as formas de
evangelizar e explica 0os meios para evangelizar através do Mass Media, ou seja, comunicagdo de massa.

PALAVRAS-CHAVE: documentario, evangelizacdo, evangelii nuntiandi, televisdo, tv can¢do nova

INTRODUCAO

A Igreja Catolica procura meios diversificados para comunicar a presenca de Deus na humanidade, isso
€ 0 que mostra um dos documentos magisteriais referente & missionariedade da Igreja: a Exortagdo Apostdlica
Evangelii Nuntiandi, do Papa Paulo V1. Conforme essa exortagdo, evangelizar é levar o anincio do evangelho a
todos os homens, buscando uma transformacéo interior. Nesse documento, de maneira particular no nimero 45,
0 entdo Papa faz um apelo a utilizacdo dos meios de comunicagdo de massa, visando & evangelizagdo. Essas
televisdes catolicas, por inspiragdo, trazem em sua origem o desejo de corresponder ao apelo do Papa. Neste
trabalho busca-se responder a seguinte questdo: Que aspectos notaveis podem surgir de uma pesquisa
propositiva, acerca das televisdes catolicas, especificamente a TV Cangdo Nova, no que se refere em responder
ao apelo do Magistério da Igreja Cat6lica, a partir da Exortagdo Apostdlica Evangelii Nuntiandi, atraves de um
documentario audiovisual? O presente trabalho tem como objetivo verificar se a TV Cangdo Nova teve alguma
aplicacdo da Exortacdo Apostolica Evangelii Nuntiandi ou se ela somente teve sua inspiracdo fundada no
documento apostélico, para a execu¢do da evangelizagdo através dos meios de comunicacdo de massa. Para isso
pretendeu-se desenvolver um documentério audiovisual sobre a aplicacdo da Exortacdo Apostélica Evangelii
Nuntiandi na evangelizagdo da televisdo catolica com entrevistas de autoridades eclesiasticas e gestores da
televisdo. A escolha desse formato traz como intengdo a oportunidade de, através das lentes das cameras, aplicar
0s processos de roteirizacdo, de organizacdo, de producdo e documentar os efeitos da evangelizacdo das
televisdes catolicas. Portanto, foi desenvolvido um documentario de 20 minutos sobre a Exortacdo Apostdlica
Evangelii Nuntiandi, abordando o documento na TV Cancdo Nova com imagens historicas, de arquivo, bem
como, as imagens capturadas na atualidade. Ele traz figuras eclesiasticas, gestores de televisdo, sendo
fundamentado no documento eclesial. Para tanto, fez-se necessario estudar a Exortagdo Apostdlica,
especificamente o0 numero 45, cuja narrativa trata sobre o Mass Media. Esse trabalho, pessoalmente, foi
aprofundado nos documentos da Igreja, que aponta a evangelizacdo em massa pelos meios de comunicacéo e foi
produzido um documentério audiovisual. Esse trabalho tratou-se de pesquisa bibliogréfica e exploratéria em que
usou fonte secundaria como livros, arquivos, entrevistas, documentos, material escrito e arquivos em video, a
histdria dos documentos magisteriais e da historia da Igreja e da TV Cang¢do Nova.

OBJETIVOS
Produzir um documentario audiovisual sobre a Exortagdo Apostdlica Evangelii Nuntiandi na TV Cangdo
Nova. Entrevistar as referéncias midiaticas que estdo envolvidas diretamente com a TV Cangdo Nova
mencionada neste trabalho. Verificar aplicabilidade da Exortagdo Apostélica Evangelii Nuntiandi. Analisar a
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producdo televisiva da emissora e apontar referéncias sobre a aplicacdo da Exortagdo Apostélica Evangelii
Nuntiandi.

METODOLOGIA

O presente trabalho apresenta em seu referencial tedrico uma estrutura com diferentes temas: a
Exortacdo Apostélica Evangelii Nuntiandi na TV Cancdo Nova e documentario audiovisual. Estes temas serdo
aprofundados no decorrer deste referencial. A Exortacdo Apost6lica Evangelii Nuntiandi foi firmada pelo Papa
Paulo VI em 8 de dezembro de 1975. “A Evangelii Nuntiandi é o mais importante documento magistério no
século XX. Pode ser considerada a carta magna da evangelizagdo nos tempos modernos”, conforme Santos
(2018, p. 38). A exortacdo apresenta um dinamismo a acdo evangelizadora da Igreja, principalmente no que se
refere a evangelizacdo pelos meios de comunicagdo, possiveis formas adaptadas e eficazes, para comunicar a
mensagem evangélica aos homens do mundo contemporaneo e tornar a Igreja mais apta para anunciar o
evangelho, segundo Paulo VI (2005). Ela sera aprofundada nos seguintes subcapitulos deste trabalho, que dara
um conhecimento do documento ministerial. A partir da difusdo dos meios de comunicacéo social, obtém-se a
televisdo, que cresceu nos meios catélicos. Com isso, surge a televisdo Cangdo Nova, que nasceu de um Carisma
da Igreja, e assim todo Sistema Cancdo Nova de Comunica¢do. Conforme Guimardes (2014) a Comunidade
Cancdo Nova foi reconhecida de modo definitivo pela Santa Sé como Associacdo Internacional Privada de Fiéis
— AIPF, em 2008. Entretanto, a Comunidade teve inicio em 2 de fevereiro de 1978. Depois de um continuo
trabalho de evangelizagdo com os jovens, padre Jonas Abib, atualmente Monsenhor Jonas, depois de conversar
com o Bispo diocesano de Lorena, na época Dom Afonso de Miranda, recebeu a missdo de fazer algo para
responder ao apelo do Papa, descrito no artigo 45 da Exortacdo Apostélica Evangelii Nuntiandi (GUIMARAES,
2014). Documentario, conforme Ramos (2013), define-se em fazer asser¢des sobre o mundo, ou seja, marcar
uma posicao frente a uma questdo e ndo apenas entreter o espectador como ocorre com a ficgcdo, que tem como
finalidade entreter o pablico, por isso inspira a uma producéo critica e criativa através de informacGes técnicas,
estilisticas e de andlises filmicas sobre produgdes documentarias. Puccini (2012) aponta as etapas de uma
producdo cinematografica, dividindo-as em trés: pré-producao, filmagem e pds-producdo, enfatizando o papel de
cada uma na execucdo do documentério. De acordo com Nichols (2010, p. 136), um documentario reflexivo
“pode conter porgdes bem grandes de tomadas observativas ou participativas”; o expositivo pode incluir
segmentos poéticos e performaticos. O roteirista busca na escrita do roteiro a alteracdo visual. Segundo Puccini
(2012, p. 34), “o documentarista serd capaz de reunir uma quantidade suficiente de material que possibilite
descrever seu filme com maior detalnamento, como exige escrita do argumento”. As categorias da televiséo
identificam-se com os géneros e formatos dos programas. Os géneros em televisdo influenciam nos processos de
produgdo e recepcao, também nos critérios de programacdo. As classificacdes dos diferentes géneros televisivos
sdo meios de comunicagdo varidveis, sujeitas a trocas e divergéncias, como elementos tecnoldgicos. Para
elaboracdo de producdo audiovisual € necessario entrar no processo de producdo, que passara por trés aspectos:
pré-producéo, producdo e pds-producdo, relacionando equipes técnicas e ndo técnicas, além de um modelo de
producdo no uso de pessoas e equipamentos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O documentério audiovisual tem o total de 20 minutos de exibicdo sobre a Exortacdo Apostélica
Evangelii Nuntiandi na TV Cancdo Nova. Este produto midiatico aborda a aplicacdo do documento na TV
Cancdo Nova, com um desenvolvimento, por meio de imagens histdricas, contextualizado por meio de imagens
capturadas e imagens de arquivos. Ele também conta com depoimentos de figuras eclesiasticas e gestores da
televisdo Cancdo Nova que se fundamentam na Exortagdo. Sendo assim o documentério apresenta 0 documento
magisterial da contemporaneidade com depoimentos de Dom Benedito Beni, que entra como testemunha ocular
do préprio Paulo VI, e Padre Duarte Lara — de Portugal — que apresenta a importancia da TV Can¢do Nova em
outro continente. Traz, ainda, a participacdo de Carla Astuti, primeira Diretora da TV Can¢do Nova, Osvaldo
Luiz, jornalista que apresenta a histdria da TV Cangdo Nova e o Padre Rafael Solano, que testifica a eficicia do
documento Papal. Conta também com imagens de arquivos da propria emissora. O processo de criagdo surgiu ao
produzir um documentério sobre a Exortacdo Apostélica Evangelii Nuntiandi a partir de uma inspiracdo de falar
da comunicacdo, mas falar de uma comunicacdo diferente, de como comunicar algo sobre o apelo de um papa
que documentou algo ha 45 anos, mas que o contelido ainda é tdo atual. A pesquisa surgiu deste documento
magisterial, que consta sobre a comunicacdo que acontece nos dias atuais nas televisbes catdlicas,
especificamente a televisdo Cancdo Nova. Portanto é uma pesquisa propositiva com depoimentos de pessoas do
meio eclesiastico e outras que sdo envolvidas com a emissora. A elabora¢do do documentario conta com autores
renomados e documentos da Igreja Cat6lica, como a Exortagdo Apostélica Evangelii Nuntiandi, e tem como
missdo verificar sua aplicacdo na televisdo Cangdo Nova.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como finalidade a producéo de um documentario audiovisual sobre a Exortacéo
Apostdlica Evangelii Nuntiandi, aplicado na TV Catolica Cancéo Nova, abarcando-se de depoimentos de bispos,
padres, jornalistas e a primeira diretora da TV Canc¢do Nova, frente a analise da producdo televisiva da emissora.
Trouxe também um aprofundamento de como realizar um documentario, o que pode ser usado para a realizagéo
deste produto audiovisual, a narrativa utilizada nele e a sua roteirizacdo, compreendendo a categoria, 0s tipos de
documentarios, possibilitando verificar se este trabalho leva uma reflexdo para o tema explorado e também
acerca das televisdes catélicas, se a TV Cancdo Nova foi uma resposta ao apelo do documento magisterial, do
Santo Papa Paulo VI. Principalmente, no Brasil, contempla-se o crescimento desta resposta de evangelizacéo
pelos meios de comunicagdo de massa. Verificou-se que para as televisdes, de denominacéo catélica, o livro de
base para toda a evangelizacdo pode ser a Exortagdo Apostélica Evangelii Nuntiandi, onde o mesmo trata a
forma de evangelizar, as vias para evangelizar, usando 0os meios mais potentes, que sdo os Mass Media, ou seja,
a evangelizacdo de massa; de maneira especial, a televisdo, que é um dos meios mais poderosos para a
evangelizagdo. A contribuicdo deste trabalho traz para sociedade um crescimento evangelizador das emissoras
catolicas, no que se refere ao documento magisterial. A realizacdo desta pesquisa proporcionou aprofundar no
documento da Igreja, ver sua eficacia no tempo contemporaneo e seu resultado, que € a evangelizacdo nos meios
de comunicagéo.
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RESUMO: pensando no contexto geral do programa, o nome Conectalk foi escolhido para representar diversos
assuntos que foram colocados em pauta na linha editorial do talk show. O nosso talk show ira abordar o principal
tema que serd comunicacdo, desdobrando assim outros temas como: streaming, redes sociais, marketing digital,
etc. O objetivo central do projeto foi a criacdo, producgéo e exibicdo de um programa de televisdo, utilizando a
categoria entretenimento e género talk show, o qual consiste em um género de programa televisivo ou
radialistico em que uma pessoa ou um grupo de pessoas se juntam e discutem diversos topicos como salde,
politica, entretenimento que serdo sugeridos e moderados por um ou mais apresentadores; normalmente os
convidados sdo pessoas que tém experiéncia em relacdo ao assunto que esta sendo tratado no programa. Todas as
producdes, tais como criagdo da identidade visual, vinhetas e exibicdo do programa por meio do Youtube da
Faculdade Cancdo Nova foram realizadas pelos alunos do quinto periodo do curso de R&dio e TV da Faculdade
Cancéao Nova, para que pudessem colocar em pratica o contelido apreendido em sala de aula.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao, digital, talkshow

INTRODUCAO

O Conectalk foi um projeto que desafiou os alunos do quinto periodo de Radio e TV a criar um
programa do género talkshow, do zero. De acordo com os ensinamentos do autor José Carlos Aronchi de Souza
(2004), visto em sala de aula, o nome Conectalk foi escolhido para representar diversos assuntos que foram
colocados em pauta na linha editorial do talkshow. O programa abordou como tema principal a comunicacéo,
desdobrando assim, outros temas como: streaming, redes sociais, marketing digital, etc. O programa foi feito em
trés blocos. No primeiro bloco a entrevista foi com o Lucas Minhoca, que é gestor e diretor da 4f films, o qual
relatou com experiéncia na &rea. No segundo bloco os entrevistados foram Adriana Carvalho e Ronnaldh
Oliveira com um debate e o terceiro bloco foi um game show com ex-alunas da Faculdade Cancdo Nova que foi
o encerramento do Conectalk. O projeto foi desenvolvido como parte da disciplina Roteiro e Producdo de TV, do
5° periodo do Curso de Comunicacdo Social, Radio e Televisdo, da Faculdade Can¢do Nova, que teve por
objetivo propiciar a pratica em relagdo a roteirizagdo, producdo e exibicdo de um programa de TV. Para
consecugdo dos objetivos propostos neste programa o quinto periodo do curso de graduagdo em Radio e TV foi
dividido em funces. Esta divisdo teve por intuito facilitar o processo de planejamento e desenvolvimento das
atividades propostas pela coordenacéo e pelo professor da disciplina.

OBJETIVOS

Nosso programa foi nomeado de Conectalk tratando dos assuntos sobre o mercado de produtos
audiovisuais, streaming e midias digitais. Dentro deste projeto grupos de alunos ficaram responséveis por
elaborar o roteiro do projeto, criando vinheta de abertura, a parte de identidade visual para o programa e também
seu contetido. O objetivo foi produzir um programa baseado em um talkshow, envolvendo os alunos a criarem
um programa de televisdo, sendo apresentado ao vivo. Tivemos neste programa convidados especiais contando
um pouco sobre suas experiéncias na area para que trouxessem informagdes e 0 game show para entreter. Este
projeto teve sua exibigdo transmitida no canal do Youtube da Faculdade Cancdo Nova, chegando a parentes dos
alunos, amigos e até mesmo pessoas da Comunidade Cancdo Nova. Com base nos temas apresentados neste
projeto, nossa misséo era mostrar como funciona o mercado de midias digitais, audiovisual e streaming.

METODOLOGIA
Com base nas referéncias pesquisadas, das buscas de ideias, nosso programa tem a missdo de mostrar o
poder da comunicacdo nos tempos de hoje, nds iremos falar sobre as plataformas de comunicacdo em geral que
estdo em alta. Nés trazemos alguns convidados para poder falar mais sobre os topicos escolhidos e assim levar as
pessoas a entender mais 0 mundo da comunicagdo. Foram realizadas inimeras pesquisas por meio do Google
Forms com o objetivo que saber o gosto popular no que se diz respeito a area da comunicagdo, aos temas, em
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geral. Os objetivos das pesquisas foram estudar o puablico alvo do programa. Para a formatacdo atual do
Conectalk o programa The Noite, apresentado por Danilo Gentili no SBT, foi uma referéncia de pesquisa,
estudando, portanto: linha editorial, programa, roteiro, sua linguagem informal e adaptada para a realidade do
programa, um projeto com cunho educacional, algo inovador que entretenha e informe.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O programa Conectalk trouxe informacdo, conhecimento e entretenimento para o pUblico que assistiu ao
programa com as entrevistas, debates e o talkshow. Até mesmo antes do programa ir ao ar foi divulgado pelas
redes sociais do programa algumas informac6es e curiosidades sobre o programa e a equipe. Dessa forma o
programa cumpriu seu papel de informar e transmitir diversos assuntos sobre a area da comunicacdo de uma
maneira mais descontraida e entreter o publico. Além disso, a realizagdo do programa ao vivo, desde a pré-
produgdo até o dia do programa, trouxe novas visoes aos alunos que estavam na producgdo de tudo, pois essa
nova experiéncia, de fazer um programa ao vivo, enfrentar todos os desafios que isso traz e superar todos eles,
para que seja possivel a realizacdo do programa ao vivo, ndo havia sido vivenciado pelos alunos ainda, assim
fazendo com que todos crescessem ndo sé academicamente como também profissionalmente.

CONSIDERACOES FINAIS

A realizagdo do programa ao vivo fez com que o trabalho em equipe fosse levado em consideracéo,
sendo possivel enxergar como é importante o trabalho em equipe e como cada funcdo na TV é importante para
que haja, no final, um trabalho digno e reconhecido. Além disso, com cada equipe responsavel pela realizagdo de
algum fator no programa, cada um teve seus desafios a enfrentar e, finalmente, conseguir bons resultados para o
programa. Assim, preparando os alunos para 0 mercado de trabalho no futuro e passando o desafio de produzir
um programa ao vivo melhor que os anteriores para as proximas turmas que ficarem responsaveis a produzir um
programa.
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RESUMO: com o isolamento social, em virtude do agravamento da pandemia de Covid-19, a partir de meados
de 2020 cresceu 0 nimero de transmissdes ao vivo conhecidas como lives, principalmente de shows de artistas
da musica brasileira. Posteriormente, verificou-se ainda que essas transmissdes se diversificaram para suprir
demandas do trabalho e educagdo. Por isso foi produzida uma videoaula com 3 modulos com objetivo de
proporcionar a qualquer telespectador uma metodologia que possibilite a produgdo de lives sobre qualquer
assunto, com baixo custo e boa qualidade. As videoaulas proporcionam o estimulo dos principais sistemas
sensoriais, como a audicdo e a visdo, possibilitando, assim, um aprendizado com mais eficiéncia. Foi elaborado
um orgamento contemplando as fases de pré-producdo, producgdo e pds-producédo do projeto para identificar os
custos da elaboragdo de uma videoaula.

PALAVRAS-CHAVE: captacdo audiovisual, producdo de audiovisual, transmisséo ao vivo, videoaula

INTRODUCAO

A tecnologia ajuda no ensino e através de seu avango “o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico
mundial e brasileiro exerceu e vem exercendo forte influéncia sobre o ensino de ciéncias” (Nascimento;
Fernandes; Mendonca, 2010, p. 228) e isso acaba gerando diversas modificacbes no ambiente de aprendizagem,
criando caminhos para a educagdo. Uma das possibilidades geradas foi o Ensino a Distancia (EAD), que
atualmente é conhecido como uma modalidade de ensino em ambiente virtual sem a necessidade de presenga
fisica em uma universidade para o processo de aprendizagem. Porém, essa forma remota de ensino ndo comegou
agora. O registro mais antigo de um curso de Ensino a Distincia (EAD) “sdo as cartas de Platdo e as epistolas de
Sdo Paulo” (Romani; Rocha, 2001, p. 1). Segundo Estidio Site (2017) em 1728 o professor Caleb Harris
capacitava seus alunos para o mercado de trabalho com atuag&o nos correios em atividades de recebimento das
correspondéncias. A segunda geragdo EAD refere-se ao inicio da década de 1920 com a utilizagdo do radio e
algumas décadas depois a TV passou a ser utilizada para transmissdo de cursos. A terceira geracdo da EAD
ocorreu no inicio dos anos 70 com a abertura da primeira universidade localizada na cidade de Londres. Na
década de 80, com a popularizacdo dos computadores e videocassetes, iniciou a quarta gera¢do do ensino a
distancia com as aulas gravadas ganhando espaco e se tornando uma ferramenta fundamental (ESTUDIO SITE,
2017). Atualmente é possivel encontrar temas que vo desde uma receita de bolo até mergulhar na cultura de
outros paises e as videoaulas sdo uma importante ferramenta para a disseminagdo do conhecimento. Quando
disponiveis em plataformas de streaming fechadas ou abertas, como o youtube, podem ser acessadas de qualquer
lugar por meio de inimeros dispositivos como celulares, tablets e computadores. Em 11 de marco de 2020, a
“Organizacdo Mundial da Saiude (OMS) declarou a pandemia do novo Coronavirus” (EBC, 2020).
RecomendacGes da OMS levaram os governantes de todo o mundo a seguir diversas medidas para conter a
disseminagdo do virus. Seguindo as orientagdes da OMS algumas das medidas tomadas foram distanciamento
social, evitar a aglomeracdo de pessoas em shows, festas, reunides, salas de aula, cinema, entre outros eventos
sociais. Essa situagdo foi chamada de novo normal e se caracteriza como uma “[...] proposta de um novo padréo
que possa garantir nossa sobrevivéncia.” (SCHIRATO; MARIA, 2020). Houve um esfor¢o conjunto de toda a
comunidade para mitigar o impacto da Covid-19 entre diversos setores afetados. Neste cenario constatou-se um
crescimento exponencial da realizacdo de transmissGes ao vivo. “Um levantamento realizado pelo Google,
responsavel pela plataforma de videos YouTube, indicou que mais de 85 milhdes brasileiros assistiram a lives de
shows durante a quarentena.” (JOVEM PAN, 2020). As transmissdes foram realizadas ndo sé para suprir a
demanda de entretenimento, mas também de trabalho e de educacdo. Uma pesquisa realizada pela Fundagédo
Carlos Chagas indica que as videoaulas gravadas representam 38,3% e aulas ao vivo (online) 29,8% das
estratégias educacionais utilizadas no periodo da pandemia. Este trabalho responde a seguinte pergunta: Que
indicadores e respostas podem se obter a partir de um trabalho projetual acerca da videoaula para transmissio ao
vivo na internet? Foi produzido uma videoaula com 3 médulos que abordardo uma metodologia para a captagdo
de video, utilizando mais de um celular como camera, sem a necessidade de cabos de video para fazer a conexédo
com o software de streaming.
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OBJETIVOS
Produzir uma série de videoaulas que sera disponibilizada na plataforma de video do Youtube
disponivel a qualquer usuario da plataforma que tenha interesse sobre o0 assunto ou que deseje se capacitar.

METODOLOGIA

Os elementos e estudos realizados tém a relevancia necessaria e a importancia, pois contribuem no
aprendizado e disseminacdo de informacdo. A abordagem dos conjuntos de processos para elaboracdo da
videoaula deve sempre ser estudada e aperfeicoada, dada sua importancia na ativacdo sensorial cognitiva do
aprendizado. Foi utilizado como base de pesquisa 0 método bibliografico, abordando os seguintes temas:
processos de producdo de video-aula, video educativo — uma pedagogia audiovisual, iluminacdo e audio, roteiro
para videoaulas: a esséncia da construcdo narrativa no cenario da EAD, iluminagdo e audio, fundamentando-se
nos autores: Spanhol e Spanhol, Wohlgemuth e Pisani.

RESULTADOS E DISCUSSAO
O tema Videoaula — criagdo, processo e fundamentacdo: Uma videoaula explicativa para transmissdes
ao vivo na internet se deu pelo aumento de lives durante a pandemia do Covid 19. Tendo em vista esse
crescimento, esse projeto visa produzir uma videoaula com 3 mddulos, com aproximadamente 7 minutos cada,
apresentando ao seu publico-alvo um caminho para produgdo de lives a partir de mais de um celular. O presente
produto apresenta de forma aplicada os conceitos da pedagogia audiovisual, iluminacdo, planos e
enquadramentos, audio, fases da producdo, edicdo, roteiro entre outros. O processo de criagdo do produto foi
feito a partir de uma percepcdo do autor no aumento de lives durante a pandemia, gerando assim a ideia de
produzir uma videoaula explicativa para transmissdes ao vivo na internet.

CONSIDERACOES FINAIS
A videoaula com 3 modulos vem com o objetivo de trazer uma forma diferente de captacdo de imagens
sem fio e com um bom custo-beneficio pode do ajudar diversos setores como eventos, igrejas, palestras entre
outros. Este trabalho teve grande importancia pratica podendo aplicar todo o conhecimento adquirido dentro dos
4 anos no Curso de Comunicacdo Social, Radio e Televisdo, trazendo enriquecimento cientifico e académico
para o autor desse projeto. Contudo agradeco a todos que estiveram presente durante essa caminhada permitindo
com que eu pudesse chegar até aqui.
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RESUMO: o presente trabalho apresenta o estudo acerca da producdo de um programa de entretenimento
destinado a televisdo que aborda o ramo de viagens, ao qual em alguns dos principais pontos turisticos se faz o
uso de videos gravados em 360 graus. O questionamento que motivou a pesquisa foi a necessidade de adaptar o
ja trabalhado formato de programa de viagem para uma condicdo tecnol6gica mais imersiva, ao qual o pablico se
sinta presente no destino exibido. O propdsito foi apresentar um programa para televisdo no formato
entretenimento, com enfoque em dicas de roteiro para viagem. O produto é composto por um programa piloto
com destino a Campos do Jord&o-SP, com duragdo de 25 minutos, de cunho televisivo. A imersdo ocorre através
dos videos em 360 que séo adaptados na edi¢do para um giro completo 360 graus dos principais pontos turisticos
abordados no roteiro e ndo de maneira manual, como em videos para internet, além também de contar com
algumas cenas dos bastidores. Compreendeu-se que, junto com o advento da internet, € necesséria uma
adaptacdo tecnoldgica do veiculo televisivo, expandindo as maneiras de producdo e também suas formas de
consumo. Desenvolver um produto audiovisual corroborou para o crescimento pessoal e profissional dos alunos
envolvidos.

PALAVRAS-CHAVE: entretenimento, programa, televisao, viagem, 360 graus

INTRODUCAO

Ao observar a crescente procura do publico por conteldos televisivos que transmitam maior
originalidade e identificagdo com sua audiéncia, percebe-se entdo uma aderéncia aos canais segmentados. A
internet sobrepbe os avancos tecnolégicos que ha 30 anos atrds pelo potencial de interacdo e producdo dos
proprios contelidos que a mesma permite aos seus usudrios. Deste modo, identifica-se uma necessidade
florescente de producdo televisiva e de internet cada vez mais engendrada, sob medida, onde o publico torna-se o
préprio protagonista e ndo apenas um telespectador. Diante dos fatos apresentados, surge entdo o
questionamento da contingéncia de usar dos avangos tecnoldgicos para proporcionar aos consumidores desses
meios de comunica¢do uma maior interatividade ao ponto de ir além e suscitar aos mesmos, experiéncias de
imersdo. Visto que a TV evoca altos niveis de consumo no Brasil, quando comparado com demais paises, o
artificio de produzir contetidos audiovisuais com uma narrativa realistica torna-se cada vez mais possivel. O
presente trabalho visa a producdo de um programa audiovisual para a televisdo com imagens em 360°. O
programa tem como proposta propor um novo tipo de formato de programa de viagem com enfoque realistico,
através de uma abordagem sobre a cultura de determinada localidade, onde traga a tona os pontos turisticos que
fazem do local uma opgdo turistica, alguns desses gravados com o uso da tecnologia 360°. Compartilhar uma
deliberada cultura através do entretenimento transmitido pela TV e propor a imersao aos telespectadores através
de imagens em 360° € restaurar a originalidade das propostas iniciais denotadas pela Teoria da Comunicagdo. Ao
ruminar a tematica do trabalho, visto que traz consigo a pretensdo do conhecimento de diversos lugares, torna-se
necessario discorrer sobre a cultura e sociedade. Diante do crescente anseio dos individuos por conhecimento, 0s
progressos tecnoldgicos para a propagagdo de informagdo tornaram-se comuns. A inddstria cultural, ao deparar-
se com a dimensdo da influéncia que a comunicacgdo e 0s hovos meios possuiam, desviou 0s objetivos iniciais de
partilha e busca pelo outro para o suprimento de suas proprias caréncias, sendo elas geralmente de carater
ideolégico e econdmico, segundo Wolton (1999). Assim, os avangos tecnoldgicos nos meios midiaticos
cresceram expressivamente, ndo apenas por conta daqueles que consomem conteido, mas também por aqueles
que o produzem. Para a producao de um programa de TV torna-se necessario uma vasta pesquisa sobre géneros e
formatos televisivos apresentadas por Aronchi de Souza (2004), abordando teorias sobre categorias e seus
respectivos géneros, a confluéncia entre os mesmos e um enfoque ao género entretenimento, ao qual compde o
formato de programa de viagem televisivo. Diante da proposta do projeto, também torna-se necessario discorrer
sobre a producdo televisiva no formato 360°, ressaltando conceitos de roteiro, iluminacdo, planos e
enquadramentos relatadas por Kellison (2007). O presente trabalho busca responder a seguinte questdo de
investigacdo: Que resultados podem surgir de um estudo acerca da abordagem realistica e do formato 360, em
um programa de viagem para televisdo considerando as formas de consumo midiatico e da interatividade com o
uso das novas tecnologias? Por isso, o trabalho proposto tem por designio trazer a tona a proposta inicial da
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comunicacdo, derivada do pressuposto de cultura e sociedade de Wolton (1999), de promover a partilha e a
busca por conhecimento a partir dos meios midiaticos e do uso das novas tecnologias, no qual a Unica fronteira
da comunicacéo atribui-se ao outro. Desta forma, o projeto tem por intuito, através do uso da tecnologia 360,
abordar o formato de programa de viagem de maneira realistica, tornando a experiéncia do telespectador mais
imersiva.

OBJETIVO
Este trabalho tem por objetivo produzir um programa de viagem para televisdo com imagens em 360°.

METODOLOGIA

Os métodos usados para a realizacdo do trabalho concentram-se primeiramente na pesquisa exploratéria
donde, a partir dos autores abordados como Wolton (1999) e Kellner (2001), traz consigo teorias que formam
uma linha de pensamento sobre o individuo, suas agdes na formacdo de cultura e sociedade e 0s progressos
gerados da necessidade de comunicar-se. A pesquisa também caracteriza-se por ser de cunho qualitativo, visto
que foi-se preciso uma imersao nas formas de produgdo absorvidas através de nlimeros e porcentagens que
demonstram um alto nivel de consumo midiatico no Brasil, segundo Gomes (2016). Apesar dos avangos nos
veiculos midiaticos, percebe-se que a imersdo do publico através da tecnologia 360° é pouco comum, sendo as
propostas deste novo método minguadamente abordadas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O presente trabalho teve por finalidade realizar um piloto para programa de viagem que possuisse uma
abordagem realistica, por meio de sua narrativa, modelo televisivo e uso de tecnologias disponiveis, embasado
de maneira tedrica e revertido totalmente na pratica. Recebendo o nome de “Exploradores 360” o piloto foi
gravado na cidade de Campos do Jordao, interior de S&o Paulo, utilizando-se de diversas técnicas televisivas e
com imagens em 360° para sua diferenciacdo. As pesquisas realizadas para embasar toda parte tedrica utilizaram-
se de escritores, tedricos, professores e estudantes das areas de comunicagdo, cultura, televisdo, dentre outras, em
seus escritos como livros, ensaios, sites e teses, todas contribuiram enormemente para a realizagdo do projeto, as
pesquisas tiveram de ser feitas de maneira especifica a cada tema, por conta dos poucos registros que tratam de
temas tdo diversos de maneira abrangente, o que também contribuiu para um leque maior de informacGes
dispostas. Durante a pesquisa e desenvolvimento do trabalho foi possivel compreender a importancia dos
géneros e formatos televisivos, que dao forma e sustento as producdes audiovisuais, também visando o programa
de viagem, entender como estes géneros e formatos se modificam entre si para formar novos projetos, além da
importancia das novas tecnologias na execucdo de novas ideias. Foi preciso compreender 0s meios de se abordar
o formato de maneira realistica, tanto na visdo final do receptor, tentando criar um programa préximo de quem
assiste, quanto na realidade social e cultural do local visitado, buscando maneiras de falar de assuntos
importantes para a localidade, tendo a metodologia utilizada sendo imprescindivel para alcancar os objetivos
propostos. Com isso, alcangam-se 0s objetivos postos e resolve-se o problema proposto ao produzir um conteldo
audiovisual para televisdo com imagens em 360°, desse modo também conseguindo transmitir a realidade do
local visitado, a partir das técnicas e tecnologias disponiveis, como j& descrito, tendo em vista todo
desenvolvimento do projeto. Durante toda producdo do programa piloto foram utilizadas as técnicas aprendidas
na graduacdo como: pré-producdo, producdo, elaboragéo de roteiro, manipulacdo de cAmera, udio e iluminacéo,
edicdo de video, produgdo e animagdo de imagens para GC (gerador de caracteres) e logo. Toda bagagem prética
foi utilizada em diversos momentos da gravacdo e edi¢do, sendo o diferencial para além dos conhecimentos
tedricos obtidos. Portanto, os produtos finais desenvolvidos, tanto o programa quanto a parte tedrica, permitiram
ao grupo expandir seus conhecimentos tedricos e praticos e aprimorar aquilo que ja foi ensinado, auxiliando para
o crescimento profissional e pessoal, proporcionando de maneira efetiva uma atuagdo na &rea estudada e
concretizando os estudos desenvolvidos durante todo o periodo de estudos na graduag&o.

CONSIDERACOES FINAIS
O produto finalizado teve por objetivo atingir um publico apaixonado por viagens e destinos turisticos,
ao qual a aventura ndo se da somente a viagem em si, mas também ao fato de explorar um novo formato de
programa televisivo com uso de imagens com a tecnologia 360° composto por uma jungdo entre entretenimento,
cultura e tecnologia.
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RESUMO: este trabalho “Mudar exige Mudanga” se propde a transmitir as historias e superacdo de vida de
pessoas que mudaram da sua cidade natal indo morar em Cachoeira Paulista para viver préximo a Comunidade
Cancdo Nova, estando dentro do seu prdprio pais, mas vivendo o impacto cultural que existe no Brasil, em busca
de uma transformagdo em suas vidas através da religido, longe de amigos e familiares, deixando estabilidade
financeira para viver algo totalmente novo. A pergunta problema do presente trabalho: Que aspectos notaveis
surgem de uma investigacdo qualitativa, acerca das pessoas que mudaram para Cachoeira Paulista, no interior de
Séao Paulo, para ficarem mais proximas da Comunidade Cancdo Nova? O objetivo é produzir um documentario
radiofonico, que conta a histéria de pessoas que fizeram a escolha por uma vida de qualidade com valores
cristdos. Justifica-se pela eficicia dessa ferramenta em colocar na pratica todo aprendizado adquirido no meio
académico levando o ouvinte a uma reflexdo da sua prépria vida. A metodologia deste trabalho comporta
pesquisa de campo e pesquisa exploratoria, abordando cada pessoa, conhecendo suas histdrias e selecionando as
que deverdo ser utilizadas neste trabalho, com a finalidade de obter 0 maximo de informacgdes necessarias. A
proposta para este trabalho ¢ de um radiodocumentario com 25 minutos, um roteiro atrativo abordando com
verdade e respeito histérias de transformacao e superagdo de vida, usando estrutura de um radiodocumentario.

PALAVRAS-CHAVE: cancédo nova, histdrias, radiodocumentario

INTRODUCAO

Este trabalho concebe-se como um radiodocumentario usado para registro e transmissdo de fatos
histéricos, produzido para uso especialmente nos meios de comunicagdo, contudo também pode ser usado em
plataforma web como, por exemplo, podcast. Segundo Mcheish (2001) o radiodocumentério é pouco utilizado no
Brasil. E uma peca radiofonica que transmite assuntos com profundidade, baseando-se em pesquisas de dados e
arquivos sonoros. Fatos importantes sdo reconstruidos e analisados, utilizando montagem, elaboracgdo de roteiro
e sonoplastia. O presente trabalho busca a histdria de vida das pessoas que vieram morar em Cachoeira Paulista,
interior de S&o Paulo, deixando cultura, familiares, amigos e comodidade em busca de uma qualidade de vida
dentro dos valores cristdos, conforme vem sendo oferecido pela Can¢do Nova: - Formar homens novos para o
mundo novo - Diante do que a sociedade vive hoje, muitas pessoas sentem a necessidade de usufruir desse novo
modo de vida. Esta investigacdo busca responder & pergunta problema: Que aspectos notaveis surgem de uma
investigacdo qualitativa acerca das pessoas que mudaram para Cachoeira Paulista, no interior de Sdo Paulo, para
ficarem mais proximas da Comunidade Cancéo Nova. O formato de radiodocumentario é ideal para abordar essa
problemética porque a pesquisa e a entrevista tm a fun¢do de aprofundar o estudo nesse contetdo, extraindo
informacdo necesséria, deixando bem claro para o ouvinte em que resultou toda essa problematica. Para Mcleish
(2001) a entrevista tem a fungdo de extrair do entrevistado a informagdo suficiente para o ouvinte tirar suas
préprias conclusdes em relacdo a validade do que estd sendo dito. Segundo o autor, o radiodocumentério é
constituido por histérias verdadeiras pela realidade dos fatos documentados por entrevistas. A real intencéo é
transmitir o fato assim como aconteceu e o impacto que causou. O programa especial ndo tem esse
comprometimento de mostrar a verdade, tem o objetivo de transmitir entretenimento, danga, arte e ficcéo,
trazendo um brilho atraente para o tema.

OBJETIVOS
Este trabalho tem por objetivo produzir um documentario radiofnico que relata a histéria das pessoas
que sairam do local de origem para viver perto da Cangdo Nova para que as pessoas conhegam historias, avangos
e a superacéo ao enfrentar esse desafio de confiarem em um ideal, buscando uma proposta de vida favoravel.

METODOLOGIA
A metodologia usada no presente trabalho é entrevista, abordando as pessoas de forma particular. Cada
historia foi lida, ouvida e analisada para registrar detalhadamente todos os fatos da Pesquisa de modo a colher o
nimero de informacdo necessaria para melhor execugdo do trabalho. Contribui também com este
radiodocumentario as categorias de entrevistas utilizadas para trazer emogdo com a ajuda de um locutor,
narrador, muUsica e paisagem sonora. Varias histdrias serdo contadas, trazendo a realidade dos fatos e as
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superagdes abordadas de forma veridica, assim como todo desafio vencido pelo qual todas essas pessoas
passaram e como venceram esses desafios.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A proposta do presente trabalho € um radiodocumentario que traz o tema, “Mudar exige mudanga” com
duracdo de 25 minutos, com a funcdo de transmitir a historia das pessoas que deixaram sua cidade de origem
para morar na cidade de Cachoeira Paulista, no estado de Sdo Paulo, perto da Comunidade Can¢do Nova,
buscando através da sua fé uma qualidade de vida melhor, dentro dos valores familiares, cristdos e catélicos.
Essas pessoas misturaram fé, coragem e superacdo em suas histdrias, mostrando que vale a pena se aventurar,
saindo da sua zona de conforto, aspirando uma mudanga em suas vidas, dando a sua vida e de sua familia outra
opcdo de vida como € a proposta da Comunidade Cancdo Nova: “Formar homens novos para o mundo novo”.
Este produto radiofonico tera a participagdo de Flavia Ponciano que veio de Maceid, Alagoas, e aqui conheceu
Paulo Ponciano, que veio de Campinas, S8o Paulo. Aqui se conheceram, namoraram, noivaram e se casaram,
uma historia cheia de fé e tragada pela acdo e vontade de Deus em suas vidas. Outra histéria é da Alessandra
Pedroza que veio do Amazonas e chegou aqui com R$ 300,00 e, por providéncia divina, conseguiu estabelecer-
se na cidade com este simples valor. Tem a historia da familia Luko Rose e Marcos Luko que, depois de um
encontro pessoal com Jesus, encontrou por a caso a TV Can¢do Nova, e sentiu 0 desejo de morar na Cidade de
Cachoeira Paulista buscando uma qualidade de vida melhor. Inés Mazorana Magne e Pedro Magne Neto e sua
familia um dia, vindo conhecer o santuario de Aparecida, passaram por Cachoeira Paulista para uma visita a
Cancéo Nova. A paz que sentiram neste lugar fez com que voltassem para morar perto da Cancdo Nova. Gisele e
Marcio Bertoldi tem uma bonita historia de renincia, em busca de mudanca. Vieram com sua familia deixando
sua casa, parentes e amigos e seu comércio em Santa Catarina para se estabelecer na cidade de Cachoeira
Paulista com o intuito de morar perto da Comunidade Cangéo Nova. Este radiodocumentério foi elaborado ainda
através de entrevistas com a categoria de cunho emocional, fazendo pouco uso do narrador, explorando a
participacdo das pessoas envolvidas neste trabalho, com ajuda de paisagem sonora e sonoplastia que fard com
que o produto fique mais atrativo e cheio de vida. Foram usadas também musicas e sonoras, que ajudardo a
contar a histéria de cada uma dessas pessoas.

CONSIDERACOES FINAIS

Este radiodocumentario visa adentrar o cora¢do dos ouvintes com o intuito de toca-los de maneira a
entender o poder transformador da graga de Deus através das experiéncias de pessoas que deixaram ter suas
vidas transformadas confiando simplesmente naquilo que a voz de Deus sussurrava em seu interior se deixando
ser surpreendido por aquilo que Deus realizava através de sua docilidade e obediéncia. Segundo Dullo (2014) o
testemunho € uma fala cristd que expressa uma experiéncia vivida, que tem o poder de mudar a vida de dentro
para fora, € uma maneira de se expressar ndo de forma informativa, mas performativa. Pode ser compreendido
como uma a¢do de falar ou escrever associando uma experiéncia de verdade & uma audiéncia publica. Este
trabalho transmite testemunhos, histérias, fé, transformagdo e mudanca de vida com informacdes veridicas
contada por pessoas que viveram essas experiéncias de uma forma simples e atraente com a intencdo de prender
a atencdo do publico alvo, usando de varios recursos radiofénicos como locucdo narrativa, paisagem sonora,
sonoplastia, musica, sonoras, pré-produgdo producdo e pos-produgdo. Através de pesquisa investigativa e
entrevista emocional, abordando cada pessoa, a prépria autora colheu as informacgdes e selecionou em um
radiodocumentario com respeito e veracidade e cada um expressou de forma livre e espontanea aquilo que viveu,
ao passo que ia aceitando a vontade de Deus em suas vidas e isso gerou transformacdo, mudancas de vida. O
testemunho tem uma forca transformadora na vida das pessoas e a autora do trabalho deseja trazer aqueles que
ouvem questionamentos para vida, fé, decisfes e atitudes que tem tomado em suas vidas, sendo capaz de
provocar mudancas e despertar algo que estava guardado ou escondido had muito tempo. Através do presente
trabalho é possivel também perceber que a fé ajuda a vencer as dificuldades que a vida nos apresenta. Quando é
acompanhada de coragem, ousadia e intrepidez, a fé é realmente a certeza daquilo que ndo se vé e atraves dela, é
facil ser surpreendido.
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RESUMO: o réadio, que na sua historia ja alcanga noventa e cinco anos no Brasil, trouxe contribuicdes
socioculturais para a grande massa. Cumpre também o prop6sito de levar informagdo e entretenimento aos
lugares mais remotos. No Brasil, especificamente, teve e tem o papel de servico de utilidade publica e social,
além de ligar e falar as diferentes identidades do brasileiro. Torna-se, assim, o veiculo de informagdo e
comunicacdo mais popular e tido como companheiro, jA que permite que 0 ouvinte execute outras tarefas
enquanto ouve. Tradicionalmente, o radio dedica parte de sua programacéo a execu¢do de masicas e até mesmo
de programas inteiros ao homem do campo, o caipira, usando para isso de linguagem conhecida e usada no meio
rural, ou seja, de jargbes e expressOes caracteristicas do homem caipira. Dessa forma, o radio estabelece uma
ligacdo com o publico desejado. Este trabalho visa mostrar o rddio como veiculo de informagdo e comunicacdo
no meio rural no Vale do Paraiba do estado de Sao Paulo. Foi realizado um documentario audiovisual que traz
informacdes do homem do campo, caboclo, sertanejo, dito, caipira, que usa o radio para se informar e até mesmo
como fonte de entretenimento; além disso, mostrar o processo de criagdo de programas radiofénicos, incluindo o
trabalho do produtor e locutor de radio, e a forma que estes entendem a necessidade de criar programas para
publico com este perfil. Traz também depoimentos de pesquisadores e historiadores sobre a formacéo da cultura
caipira do Vale do Paraiba-SP. E esse perfil do caipira, através de programas especificos com linguagem e
masicas proprias, que este trabalho aborda, percorrendo o caminho desde a idealizacdo até a grade de
programacéo, a fim de observar a forma de utilizacdo do réadio pelo homem do campo.

PALAVRAS-CHAVE: caipira, documentario audiovisual, histdria do radio, programa de radio

INTRODUCAO

Desde sua criagdo, o radio busca ter o papel de informar, comunicar e entreter a sociedade. Através de
suas ondas transpde limites geograficos e alcanca os mais distantes lugares e, conforme Barbosa Filho (2009),
essa é a esséncia do radio. Para Mcleish (2001) o radio é meio de comunicagdo que serve como companhia para
o dia a dia. E a partir dessa perspectiva, do radio como companhia, que se pretende produzir um documentario
audiovisual com relatos de pessoas que vivem ou trabalham na roga e utilizam o rddio como meio de informag&o
e comunicagdo. Tal documentéario pretende mostrar o radio e sua influéncia na vida do homem do campo. Para
Weber e Devéns (2010) o radio é o meio de comunicacdo de maior acesso as pessoas do meio rural. Por ser
menos exigente, barato, ter uma proximidade com o ouvinte e oferecer a prestacdo de servico, o rddio ganha
status de companheiro. A regido escolhida para a realizagdo do documentario audiovisual é o Vale do Paraiba, no
estado de Sdo Paulo, e de forma especifica as cidades de Aparecida, Cachoeira Paulista, Canas e Silveiras.
Segundo o IBGE - Instituto Brasileiro de Estatistica e Geografia (2011), o Vale do Paraiba possui uma extensao
de 1.626.000 ha, totalizando 6,54% do territério paulista, sendo composto por 39 municipios. As emissoras de
radio escolhidas foram as radios Aparecida e Cancdo Nova, respectivamente nas cidades de Aparecida e
Cachoeira Paulista, no Vale do Paraiba. Tal escolha se deu por conta da representatividade e importancia
histérica de cada emissora, tendo a Radio Aparecida 66 anos de criagdo e a Radio Cancdo Nova com 37 anos de
existéncia.

OBJETIVO GERAL
Produzir um documentério audiovisual que mostre o radio como veiculo de informagdo e comunicacao
para 0 homem da area rural. Os objetivos especificos sdo: apresentar o rddio como companhia; valorizar o meio
de comunicagdo, radio, como meio eficiente de levar a realidade de mundo ao homem caipira; mostrar a
importancia do radio no meio rural como meio de comunicagdo de preservar a cultura caipira.
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METODOLOGIA

Desenvolver através de levantamento bibliografico o aprofundamento no tema que parte de uma
abordagem de localizacdo geografica e importancia do Vale do Paraiba-SP, identificacdo do caipira da regido e
seu modo de vida, até chegar de fato ao radio, da criacdo até a colocacdo do programa na grade de programacao
da emissora. Dessa forma estabelecer um paralelo entre a producdo de programas musicais sertanejos e 0 homem
do campo, como publico-alvo, e de que forma o homem da area rural tem relevancia mesmo durante o processo
de criacdo dos programas das emissoras, sendo capaz de ter horas inteiras de programacéo dedicadas a um estilo
de musica especifico. Tendo em vista que ambas emissoras tém programacdo dedicada a mdsica, a pesquisa foi
direcionada aos programas que tém como publico-alvo o homem caipira. A Radio Aparecida tem programa com
género musical sertanejo diario, das 6h as 7h da manh4, e a Radio Cancéo Nova tem programa sertanejo das 05h
as 06h da manhd, também diario. Os locutores e produtores desses programas serdo entrevistados, além da
realizagdo de entrevistas com o caipira e historiadores em diferentes cidades do Vale do Paraiba- SP, a fim de
obter informagdes do homem caipira como ouvinte. E esse homem da terra, cultivador do campo, aquele que
vive afastado dos grandes centros urbanos, que trouxemos para o centro dessa discussdo sobre o radio e sua
forma de utilizac&o.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Atualmente o radio esta presente na casa de todo brasileiro. Desde a primeira transmissdo oficial em
1922, no Rio de Janeiro, por ser mais barato e de facil obtencdo ocupa lugar de companhia e amigo, mesmo
durante as horas de trabalho. Como parte complementar do relatério técnico de produto midiatico, foi produzido
um documentario audiovisual que trard a forma de utilizagéo do radio pelo caipira do Vale do Paraiba e o tema é
0 caipira e o radio: o rddio como veiculo de informagdo e comunicag¢do no meio rural. O tema escolhido parte de
uma experiéncia pessoal e profissional dos autores deste trabalho no meio rural, quando surgiram as primeiras
observacdes do réadio inserido no cotidiano do trabalhador caipira, sendo que dois dos autores moraram e
trabalharam na roca quando mais novos. Um dos autores possui experiéncia de nove anos trabalhando em radios
no Sul de Minas Gerais. E através desse contato mais direto com os bastidores de producéo de radio e de maneira
particular com o mundo caipira, caracteristica do Sul de Minas, a curiosidade de escrever sobre tal tema se
evidenciou. Dessa forma, a juncdo da vivéncia em area rural por parte dos autores e também experiéncia em
emissoras de rédio, culminou no objeto de estudo deste trabalho, que terd como produto um documentéario
audiovisual sobre o radio e o caipira no Vale do Paraiba no estado de S&o Paulo. Segundo a Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilio (PNAD) divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - (IBGE), do
ano de 2011, 15% da populagdo do Brasil mora na zona rural, correspondendo a 29,37 milhGes de pessoas. Por
ser de fécil acesso e permitir realizar outras atividades ao mesmo tempo em que se ouve, boa parte da populagéo
rural tem o radio como companheiro fiel, seja em sua rotina de trabalho ou em seu momento de descanso. Para
Mcleish (2001) o radio possibilita que o ouvinte faga outras tarefas enquanto ouve seus programas diarios. Os
tracos e caracteristicas do caipira nos programas de muitas emissoras de radio ndo se restringem a Minas Gerais,
estdo presentes no Vale do Paraiba, interior de S&o Paulo e, historicamente, sdo citados em livros e representados
até mesmo em novelas e filmes. Nos filmes o maior exemplo sera sempre o caipira Jeca Tatu, idealizado e
interpretado por Améacio Mazzaropi, em mais de vinte filmes. Na literatura, por exemplo, pode-se citar a obra
langada em 1918, Urupés de Monteiro Lobato, com o famoso personagem caipira Jeca Tatu. Também a autora
Ruth Guimaraes, que viveu em Cachoeira Paulista, e dedicou parte de seus escritos ao caboclo, ao homem da
terra do Vale do Paraiba. Ha ainda, Waldomiro Silveira, que dedicou parte de sua vida e obra a livros sobre o
caipira da regido valeparaibana. Esses autores viveram grande parte de suas vidas no Vale do Paraiba, que é a
regido de estudo da figura do caipira. Regido essa que também esta repleta de emissoras de radio e sdo nessas
emissoras, Radio Aparecida, em Aparecida, e Radio Cancdo Nova, em Cachoeira Paulista, que foram realizadas
entrevistas com locutores e produtores sobre a forma de criagdo de programas voltados ao publico caipira.
Pesquisar e produzir um documentario audiovisual sobre 0 homem caipira e o radio, recebeu influéncia de um
documentario audiovisual realizado sobre Mazzaropi, no 6° periodo de graduacdo na disciplina de Projeto em Tv
da Faculdade Cancdo Nova. E dessa forma compreendemos a relevancia académica de se pesquisar sobre o
caipira nos dias de hoje. O radio, esse veiculo de comunicacdo de massa popular e de maior alcance, conforme
Mcleish (2001), sobrevive mesmo em meio as novas tecnologias e continua a ser a companhia, ndo importa em
qual plataforma, se no dispositivo mével, através da Internet, ou de forma tradicional, em um aparelho de radio
de fato. Como relevancia social e académica, este trabalho podera servir de base para pesquisas académicas e
fonte de dados para historiadores, j& que possui informacdes atuais sobre 0 meio de comunicagdo mais popular, 0
radio, e a forma que este alcanca o caipira, sua linguagem e seu modo de vida. Além de mostrar que tanto o radio
influencia 0 homem do campo, quanto 0 homem do campo mantém a producéo de uma grade de programagéo
voltada ao sertanejo. Este trabalho abordou a presenca do caipira nas emissoras de radio, através de programas
especificos com linguagem e musicas préprias, bem como a identificacdo da forma que o caipira utiliza o radio
atualmente.
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CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento dessa pesquisa envolveu a caracterizagcdo do homem e mulher caipira do Vale do
Paraiba e a forma que estes utilizam o meio de comunicagdo, o radio. Partiram do levantamento bibliografico as
entrevistas com pesquisadores e historiadores sobre a formacgéo e modo de vida do povo brasileiro. E de maneira
especifica 0 homem e mulher que sucederam os indios desta regido, tornando-se o caboclo, o sertanejo e, por
fim, o caipira. A pesquisa tratou também de buscar no radio gestores, produtores e locutores a fim de dar voz e
visibilidade a estes profissionais que estdo nos bastidores do radio. E que pensam, criam e produzem uma
programacdo variada, sendo grande parte dedicada ao homem e mulher do campo. A realizacdo deste trabalho,
tanto a parte tedrica, como a producdo do documentario, possibilitou um mergulho nas riquezas culturais da
regido. De fato, um encontro com o dia-a-dia do produtor rural, 0 homem e mulher da roca. E a beleza da forma
de vida baseada ora na economia de subsisténcia, ora na produgdo em larga escala, de verduras e legumes, bem
como de carne ou madeira. Esse jeito de ser caipira foi descrito por autores como Ruth Guimardes, que morou e
viveu em Cachoeira Paulista, bem como Valdomiro Silveira, que também residiu em Cachoeira Paulista. O
modo de vida caipira fora amplamente abordado por Euclides da Cunha, que morou na cidade de Lorena. 1sso foi
uma novidade comentada pelo professor e escritor Francisco Sodero Toledo em entrevista no documentario. De
forma que se pode afirmar que o modo de vida caipira sempre esteve presente na literatura regional e nacional,
bem como em filmes, como por exemplo o Jeca Tatu, de Monteiro Lobato e, mais tarde, nos filmes de Améacio
Mazzaropi. O radio cumpriu e cumpre este papel de divulgagdo e preservacao da cultura caipira e tudo que a
envolve. O radio, por chegar a lugares distantes, e poder ser transportado para qualquer lugar, inclusive para o
local do trabalho, se destaca entre os outros meios de comunicagdo no meio rural. Serve de companhia, traz
informagdo do mundo para a roca, auxilia e faz a comunicagéo entre 0s roceiros, isto €, a emissora de radio serve
como uma central de recados entre uma fazenda e outra, entre um vilarejo e outro. Esse é o ponto central
mostrado no documentério, produto final da pesquisa realizada. O documentério audiovisual, fruto dessa
pesquisa, que tem por tema o caipira e o radio: o radio como veiculo de informacao e comunicacdo no meio rural
mostra esta realidade através das entrevistas tanto dos locutores e produtores de radio, bem como pelo ponto de
vista do proprio produtor rural que usa do radio todos os dias como fonte de informagdo e também para o
entretenimento. Em uma linguagem simples como um bate-papo, perto do fogdo a lenha, ou na alegria dos
estidios das radios, o video traz proximidade de quem est4 por tras do rddio com quem mora na roca. Essa
amizade consolidada, seja por cartas, e-mails, rede social e por telefone é a forca motriz e geradora, atrés de
grade de programacédo dedicada ao homem e mulher do campo. Tal contato é levado em conta pelo produtor de
radio e pelo locutor quando estdo a produzir o programa radiofénico. Como poderia deixar de lado um publico
que considera o radio como amigo e companheiro? Essa influéncia é valorizada no momento da criagcdo do
programa, e até mesmo o horéario na grade de programacéo é pensado em relagdo ao horéario em que o homem e
mulher da roga iniciam, descansam e terminam o dia. O radio, veiculo de comunicagdo centendrio, ocupa lugar
de destaque no mundo caipira, ndo s6 por causa da musica raiz ou sertaneja. Existe um respeito entre quem
produz e fala no radio por aquele que ouve o radio. A linguagem do locutor se assemelha a do caipira, as
vinhetas, expressdes e forma de comunicar do locutor, respeita e valoriza o jeito de ser caipira. 1sso é percebido e
apreciado na roca. Gente que respeita o jeito de ser do outro. Gente que influéncia gente. Pode-se dizer isso
sobre a relacéo entre o caipira e o rddio. Uma amizade que é passada de geracdo em geragdo entre o caipira e no
radio também. A moda de viola, a misica sertaneja raiz e informagdes chegam até os moradores de area rural
através do radio. Dessa forma o radio conserva e preserva a cultura caipira, mantendo viva sua forma de vida,
habitos e tradices.
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RESUMO: com a ocorréncia da pandemia causada pela Covid-19 em todo 0 mundo grande parte da populacéo,
mesmo com alguma resisténcia, teve que se adaptar as novas regras de isolamento social e criar novos habitos de
higienizacdo. Com os jornalistas que se empenham diariamente para levar a informacdo até a populacdo ndo foi
diferente: o trabalho ndo pdde parar e novas formas de produzir noticia precisaram ser pensadas: o0 novo normal
chegou para todos, sem exce¢do. Mesmo com todas as readequagdes algumas vezes era necessario usar 0s
métodos classicos e ir até & noticia, porém junto com os fatos chegavam os riscos de contrair a doenca e também
de transmiti-la a familiares e colegas proximos de trabalho. O medo e a ansiedade se tornaram sentimentos
comuns para estes profissionais durante a pandemia.

PALAVRAS-CHAVE: covid-19, informac&o, inovacdo, jornalismo, pandemia, quarentena

INTRODUCAO

No dia 26 de fevereiro de 2020 foi diagnosticado o primeiro caso da Covid-19 no Brasil e em meados de
marco o Governo do Estado de S&o Paulo, na tentativa de desacelerar a curva de contaminados, declarou
quarentena em todos os municipios do estado, sendo seguido por muitos outros governos estaduais e prefeituras
do pais. Buscando melhor atender a populagdo, alguns profissionais das areas consideradas servigos essenciais
ndo puderam parar. Entre estes profissionais estdo os jornalistas que, juntamente com os médicos, assumiram a
linha de frente no combate ao novo coronavirus buscando fazer com que a informagao chegasse até a populacéo,
alertando sobre os riscos de contaminagdo, sobre a importancia do uso das mascaras, da higiene das maos e dos
alimentos e até mesmo do préprio isolamento social, além de combater também a desinformagdo. Com tantas
medidas de seguranga 0s jornais e os jornalistas tiveram que se reinventar, buscando realizar o méaximo de
entrevistas possiveis através dos meios online e saindo sé quando necessario, mas infelizmente, mesmo com
todos os cuidados, muitos jornalistas foram infectados pelo virus e alguns vieram a ébito.

OBJETIVOS
Desenvolver um boletim informativo para discorrer a respeito das adaptac@es realizadas pelos meios de
comunicagdo devido a pandemia do novo coronavirus, como também trazer uma reflexdo acerca do dia a dia
destes profissionais, incluindo casos de contaminagdo de jornalistas e a importancia destes profissionais para
levar a informagdo para a populacéo.

METODOLOGIA

O projeto do Boletim Informativo se iniciou no segundo semestre de 2020 através da disciplina
Producdo Textual em Jornalismo de responsabilidade da Profa. Dra. Vaniele Barreiros da Silva. Para este
trabalho foi proposta a pandemia como temdtica central e, a partir desta tematica, encontrar novos ganchos
jornalisticos para serem explorados apds encontrar algumas reportagens que mostram o aumento de um tergo no
tempo gasto pelos brasileiros no consumo de noticias, principalmente online, que aumentaram 59% em
decorréncia da crise sanitaria. Em seguida, com todos os dados, pode-se perceber a importancia destes
profissionais neste momento e, por este motivo, escolheu-se tratar a respeito dessa teméatica de modo a abordar a
realidade dos jornalistas como linha de frente durante esta pandemia. Com base nessas informacdes iniciou-se a
busca e o contato com possiveis fontes, foram colhidas prévias de relatos que, apds analisadas, contribuiram para
melhor compreender aquilo que se enquadraria no conteddo escolhido. Com tudo alinhado partiu-se para as
entrevistas, producdo e correcdo das matérias que, assim como as outras partes que envolvem o boletim,
estiveram em processo de finalizag8o para a entrega e para a apresentacao.
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RESULTADOS PRELIMINARES

Com a chegada do novo coronavirus ao territdrio brasileiro no inicio de 2020 e o rapido aumento do
numero de casos pelo pais, muitos governadores e prefeitos declararam estado de quarentena buscando diminuir
os indices de contaminacdo. Enquanto grande parte da populacdo deveria ficar em casa, aqueles cuja profissdo é
considerada servico essencial deveriam continuar atuantes. Dentre estes estdo os jornalistas, que prestam um
servico de informacdo a populacdo. Estes profissionais ndo puderam parar e por isso precisaram se adaptar
aquilo que seria chamado pouco tempo depois de novo normal. As entrevistas que antes eram realizadas
presencialmente passaram a ser online e as passagens de matérias, que antes eram gravadas nas ruas de grandes
centros, comecaram a serem feitas de dentro de casa, procedimento jamais imaginado tanto pelos préprios
repdrteres quanto pelos telespectadores, tudo na tentativa de fazé-los sair o minimo possivel. Porém, em algumas
vezes, esta locomocgdo era necessaria e, quando isso acontecia, a preocupagdo era constante. Ao realizar as
entrevistas muitos entrevistados nos relataram um sentimento comum: o medo de contrair o virus mesmo
tomando as medidas de seguranca também pelo fato de poder ser de forma assintomatica e de contagiar outras
pessoas que estdo ao seu redor como familia e colegas de trabalho. Conforme os relatos iam chegando, foi
descoberto um caso que nos surpreendeu. Em uma das saidas necessarias a trabalho um jornalista da Rede Clube,
afiliada da Rede Globo, contraiu o Sars Cov-2 (virus responsavel pela covid-19) e, apds quatro dias, precisou ser
internado na Unidade de Tratamento Intensivo (UTI) com ventilagdo mecéanica durante mais oito dias para so
entdo conseguir se curar da doenca. Por causa desse ocorrido, toda redacdo precisou ser fechada e a emissora
passou a retransmitir as noticias de uma outra afiliada da regido, fato totalmente inédito. Felizmente o jornalista
conseguiu se recuperar. Porém foi noticiado que alguns jornalistas ao redor de todo o pais, das mais diversas
areas de atuacdo, morreram em decorréncia da doenca. Com todas as informacdes que foram colhidas pode-se
perceber que, antes desta crise sanitéria, o trabalho dos profissionais da area do Jornalismo era colocado em
descrédito. Porém, com todas as consequéncias que a desinformacdo pode trazer durante o enfrentamento de uma
pandemia, notou-se que a populagdo passou a enxergar um pouco mais a importancia de ter estes profissionais
que estdo dispostos a ir atras da informag&o e transmiti-la a todos.

REFERENCIAS
GRANATO, Celso. O papel do jornalismo durante a pandemia: a visdo de quem estd na linha de frente.
Observatorio da Imprensa, ed. 1105, set. 2020. Disponivel em:
<observatoriodaimprensa.com.br/redecomciencia/o-papel-do-jornalismo-durante-uma-pandemia-a-visao-de-
guem-esta-na-linha-de-frente/>. Acesso em: 17 nov. 2020.

REVISTA PLURAL. Audiéncia do jornalismo cresce durante o isolamento social: Tempo gasto com noticias
entre brasileiros aumentou em até um terco, segundo o Instituto Kantar. Disponivel em:
<trendings.com.br/comunicacao/audiencia-do-jornalismo-cresce-durante-o-isolamento-social/>. Acesso em: 24
nov. 2020.

VASCONCELLOQOS, Carlos. Jornalismo digital cresce na pandemia; 65% dos leitores aumentaram o consumo.
Consumidor Moderno, 2020. Disponivel em: <consumidormoderno.com.br/2020/09/28/jornalismo-digital-
cresce-na-pandemia-65-aumentaram-o-consumo>. Acesso em: 17 nov. 2020.




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cangdo Nova

DESENVOLVIMENTO DE PROJETO GRAFICO EDITORIAL - REVISTA VIVER BEM

Giuliana de Jesus Gentil (1), Henrique Alckmin Prudente (2)

* Aluna do Curso de Jornalismo, Faculdade Cangdo Nova. E-mail: <giulianagentil9@gmail.com.com>.
2 Prof. Dr. Henrigue Alckmin Prudente, Faculdade Cang&o Nova. Orientador. E-mail: <diracademica@fcn.edu.br>.

RESUMO: a pandemia do coronavirus e a quarentena contribuiram para que muitas pessoas parassem para
repensar sobre o cuidado com a saide ndo apenas do ponto de vista fisico, mas também mental. A proposta da
reportagem foi trazer informacgdes relacionadas a qualidade de vida que surgiram no tempo de pandemia, de
modo a demonstrar para os leitores que é possivel melhorar o estilo de vida a partir de atitudes simples e
concretas, mesmo em meio a necessidade de isolamento social e cuidados preventivos a Covid-19 com o
equilibrio necessario, de modo a demonstrar que ndo é preciso grandes esforgos para se ter mais qualidade de
vida.

PALAVRAS-CHAVE: pandemia, qualidade de vida, reportagem, satde

INTRODUCAO

O estilo de vida contemporaneo, que tem como uma das principais marcas 0 estresse, impacta a
qualidade de vida das pessoas. A preocupagdo com os efeitos desse estilo de vida na sociedade, por outro lado,
despertou para a necessidade do cuidado com a qualidade de vida. Profissionais de diversas areas, instituicbes
publicas e privadas e outras diversas iniciativas fortaleceram a ideia de que é preciso mudar habitos para viver
com mais qualidade. Com a pandemia as atividades fisicas aumentaram e, segundo pesquisas, é recomendado
utilizar a bicicleta para transitar na rua, podendo se proteger melhorando a imunidade e praticando um tipo de
atividade fisica. Houve um aumento nas vendas de bicicletas, pois a demanda tem sido grande tendo em vista
que caminhada e ciclismo foram as Unicas atividades fisicas que ndo foram proibidas durante toda a pandemia
por serem praticadas ao ar livre. Com o esporte sendo fundamental para protecdo ao contdgio, a opinido de
profissional é importante para que traga informacdes sobre o Covid-19 e os exercicios fisicos direcionados para
cada tipo de pessoa como: idosos, hipertensos, diabéticos e asméaticos. Com a grande demanda de exercicios
fisicos durante a pandemia se torna essencial o0 acompanhamento de um profissional, auxiliando o aluno para que
ndo ocorra danos no corpo e para que possa fazer exercicios conforme o profissional capacitado para o mesmo.

OBJETIVOS
Produzir uma revista impressa sobre qualidade de vida. Apresentar informagdes relacionadas a
qualidade de vida Uteis & populagdo da regido do Vale do Paraiba, interior de Sdo Paulo. Desenvolver uma
grande reportagem informativa com fotos, editorial e relato jornalistico.

METODOLOGIA

O projeto iniciou no ano de 2020 no segundo periodo do Curso de Jornalismo nas disciplinas
Fotojornalismo, Planejamento Grafico e Editoragdo e Produgdo Textual em Jornalismo. O tema foi definido por
buscar dados e fontes de informacdo relacionadas a temética qualidade de vida. O diferencial esta no fato de
encontrar iniciativas ou ideias que surgiram no contexto e até mesmo devido ao contexto da pandemia. Neste
sentido a pesquisa teve como foco algumas possiveis iniciativas que possam ter surgido nas &reas: atividades
fisicas, educacional, entretenimento, esportes, lazer, nutricdo e saide. Nao necessariamente todas as areas foram
abordadas na reportagem, mas sim as que apresentaram mais relevancia e destaque. Na producdo fotografica
trabalhou-se dentro das possibilidades da realidade da pandemia e do isolamento social. Fotos dos entrevistados
foram feitas de forma online. Outras fotos ilustrativas foram vinculadas as tematicas contidas na reportagem:
atividades culturais on-line, atividade fisica on-line, educacéo; nutricdo em tempos de pandemia; telemedicina
etc.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Diante dos resultados concluidos, que podem ser verificados na Figura 1, busca-se gerar estimulos para
conscientizar a prética regular de exercicios fisicos que conferem diversos beneficios para a salide como:
manutencdo do peso, da funcdo do coracdo e da respiracdo, do controle da diabetes e, inclusive, para a melhora
da imunidade, mostrando-se muito importante no contexto da pandemia. Com isso busca-se oferecer
contribuicdes de profissionais como: professor de Educacdo Fisica, Psicologo, professora de danca e outros
entrevistados na revista. As aulas de Educacéo Fisica, por exemplo, podem ser verificadas na Figura 2; foram um
desafio tanto para professores como para os alunos, que tiveram que mudar drasticamente 0 novo modo de
ensino. Em Cachoeira Paulista as aulas presenciais foram suspensas, tendo sido instituidas atividades remotas, o
que gerou um certo desafio a todos: dificuldade com internet, cdmera, equipamentos ou até falta do contato
pessoal com o professor.

CONSIDERACOES FINAIS

Com os avangos em geral a vida, portanto, e seus estilos passam a ter mais uma aten¢do voltada pelo
bem-estar natural. Estamos em meio as modernidades em que, para ter uma qualidade de vida; ndo é preciso
muito esforco, pelo contrario basta querer tragcar uma determinada meta. Fazer uma simples caminhada para
alguns pode ser algo normal, para outros ndo ter essas determinadas praticas cotidianas é como um fator negativo
para a propria saude e vida. A principio o equilibrio emocional tem como base em todos os estilos de vida; faz
parte do freio de ndo abusarmos demais do que tem a devida medida. Acredita-se que durante o periodo de
quarentena muitas pessoas se reinventaram. Voltou a tona a ideia de que o corpo parado sem movimentos e
pensamentos agrava mais do que o prdprio virus existente.
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Figura 2 — Matéria sobre a Educacgdo Fisica na pandemia.




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cang¢do Nova

DESIGN GRAFICO E JORNALISMO: UMA EXPERIENCIA PRATICA COM A METODOLOGIA DE
DESIGN THINKING

Deividson Francisco da Silva (1), Henrique Alckmin Prudente (2)

*Aluno do Curso de Jornalismo, Faculdade Cangdo Nova. E-mail: <deividsoncn@gmail.com>.
2prof. Dr. Henrique Alckmin Prudente, Faculdade Cang&o Nova. Orientador. E-mail: <diracademica@fcn.edu.br>.

RESUMO: o contexto mundial atual traz como uma de suas marcas a inovacao tecnoldgica e a necessidade de
conhecimentos em diversas areas. Neste contexto insere-se 0 Jornalismo. Os profissionais da area de Jornalismo
ndo podem mais ignorar ou negligenciar os conhecimentos da area de design grafico e das novas tecnologias,
ambas associadas a praxis profissional. Este trabalho se propde a abordar a metodologia de Design Thinking
(DT), uma metodologia atual e moderna do design grafico, e sua aplicabilidade na pratica jornalistica. Apresenta
uma experiéncia pratica vivenciada no Curso de Jornalismo, o que possibilitou a utilizacdo de técnicas da
metodologia de DT.

PALAVRAS-CHAVE: design grafico, design thinking, jornalismo, produto editorial

INTRODUCAO

A apropriacao e utilizagcdo dos conhecimentos da area de design gréafico por parte dos profissionais de
Jornalismo se tornou quase que uma exigéncia para a classe jornalistica. Num mundo marcado pelas
exponenciais mudancas tecnoldgicas, onde o conhecimento em diversas areas se tornou amplamente acessivel a
qualquer um que tenha acesso a internet, desconsiderar ou ignorar a importancia de ferramentas, softwares,
técnicas e metodologias na area de design pode ser considerado o mesmo que “parar no tempo”; o tempo, em
questdo de conhecimento e adequacdo ao mercado de trabalho, é um fator essencial. Tanto o design quanto o
Jornalismo atuam exclusivamente a partir da area de Comunicacao e, nesse ponto, o conhecimento na area de
design pode ser um diferencial para os profissionais de Jornalismo. Aquele profissional que melhor souber
utilizar de conhecimentos de design terd mais possibilidades de aproveitar as oportunidades do mercado de
trabalho atual. O curso de graduagdo em Jornalismo da Faculdade Can¢do Nova tem o Planejamento Gréfico e
Editoragdo como um dos componentes curriculares, disciplina, em que se aprende, em teoria e prética, a
metodologia do DT que proporciona um conhecimento das ferramentas para o desenvolvimento e execucédo de
um produto editorial, seja grafico ou digital. Na area da Comunicacéo nédo restam ddvidas acerca da importancia
deste conhecimento podendo ser citado, como exemplo, o design de noticia;

O design de noticia é a area responsavel ndo s6 pela diagramacdo da informacdo em uma
revista ou jornal - esse talvez o pilar basico da estética informacional -, mas é o responsavel
também pela capacidade de transformar um contetdo jornalistico em infogréficos, ilustragdes
e, de quebra, é o setor que tem a faculdade de oferecer um olhar macro sobre o todo e adaptar,
readaptar ou até mesmo modificar um projeto editorial, seja ele impresso ou digital.
(TORRES, 2013).

E sob esta Gtica que é apresentado este trabalho com a intencio de compreender de que modo o design
grafico, especialmente através da metodologia de DT, pode favorecer o trabalho do profissional de Jornalismo.

OBJETIVOS
Apresentar a metodologia de Design Thinking aplicada a pratica jornalistica, no que tange ao
desenvolvimento de um produto editorial grafico ou digital. Explicar as funcionalidades e aplicacdes das técnicas
desta metodologia no desenvolvimento e execugdo do projeto grafico e jornalistico. Compreender as
contribuigdes que esta metodologia pode trazer para a pratica profissional do jornalista e discutir a relevancia e a
viabilidade pratica destas contribuicoes.

METODOLOGIA
A metodologia baseou-se na pratica de aprendizagem, incluida no Curso de Jornalismo, através da
disciplina Planejamento Grafico e Editoracdo. Basicamente a disciplina apresenta conceitos e metodologias de
design aplicadas a projetos gréaficos e editoriais e, obviamente, focadas no Jornalismo. A metodologia de DT foi
apresentada como técnica para abordagem de resolucdo de uma problematica: desenvolver um projeto grafico-
digital a partir do eixo temético: natureza e bem-estar para toda a familia. As técnicas proprias para a resolucéo
deste problema e que fazem parte do DT, com alguma variacdo ou outra, sdo: imersao; analise e sintese; ideacao
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e prototipacdo. Imersdo: é a fase de tentar entender, com inimeras contribui¢bes, o problema. Levantam-se
ideias relacionadas ao problema, imagens relacionadas, palavras, sensacdes, emocdes. E uma fase do projeto na
qual o objetivo é justamente relacionar tudo ao problema em si, sem “filtros”, e recolher de todos os
participantes da equipe as inspiracGes e ideias que surgirem. Nesta etapa duas ferramentas foram muito Uteis: o
Painel Semantico - imagens, texturas, tipografia, paleta de cores, cenarios, tudo vinculado a tematica - e 0 Mapa
Mental - palavras-chave, subtemas e ideias relacionadas a tematica - que serviram como expositoras das ideias
apresentadas por cada pessoa envolvida no trabalho (vide figura 1). Analise e sintese: enquanto na imersdo se
abrem as possibilidades, na analise e sintese busca-se selecionar padrfes comuns, ideias comuns que ressaltam.
E 0 momento de reunir o que é comum, selecionar e definir direcdes e descartar aquilo que nio esta consonante.
Ideacdo: é a etapa em que se comeca a pensar as solugdes para o projeto. Reunidas as ideias, analisadas e
sintetizadas, ¢ momento de “tentar” resolver o problema. Momento de propor solu¢des, propor o que fazer
especificamente. Neste momento podem surgir varias ideias e ndo se faz julgamento de certo ou errado. O
objetivo é tentar definir as caracteristicas do produto. Depois das duas etapas onde se é realizada uma analise de
possibilidades e também sobre a necessidade do publico, a ideacdo vai ser responsavel por coletar ideias que
sirvam para responder aos questionamentos e serem desenvolvidos em soluces eficazes. E importante neste
momento o registro de toda e qualquer ideia para chegar as propostas em que se possa selecionar as que
realmente sdo Uteis para o desenvolvimento. Prototipacdo: é neste momento que todas as ideias saem do papel e
séo colocadas em pratica, vendo o que se cabe dentro do projeto e o que ndo é viavel, passando a entendé-las na
forma fisica, se experimenta o resultado final do projeto como um teste final, somente para ver se esta adequado
com o que foi buscado. No caso deste produto, revista impressa, € como uma prova de que esta tudo certo: cores,
formatacdo, legibilidade etc. Dentro da pedagogia proposta pelo Prof. Me. Darwin Rodrigues Mota, as etapas de
desenvolvimento deste projeto foram vivenciadas em grupos e, vale destacar, devido a realidade da pandemia de
Covid-19, todas as reunides e atividades foram desenvolvidas de maneira remota com o auxilio da internet e
plataformas de interacdo online o que ndo impediu, absolutamente, que o aprendizado e a prética ocorressem
sem 6nus. Na figura 2 estdo inseridos os elementos da capa e algumas péginas do produto final em escala
reduzida.

RESULTADOS PRELIMINARES

Design Thinking (DT) € uma metodologia que tem como objetivo principal a resolugdo de um problema.
E importante dizer que, apesar desta metodologia ser vinculada ao design gréfico editorial e ao Jornalismo, néo
se limita a essas areas de conhecimento. Pode-se aplicar a metodologia em qualquer realidade, em qualquer
situacdo onde se buscam solugdes para problemas. Historicamente esta metodologia surgiu nos Estados Unidos,
California, no Vale do Silicio através de David Kelley, professor da Universidade de Stanford que fundou a
consultoria de inovacdo IDEO e seu colega Tim Brown, atual CEO desta mesma consultoria e autor do livro
Change by Design em portugués traduzido para Design Thinking: Uma metodologia poderosa para decretar o
fim das velhas ideias. Apesar de somente em 2009 ter sido langcado um livro que explicasse a metodologia, as
origens e desdobramentos se estendem tanto em anos anteriores como posteriores ao langamento do livro. DT é
também, entendida por muitos, como uma abordagem e ndo como uma metodologia com regras e passos claros e
definidos. De toda maneira, 0 que é mais relevante e comum no DT € que é focado na experiéncia das pessoas.
Nos exemplos do Jornalismo e deste trabalho pode-se entender da seguinte forma: a metodologia contribuira na
resolucdo do problema que € produzir um produto grafico que considere a temdtica “natureza e bem-estar para
toda a familia”, focando nas experiéncias subjetivas das pessoas envolvidas em todo o processo. Isto significa
dizer que em cada etapa do processo de desenvolvimento sera considerado a contribuicdo de todas as pessoas
envolvidas, desde o cliente, passando pelas equipes envolvidas na resolugdo do problema, até mesmo pessoas de
outras areas. A ideia é assimilar ao maximo o que pode ser gerado como solugdo do problema levantado no
inicio, neste caso em especifico: um produto gréafico-digital jornalistico que envolva as tematicas de bem-estar e
natureza para toda a familia. Desse modo, passando por todas as etapas desta metodologia, foi possivel chegar a
definicdo de um produto grafico-digital que foi a Revista Viver Bem. Esta revista, voltada para o publico familiar
no contexto regional do Vale do Paraiba-SP, traz como contribuicdo a sociedade a discussdo sobre assuntos
relacionados a qualidade de vida. A experiéncia com a metodologia de DT demonstrou ser muito Gtil no
processo de aprendizagem do design aplicado ao Jornalismo. Pode-se destacar a valorizacdo da subjetividade de
todos. Isto é importante porque desinstalam-se as pré-concepgdes, os “achismos” e gostos pessoais e possibilita
compreender um pouco mais a percepgdo do outro. A diversidade de percepcdo é, também, um elemento
relevante neste processo. Normalmente tende-se a acomodacao de buscar o que faz sentido para si e rejeita-se 0
que ndo faz, mas esta metodologia prop8e sair desta maneira de pensar e de agir e, com isso, abre para
possibilidades que antes eram ignoradas. O resultado é mais integracdo, empenho e participacdo de todos, pois
todos se sentem parte do mesmo projeto.
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LIVE CNN: UMA ANALISE DO VALOR NOTICIA E A PARTICIPAGAO DO PUBLICO NO
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RESUMO: o telejornalismo evolui a medida que as tecnologias avancam na sociedade. O modelo, o formato e a
linguagem do telejornal se alteram a propor¢do que essas tecnologias se transformam, além de uma série de
elementos que contribuem para essas mudancas, nao sendo apenas a tecnoldgica, mas a evolucdo social. Visto
iSso, a presente pesquisa teve como objeto de estudo o programa jornalistico exibido pelo canal da CNN Brasil, 0
Live CNN tendo como objetivo analisar a participacdo do publico e o valor noticia aplicado no telejornal. Além
disso a pesquisa trouxe o levantamento bibliografico de autores que contribuem com o tema escolhido. Para a
obtencédo de dados precisos na formacdo do corpus da pesquisa foi realizada uma entrevista presencial com o ex-
editor chefe do programa. A partir das questdes tedricas pontuadas pelos autores percebeu-se que o Live CNN
Brasil utiliza de critérios de noticiabilidade ligados a linha editorial da emissora. Também foi compreendido que
a participacéo do publico é ativa no programa devido a linguagem utilizada pelos apresentadores.

PALAVRAS-CHAVE: cnn brasil, live cnn, receptor ativo, telejornalismo, valor noticia

INTRODUCAO

O canal televisivo CNN Brasil surgiu em 15 de marco de 2020. O langamento da emissora coincidiu
com um periodo novo que o Brasil e 0 mundo viviam, o inicio da pandemia, gerando expectativa nos jornalistas
e emissoras do pais acerca do modo de fazer jornalismo seguindo o canal norte americano. O Live CNN Brasil
estd inserido na grade de programacdo da emissora, um telejornal apresentado por Marcela Rahal e Daniel
Adjunto, transmitido de segunda-feira a sexta-feira das 11h as 13h30. O programa é destacado nesta pesquisa
com o intuito de trazer aspectos particulares da participacdo do publico no telejornal e o valor noticia aplicado
pela emissora no processo de escolha do que vai ao ar. Além disso, também foi elencado uma problemética na
pesquisa: o Live CNN Brasil utiliza de quais critérios para classificar o fato como noticia? Apesar de ser um
canal fechado, disponivel apenas a assinantes de TVs a cabo, a CNN chega para concorrer com outras emissoras
tradicionais no mercado jornalistico brasileiro, propagando a ideia de uma nova forma de fazer jornalismo ja que
tem como base o modelo norte americano. A partir disso, surge a idealizagdo desta pesquisa com a seguinte
tematica: Live CNN, uma analise do valor noticia e a participagdo do publico no telejornal brasileiro.

OBJETIVOS
Entender qual o valor noticia que o Live CNN Brasil se utiliza na construcdo do telejornal e a
participacdo do publico no programa jornalistico.

METODOLOGIA

Em um primeiro momento do trabalho, para a coleta de dados, ocorreu a pesquisa bibliografica. Um
exemplo dentre alguns conceitos que foram trabalhados € a noticia no jornalismo. Para que seja compreendido de
forma clara esse conceito; foram utilizados na pesquisa 0s principais autores que falam sobre o assunto. Lage
(2006), Traquina (2008), Beltrdo (2006), Erbolato (2008) e Rezende (2000) os quais abordam conceitos sobre
noticias e suas defini¢bes. Para continuar o desenvolvimento da pesquisa foi realizada uma entrevista com o ex-
editor-chefe do programa Live CNN Brasil, Emerson Nunes, que ficou a frente do projeto por 1 ano e 2 meses.
Nesta entrevista foi entendido como é pensada a participacdo do publico no telejornal e o valor noticia aplicado
no programa, sendo esta a parte crucial desta pesquisa. Nesta etapa pode ser verificada se a hipotese deste
trabalho se sustenta ou néo.

RESULTADOS E DISCUSSAO
A pesquisa proporcionou anélise do valor noticia do telejornal. Valor esse que esta totalmente ligado a
linha editorial da emissora. Além disso, também foi compreendido que a participacdo do publico é ativa no
programa, atrelado ao modo de comunicacdo que o telejornal exerce com o publico pelos meios digitais além da
televisdo. A presente pesquisa foi executada atraves do desenvolvimento de trés capitulos que foram estruturados
com elementos de referéncias bibliograficas como: Cannito (2010), contribuindo com conceitos sobre a
linguagem da TV, Traquina (2008) com o conceito de valor noticia e os critérios de noticiabilidade, Paternostro
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(2006) com a concepcédo de como realizar o texto para a televisdo. Além desses autores outros escritores foram
utilizados nesta pesquisa, mas vale destacar apenas estes que foram os principais. Além disso entrevistas, coletas
de sites e uma entrevista de forma presencial em S&o Paulo com o ex-editor chefe do programa Live CNN,
Emerson Nunes, contribuiram na analise do objeto de estudo, ja que ainda sdo escassos contetidos sobre a CNN
Brasil e consequentemente o Live CNN.

CONSIDERACOES FINAIS

No terceiro e Gltimo capitulo da monografia foi realizada a analise do valor noticia e a participacdo do
publico no Live CNN Brasil. Na primeira parte da analise da participacdo do publico, foi entendido que o
telespectador se sente parte da equipe do Live CNN Brasil, ainda mais quando tinha as reunides de pautas que
aconteciam pelo app clubhouse que o telejornal usava. Esse movimento trazia o publico para mais proximo do
programa. Mas foi entendido que aqueles que acompanham fielmente o Live CNN Brasil néo s&o jornalistas, s&o
fontes que estdo contribuindo com sugestdes de assuntos para que entrem no telejornal, quem de fato vai decidir
as pautas sdo os jornalistas responsaveis pela producdo e distribuicdo da mesma. Além disso, foi notado no
processo de analise do valor noticia que a emissora ouve todos os lados de uma informagdo antes de noticiar,
mas o que isso tem a ver com o valor noticia? Isso esta ligado ao fato do conceito estar totalmente atrelado a
linha editorial. Foi compreendido que o valor noticia aplicado no Live CNN Brasil tem como base ouvir todos 0s
lados como foi pontuado por Emerson Nunes e Renata Afonso em entrevista. Essas informagdes tornam-se
importantes e relevantes pelo fato de ndo serem encontradas em livros ou em outros trabalhos académicos,
fazendo assim com que se compreenda 0s questionamentos levantados no inicio da pesquisa.

y REFERENCIAS
BELTRAO, Luiz. Teoria e Pratica do Jornalismo. Sdo Paulo: Omnia, 2006.

CARVALHO, Alexandre; DIAMANTE, Féabio; UTSCH, Sérgio; BRUNIERA, Thiago. Reportagem na TV:
como fazer, como produzir, como editar. S&o Paulo: Contexto, 2010.

ERBOLATO, Mario. Técnicas de Codificagdo em Jornalismo: redagdo, captacdo e edicdo no jornal diario. 5.
ed. Séo Paulo: Atica, 2008.

LAGE, Nilson. Estrutura da Noticia. 6. ed. Sdo Paulo: Atica, 2006.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes, redes. 2. ed. Petropolis: Vozes,
2015.

MATTOS, Sérgio Augusto Soares. Historia da Televisao Brasileira: uma visdo econémica, social e politica. 2.
ed. Petrépolis: Vozes, 2002.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo: Summus, 2000.
ROSSI, Clovis. O que é Jornalismo. 10. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e Artes do Pés-humano: da cultura das midias a cibercultura. 2. ed. Sdo Paulo:
Paulus, 2003.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo: a tribo jornalistica — uma comunidade interpretativa
transnacional. 2. ed. Floriandpolis: Insular, 2008, v. II.




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cang¢do Nova

JORNALISMO IMERSIVO E A LONGFORM COMO FERRAMENTAS PARA A CQNSTRUQAO DO
SABER: UMA GRANDE REPORTAGEM MULTIMIDIA SOBRE A GERAGCAO ALFA®
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RESUMO: o presente trabalho teve como objetivo a producdo de uma grande reportagem original com o tema
Geracdo Alfa, tendo como intuito basear-se nos conceitos do jornalismo imersivo e a longform, para assim trazer
reflexbes e contribuir para as narrativas jornalisticas contemporaneas. A metodologia empregada foi a descritiva
e qualitativa, na qual foi possivel compreender a realidade que a Geracdo Alfa esta inserida e também entender
sobre as particularidades que envolvem o jornalismo imersivo e a longform. Por meio disso, essa pesquisa se
ateve a mostrar a importancia desses dois elementos para o processo de construcdo do saber. Desse modo foi
possivel perceber as contribui¢des do jornalismo imersivo e a longform enquanto ferramentas jornalisticas para
trabalhar o senso de pertencimento do publico dentro da sociedade e a interatividade do leitor.

PALAVRAS-CHAVE: construcdo do saber, geracdo alfa, longform, jornalismo imersivo

INTRODUCAO

As revolugbes tecnoldgicas trouxeram consigo a forte presenca do ambiente digital e é no ciberespaco
que as criangas estdo aprendendo desde cedo a imergir e interagir em telas. Pensando nisso, surge a divida se a
sociedade esta preparada para dar suporte a essas criangas, tanto no uso consciente quanto ao oferecer os
recursos necessarios para a interatividade. Desse modo, ao analisar os pertencentes do grupo Geragdo Alfa
(termo criado pelo pesquisador americano Mark McCrindle para se referir as criangas consideradas nativas
digitais), é possivel perceber as dificuldades e desafios que enfrentam em uma sociedade que ainda ndo pode ser
considerada totalmente digital, isso porque fatores como economia, cultura, tecnologia e educagdo interferem no
desenvolvimento delas dentro da sociedade. Assim, o principal objetivo desta pesquisa foi produzir uma grande
reportagem multimidia em formato longform sobre a Geragdo Alfa. Ao abordar o tema através de uma
perspectiva jornalistica, € importante destacar a relevancia do jornalismo contempordneo em ndo somente
noticiar, mas promover conhecimentos que fagam o publico imergir em diferentes tematicas.

OBJETIVOS

Ao promover estudos e pesquisas em relacdo as novas formas de consumo de grandes reportagens e
tendéncias, faz com que o jornalismo colabore para o aprimoramento das narrativas ja existentes e contribua para
0 surgimento de novas. A intencdo é que, ao associar o jornalismo imersivo e a longform, mostre que esses dois
elementos favorecem a formagdo e a construcdo de processos que envolvam o aprendizado. O tema Geragdo
Alfa é um campo de interesse da pesquisadora, ao perceber que as criangas fornecem pesquisas que permitem a
produgdo de conteddo jornalistico aprofundado. Assim, € importante promover estudos sobre o comportamento
dos grupos geracionais para compreender de que forma o ser humano transforma a sociedade em que vive.

METODOLOGIA

A pesquisa se apresenta em carater descritivo e tem como intuito descrever a realidade que a Geragdo
Alfa esta inserida, trazendo inquietacGes sobre o tema e ressaltando as caracteristicas que determinam esse
grupo. Além disso, essa pesquisa € de cunho qualitativo e tem como foco compreender o comportamento, quer
seja opinides, pontos de vista e impressfes dos envolvidos ao tema; e foi desenvolvida a partir de duas etapas.
No primeiro momento, através da coleta de dados bibliograficos, procurou-se conhecer 0s conceitos que
envolvem o jornalismo imersivo e a longform. Através dos dados bibliograficos buscou-se compreender a
narrativa do jornalismo imersivo e 0s elementos que o cercam por meio de pesquisadores na area como Santaella
(2004, 2010, 2019), Cordeiro e Costa (2016), Hidalgo e Barrero (2016) e Costa (2017). Ja para entender a
longform e seus conceitos, foram utilizados pesquisadores como Longhi e Winques (2015), Baccin (2017) e
Campos (2019), que se empenharam em investigar as caracteristicas que envolvem esse formato. E para
conceituar o tema da construcdo de saberes foram consultados pesquisadores como Tarouco, Silva e Herpich
(2020) e Silva (2005). O segundo momento teve como foco a produgdo de uma grande reportagem interpretativa
sobre a Geragdo Alfa, apresentando os elementos que caracterizam esse grupo. Em relacdo as pautas, foram
produzidas pensando nos envolvidos ao tema, como: profissionais da area da sociologia, educacao, psicélogos,
pediatria, pais e pesquisadores. O formato da entrevista aconteceu de forma remota, levando em consideracdo a
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distancia e o isolamento social decorrente da pandemia da Covid-19. Ja a plataforma escolhida como repositério
da grande reportagem, wix.com, se deu por ser gratuita e por dispor de recursos graficos interessantes para o
design e interatividade dentro do texto.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao produzir uma grande reportagem multimidia sobre a Geracdo Alfa, baseando-se em conceitos do
jornalismo imersivo e longform, essa pesquisa buscou compreender de que maneira a construcdo do saber é
trabalhada dentro do ambiente digital/virtual. A hipdtese partiu do seguinte pressuposto: o jornalismo imersivo e
o formato longform podem contribuir e proporcionar ‘novos horizontes’ para a constru¢do de novos saberes? O
jornalismo online, ao se apoiar nas inovagdes tecnoldgicas, tende a ampliar horizontes para novas possibilidades,
0 que inclui o jornalismo imersivo e a longform. Segundo Cordeiro e Costa (2016), o jornalismo imersivo
procura dentro do contexto hipermidiatico trazer uma relagdo de imersdo com as novas formas jornalisticas. J&
para Campos (2019) a longform traz um nivel de profundidade & narrativa por meio de textos curtos e
fragmentados. Através da pesquisa bibliografica foi possivel compreender que tanto o jornalismo imersivo,
quanto a longform, s&o objetos de estudo na atualidade. Isso acontece porque os pesquisadores, ao se aterem aos
avancos tecnolégicos, procuram investigar e entender de que forma os novos formatos narrativos podem fazer
com que o0 publico se sinta cada vez mais préximo do tema abordado. Esse fato traz consigo uma importante
reflexdo: o publico cada vez mais sensivel a questdo de pertencimento, ou seja, se sentir na pele do jornalista e
aprender sobre algo novo. Ja ao se voltar para a producdo da grande reportagem multimidia, essa permitiu a
pesquisadora conhecer, aprofundar e imergir no tema abordado para que pudesse compreender as
particularidades da Geragdo Alfa e, por meio das entrevistas, interligar todas informaces coletadas. Além disso,
foi possivel entender que a Geracdo Alfa é um grupo mais conectado que as geragdes antecessoras, pois teve
contato com as telas mais cedo do que os demais grupos. No entanto, as criangas dessa geracdo ndo recebem o
suporte e nem instrugdes necessarias para 0 uso consciente das tecnologias. De acordo com Silva (2005) o
jornalismo é um exercicio de entendimento de mundo, sendo uma via importante de acesso a realidade.

CONSIDERACOES FINAIS

O jornalismo imersivo é aquele que possibilita ao jornalista adentrar em um determinado assunto e
imergir, para entdo transpor ao publico sobre o que esta sendo abordado e, na atualidade, esse modelo trabalha
com as ferramentas tecnoldgicas para que isso aconteca de maneira mais efetiva. Ja a longform é uma
reportagem em formato longo que requer profunda apuragdo e também a insercéo de elementos multimidia, ou
seja, € um conteddo mais elaborado e sua producdo leva mais tempo que as reportagens rotineiras das redagdes,
sendo necessario o envolvimento do jornalista, fotografo, diagramador e editor de imagem/video. Diante desse
fato, ao produzir a grande reportagem, a pesquisadora acumulou essas fungées. Por fim, por meio dessa pesquisa
foi possivel compreender que o jornalismo imersivo e a longform podem ser utilizados como ferramentas para a
construcdo do saber, isso porque fazem uso da internet para ampliar o senso de pertencimento das pessoas, sendo
um local que promove conhecimento de mundo e permite que cada individuo tenha voz ativa.
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RESUMO: o desenvolvimento da tecnologia comunicacional e o advento da internet, especialmente das redes
sociais, constituem um grande desafio para a Igreja Catdlica. Uma vez que a maior parte dos jovens se concentra
nesses ambientes digitais e é influenciada por eles, a Igreja Catolica precisa se apropriar de outras formas de
comunicagdo visando espalhar, com a maior eficicia possivel, a sua mensagem. Diante desse contexto o
storytelling, conjunto de técnicas que utiliza recursos audiovisuais para narrar histdrias, surge como ferramenta
potente e significativa para adaptar as narrativas catdlicas ao publico jovem. Sendo assim, o objetivo deste
trabalho foi analisar quais técnicas de storytelling podem contribuir para a aproximagdo dos jovens cat6licos com
as historias dos santos e beatos da Igreja Catdlica. A pesquisa foi uma pesquisa-acdo que conteve uma etapa
constituida por uma revisdo bibliografica de estudos acerca da relagdo entre a Igreja e a comunicacgéo e do
storytelling como recurso comunicacional e outra referente a andlise quali-quantitativa da interagdo e das reagGes
ao contetdo em video que foi produzido, baseando-se na Jornada do Herdi e publicado posteriormente no
Instagram. Ao final do periodo desse estudo constatou-se que, apesar de ndo terem tido desempenho superior aos
videos “comuns”, aqueles cujos roteiros foram criados com aplicag¢do de storytelling tiveram maior relevancia
para os espectadores, fato comprovado a partir dos comentérios feitos nas publicacdes.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacéo, Igreja Catolica, jovens, storytelling

INTRODUCAO

O presente trabalho surgiu da necessidade da Igreja Catdlica em adaptar a sua linguagem a cultura
midiatica do século XXI, voltando-se especialmente para os jovens e para 0s ambientes digitais. Tal demanda
pode ser verificada em alguns documentos oficiais do Vaticano e de outras entidades vinculadas a Santa Sé e nos
estudos e pesquisas que compdem as referéncias desse trabalho. Diante disso surge o storytelling, um conjunto
de técnicas e processos narrativos com o objetivo de tornar mais significativa a transmissdo de uma mensagem a
um publico-alvo que se configura como ferramenta comunicacional potente e eficaz. A partir disso, o presente
trabalho busca entender como o storytelling pode contribuir para a aproximagdo dos jovens catélicos com a
doutrina da Igreja por meio das historias dos santos e beatos. Para isso foi realizada uma pesquisa-a¢ao em que o
autor produziu oito videos sobre as biografias de alguns santos, sendo quatro com aplicacdo de storytelling
baseada na Jornada do Her6i — uma estrutura narrativa de 12 etapas em que a personagem deixa seu mundo rumo
a uma grande aventura e depois retorna totalmente transformada — e quatro com relatos biograficos comuns. A
possivel contribuicdo do storytelling foi verificada por meio do monitoramento da interacdo e da reacdo de
usuarios da rede social Instagram ao contetdo publicado no perfil @santidadeparajovens. As estatisticas e a
anélise textual discursiva deram indicios de que o storytelling € sim uma possibilidade vidvel e potente para que
a Igreja Catdlica consiga adaptar sua linguagem a cultura midiatica e aos jovens do século XXI.

OBJETIVOS
Objetivou-se analisar como o uso do storytelling pode contribuir para a aproximacdo dos jovens
catélicos com as historias dos santos e beatos da Igreja Cat6lica.

METODOLOGIA

A classificacdo da pesquisa, do ponto de vista de sua natureza, é aplicada e netnogréafica. Quanto aos
objetivos o trabalho é exploratorio e, em relagdo aos procedimentos técnicos para obtencéo de dados, a pesquisa
tem uma parte bibliografica e outra correspondente a pesquisa-a¢do. O primeiro movimento, correspondente a
pesquisa bibliografica, foi a anélise de textos académicos disponiveis no catdlogo de teses da Capes
(Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior) e também de livros cuja temética é o
storytelling, pois o objetivo é ter acesso ao conhecimento ja produzido na area. J& o segundo movimento € ligado
a pesquisa-acdo, e foi desenvolvido por meio da anélise quali-quantitativa da interacdo e das reagdes ao contelido
em video que foi produzido e publicado pelo autor na rede social Instagram por meio de visualiza¢des, curtidas,
comentarios e compartilhamentos. A disponibilizacéo desses conteidos se deu no periodo entre 12 de setembro e
8 de outubro de 2021, totalizando nove videos (um apresentando o perfil e explicando o trabalho desenvolvido e
oito sobre as biografias de santos catolicos). Como metodologia de analise dos comentarios foi utilizada a
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Anadlise Textual Discursiva. O monitoramento das reages ao contetido publicado no Instagram se deu por meio
do Instagram Insights, plataforma de métricas integrada ao aplicativo mobile. Para ter acesso a ela foi criada uma
conta comercial ou de criador de contetdo registrada no @santidadeparajovens. Dessa forma foi possivel ter
uma viséo geral do engajamento das publicacdes, além de acessar individualmente os resultados de cada post
com registros de visualizaces, curtidas, comentarios e compartilhamentos. Com base no que foi estudado sobre
storytelling foram elaborados roteiros contando a historia de oito santos catolicos, sendo que quatro deles teriam
suas historias adaptadas ao modelo narrativo intitulado Jornada do Herdi, sequindo a descricéo feita por Vogler
(2015) e os outros quatro, ndo. Nesse sentido foi criada uma ficha que comparava as 12 etapas da Jornada do
Her6i com momentos das vidas dos santos catélicos, a fim de analisar os elementos em comum entre eles e
observar quais biografias se relacionavam com o maior nimero possivel de estagios. Depois de realizar esse
estudo comparativo e escolher quais santos teriam suas vidas contadas com base na Jornada do Heroi, iniciou-se
a escrita dos roteiros para cada um dos videos, sempre priorizando uma linguagem simples e adequada aos
jovens. Todos os videos foram produzidos pelo autor em um esttdio improvisado por ele mesmo, em seu proprio
quarto. O processo de gravagdo, edicdo e publicagdo de cada video durou, em média, quatro horas. A publicacgao
dos videos se deu no perfil no Instagram @santidadeparajovens (disponivel no link
<https://www.instagram.com/santidadeparajovens/>), sempre por volta das 22 horas (do horario local), no
mesmo horario em que era realizado o monitoramento estatistico do desempenho dos videos. O monitoramento e
registro das rea¢des (quantidade de visualiza¢Ges, curtidas, comentarios e compartilhamentos) foi feito em uma
planilha organizada e alimentada pelo autor no site Google Sheets (disponivel no link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1FF-ogJDUiolBt-JuOxkSY Cl5na-yvFe-
XvLK8x0US2A/edit?usp=sharing), a partir do dia da publicacdo do primeiro video para o publico. A anélise
textual dos comentéarios abrangeu apenas aqueles que foram feitos até a finalizacdo dessa etapa em novembro de
2021.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O primeiro video contendo a biografia de um santo foi publicado em 17 de setembro de 2021, marcando
o0 inicio do monitoramento do desempenho dos videos que narram as vidas dos santos escolhidos. O primeiro
registro se deu no dia 18 de setembro de 2021, 24 horas apds a publicacdo do primeiro video. O monitoramento
se estendeu com registros diarios até o dia 31 de outubro de 2021 completando, ao todo, 45 dias de contetdo
disponibilizado no Instagram. Como os videos ndo foram todos publicados em um mesmo dia existem diferencas
entre as quantidades de dias em que cada um ficou disponivel para o publico. Esse fator precisa ser levado em
consideracdo, uma vez que pode influenciar diretamente nos resultados alcangados. Os videos mais visualizados
foram os que falavam sobre Santa Dulce dos Pobres e Sdo Bento, com 188 e 175 visualizagBes respectivamente.
Nenhum dos dois seguiu a estrutura narrativa da Jornada do Herdi. J& os videos menos visualizados foram
aqueles que contaram as vidas de Guido Schéffer, Sdo Tarcisio e Sdo Francisco de Assis, com 86, 81 e 81
visualizac@es, respectivamente. Todos os trés videos tiveram seus roteiros adaptados a Jornada do Heroi. Os
videos mais curtidos foram sobre S&o Bento, Santa Dulce dos Pobres e Chiara Luce com 38, 34 e 30 curtidas,
respectivamente. Deles, apenas o video de Chiara Luce teve sua narrativa adaptada & Jornada do Herdi. O video
menos curtido foi que falava de Guido Schaffer, com apenas 19 curtidas, e que também passou pelo processo de
storytelling. Os outros dois videos que pertencem a esse grupo, sobre Sdo Tarcisio e Sdo Francisco de Assis
conseguiram 27 curtidas cada, o que constitui um bom desempenho se for levado em consideracéo o fato de que
foram os menos visualizados entre todos. O video mais comentado foi sobre Santa Dulce dos Pobres, com 9
comentarios, seguido pelos de Sdo Bento e Carlo Acutis com 7 comentarios cada. Nenhum deles foi baseado na
Jornada do Hero6i. O video que menos recebeu comentarios, apesar de ter tido bom desempenho em outros
pardmetros, foi o de S@o Jodo Paulo Il com apenas 3 comentarios. Ao todo foram 48 comentérios feitos aos
videos, sendo 33 de outros usuérios que ndo o perfil @santidadeparajovens. Partindo para o estudo qualitativo
verifica-se, por meio da anélise textual discursiva, que todos eles sdo positivos, indicando aceitagdo ao contetdo.
Entre os elogios observados nos comentarios destacam-se de dois grupos diferentes: aqueles que elogiam o
formato do video e aqueles que exaltam o conteldo do video, fornecendo até pontos de vista e emogdes
despertadas. Todos os 10 comentarios do segundo tipo estavam ligados aos videos cujos roteiros passaram pelo
processo de storytelling e foram adaptados a Jornada do Herdi. Mesmo sem perceber, ao darem preferéncia por
falar sobre a historia que ouviram, os usuarios do Instagram que comentaram 0s videos comprovaram que as
narrativas com storytelling sdo mais envolventes. O video mais compartilhado foi o0 que conta a historia de Séo
Bento com 7 compartilhamentos. Em seguida vem o video de S&o Francisco de Assis que foi compartilhado 6
vezes. Os videos sobre Sdo Jodo Paulo I, Guido Schaffer e Chiara Luce ndo tiveram nenhum compartilhamento.
Devido a esses baixos indices a quantidade de compartilhamentos teve sua relevancia nesta analise reduzida.
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CONSIDERACOES FINAIS
Diante dos dados analisados, apesar de ndo haver um retorno significativo no que tange aos resultados
numéricos, o storytelling, com suas técnicas e processos narrativos, se mostrou uma ferramenta potente e valiosa
para chamar a atencdo para uma historia que se quer contar e € uma possibilidade vidvel para que a Igreja
Catélica consiga adaptar sua linguagem e disseminar sua mensagem para 0s jovens que vivem, atualmente, em
um mundo midiatizado e que tem sede por consumir um contetdo significativo.
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RESUMO: agéncias de noticias sdo companhias de cunho jornalistico que se especializaram em distribuir dados
e noticias diretamente das fontes do acontecimento para veiculos de comunicagdo como: jornais, revistas, radios,
Internet e emissoras de televisdo. Esse tipo de empresa surgiu em meados do século XI1X com a fundacédo da
Agéncia Havas, atual Agéncia France-Presse (AFP), fundada pelo escritor e tradutor Charles-Louis Havas em
1835. Além do crescimento de importancia dos periédicos de noticias, gracas ao emprego das novas tecnologias
da comunicacdo e do contexto da pandemia, tais fatores aparecem no processo dessa agéncia concebida por
estudantes do Curso de Jornalismo com o propdésito de produzir noticias com credibilidade.

PALAVRAS-CHAVE: agéncia de noticias, isolamento social, produgdo de contetdo

INTRODUCAO

O trabalho de uma agéncia de noticias é produzir e vender noticias para os veiculos de comunicacéo e é
exatamente isso que norteia esse trabalho que foi desenvolvido. Usando todas as técnicas do bom Jornalismo, as
matérias dessa agéncia de noticias focaram em editorias, com troca de editorias todas as semanas, com um tema
mais em evidéncia da semana que passou. Com a responsabilidade que o Jornalismo demanda, a agéncia de
noticias que foi desenvolvida tomou todos os cuidados com a forma de produzir noticia, de publicar essas
noticias, buscando fontes confidveis para ndo transmitir uma informac&o errada aos veiculos de comunicacgao que
queriam usar essas noticias e, por consequéncia, para o publico.

OBJETIVOS
O objetivo da agéncia de noticias, que esteve em desenvolvimento, foi trazer matérias abordando temas
em destaque de uma editoria, trazendo especialistas em cada uma das &reas abordadas e com rodizio dos grupos
nas editorias.

METODOLOGIA

O processo de desenvolvimento do contetido da agéncia de noticias seguiu 0s seguintes passos: primeiro
passo entender o que é uma agéncia de noticias, como funciona e como ser feita a divisdo da turma em grupos;
segundo passo foi a verificagdo, a partir da tematica semanal, que tipo de pauta poderia ser desenvolvida;
terceiro passo consistiu no desenvolvimento de uma pauta semanalmente, algumas interdisciplinares, como uma
live (imagem 1); quarto passo, através da pauta, busca de fonte e realizagdo de entrevista, assim coletando todo o
material para a producdo das matérias; quinto passo foi produzir a matéria com as informagdes coletadas e o
sexto e Ultimo passo apresentar as matérias para serem aprovadas e publicadas na agéncia.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Com um fluxo bem grande de criacdo de matérias durante o periodo do dia 25 de margo a 15 de julho de
2020 o trabalho de agéncia de noticias foi concluido com éxito e o resultado final teve avaliacdo positiva de
alguns dos entrevistados nas matérias, pelos professores e colegas que acompanharam o desenvolvimento do
projeto, resultado este alcando pela unido do grupo durante todos 0s processos que estiveram presentes nesse
trabalho. No final o trabalho teve o resultado esperado, mesmo com todos os desafios que foram apresentados e
conseguiu cumprir o objetivo com sucesso.

CONSIDERACOES FINAIS
Ao final do trabalho conseguiu-se perceber uma ajuda mutua entre o grupo que, mesmo parecendo algo
impossivel, foi possivel fazer uma agéncia de noticias sem sair de casa, no meio do isolamento social e de uma
pandemia. Foi muito satisfatorio ter tido a oportunidade de realizar esse trabalho.
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A

Entenda as chamadas Fake News

Live sobre Fake News da Agencia de Noticias da FCN
Imagem 1 — Print de uma das lives produzidas para a Agéncia de Noticias.
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RESUMO: este trabalho constréi um modelo impresso de revista para a Associacdo Guias e Escoteiros
Catélicos do Brasil (AGEBR), movimento escoteiro catolico brasileiro. A revista de nome Estote Parati tem o
intuito de fortalecer a comunicagdo da associacdo e ser um meio de aprendizagem para seus integrantes.
Apresenta em seu contedo matérias e entrevistas sobre aspectos pedagégicos, informativos, técnicos e
historicos da associacdo que foi fundada recentemente no Brasil. Visa atingir membros da AGEBR, jovens e
adultos, escoteiros catdlicos, Igrejas cristds e Igreja Catolica Apostolica Romana. A partir de pesquisas
bibliograficas este trabalho buscou compreender a funcdo da revista impressa, suas caracteristicas e modo de
construgdo com base em autores como Ali, Scalzo, Ambrose, Harris, Collaro e Fonseca. Para a anélise dos
assuntos gerais do tema da revista, investigou-se através de documentos, bibliografias, entrevistas e sites o0s
interesses e necessidades do publico-alvo que culminou na elaboracdo da linha editorial do produto. Entende-se
que a revista possui potencialidades para atender um publico especifico, fortalecer a identidade e interesses
singulares de um grupo, como também trabalhar textos jornalisticos em profundidade. Sabe-se ainda que este
formato pode ser utilizado como uma estratégia comunicacional em organizages. Por isso, conclui-se que Estote
Parati apresenta-se como um veiculo apropriado para contribuir com a comunicacdo da AGEBR, sendo um meio
de aprendizagem para o publico quanto a questfes de aspectos pedagodgicos, técnicos e histdricos, além de
auxiliar em sua missdo e promover uma ampliacdo da visibilidade da associagdo como um movimento de
educacdo por meio do escotismo catélico.

PALAVRAS-CHAVE: associagdo guias e escoteiros catélicos do brasil, design gréfico, editorial, revista

INTRODUCAO

Progressivamente estratégias de comunicacdo sdo utilizadas em empresas e organizacdes de forma a
contribuir no alinhamento dos seus valores e objetivos e favorecer o envolvimento de todas as pessoas que as
constituem. Como parte deste plano, aproveita-se de recursos informativos como boletins, jornais, redes sociais,
publica¢Bes dentre outros. O formato de revista apresenta-se em diferentes tipos conforme Ali (2009), sendo um
deles as revistas de empresas e organizagdes que visam a comunicagdo com funcionarios, clientes, organizagdes
e associados em suas areas de atividades. Tendo em vista os diversos meios de informacao existentes, encontra-
se no formato de revista a possibilidade de focar um publico singular fortalecendo a identidade e os interesses
particulares, devido ao carater segmentado, e também por permitir trabalhar textos jornalisticos com maior
profundidade. Para Scalzo (2016, p. 50) “as revistas tém a capacidade de reafirmar a identidade de grupos de
interesses especificos, funcionando muitas vezes como uma espécie de carteirinha de acesso a eles.” Este
trabalho busca responder a seguinte questdo: que solugdes de projeto editorial de fluxo de informacéo seriada,
podem ser considerados potencialmente adequados no sentido de fortalecer a comunicagdo e ser um meio de
aprendizagem para questdes de aspectos pedagogicos, técnicos e histdricos da Associacdo Guias e Escoteiros
Catélicos do Brasil (AGEBR)? Como chave para este problema, visou-se o desenvolvimento de uma revista
impressa para a AGEBR com o nome Estote Parati. A AGEBR, movimento escoteiro catolico brasileiro, exerce
um escotismo confessional no pais desde 2012, possuindo atualmente grupos aspirantes em seis estados: Sdo
Paulo, Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro, Para, Distrito Federal e Minas Gerais. A escolha do produto deu-se
pelo formato ser visto como apropriado no sentido de fortalecer a comunicagdo da associacdo além de se
apresentar como um produto inovador para a mesma. Estote Parati € um produto que vem informar, instruir e
entreter sobre assuntos gerais da associacdo de modo mais aprofundado, leve e atrativo, funcionando como fluxo
de informacdo periddica de acordo com as necessidades de seu publico, diferentemente dos meios de
comunicacgao que a associacao ja possui (Site, Facebook, Instagram, Twitter e Youtube). Assim, compreende-se
que a revista impressa Estote Parati vem atender e favorecer os interesses da AGEBR como um movimento de
educagdo por meio do escotismo catélico, na formacao e atualizagdo dos seus membros, além de contribuir com
o seu trabalho e possibilitar uma ampliacéo da visibilidade da associa¢do. O produto podera passar por constante
atualizacdo em sua linha editorial em futuras edi¢Bes com o intuito de readequar-se sempre que necessario aos
gostos e necessidades do publico-alvo.
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OBJETIVOS
Produzir uma revista na versao impressa para a Associacdo Guias e Escoteiros Catolicos do Brasil com
os objetivos especificos: criar uma linha editorial; elaborar o projeto grafico de revista na versdo impressa;
recrutar informacdes gerais da associacdo para incluir na revista e apontar elementos fundamentais da pedagogia
da associacdo.

METODOLOGIA
Quanto ao embasamento tedrico este estudo conta com pesquisa bibliografica de autores como Ali
(2009), Scalzo (2016), Goulart (2006), Fonseca (2008) e Ambrose; Harris (2012) a fim de entender o papel da
revista na comunicacao, suas caracteristicas e modo de construgdo. Para os assuntos gerais da AGEBR usou-se a
pesquisa documental, bibliografica, entrevistas e sites como elementos norteadores para entender e construir a
linha editorial e contribuir com assuntos de seus interesses e necessidades a serem publicadas na revista. A
revista € composta por cinco se¢des fixas, trés editorias, um aniincio e uma coluna, cujos os contetidos tratam de
informagdes historicas, pedagdgicas e atuais da associagdo contando com a utilizagdo de quatro QR Codes para
interatividade com outros meios informativos referentes a AGEBR.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A revista, conforme Scalzo (2016), permite explorar novos angulos, trazer narragdes exclusivas e focar
no que o publico alvo deseja saber. A partir desta afirmagdo é possivel identificar a relevancia social deste
trabalho, pois uma revista para a Associacdo Guias e Escoteiros Catdlicos do Brasil (AGEBR) oportuniza a
organizacdo de informagdes e producdo de contelido sobre seus assuntos de forma diferenciada para todos os
seus membros no pais. Dessa maneira, contribuiria para novas possibilidades acerca da aplicagdo pedagogica e
formacédo dos integrantes, como também para leva-los & uma maior identificagdo com o escotismo cat6lico ao
apresentar suas tematicas de forma atrativa e mais aprofundada. Além disso, uma revista impressa para a
AGEBR se configura como uma proposta inovadora para a associacao que foi fundada recentemente no Brasil e
possui em seu aporte de comunicacdo atualmente um site e redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e
Youtube). Estratégias de comunicagdo, como recursos informativos impressos, sdo muito utilizadas atualmente
por empresas e organiza¢cdes em uma das areas de atuacdo do jornalismo: a comunicacéo empresarial. De acordo
com Rego (1986) as publicacbes como estratégia de comunicagdo interna fortalecem o espirito de equipe e
promovem ensinamentos. Nesse sentido, a criacdo de um produto apropriado na versdo impressa para a AGEBR,
utilizando-se como base estudos sobre: revista impressa, design editorial, projeto grafico e outros, apresenta-se
como relevancia académica do presente trabalho. A revista impressa Estote Parati tem por missdo informar e
instruir sobre assuntos gerais da Associacdo Guias e Escoteiros Catolico do Brasil. O contetdo editorial deve ser
conduzido pelos conceitos-chave: promover a formagdo dos membros quanto ao método e pedagogia, aproximar
os grupos de diferentes regides do pais e ser canal de apresentagcdo do movimento escoteiro catélico. O titulo da
revista Estote Parati é uma expressdo do latim que significa: “Esteja Pronto”, lema dos escoteiros e guias do
Brasil do Movimento Escoteiro Catdlico Brasileiro. O sentido do termo serve tanto pelo proposto por Baden-
Powell, fundador do movimento escoteiro, de estar sempre pronto a servir em qualquer situacdo, quanto ao que é
atribuido por associa¢fes de escotismo catdlicas, como consta em um artigo da revista “Contact” sobre a
primeira associagdo catdlica fundada na Italia em 1916, liderada por Conde Mario di Carpegna, que o termo
Estote Parati esta também de acordo com a mensagem evangélica extraida de Lucas 12,40: “Vés também ficai
preparados! Pois na hora em que menos pensais, vird o Filho do Homem”. Outras associagdes que ndo sio
confessionais tendem a preferir a traducdo para a lingua local, no Brasil outras associagdes escoteiras utilizam a
expressdo “Sempre Alerta”. A prontincia Estote Parati é utilizada por todas as associagdes pertencentes a
Federacdo do Escotismo Europeu, a qual a AGEBR afiliou-se.

CONSIDERACOES FINAIS

A revista é um meio de comunicacgdo capaz de favorecer o conhecimento e a compreensdo dos leitores
sobre assuntos que lhes dizem respeito e de reforgar principios. Por isso funciona como uma alternativa eficaz
utilizada como estratégia de comunicacdo em empresas e organizagdes. Nesse sentido, a criacdo da Revista
Estote Parati buscou auxiliar na comunicacéo da Associa¢do Guias e Escoteiros Catdlicos do Brasil (AGEBR),
constituindo-se como um veiculo de informacéo inovador para a mesma de maneira a tratar de seus assuntos e
valores que séo do interesse e necessidade de seu publico-alvo. No decorrer da pesquisa pode-se compreender o
processo de criacdo de uma revista impressa, salientando para a eficiéncia deste formato em atender e envolver
um publico especifico. Entendeu-se também que o carater periodico da revista é um fator que contribui para um
jornalismo mais pormenorizado e criativo com o auxilio de recursos graficos. Contudo, para alcangar os
resultados esperados pela sua funcionalidade, a revista precisa possuir uma estratégia editorial bem elaborada
capaz de sustentar o desejo dos seus leitores, necessitando ser averiguada regularmente. Verificou-se que todas
as pessoas envolvidas na elaboragdo de uma publicagdo necessitam estar afinadas quanto a missdo da mesma,
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esforcando-se para conhecer muito bem seu leitor e té-lo em mente a cada decisdo. Tal afirmacéo se refor¢a em
se tratando do profissional de designer responsavel por executar todo o projeto grafico da revista, pela
necessidade de trabalhar em sintonia com o editor para ndo comprometer o resultado esperado, ja que de um
design editorial legivel e atrativo depende a compreensdo de todo tema lido pelo publico. Observou-se que a
AGEBR possui amplos assuntos a serem abordados referentes ao método e pedagogia utilizados na formacéo de
criancas e jovens. Embora seja uma associacdo recém fundada no Brasil, seu método e pedagogia existem ha
muitos anos e marcaram geracGes com tal proposta educativa na Europa por meio da Unido Internacional de
Escotismo Europeu (UIGSE) a quem a AGEBR afiliou-se. Desta maneira, a relevancia dessa associagdo como
movimento de educacdo complementar a familia no pais se une a necessidade de meios informativos
potencialmente adequados para tratar de seus assuntos e para sua promoc¢do com o intuito de contribuir na
formacdo dos membros e atingir mais pessoas em territério nacional. Acerca da produgdo da revista,
encontraram-se dificuldades em selecionar assuntos a serem tratados, uma vez que foram vistas muitas
possibilidades e sugestGes pelo publico. Mas, acredita-se que o intuito de apresentar a associagdo nesta primeira
edicdo, mesmo aqueles que sdo membros, por meio da prevaléncia de pautas sobre historia e pedagogia, tenha
sido alcancado pelas matérias desenvolvidas. Presume-se ainda que a opcdo por se¢des fixas curtas entre as
matérias possibilitou tornar a leitura da revista mais leve e dindmica, ou seja, o leitor pode fazer pausas entre
assuntos mais densos enquanto aprecia outros temas por meio de uma curiosidade histdrica, uma cangdo, uma
citacdo e/ou uma dica de campo. Depois da analise final do produto, percebe-se que a presenga de entrevistados
membros da Federacéo de Escotismo Europeu (FSE), como conhecedores e praticantes da proposta adotada pela
AGEBR, acrescentaria positivamente aos contetidos desenvolvidos para a revista. Propde-se assim, em futuras
edigdes, a participagdo de membros do escotismo europeu de modo a enriquecer as informacdes e proporcionar
melhores experiéncias aos leitores. Reforca-se ainda a importdncia de uma constante verificacdo da linha
editorial, dos seus assuntos e design grafico afim de readequar o produto sempre que necessério ao publico. O
desenvolvimento deste projeto possibilitou acrescentar aos meios de comunica¢do da AGEBR um formato novo,
possivel de leitura digital e impressa, de maneira a abordar seus assuntos de modo diferente dos ja existentes na
associacdo. Bibliograficamente, este projeto baseou-se em conhecimentos sobre as caracteristicas do formato de
revista e seu modo de construcdo, apresentando-se ao final como uma nova estratégia de comunicagdo que vem
contribuir na formacdo dos membros e fortalecer a missdo da AGEBR como um movimento de escotismo
catolico no Brasil.
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RESUMO: este Trabalho de Conclusdo de Curso, por meio do livro de fotos jornalisticas Rito Tridentino: A
beleza da tradicéo expressa em fotografias, tem como objetivo a contribuicdo de levar o conhecimento acerca do
Rito Tridentino para as pessoas. O projeto explica em fotografias e fotolegendas como é o Rito Tridentino e se
vale de técnicas do fotojornalismo que aproximam o publico do trabalho. Para as pesquisas bibliograficas foram
utilizados os principais autores: Bergman, com a historia do Rito Tridentino, e para a area fotojornalistica,
Freeman, Sanada e Sanada e Zettl, que mostraram as técnicas e angulos da fotografia. Em suas péginas, o projeto
demonstra aplicacdo da metodologia estudada e desenvolvida durante os processos, que mostra de forma clara e
simples o objetivo requerido inicialmente.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia, fotojornalismo, rito tridentino

INTRODUCAO

O Rito Tridentino — conhecido também como Missa Tridentina — promulgado em 1570 por Séo Pio V
mesmo ainda sendo celebrado é esquecido por uma parte dos catélicos que, de certa forma, ndo conseguem se
imaginar participando de uma Missa feita em uma lingua ndo mais falada, segundo afirma Bergman (2015).
Pensando em levar o conhecimento do Rito Tridentino aos fiéis, o trabalho em forma de livro utiliza técnicas
fotojornalisticas de modo que torne a histéria, as curiosidades e os detalhes da Missa Tridentina mais proximos
do publico leitor. O formato em livro fotojornalistico deste trabalho de conclusdo de curso tem como principal
objetivo produzir um livro fotojornalistico cultural do Rito Tridentino como o tema: Rito Tridentino — A beleza
da tradigdo expressa em imagens. Pretende desta forma responder a seguinte pergunta fundamental: que aspectos
notaveis podem surgir de uma pesquisa qualitativa, de carater documental, acerca do Rito Tridentino, para o
desenvolvimento de um livro fotojornalistico no género cultural? O livro apresentara ao publico os aspectos
importantes da Missa para que seja possivel observar cada detalhe presente no ambiente. As fotolegendas
presentes em algumas paginas contardo, resumidamente e objetivamente, a histéria do Rito Tridentino, também
apresentardo datas e curiosidades; além da adi¢do de duas entrevistas, que, facilitam e exemplificam o
entendimento do publico — o principal foco para o tipo de abordagem utilizada. O livro fotojornalistico Rito
Tridentino: a beleza da tradigéo expressa em imagens mostra as celebra¢es da Missa Tradicional em Latim, os
detalhes do altar, do local, do celebrante e dos acélitos. Ele leva as pessoas a histdria e as informacBes da
Celebracdo de forma simples e objetiva, zelando pela veracidade dos fatos e o respeito a Igreja Catdlica
Apostélica Romana.

OBJETIVOS
Visando apresentar a riqueza do Rito Tridentino, este trabalho teve como objetivo produzir um livro de
fotos jornalisticas acerca do Rito Tridentino, tendo como objetivos especificos criar fotolegendas que reforcem a
historia do Rito Tridentino; ampliar o conhecimento sobre o rito antigo através do fotojornalismo e trabalhar
com o fotojornalismo cultural.

METODOLOGIA

Como base para o trabalho serdo utilizadas as técnicas de composicdo, enquadramento e design trazidas
por Freeman (2012) e Zettl (2017) e as técnicas fotojornalisticas de Souza (2004) e Ali (2019), que serdo
essenciais para a conexao e humanizacao do projeto desenvolvido. Pensando na parte tedrica da fotografia e do
fotojornalismo os principais autores foram: Buitoni (2011), Freeman (2012), Sanada e Sanada (2004) e Zettl
(2017). A observacdo de outros livros fotojornalisticos religiosos também foram muito importantes para o
desenvolvimento da obra, pois serviram como referéncias na observacéo das técnicas utilizadas para o produto.
Essas analises visuais sdo fundamentais para o olhar humanizado que esta presente no livro. Para a base teérica e
historica a respeito da Santa Missa Tridentina foram utilizadas pesquisas bibliogréaficas e documentais a fim de
que houvesse a coleta de dados suficientes, capazes de trazer veracidade aos fatos destacados. Foram feitos
estudos no local onde é celebrada a Missa para compor a andlise deste trabalho e definir como seriam
distribuidas as imagens que estdo inseridas no livro de fotografia, produto deste Trabalho de Concluséo de
Curso.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

O livro de fotos jornalisticas Rito Tridentino: a beleza da tradigéo expressa em imagens apresenta com
fotografias os detalhes do Rito Tridentino. Ele descreve com imagens e com algumas fotolegendas o que € e o
que faz o Rito ser diferente, utilizando cores que remetem a algo mais antigo; em suas paginas sdo mostradas a
posicéo do sacerdote, os acolitos e objetos contidos na Missa Tridentina. Junto aos pequenos textos é relatado o
que esta acontecendo em algumas imagens. Para melhor compreensdo do publico leitor ha paginas que contém
oracOes, essas que sdo ditas tanto pelos sacerdotes, como também pelos fiéis durante o Rito. Para melhor
visualizacdo 0 livro foi adicionado no site Issuu, link:
https://issuu.com/vittoriafreitas/docs/rito_tridentino_a_beleza_da tradi_o_expressa_em i. A Missa Tridentina,
que tem sua origem desde os tempos dos apostolos, foi promulgada oficialmente ha 451 anos e traz consigo
caracteristicas singulares importantes para a Igreja Catélica Apostélica Romana. O Rito Tridentino: A beleza da
tradicdo expressa em fotografias € um livro de fotos jornalisticas feitas em igrejas de Séo Paulo e Minas Gerais
que, com um design atrativo e simples, descreve com imagens e legendas a historia, curiosidades e oracoes da
Missa Tridentina divulgando essa heranca tdo linda da Igreja.

CONSIDERACOES FINAIS

Em Rito Tridentino: a beleza da tradicdo expressa em fotografias foi possivel analisar a historia da
Missa Tridentina e suas singularidades, como comegou e como ela acontece. Durante o processo de estudo sobre
o0 Rito e todas as suas caracteristicas, desenvolveu-se uma cautela para que tudo fosse passado com simplicidade
e clareza para o publico. O presente trabalho apresentou para a autora do mesmo uma maturidade tanto pessoal
como profissional pois, ao mostrar a realidade de um acontecimento ja presente em sua vida, foi capaz de
expandir suas ideias para pensar e ter liberdade de abordar o tema utilizando diferentes técnicas estudadas
durante o processo do Trabalho de Conclusdo de Curso. O fotojornalismo, utilizando as técnicas da fotografia
jornalistica cultural, foi capaz de captar a esséncia do Rito Tridentino e trouxe proximidade com aquilo que era
proposto: uma abordagem com fotos que mostrassem clareza. A utilizagdo das fotolegendas permitiu um estudo
maior em livros de historias acerca da Missa Tridentina e também em contetidos de livros jornalisticos para que
a criacdo dos textos pudesse ser nutrida com veracidade. Rito Tridentino: a beleza da tradi¢cdo expressa em
fotografias apresentou nas legendas uma linguagem jornalistica mais direta e, de certa forma, mais humanizada
por conta de seu contetido religioso; estilo esse baseado no livro Tesouro da Tradigéo: Guia da Missa Tridentina
da autora Lisa Bergman. O formato escolhido para o livro conseguiu trazer facilidade e liberdade para abordar o
tema e ordenar as fotos e textos contidos nele, sem gque houvesse qualquer tipo de impedimento quanto ao modo
de pensar sobre o design, paginas e organizacdo das legendas. As dificuldades encontradas durante o processo de
desenvolvimento do livro foram mais ligadas as restricbes dos locais onde sdo realizadas as Missas Tridentinas.
Outra observacdo foi 0 tempo em que a autora se organizou para o desenvolvimento do trabalho e também as
ideias quanto ao design do livro, que sofreram algumas mudancas durante o processo.
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RESUMO: os avancos tecnoldgicos propiciaram transformacdes em diversos aspectos da sociedade, sobretudo
na forma de se comunicar. Com 0 surgimento da internet, a maneira de produzir e consumir o conteldo
jornalistico também se modificou, originalizando o webjornalismo, caracterizado pela utilizacdo de bancos de
dados para a realizacdo de todo o processo de producédo de noticias, desde a apuragdo, até a circulacdo. Com a
consolidacdo deste tipo de produto noticioso, buscou-se explorar as funcionalidades da web, incorporando novas
caracteristicas visuais e estruturais, a fim de atrair leitores/internautas. Neste contexto, a Grande Reportagem
Multimidia despontou como um inovador formato webjornalistico, que utiliza de recursos visuais como
animagcdes, infograficos, videos e fotos para manter a atencdo do usuario em leituras extensas no ambiente
online. Buscando explorar este formato e suas possibilidades, a Grande Reportagem Multimidia “Por Detras do
Nariz Vermelho”, proposta neste trabalho, tem como intuito divulgar a importancia cultural e social dos
profissionais palhagos, que levam alegria e esperanga para diversos setores sociais. “Por Detras do Nariz
Vermelho” é composta por quatro se¢des que apresentam, através de técnicas do Jornalismo Literario e formato
longform — texto longo, a arte da palhacaria. S&o elas: Ser Palhaco E, que expde o conceito etimoldgico e
individual da profissdo; Histéria de Fazer Sorrir, que contextualiza os principais momentos da histéria do
palhaco na sociedade; Faces do Palhago, que traz histdrias reais de pessoas que exercem este oficio; e O Palhago
na Sociedade Atual, que traz a visdo dos profissionais da &rea da palhacaria sobre a importancia do personagem
para a sociedade contemporanea e suas percepc¢des para o futuro. A reportagem apresenta também contetidos
multimidia como fotos, videos, audios e infograficos que complementam o material escrito e apresentam uma
Gtica diferenciada ao produto noticioso. Através deste trabalho é possivel compreender os aspectos culturais,
psicolégicos e humanos do personagem palhago através de uma Grande Reportagem Multimidia, que permite
que o usuario do ambiente online imerja no universo da palhacaria, conhecendo as diversas faces que se
escondem por detras do nariz vermelho.

PALAVRAS-CHAVE: grande reportagem multimidia, longform, palhaco, webjornalismo

INTRODUCAO

O advento da internet modificou diversos aspectos da sociedade. Da educagdo a economia muitos
setores sofreram os impactos dos avancos tecnoldgicos, entre eles os meios de comunicagdo. Junior (2013)
explica que a revolugdo tecnoldgica oriunda dos anos 1970 modificou ndo apenas o processo de producédo
econdmica, o gerenciamento de atividades e a vida em sociedade, mas também 0s processos comunicacionais.
Tais mudangas atingiram também a producéo e veicula¢do de contetdos noticiosos, transformando a maneira de
fazer jornalismo, concebendo assim o jornalismo digital, conhecido também como Webjornalismo, que de
acordo com Machado (2006) apud Ferreira Junior (2013), é uma modalidade que utiliza as bases de dados para
estruturar e organizar as etapas de produgdo do conteddo jornalistico, desde a apuragdo até a circulag&o.
Moherdaui (2007) afirma que desde o surgimento desta modalidade jornalistica ocorreram diversas
transformacdes com os produtos produzidos para o ambiente online com o intuito de atrair os internautas. Com
um leitor cada vez mais exigente, os sites jornalisticos tiveram que se adaptar e oferecer um contelido atrativo e
de qualidade. Assis (2012) alega que o receptor deste tipo de material online passou a exigir dos veiculos a
contextualizagdo e fundamentalizagdo de noticias a partir de links ou conteddos adicionais, passando a ser
necessaria a utilizacdo de recursos como a hipertextualizagdo e multimidialidade. Dentre esses produtos destaca-
se a reportagem Snow Fall — The avalanche at Tunnel Creek, produzida pelo jornal The New York Times em 20
de dezembro de 2012, que unia os recursos multimidia a uma narrativa imersiva que, para Ito (2016), significou
um marco no webjornalismo. Esta Grande Reportagem Multimidia, delineada pelo NYTimes.com, contou a
histéria de uma avalanche que vitimou trés esquiadores nos Estados Unidos e apresentou um grande impacto no
meio jornalistico, se tornando referéncia neste formato, relata Longhi (2014). A Grande Reportagem Multimidia
tem como principal caracteristica o fato de ser pensada para ser exibida da melhor maneira possivel na internet
em diferentes dispositivos. Ito (2016) explica que este tipo de texto utiliza uma grande diversidade de recursos
visuais como animacg0es, infografias, audiovisual, entre outros, para manter a atencdo do usuario em uma leitura
mais extensa, conhecida como texto longform, que Longhi (2014) define como matérias compostas por mais de
4000 palavras ou grandes reportagens com entre 10 e 20 mil palavras. Através da elaboragcdo deste projeto
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buscou-se reunir dados e informagdes com o proposito de responder ao seguinte problema de pesquisa: O que se
pode depreender a partir de uma investigacdo de carater fenomenolégico e descritivo, em termos culturais,
psicoldgicos e humanos, em uma Grande Reportagem Multimidia acerca da figura do Palhago e suas faces?

OBJETIVOS

Visando a exploracdo deste novo formato webjornalistico e suas potencialidades, este projeto tem como
objetivo a producdo de uma Grande Reportagem Multimidia sobre as faces do palhaco, a fim de propagar sua
importancia cultural e social. Os aspectos desta profissdo e historias relacionadas a vivéncia de profissionais da
area serdo contados através de técnicas literarias, no formato de texto longform. Este trabalho cientifico busca
difundir a arte do personagem palhaco, possibilitando que o usuario imerja no universo da palhacaria. Para isso
foram produzidos contetidos adicionais, como recursos multimidia para complementar o texto tais como fotos,
videos, audios, infograficos, entre outros.

METODOLOGIA

A pesquisa também caracteriza-se por ser de cunho qualitativo. O trabalho denominado “Por Detras do
Nariz Vermelho: O personagem palhaco em uma grande reportagem multimidia” desenvolveu-se a partir de
etapas pré-determinadas através de um planejamento no qual foi desenvolvido um cronograma que foi executado
de acordo com as seguintes se¢des: defini¢do tematica, pré-producgdo, producgdo e pos-producdo. Definiu-se do
nome da Grande Reportagem Multimidia, que embasou-se no conceito principal do estudo, o personagem
palhacgo e suas faces. Diante disso, o titulo definido para esta reportagem foi “Por Detras do Nariz Vermelho”
uma aluséo a menor mascara do mundo, o nariz de palhaco e o que ela esconde, ou potencializa, nas pessoas que
atuam na area da palhacaria. O nome remete a aquilo que muitas vezes ndao é observado pelo publico em
apresentacdes, a esséncia individual do palhago como personagem e, principalmente, como ser humano. Além
disso o titulo possibilita um olhar questionador e curioso para uma profissdo muitas vezes desvalorizada pela
sociedade em geral.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A Grande Reportagem Multimidia (GRM) apresentada neste trabalho tem como finalidade difundir a
arte do profissional palhaco, retratando sua importancia para a sociedade ao longo da historia até os dias atuais.
A GRM recebeu o nome de “Por Detrds do Nariz Vermelho”, pois apresenta ao usuario do ambiente online
histdrias reais de pessoas que exercem o oficio de palhaco e que possuem esséncias, caracteristicas e
experiéncias distintas. O titulo refere-se as diversas faces que se escondem por detras do nariz vermelho, objeto
simbélico que, tradicionalmente, representa 0 personagem circense, considerada a menor mascara do mundo.
Classificada no género jornalistico interpretativo, a GRM tem o formato longform, que se caracteriza pelo
conteido extenso e verticalizado. O texto é elaborado a partir de técnicas do Jornalismo Literario com uma
narrativa que expde detalhes sobre os ambientes e personagens, possibilitando ao leitor uma imersdo no tempo e
espaco. Para proporcionar um maior aprofundamento do internauta no tema abordado a GRM apresenta também
recursos visuais e audiovisuais tais como fotos, videos, &udios, infograficos, entre outros, que trazem uma
perspectiva diferenciada da apresentada no texto, complementando o contetdo. A GRM esta dividida em quatro
secdes, sendo elas: a) “Ser Palhago é” - Trard a definicdo etimoldgica da profissdo de palhaco, além disso,
apresentara o ponto de vista de diversos profissionais da area sobre a temética; b) “A Historia de Fazer Sorrir” -
Contextualizar os principais momentos da historia do palhago na sociedade, desde seu surgimento até o circo
moderno; ¢) “As Faces do Palhago” - O leitor vera histdrias de pessoas que desenvolvem o oficio de palhaco na
secdo; e d) “Palhago na Sociedade Atual” - Uma visdo dos profissionais da area de palhagaria sobre a
importancia do personagem na sociedade contemporanea e sua perspectiva para o futuro. Além disso vale
ressaltar que, ao longo da reportagem, a estudante de jornalismo que desenvolve este trabalho expbe suas
experiéncias com a elaboragdo do projeto e divide com o leitor/internauta sua visdo do universo da palhacaria. A
GRM estéa disponivel para os internautas em um site intitulado Reporta LAB, uma plataforma para a divulgacéao
de reportagens deste formato, um laborat6rio de experiéncias jornalisticas que pode ser acessado pelo enderego
eletrdnico: reportalab.com.br. Destarte, a Grande Reportagem Multimidia “Por Detras do Nariz Vermelho”
dissemina a arte da palhacaria, revelando a esséncia do personagem que alegra pessoas de diversas geracdes em
diferentes setores sociais, possibilitando a imersdo do leitor neste universo e a sua integragdo aos diferentes
conteddos multimidiaticos.

CONSIDERACOES FINAIS
Com o surgimento de novas tecnologias € comum o temor de que os antigos meios de comunicacao se
extingam. Assim foi com o radio com o surgimento da TV, com a TV apds 0 nascimento da internet e assim,
também, com contelidos noticiosos dos jornais e revistas com o advento do webjornalismo. Através da execugao
deste projeto foi possivel contatar a fusdo dos formatos jornalisticos convencionais para a criagdo de contetdos
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para o ambiente online. Caracteristicas como o texto extenso e aprofundado, originalizados no jornalismo
impresso, tornam-se uma das principais caracteristicas da Grande Reportagem Multimidia no formato longform.
Aliados as técnicas do fotojornalismo, de video e design, este tipo de material, confeccionado especialmente para
a web, pode permitir ao internauta uma experiéncia de imersdo em uma narrativa que preza pela qualidade do
conteido. Na contramdo do lead convencional, que busca responder de forma objetiva e simplificada, logo no
primeiro pardgrafo de uma reportagem as questdes: quem, o que, quando, onde, como, por qué, a Grande
Reportagem Multimidia visa oferecer ao leitor a possibilidade de adentrar em um universo desconhecido e
vislumbrar uma realidade diferente da sua. Com a juncao de técnicas do Jornalismo Literario, como a narrativa
humanizada, que apresenta a realidade com a maior riqueza de detalhes, é possivel ndo apenas contextualizar o
leitor acerca de um fato, mas transporta-lo para dentro deste acontecimento e coloca-lo frente a frente com o
tema abordado. Apesar da Grande Reportagem Multimidia ter um potencial a ser explorado pelos veiculos de
informac&o, este inovador formato noticioso multimidiatico oferece muitos desafios aos jornalistas, sobretudo
em relacdo a viabilidade deste tipo de contelddo. Durante a execucdo deste trabalho constatou-se a caréncia de
conhecimentos técnicos necessarios para a execugdo da GRM como, por exemplo, nogGes basicas sobre
programacdo e design, o que torna essencial a contribui¢do de profissionais multidisciplinares para a realiza¢do
do projeto. Consequentemente, a necessidade de uma equipe gera um alto investimento financeiro. Entretanto,
com a formacéo de profissionais cada vez mais familiarizados com as tecnologias e com o dominio de diferentes
areas de conhecimento, é possivel reduzir os custos e gerar produtos de qualidade e competitividade no mercado.
Para a execucdo deste trabalho a aluna idealizadora buscou ir além das fontes convencionais e relatar a realidade
de fontes anénimas que estdo presentes na sociedade e tém papeis importantes, mas que muitas vezes sao
esquecidas pelos grandes veiculos de informagdo. Por este motivo o tema abordado na Grande Reportagem
Multimidia foi o palhaco e suas faces. Apresentar este personagem presente no imaginario popular, sobretudo
das criancgas, e trazer essa temética sob uma Gtica diferenciada e humanizada é uma maneira de, ndo apenas
apresentar essa realidade aos leitores, mas valorizar esta classe de trabalhadores que promovem a cultura
circense em diferentes setores da sociedade e levam alegria em meio ao caos da vida contemporénea. Ao longo
do desenvolvimento deste trabalho foi possivel retratar as faces do palhaco, sua importancia na histéria da
humanidade, sua esséncia, dificuldades e desafios através da internet, um meio de comunicacdo democratico e
abrangente que pode atingir pessoas de todo o0 mundo, através de qualquer dispositivo, mediante a um toque. Por
fim, conclui-se que a Grande Reportagem Multimidia é um dos formatos webjornalisticos de maior potencial na
atualidade, que oferece ao leitor uma visdo abrangente, completa e de qualidade acerca dos mais variados
assuntos e proporciona uma experiéncia de imersdo por meio de diferentes recursos visuais e audiovisuais.
Sugestdes para trabalhos futuros: este trabalho aponta questionamentos a serem investigados na continuidade
deste estudo acerca da Grande Reportagem Multimidia. Apresentam-se, a seguir, possiveis temas que podem ser
explorados em pesquisas para pds-graduacdo: relacionar a influéncia dos formatos jornalisticos convencionais na
producdo de noticias no meio digital e desenvolver um estudo aprofundado sobre o consumo de Grandes
Reportagens Multimidias e o publico que acessa este tipo de contedo webjornalistico; avaliar os impactos da
publicidade nos produtos noticiosos direcionados ao ambiente online.
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UM DOCUMENTARIO AUDIOVISUAL
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RESUMO: Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja é uma cavalgada que teve seu inicio no ano de 2007, dentro do
evento Cancdo Nova Sertaneja, em Cachoeira Paulista, no Estado de S&o Paulo, para reunir cavaleiros,
peregrinos, romeiros com foco em viver suas experiéncias religiosas, culturais e sociais. Este trabalho visa
produzir um documentario audiovisual sobre a histéria da Cavalgada Cangdo Nova Sertaneja, que nestes 13
anos, familias, cavaleiros, amazonas retratam as suas experiéncias. O documentario audiovisual conta com 0s
estudos sobre a cultura, a tradicdo e a influéncia dos cavalos na histdria da humanidade. O estudo apresenta
também o relato através de entrevistas sobre a forca das primeiras cavalgadas até os dias atuais, onde apontam o
diferencial da Cavalgada Can¢do Nova Sertaneja e para qual finalidade ela foi criada. Neste documentério é
possivel identificar a forga experiencial dos participantes, que apontam a cultura e tradicio desta cavalgada. E
possivel constatar através do documentario audiovisual “Cavalgada Cangdo Nova Sertaneja: Religiosidade,
experiéncia e tradicdo”, que os participantes da cavalgada fazem uma experiéncia profunda de religiosidade, de
vivéncia cultural e, com isso, transmitem e mantém, através de suas geragdes, a tradicdo dos cavaleiros, das
amazonas e a experiéncia com o cavalo.

PALAVRAS-CHAVE: cangdo nova sertaneja, cavalgada, documentario audiovisual, religiosidade

INTRODUCAO

O cavalo est4 presente na histéria da humanidade. O desenvolvimento das civilizagdes carrega esta
marca, com a presenca desses equinos, que foram adaptando-se, conforme o crescimento do homem e sua forma
de se relacionar com o mundo e a criagcdo. Ao deparar-se com o percurso da historia, percebe-se o contato do
homem com o cavalo e suas varias formas de expressfes, que se adaptou conforme as necessidades da
humanidade e a sua evolugdo, segundo Carrijo Junior e Murad (2016). As cavalgadas sdo tdo antigas quanto as
civilizagBes. E sdo detectadas quando grupos de pessoas a cavalos se deslocavam de um determinado lugar para
o0 outro. No Brasil, quando havia uma necessidade econdémica, como do consumo de agUcar, café, eram levados
no lombo das mulas dos engenhos em varios lugares. (SILVA DOS SANTOS, 2020). Nos séculos XVII e XVIII,
durante o processo de ocupacdo de territérios brasileiros, nasceram as cavalgadas. Levava-se de uma regido para
a outra, o gado bovino ou equino, os tropeiros montados a cavalos ou burros. Aproveitava-se para acampar e
descansar; “agradecer e pedir prote¢do divina para eles e para 0s animais”, de acordo com Vinholi (2018, p. 3).
As cavalgadas estdo na histdria da humanidade e sdo consideradas como um patrimdnio histérico cultural. Nos
dias atuais, elas se mantém firmes e seguem as suas tradi¢des, readaptando-se as diversidades do tempo. Ha
diferentes tipos de cavalgadas em todo o Brasil e em diferentes partes do mundo. Este trabalho tem como
principal objeto de estudo a Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja, com o tema: “Cavalgada Cang¢do Nova
Sertaneja: Religiosidade, experiéncia e tradi¢do”, de maneira a retratar a cavalgada que ocorre dentro de um
evento de cunho religioso, intitulado como Cancdo Nova Sertaneja, de acordo com Eleutério e Corréa (2020),
que agrega valores tradicionais, culturais e religiosos. Procura-se responder a seguinte pergunta fundamental:
Que aspectos notaveis, de um estudo de investigacdo qualitativa e pesquisa documental, podem surgir de um
trabalho sobre a Cavalgada Cangdo Nova Sertaneja, na perspectiva da autora em relacdo as pesquisas e aos
depoimentos dentro do evento Cangdo Nova Sertaneja? Por fim, entender o universo sertanejo a partir dos
cavalos, da cavalgada, embasado em Baumgratz (2011), e do evento Cancdo Nova Sertaneja, por Eleutério
(2020), faz com que haja uma ligacéo forte do homem do campo e do caipira, com a cultura sertaneja, de forma a
apontar a sua particularidade e motivagdo frente as outras cavalgadas. Dessa forma, este trabalho pode ajudar a
compreender como é a relagdo sertaneja com a sociedade, o fortalecimento da cultura, da tradicdo e da
religiosidade.

OBJETIVOS
O objetivo deste trabalho é produzir um documentério audiovisual sobre a cavalgada, apresentar um
pouco da sua histdria, com o intuito de mostrar a Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja e investigar as motivacoes
que levam tantas pessoas a participarem dela. Frente a isso, a pesquisa bibliografica e documental ¢ importante,
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para retratar o diferencial desta tradi¢do através das caracteristicas especificas refletidas no evento Cangdo Nova
Sertaneja.

METODOLOGIA

Este tema visa trazer o valor da religiosidade sobre a 6tica de Assis Silva (1996), o valor da experiéncia,
segundo Lemes (2020) e a tradicdo, por L6ssio e Pereira (2007), ao mostrar o que é a Cavalgada Can¢do Nova
Sertaneja, como ela acontece e quais valores morais sdo trabalhados no entorno da mesma. Esta tematica foi
escolhida com o intuito de enriquecer ainda mais a cultura sertaneja e a sociedade por meio da cavalgada que
traz, entre os adeptos, as memorias e identidades herdadas, as culturas populares, a forca da tradicdo e a busca
por um entretenimento que é imbuido de religiosidade. Nota-se que as culturas brasileiras Sertaneja e Caipira,
difundidas em outros estados e por diversas plataformas, precisam buscar, cada vez mais, espaco de resgate das
suas origens, de suas memorias e tradicdo. Ao se falar de memoria e identidade torna-se importante, neste
trabalho, trazer a Gtica de Batista (2005), Bosi (1979) e Sartori (2020). Para a perpetuagdo da tradigdo e da
cultura regional, percebe-se a necessidade de ter um estudo e um projeto que ajudem no resgate do
enriquecimento que a cultura proporciona para a sociedade, por meio dos cavalos e das cavalgadas. Neste caso, 0
documentario tem a missao do resgate desta tradicdo e a perpetuacdo dos valores tradicionais, que podem tornar-
se obsoletos e deixados de lado com o passar dos anos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O presente trabalho tem como proposta, um documentario audiovisual, expositivo, com o0 tema
“Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja: Religiosidade, experiéncia e tradicdo”, com duragdo de vinte e cinco
minutos tendo como foco mostrar a Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja que teve seu inicio em 2007, com
aproximadamente setenta e oito cavaleiros e que hoje é uma das maiores cavalgadas do Brasil. Um evento que
reline em média de sete mil cavaleiros, amazonas, familias inteiras na cidade de Cachoeira Paulista, no estado de
Séo Paulo, dentro do evento Cangdo Nova Sertaneja que é realizado na Comunidade Cangdo Nova, para reviver
a religiosidade, fazer novas experiéncias e cultivar a tradicdo que vém crescendo durante vérias geraces, e que
perpetua e enriquece cada vez mais a sociedade. O produto audiovisual terd participacBes especiais, por meio de
entrevistas como: o idealizador da Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja, Paulo Sérgio Eleutério e o Didcono
Nelsinho Corréa, idealizador do Evento Cangdo Nova Sertaneja. Dentre outras participagdes, que irdo
testemunhar a historia da Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja nestes treze anos, que foi marcada por varios frutos.
Entrevistas de todo o Brasil, riquezas acerca da cultura e experiéncias vividas na religiosidade. O documentario
apresenta de forma emocionante uma composicao artistica, com trilhas sonoras marcantes, para dar vivacidade a
narrativa e com o foco de transmitir com veracidade a relacdo do universo sertanejo com o cavalo e a
religiosidade; estimular as pessoas quando assistirem o documentario audiovisual a fazer uma experiéncia de
afinidade, por meio das historias reveladas no documentario e com os arquivos da TV Cancdo Nova. Foi
utilizada no documentério a paleta de cores verde, amarela e marrom para transmitir ao espectador sensagdes da
natureza e as caracteristicas do caipira e do sertanejo.

CONSIDERACOES FINAIS

A cultura sertaneja tem uma identidade especifica e importante que caracteriza e solidifica a histéria da
sociedade. Essa identidade é construida culturalmente com elementos especificos de auto identificacdo, que séo
marcados pelas fortes caracteristicas de cada comunidade, da regido local, como afirma Castells (2018),
conforme pode-se observar na regido do Vale do Paraiba, que tem uma cultura tdo marcada pelo sertanejo e pelo
caipira. Portanto, este trabalho audiovisual da Cavalgada Cangdo Nova Sertaneja oferece a identificagdo cultural
sertaneja e caipira, que resgata e traz novos conceitos e experiéncias voltados para uma perpetuagdo da cultura,
da religiosidade, da experiéncia e da tradicdo. Com isso, apresentou-se um estudo aprofundado da Cavalgada,
que hoje retine milhares de participantes, de maneira a valorizar e expor com fidelidade a cultura, a religiosidade
e a tradicdo do sertanejo e do caipira. A autora do trabalho apontou, como objetivo, produzir um documentario
audiovisual sobre a historia da Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja nestes 13 anos, seu inicio, os participantes
envolvidos neste evento, como os seus idealizadores, sendo eles: Paulo Sérgio Eleutério e Nelson Corréa Junior,
Adriano Moraes e Geraldo Galvdo, juntamente com os cavaleiros e amazonas das comitivas, tendo entre eles
familias que retratam suas experiéncias por meio das entrevistas coletadas nas mais diversas regides do Brasil.
Com os estudos coletados, nota-se a necessidade de apresentar um estudo que contempla a forca das cavalgadas
até os dias atuais, mostrando o potencial da Cavalgada Cancdo Nova Sertaneja e sua finalidade. Encontra-se
neste trabalho a forca e o legado da experiéncia dos participantes. A Cavalgada Cangdo Nova Sertaneja tem
como foco potencializar a cultura do povo sertanejo e agregar valores de enriquecimento cultural. Principios
acerca das tradi¢Oes, do entretenimento e da religiosidade. Ela favorece a preservacdo da tradicdo, com 0s
valores éticos e morais, em torno da experiéncia de fé. Desta forma o documentario audiovisual abre espaco para
o registro da memoria e perpetuacdo da cultura sertaneja e caipira. O documentario promove o registro de uma
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marca — a Cavalgada Cangdo Nova Sertaneja —, tdo especifica, que passa a ser uma referéncia para a realizacdo
de outras cavalgadas no Brasil.
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RESUMO: o Distrito de Campos de Cunha, conhecido popularmente como Campos Novos, estd inserido no
municipio de Cunha-SP e, no dia 8 de margo de 2022, completou 150 anos de existéncia. A partir disso e do
entendimento de que as memérias dos idosos podem ajudar na compreensdo de fatos e situacfes, aliado com as
técnicas jornalisticas do Jornalismo Literario, Entrevista e Jornalismo Diversional, foi produzida uma grande
reportagem impressa que conta as histérias do municipio através dos relatos das pessoas idosas do local, obtidos
a partir de entrevistas. O produto final, uma grande reportagem em formato de caderno especial para jornal
impresso, se tornou uma forma de homenagear ndo s6 o Distrito por seus 150 anos mas, também, a populacdo
que tanto lutou e luta, até hoje, para chamar esse lugar de casa.

PALAVRAS-CHAVE: campos novos, entrevista, grande reportagem, idosos, jornalismo literario, memorias

INTRODUCAO

A grande-reportagem surge no Jornalismo como um complemento do jornalismo factual e vem para
tratar temas que podem ter uma abordagem mais ampla do corriqueiro, segundo Lima (1998). No formato da
grande-reportagem, de acordo com Silva e Costa (2017), podem ser observados personagens envolvidos com 0s
fatos narrados que, por esse motivo, podem trazer maior compreensdo sobre as cenas retratadas, o que leva em
consideracdo, também, que qualquer pessoa pode, em tese, ser uma fonte, como afirma Rossi (2007). Além
disso, Bosi (1994) verifica que, com as memdrias dos idosos, pode-se observar “uma historia social bem
desenvolvida” (BOSI, 1994, p.60), que se refere a um tipo de sociedade bem determinada, como a transi¢do do
periodo de ditadura militar para o governo democréatico no Brasil, que atingiu de diferentes formas pessoas de
diferentes regifes do pais. Considerando, também, a relevancia do Distrito de Campos Novos, que foi elevado a
essa condicdo em 08 de marco de 1872 e completou, em 2022, seus 150 anos de nomeacéo distrital, foram
utilizadas as memorias dos idosos do Distrito de Campos Novos como base para a construgcdo da grande
reportagem “Campos Novos — 150 Anos”. Para a produgdo dos textos foram realizadas entrevistas com 5 idosos
do Distrito, sendo 3 homens e 2 mulheres, que expuseram suas memorias sobre os seguintes topicos: “O
Distrito”, que trouxe um breve histérico e uma contextualizagdo sobre o local onde se passam as historias
retratadas; “O ensino em Campos Novos”, que traz memorias sobre a educagdo do Distrito; “O acesso a satde”,
que traz lembrancgas sobre o acesso da populacdo do Distrito e bairros proximos a salde, especialmente antes da
construgdo do posto de satde no local; “Religiosidade”, que trata sobre as manifestacdes religiosas do Distrito,
que no passado eram os principais eventos do local; e, por fim, foram realizadas entrevistas com 5 jovens, 4
homens e 1 mulher sobre “O que esperar do futuro?”, de forma a explicitar suas expectativas acerca do futuro de
Campos Novos. Além dos elementos textuais o produto final conta, também, com duas paginas (espelhadas)
dedicadas a um comparativo de imagens do passado e presente de Campos Novos com legendas explicativas
sobre o local das fotografias.

OBJETIVOS
Objetivou-se produzir uma grande reportagem impressa contando a histéria do Distrito de Campos
Novos, em Cunha-SP, através dos relatos de historias de pessoas idosas que vivem no local como forma de
homenagear os 150 anos do Distrito, utilizando técnicas do Jornalismo Literario.

METODOLOGIA
Realizou-se pesquisa bibliogréfica de forma a contextualizar as técnicas e conceitos jornalisticos
empregados na realizacéo do produto, bem como um tépico acerca das memarias dos idosos, um dos elementos
que nortearam a execucao deste trabalho, e fatos historicos do Distrito de Campos Novos e do municipio de
Cunha, ao qual pertence. Além disso, foram realizadas 5 entrevistas com idosos do Distrito, que constituiram
grande parte dos textos do produto final, a grande reportagem.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Quando traz a tona a memoria o idoso desempenha a funcéo de unir inicio e fim em suas lembrangas, de
forma a suprimir a falta de novas experiéncias, fato a que foi imposto pela sociedade com a chegada da velhice e
afastamento das atividades ativas como afirma Bosi (1994). O ato de rememorar revela eventos que podem néo
ser profundamente conhecidos pelas pessoas que ndo viveram aquele momento podendo, “entdo, ser
compreendidos por quem ndo os viveu e até humanizar o presente” (BOSI, 1994, p. 82). Sobre a grande-
reportagem Oliveira (2006) afirma que ndo basta narrar os fatos com profundidade e contexto, mas, também,
contar histérias fixadas na realidade corriqueira e nos sujeitos dessa realidade que, segundo a autora,
personificam o texto, trazendo-o para mais perto do leitor. Para Medina (1986) é necessario enriquecer a selecéo
de fontes através da pluralidade de vozes e, ao mesmo tempo, da qualificacdo humanizadora dos entrevistados
descobertos” (MEDINA, 1986, p.37). A autora reafirma, ainda, a necessidade de que o repdrter saia em busca das
fontes, reconhecendo que ndo é o detentor daquelas informagoes e que, portanto, deve busca-las. Pensando nisso,
0s textos que compfem a grande-reportagem produzida contaram as histdrias de vida dos entrevistados,
relacionando-as com a propria histéria do Distrito, de forma que os contextos de vida do passado no local
pudessem ser observados e compreendidos de forma mais préxima pelo leitor. Durante a execucao desse produto
surgiram diversos desafios como encontrar as fontes e organizar horarios que fossem bons a todos os envolvidos,
mas que foram superados e permitiram a execucdo dos objetivos do trabalho.

CONSIDERACOES FINAIS
Este trabalho demonstrou o papel do Jornalismo para o resgate e resguardo de histérias e memorias, que
podem ser de interesse de outras pessoas, habitantes do Distrito ou ndo, independentemente do fim para o qual
séo buscadas, bem como para a ndo extingdo desses conhecimentos sobre o passado. Além disso, muito mais que
uma homenagem a nomeacdo de Campos Novos como Distrito, essa reportagem se tornou uma homenagem a
forca e resiliéncia da populacéo local que lutou e luta até hoje para fazer dessa regido a sua casa.
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150 ANOS

Figura 1 — Capa da grande reportagem.

Figura 2 — P4agina com comparativo do passado e presente do Distrito.
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RESUMO: objetivou-se realizar uma analise aprofundada do filme Naufrago principalmente na figura do
personagem principal, Chuck Noland, interpretado pelo ator Tom Hanks. A andlise partiu de proposta de
reflexdo a partir de cenas do proprio longa em questdo, tendo como fundamentacdo tedrica aspectos
antropoldgicos de Franz Boas, quanto ao desenvolvimento do Método Historico, em textos publicados ao longo
de sua carreira como antrop6logo.

PALAVRAS-CHAVE: andlise filmica, antropologia cultural, franz boas, processo historico

INTRODUCAO
Primeiramente, este artigo tem como proposta desenvolver e analisar o filme Naufrago dentro de uma
Gtica do Método Historico desenvolvido pelo antropdlogo Franz Boas. Sendo assim propde uma reflexdo sobre
as possiveis relagbes de interagdes do homem com o meio ambiente, principalmente em condi¢Bes de
sobrevivéncia e isolamento social. Desse modo sdo observadas as diversas situagdes nas quais o protagonista,
interpretado pelo ator Tom Hanks, encara em suas primeiras impressdes e futuras agdes em uma ilha tropical e
inabitada.

OBJETIVOS
Analisar elementos contidos no filme O Naufrago a partir dos textos: As limitagdes do método
comparativo da Antropologia e Os objetivos da pesquisa antropoldgica contidos na obra Antropologia Cultural
organizada por Celso Castro, buscando a finalidade de compreender os aspectos do meio, comportamentais e
histéricos a luz do novo método antropoldgico proposto por Franz Boas.

METODOLOGIA

Inicialmente foi trabalhado o tépico teméatico O Fator Antropoldgico em aulas expositivas da disciplina
Sociedade e Cultura, durante 0 més de fevereiro, tendo como referéncia os capitulos: As limitages do método
comparativo da antropologia e Os objetos da pesquisa antropoldégica (Castro, 2010). As investidas
metodoldgicas prosseguiram em margo através da exibi¢do do filme Naufrago (Cast Away, Estados Unidos,
1999) com problematizacéo acerca da permanéncia durante quatro anos do personagem central, Chuck Noland,
interpretado pelo ator Tom Hanks, em uma ilha isolada do Pacifico Sul, apds acidente aéreo durante voo da
empresa de entregas FedEx. Dedicado colaborador, Chuck tem o tempo cronometrado como ponto central na
primeira parte do filme, quando precisa controlar, a cada segundo, cada etapa do processo de remessa de
mercadorias em qualquer lugar do mundo em que a FedEx atua. O acidente aéreo e a estada na ilha isolada,
contudo, quebram este ritmo acelerado amparado na modernidade técnico-cientifica, obrigando Chuck a interagir
no espaco da ilha para sobreviver estando agora pautado pelo tempo da natureza. A adaptacéo as condi¢Bes do
meio natural (Figura), juntamente com a necessaria interagdo social, impossibilitada pelo isolamento radical e
distante da civilizagdo, constituem aspectos que passam a interagir com o Método Histérico ancorado por Boas
(Castro, 2010). O passo seguinte se deu com a construcao textual a partir de duas questdes elaboradas pelo Prof.
Dr. Henrigue Alckmin Prudente:

Que aspectos podem ser mencionados em relagdo ao tempo da modernidade, na primeira parte
do filme, quando o personagem central estd articulado com meios técnicos e cientificos,
diante da aceleracdo das condicbes de vida, e com o tempo da natureza, quando o personagem
encontra-se na ilha deserta?

Como ocorre a mediacdo do personagem com elementos de ordem natural, ou seja, com o
meio, com o ambiente, assim como aspectos de ordem comportamental e psicoldgica,
subjetivos, portanto, e, também, com elementos do processo histérico?

A partir de tais elaboraces, foi construida analise apresentada.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Para o desenvolvimento na analise do filme em questdo, € necessario voltar para os primeiros instantes
do longa-metragem, com o objetivo de se perceber a relagdo do meio e a influéncia direta do ambiente e da
prépria Geografia no personagem de Tom Hanks. Diante de tal aspecto é perceptivel que a construcdo do tempo
para 0 homem da contemporaneidade é relativa mediante as facilidades proporcionadas pela globalizacdo quando
ndo mais se mede a distancia, mas tdo somente o tempo. Sendo assim existe consideravel influéncia do fator
psicologico do “homem-moderno” relativo ao processo de imediatismo, promovendo um profundo sentimento de
ansiedade e nervosismo, que pode gerar algumas inclinagdes para a depressdo e dependéncias emocionais. Esse
argumento fundamenta-se na cena na qual o personagem acorda na ilha tropical posteriormente a queda da
aeronave. Nesta cena em particular observa-se uma grande cisdo do tempo considerado real e o “criado”,
revelando ao personagem uma singularidade de realidade, forcando-o a sobrevivéncia pessoal, como evidenciado
na imagem em anexo na terceira pagina, sem as facilidades cotidianas, como: comida, a4gua, remédios etc. Outro
marcante momento é a caracterizacao da elevagdo de objetos a dignidade de coisa que ocorre no filme com o
objeto da bola de volei da fabricante (Wilson), quando o protagonista atribui a figura da bola representagdo de
companheirismo mediante ao isolamento social. Afirma-se, pois, categoricamente e com convic¢do, que o
homem é um ser de necessidades sociais. Assim, no caso, seria ter 0 objeto como uma representacdo e sendo
consciente dela (KANT, 1983). Em 1781, na publicacdo Critica da Razdo Pura, Kant explica a maneira que as
representagdes se formam:

Nosso conhecimento surge de duas fontes principais da mente, cuja a primeira recebe as
representacles (a receptividade das impressdes) e a segunda a faculdade de conhecer um
objeto por estas representacdes (espontaneidade dos conceitos); pela primeira um objeto nos é
“dado”, pela segunda ¢ “pensado” em relagdo com essa representagdo [...] Denominados
“sensibilidade” a “receptividade” de nossa mente receber representagdes na medida em que é
afetada de algum modo; em contrapartida, denominamos “entendimento” ou
“espontaneidade” do conhecimento a faculdade do proprio entendimento produzir
representacfes (KANT, 1938).

Ao analisarmos essa reflexdo de Kant, revela-se como pratica aplicavel para a situacdo de isolamento
vivida pelo Chuck Noland, necessitando da elevagdo da figura da bola como meio de conforto psiquico.

CONSIDERACOES FINAIS
O trabalho teve como objetivo a andlise do filme N&ufrago, partindo da leitura dos capitulos dos
compilados de Franz Boas, postas em analise as cenas de contradicdo de tempo e espago, juntamente com a cena
de caracterizacdo da bola, assumindo até mesmo uma figuracdo de coadjuvante. Sendo assim, nas reflexdes
propostas sdo notadas as singularidades das propor¢des temporais da natureza e da contemporaneidade, bem
como da elevacdo de um simples objeto na figura de proximidade emocional, sem fundamento ou bases de
lembrancas.
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Figura — Imagem capturada referente aos momentos iniciais do filme Naufrago.
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RESUMO: a ética ndo é algo simplesmente tedrico, mas pratica, de acdo. Ela forma a consciéncia do individuo.
O presente trabalho tratou sobre a ética, de forma especifica da ética em Kierkegaard. Este fildsofo e Tedlogo
contemporaneo surge com uma nova corrente na histdria da Filosofia: o existencialismo. Por conseguinte, o
existencialismo é a Filosofia do existir. No decurso deste trabalho foi exposto o quanto a sociedade
contemporanea esta imersa numa crise ética, ndo se tratando apenas de uma ética moral, mas de uma ética que,
segundo Kierkegaard, é relacionada aos compromissos e as responsabilidades da existéncia humana.

PALAVRAS-CHAVE: ética, existir, filosofia, individuo, kierkegaard, sociedade

INTRODUCAO

A palavra ética vem do grego “ethos” e significa modo de ser, costumes, mas também & a morada, lugar
onde se vive. Isto é, lugar onde se vai formando o carater. A ética comec¢a na mais basica vida de um individuo e
se expande para toda a sociedade. A ética, filosoficamente, ndo confunde com a moral, porque ela tenta
esclarecer melhor o que é e o0 que ndo é moral. Segundo Souza (2009) a ética é o que diferencia o que é bom ou
mau, correto ou incorreto, justo ou injusto. Por isso, a ética pode modificar as atitudes pessoais e 0
comportamento de uma sociedade. Em Kierkegaard, com a filosofia do existir, surge a ética do compromisso,
isto €, h&d uma priorizagdo do individuo. Ao se deparar com uma Filosofia racionalista, sobretudo a da Filosofia
Hegeliana, Kierkegaard resolve quebrar o paradigma de que a Filosofia devia ser sistemética, e assim fez vir a
luz uma Filosofia do existir, tornando-o o pai do existencialismo. Esta corrente filos6fica tomou sua posi¢do de
forma veemente no século XX. Kierkegaard percebe que na histéria da Filosofia os filésofos tentaram abordar de
tudo, desde o cosmo, o fim dltimo das coisas, 0 ser dos entes, até uma Filosofia totalmente sistematica, como a
de Hegel, da qual Kierkegaard discordava e era critico. Entretanto, segundo o filésofo dinamarqués, ninguem
tinha ainda falado da propria existéncia; daquilo que era do interior. Assim sendo, o filésofo em questdo achou
fundamentos nos modos de vida humano, entre eles, o estadio ético. Segundo Sampaio (2010, p. 70), “... O
individuo ético tem como missdo propria ele mesmo, como objetivo a realizar.” Portanto, é necessario parar com
aquilo que é abstrato e exterior, como a Filosofia Hegeliana ensinava, e focar naquilo que é interior e subjetivo
do préprio individuo. Kierkegaard apresenta a ética como um modo de existir que perpassa por uma vida
marcada de responsabilidades, compromissos, cheia de sinceridade e honestidade. O individuo ético vive de
forma responsavel e comprometedora todas as coisas com 0s outros e consigo mesmo. Em tese o individuo ético
seria 0 contrario do estético. O individuo estético quer levar uma vida descompromissada, guiada pelos prazeres,
enquanto o ético estd sobre uma vivéncia de seriedade, sendo correto em tudo o que faz.

OBJETIVOS
Pretendeu-se contextualizar o pensamento ético de Soren Kierkegaard, fil6sofo e te6logo do século XIX,
considerado o pai do existencialismo. O tema esta direcionado para o individuo que necessita olhar para si, para
0s seus comportamentos e analisar se vive uma vida comprometida, honesta e verdadeira.

METODOLOGIA

A pesquisa sobre o tema central iniciou-se logo ap6s as aulas de Histéria da Filosofia Contemporanea,
sobretudo quando foram abordados assuntos da corrente filoséfica existencialista. Adotou-se por meio de leituras
bibliograficas, pesquisas de artigos cientificos e a ajuda do Orientador, Prof. Me. Marcius Nahur, a compreenséo
dos Estadios de Vida do filosofo dinamarques, Soren Kierkegaard, pela qual se desenvolveu todo este trabalho
com o enfoque no Estadio Etico. O trabalho dividiu-se em dois pontos: o primeiro a concep¢ao de ética na visio
de Soren Kierkegaard. O segundo foi exposto a resposta de Kierkegaard ao problema ético e uma analise de
comportamento da sociedade contemporanea.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Sabendo que o sujeito ético vai se caracterizando como aquele que se responsabiliza por seus deveres,
Kierkegaard aponta que “O verdadeiro homem extraordinario ¢ o verdadeiro homem comum. Quanto mais um
individuo é capaz de realizar em sua vida o que é comum ao género humano, tanto mais ele serd um homem
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extraordinario.” (KIERKEGAARD apud SAMPAIO p. 72). Desse modo dedicar-se aos deveres cotidianos da
vida, do trabalho e da familia, sdo pontos chaves de um existir ético. O existencialista dinamarqués traz um
exemplo concreto do estadio ético de um individuo comum: o matrimonio. Esta é a condicdo onde pode se
exercer a responsabilidade e a seriedade de forma mais efetiva de um sujeito ético. Franca e Silva (2014, p. 73)
seguindo a logica kiekergaardiana, afirmam que: “amar exige uma entrega e, portanto, isto somente é possivel
quando o individuo deixa de lado o egoismo. Desta forma, quem ama e conhece a si mesmo, esta em condicdes
de amar e se entregar ao outro.” E importante perceber que o matrimdnio de amor romantico e nio o de amor
racional, carrega em si um amor verdadeiro e é sinbnimo de sacrificio, entrega e dedicacdo constante na vida de
um casal. Quando se vive a relagdo matrimonial com interesses materiais, ou comportamentos egoistas, diz de
um matriménio fadado ao fracasso, logo ou em algum dia, as aparéncias ndo poderdo ser mantidas e como
consequéncia tera o fim da relagdo. Mas um matrimdnio romantico onde o casal se ama, vive num continuo
encantamento, fazendo com que o individuo ético que é um bom pai ou uma boa mae, um bom esposo ou uma
boa esposa, seja totalmente comprometido com aquilo que assumiu. Neste sentido, também é importante ampliar
os horizontes da ética em Kierkegaard, e perceber que o problema de uma vida descompromissada, sem
sacrificios e com falta de honestidade vai além do matriménio. E claro que a relagdo do matriménio tanto no
século passado, como agora no século XXI, estd em um processo de liquidez, como afirmou Bauman, ou poderia
até ser mais ousado e dizer que este processo esta mais do que liquido e sim vaporoso. Nao é a toa que Resende
(2013, p. 215 apud OLIVEIRA, 2019, p. 127) afirma que muitas pessoas atualmente preferem nao oficializar as
suas unides, mas viverem apenas juntas. Se der certo, continua, se ndo, cada um para um lugar. O problema da
ética na sociedade contemporanea vai além da unido matrimonial. HA uma pluralidade de questBes que torna o
individuo contemporaneo como um inimigo da ética do compromisso. Tudo é feito por contratos e prazos; em
outras palavras, as coisas estdo suscetiveis a validade. Vale salientar que, com o advento da internet, 0 mundo
virtual conectou mais as pessoas, trazendo facilidade na comunicacdo interpessoal e instantanea, mas ac mesmo
tempo as distanciou. Para o Pontifice Romano, o Papa Francisco, hd uma crise social no mundo provocada por
uma “cultura do descarte”, a qual impregnou na maneira do préprio individuo se relacionar com o outro e que se
evidenciou na circunstancia da atual pandemia do COVID-19.

CONSIDERACOES FINAIS
Em virtude de toda a abordagem apresentada neste referido trabalho, verifica-se que ha uma crise na
sociedade contemporanea. N&o ha uma extingdo da ética kierkegaardiana, mas hd uma ameaca de extingdo. Por
isso, vale a pena ficar com uma reflexdo: ha duas possibilidades de sair de uma crise. Uma é sair melhor; a outra
pior. Ndo ha como sair de uma crise da mesma forma. Uma vez identificada a crise ética, é necessario tomar as
decisfes certas. Numa concepcéo kierkegaardiana seria sair do modo existencial estético e abracar o ético.
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RESUMO: ¢ notavel perceber o quanto a sociedade esta paralisada e mal relacionada com o préprio existir. Ao
adentrar sobre o problema existencial das pessoas, em especial a sociedade contemporanea, é de importancia
apresentar as fases que o proprio Kierkegaard aponta como forma de tentar entender o existir do homem. Para
Kierkegaard a Filosofia deveria se debrucar e refletir a partir da prdpria existéncia do homem, como forma de
redescobrir o proprio sentido de vida, assim fazendo necessario demonstrar ao proprio homem a necessidade de
se refletir a partir do proprio fato do existir. A Filosofia existencialista de Kierkegaard tem como meio pautar o
filosofar para as possibilidades que a vida nos apresenta e que estdo ligadas ao préprio contexto da vida como: a
liberdade, o sentido de vida, a dor, a angUstia, o desespero, a autenticidade, a identidade pessoal etc. Em cada
instante de nossa vida somos confrontados, questionados, cobrados a nos posicionar em nossas escolhas, pois
existir-se é escolher. O nosso existir sempre vai estar diante de uma elei¢do, de uma escolha, pois somos nos
mesmo que escolhemos o sentido pelo qual queremos dirigir nossas vidas.

PALAVRAS-CHAVE: existir, fases, Kierkegaard, refletir

INTRODUCAO

Ao perpassar dos séculos é notavel o quanto a Filosofia tem procurado discutir ou até mesmo apresentar
grandes discussdes acerca do homem. A principio, a Filosofia procura colaborar para o entendimento de
problemas fundamentais que cercam a sociedade em tempos atuais. A estas discussdes ou problemas que se
apresentam em nosso cotidiano, surge o campo da investigacao, proprio do interesse filoséfico. A Filosofia é um
campo de ideias que se fundamenta atraveés da investigacdo racional, que procura entender dentro das
possibilidades as situagdes presentes dentro da sociedade, sendo capaz de apresentar grandes questionamentos e
colaboracGes para a discussdo apresentada pela sociedade. A Filosofia classica foi um percurso em busca da
esséncia das coisas, no limite Ultimo a busca de Deus. Naquilo que se apresentou a sociedade como sendo 0 giro
antropoldgico, a Filosofia passou a enxergar o homem como sendo o centro de toda investigacdo filoséfica. Ao
apontar sobre a Filosofia de Kierkegaard como fator importante para redescoberta de um sentido de vida, o
filosofo Régis Jolivet aponta: “formou-Se ndo tanto por assimilacdo de elementos estranhos, mas sobretudo
através de uma luta de consciéncia, cada vez mais intensa e cada vez mais exigente, perante as condi¢des, ndo ja
da existéncia em geral, mas do seu proprio existir” (KIERKEGAARD, 1984, p. 01), assim nos fazendo uma
retomada na Filosofia de Kierkegaard um meio de entender os processos que vivenciamos ao decorrer de nossas
vidas.

OBJETIVOS
O presente resumo expandido tem por objetivo trazer a realidade dos estagios da vida baseado na
Filosofia existencialista de Kierkegaard como possibilidade de reflexdo sobre o sentido do existir no mundo.

METODOLOGIA

O presente resumo expandido foi estruturado a partir de uma pesquisa de trabalho de exigéncia da
disciplina Histéria da Filosofia Contemporanea Il, ministrada pelo Prof. Me. Marcius Tadeu Maciel Nahur.
Nesta disciplina nos foi colocado um trabalho sobre um tema proposto, que diz respeito a uma tematica acerca da
histéria da Filosofia contemporanea. A partir disso foi trabalhado uma pesquisa acerca da Filosofia de
Kierkegaard na medida em que o autor propds uma existéncia em trés estagios: estético, ético, religioso.
Dividido em duas partes a primeira parte apresenta uma ideia acerca dos acontecimentos que permearam a
reflexdo filosofica, como expondo a realidade da discussdo que se perpassou nos séculos, mas que nao se chegou
a um dizer mais concreto sobre 0 homem, necessitando pautar as questfes filoséficas para o homem. Neste
segundo ponto a ser retratado iremos apontar a realidade do existir segundo a ideia de Kierkegaard aos estagios
da vida como forma de entender a existéncia do homem, ou melhor dizendo, o sentido de vida dos homens.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

O ser humano é um ser que possui toda responsabilidade por meio de suas agdes. Assim, ele cria ao
longo de sua vida um sentido para sua existéncia. Neste sentido todo homem traga seus proprios caminhos, quer
seja contingente a sua vida ou ndo. O homem, como um ser individual, procura suas préprias verdades, quer
sejam elas ligadas a sua consciéncia subjetiva ou ndo. O fato é que suas verdades sdo para si caminhos absolutos
que dirigem o sentido de sua existéncia, assim o fazendo submissos a sua propria visdo de mundo. Todo homem
tem uma meta como finalidade de vida, quer seja ela distante de cada um ou ndo. O fato é que a prépria vida nos
motiva sempre a termos uma dinamica de escolhas naquilo que se apresenta para cada um de nds como
possibilidade do nosso existir. A essas possibilidades que, uma vez interiorizadas através do nosso viver
subjetivo, fazemos nossas escolhas, assim direcionando o nosso proprio modo de viver. Uma das caracteristicas
da filosofia de Kierkegaard é que essa interiorizagao subjetiva € que caracteriza a propria existéncia do homem,
0 tornando assim capaz de achar sua propria verdade como forma de existéncia. Em cada passo da nossa
existéncia somos por completo confrontados pelas nossas proprias escolhas. Cada um de nds é responsavel pelas
escolhas que fazemos, sendo assim nés somos resultados das nossas escolhas. Neste caminho a Filosofia de
Kierkegaard nos aponta os proprios estagios da vida, como forma de um existir real do homem; o estagio
estético, o estagio étnico, e o estagio religioso. A grande questdo que nos acompanha durante toda nossa vida é
as proprias possibilidades que a vida nos traz e que vdo acontecendo ao nosso redor. Elas sdo de fato a prdpria
maneira de demonstrar a relacdo do homem com seu existir. E nelas é que o homem esté inteiramente langado
para escolher seu préprio caminho. O nosso existir esta interligado aos proprios estagios da vida como forma de
explicar nossa relagdo com a existéncia. Em cada instante de nossa vida somos confrontados, questionados,
cobrados a nos posicionar em nossas escolhas, pois existir é escolher. O nosso existir sempre vai estar diante de
uma eleicdo, de uma escolha, pois somos nds mesmos que escolhemos o sentido pelo qual queremos dirigir
nossas vidas. Neste caminho Kierkegaard apresenta trés estagios da existéncia como caminho da nossa vida, o
estagio estético, o estagio ético e o estagio religioso que “expressa a realidade existencialista do individuo
enquanto ser - ndo apenas enquanto ser pensante -, mas um ser que escolhe, que se angustia e que se desespera”
(CREMONEZI, 2008, p. 02). O primeiro estigio da nossa existéncia é o estético, que representa a maneira
propria de viver sob o pretexto do prazer. O homem estético em si mesmo é aquele que vive pelos seus préprios
desejos, assim percebendo que a vida ndo é feita de compromisso, mas de momentos em que o desejo é sua
prépria motivacdo. Ele busca em si 0 prazer que o faz entender a vida como uma mera fantasia. “S6 quem viveu
realmente neste estagio é capaz de testemunhar o gosto amargo de uma vida, um contentamento descontente por
assim dizer” (CREMONEZI, 2008, p. 06). Ao ver dos existencialistas a nossa existéncia precede a nossa
caracteristica mais abrangente. Sendo assim, a tudo que nos compde ndo é determinada como caracteristica
constituinte do homem, mas uma caracteristica pessoal e subjetiva adotada pelas possibilidades que foram
langadas na sua existéncia. Ao que se mostra ou se apresenta ao existir nosso, o estagio estético implica uma
escolha de vida inauténtica, ao qual 0 homem necessita passar por um processo de redescobrimento através da
angustia, que é um fendmeno que se apresenta naturalmente a cada um de nés para nos nortear enquanto ao
sentido da nossa vida. Se propriamente falando o estagio estético € uma vida sem compromisso ao qual o homem
se langa aos proprios desejos e prazeres como sentindo, o estagio ético seria o contrario deste estagio, seria de
fato a vida do homem com compromisso. “O homem ético entrega-se ao convivio social onde faz parte de um
grupo por obedecer as regras deste. Assumindo seu papel no grupo, o homem ético foge de sua “interioridade”
(DACOREGIO, 2007, p. 44). O que se tem dentro do ser do homem ¢é a luta pelo desejo e pelo dever, ao qual
dentro das prdprias circunstancias da vida precisa encontrar o seu ser auténtico. Esse ser auténtico é a capacidade
do homem viver em circunstancia do bem. Ao estagio ético ou a qualquer estagio que o homem esteja, nenhum
deles pode completar por inteiro, ao ndo ser o estidgio absoluto, ao qual o homem € elevado através das
possibilidades da vida como a provacdo, a angUstia, o desespero. Esses acontecimentos que marcam a nossa
existéncia tm como papel primordial nos levar ao encontro da nossa propria existéncia, ou melhor, ao
redescobrimento da mesma através do ser absoluto, Deus. No estagio religioso o0 homem alcanca pela sua relagao
com Deus a sua auténtica interioridade, aquilo que o faz Unico dentre os homens e o faz tomar consciéncia
melhor para sua vida. Sendo assim, ele consegue pelo estagio religioso encontrar-se com o seu ser mais auténtico
e completo, onde sua interioridade alcanca sua dimensdo mais concreta e feliz.

CONSIDERACOES FINAIS
Ao retomar o sentido do trabalho de pesquisa foi muito relevante perceber os processos pelos quais
passamos ao adentrar sobre o tema proposto. Falar sobre a existéncia diante das circunstancias que foi colocada
em pesquisa é perceber o quanto o tema é muito relevante, mas despercebido por cada um de nos. Percebe-se a
importancia em tentar trabalhar algo do tipo como existéncia, pois é algo muito necessario no tempo de hoje.
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RESUMO: o presente artigo expde como tema principal a Empresa Janior e suas caracteristicas. Pretende-se, de
modo geral, pautar as definicdes de Empresa Junior por meio da apresentacdo de seus aspectos, aplicacdo e
enriquecimento para a formacdo do administrador. A metodologia utilizada neste trabalho é de cunho
bibliografico para obter os conceitos necessarios ao entendimento do tema. Foi realizada ainda uma pesquisa
qualitativa através da aplicacdo de um questionario aos membros de uma Empresa Junior. Esse instrumento de
pesquisa propds a coleta dos dados relacionados a verificagdo da importancia da Empresa Janior para o
desenvolvimento académico e profissional e a identificagdo das habilidades no contexto da gestdo. Como
resultado deste trabalho compreende-se que esse espago colocado como tema é propicio para aprendizagem, uma
vez que o estudante que participa de uma Empresa Janior desenvolve e aperfeicoa sua formacdo, alem de
adquirir experiéncia enriquecedora na carreira profissional.

PALAVRAS-CHAVE: empresa janior, formacdo, gestdo

INTRODUCAO

Nota-se que o nimero de jovens que buscam formacdo superior com intencdo de conseguir uma
oportunidade no mercado tem crescido constantemente. Diante disso, destaca-se a importancia dos estudantes
buscarem pelo Curso de Administracdo, a fim de adquirir novos conhecimentos e obter o aperfeicoamento
pessoal tdo explorado no ambito académico e profissional. A partir disso, é preciso desenvolver habilidades para
a construgdo de um administrador preparado para os desafios do meio profissional, bem como exercer
comunicagdo, criatividade, negociacéo, lideranga, ter visdo sistémica e desenvolver trabalho em equipe. Nesse
cenario, com a finalidade de enriquecer a formacdo do administrador e prepar-lo para atender as exigéncias do
mercado, encontra-se a oportunidade da iniciativa de uma Empresa Janior que possibilitara ao universitério
colocar em pratica todo conhecimento adquirido na sala de aula, vivenciando experiéncias concretas e
relacionando com o contexto da sociedade, universidade e empresa. Comum em muitas Institui¢des de Educagédo
Superior a Empresa Junior é definida como uma associacdo civil sem fins lucrativos, sendo responsavel por
acrescentar formacdo aos alunos de graduacdo e gerar profissionais dedicados e capacitados. S&o muitas as
contribui¢des dessa empresa para os cursos de Administragdo como o desenvolvimento do perfil empreendedor,
uma vez que os alunos treinam para trabalhar com resultados e buscam levar os costumes da organizagéo para 0s
futuros empreendimentos; a experiéncia concreta de gestdo e a preparacéo de consultores de empresas, fazendo
com que o participante tenha uma relagio com as técnicas de consultoria. E importante destacar que o estudante
que se envolve com a Empresa Junior favorece a formacdo e inicia a carreira com uma experiéncia de
empreendedorismo, gestdo e consultoria.

OBJETIVOS
Destacar as contribui¢cfes da Empresa Junior para a formacdo do administrador, bem como explorar
caracteristicas e préaticas desenvolvidas, a fim de identificar habilidades adquiridas a partir da experiéncia feita
com a gestéo.

METODOLOGIA

Realizou-se coletanea de informagdes a respeito da Empresa Junior bem como a importancia nos cursos
de Administragdo. Utilizou-se pesquisa bibliografica por meio da consulta de artigos e sites especializados no
tema e analise de empresas juniores atuantes como método. Foi desenvolvida uma pesquisa basica de abordagem
qualitativa a fim de obter conhecimento em relagdo a influéncia da Empresa Janior sobre os alunos. Como
instrumento de pesquisa foi elaborado um questionario com duas questdes relacionadas com as habilidades
adquiridas pelas praticas na Empresa Janior e as atividades que permitiram a obtencdo de competéncias ao
administrador. O questionario foi aplicado através da plataforma Google Forms com a contribui¢do de cinco
integrantes da Empresa Junior de Gestdo (EJAD) do Centro UNISAL Lorena, sendo constituida por: presidente,
conselheiro e diretores de marketing, finangas e projetos que responderam de forma online no periodo de 16 a 21
de junho de 2022. O questionério teve como proposta compreender as contribuicbes da Empresa Janior na
formacdo do administrador e as competéncias adquiridas para a carreira profissional.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

O principal indicador da pesquisa é que a Empresa Janior faz a jungdo de aprendizado e pratica,
simultaneamente, entre sala de aula e mercado de trabalho. Resolucdo de problemas reais, criatividade, lideranca,
desenvolvimento de habilidades técnicas e outras como trabalho em grupo e cooperacdo sdo fatores
desenvolvidos dentro da empresa. A possibilidade de ingressar na Empresa Janior permite ao académico viver
muitas vezes uma primeira experiéncia no mercado de trabalho, sendo possivel conhecer diversas areas de
atuacdo auxiliando no processo de escolha da melhor area dentre as diversas de atuacdo do curso. A empresa
torna-se um laboratério de trabalho onde ambas partes se beneficiam: o académico, que pode aplicar o
conhecimento adquirido em sala de aula, e a empresa, que recebe novos conhecimentos para serem aplicados. A
Empresa Junior tem o papel de contribuir com a sociedade através de prestacdo de servigos auxiliando o micro,
pequeno e médio empresario com projetos personalizados e consultoria, oferecendo servicos com pregos
acessiveis. Nota-se que a