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Prefacio

A pesquisa é de suma importancia ndo apenas para a area académica, mas também
para todas as pessoas e profissionais que desejam evoluir e expandir o repertério com novos
saberes. Com 0 aumento expressivo das noticias falsas (fake news), tornam-se mais do que
necessarias investigacdes bem elaboradas por meio de fontes confidveis que respaldem a

veracidade das informacdes.

Em conformidade com esta ética, a Faculdade Cancdo Nova tem estimulado a
pesquisa de seus discentes a exemplo da promocdo do 5°. Simpdsio de Iniciacdo Cientifica.
Induzir estudantes a pesquisa, além de abrir novos horizontes mentais, significa preparar o0s
alunos para o pragmatismo do mercado de trabalho, afinal, os profissionais devem buscar
novas tendéncias e possibilidades em prol da inovagéo tdo desejada por muitos.

Neste sentido, o Curso de Administracdo apresentou novas perspectivas sobre
tematicas valiosas ao focar em questdes como: funcdo social, sustentabilidade ambiental,
reflexos psicossociais, especializacdo de gestores para o terceiro setor, logistica reversa,
trabalho informal na economia brasileira, planejamento de compras na inddstria, commodities
agricolas, perspectivas dos estudantes acerca do terceiro setor, assédio moral nas
organizagfes, Sindrome de Burnout, gestdo de conflitos interpessoais, marketing digital,

perfis de liderancas e recrutamento de selecdo de pessoas.

A Filosofia, “mae” de todas as ciéncias, zeladora da sabedoria, de busca do
conhecimento, premissa fundadora de todos os demais estudos, ndo ficou de fora unida a
Teologia, ciéncia que se ocupa da existéncia de Deus, as relagdes entre 0s seres humanos e o
universo. O Curso de Filosofia e o Curso de Teologia abrilhantaram o evento com riquissimos
trabalhos que abordaram a utilidade do método investigativo cartesiano dos principios
matematicos de filosofia natural de Isaac Newton, no¢Bes do pensamento Aristotélico, a

relacdo dialdgica como resposta e os principios da metafisica do ser em Aristoteles.
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O Curso de Jornalismo registrou significante contribuicdo com uma notdria

diversificagdo de assuntos com teores salutares sobre a fé no Vale do Paraiba, a musicoterapia
no tratamento de doencas, assessoria de imprensa esportiva, contribuicGes de Luiz Beltréo
para o jornalismo, métodos utilizados na recuperacdo da dependéncia quimica, a alma
jornalistica de José Marques de Melo, a responsabilidade social na filantropia, pedagogia de
projeto em telejornalismo, livro-reportagem sobre a viagem a Fatima e das palavras aos

gestos.

Com conteudos expressivos, 0 Curso de Radio e TV fez-se presente e permitiu vir a
tona assuntos contemporaneos de extrema relevancia, como o uso das fake news nas eleigdes
dentro das redes sociais, a industria do entretenimento na era midiatica, producdo e direcdo
em uma emissora de televisao confessional, documentario audiovisual, praticas interacionais e
colaborativas nas midias sociais digitais, 0 minimalismo como contracultura na sociedade do

consumo e trabalhos sobre a webradio da Faculdade Cancdo Nova.

Conclui-se que a Faculdade Cancdo Nova cumpre com louvor 0s principios
necessarios para a formacdo em nivel de exceléncia da Comunidade Universitaria ao
preservar elevados padrfes sociais, morais e éticos. Desta forma, faz-se evidente nas melhores
perspectivas e expectativas, 0 cumprimento das palavras proféticas do Monsenhor Jonas Abib

de “formar homens e mulheres novos para 0 mundo novo”.

Prof. Esp. André Alves Prado.
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A APOSENTADORIA DOS MILITARES DE CARREIRA E SEUS REFLEXOS PSICOSSOCIAIS

Fernanda Karla de Andrade Martins (1), Elcio Henrique dos Santos (2)

! Aluna do Curso de Administragéo, Centro Universitario Salesiano de S&o Paulo. E-mail: <fernandall.martins@hotmail.com>.
2 Prof. Me. Elcio Henrique dos Santos, Centro Universitario Salesiano de Sdo Paulo, Lorena-SP, Faculdade Cangdo Nova, Cachoeira
Paulista-SP. Orientador.

RESUMO: o afastamento do trabalho diante a aposentadoria vem acompanhado por mudangas em suas rotinas.
Compreende-se que o homem trata o aspecto trabalho como foco social, sendo sua identidade e com a
aposentadoria traz a perda de seu status. O artigo tem por finalidade aplicar uma pesquisa exploratéria com um
grupo de militares que estdo entrando na fase de sua aposentadoria. Muitos acreditam que a aposentadoria esta
ligada a velhice e para os militares deixar a area que dedicou sua vida inteira reflete alguns pontos. Com isso a
entrevista surge com a nocao de definir se gera algum impacto psicossocial nos processos para sua aposentaria e
notando os aspectos da readaptacdo do seu dia-dia e mudangas que ocorrem. O artigo busca aprofundar
conhecimentos da aposentadoria, mostrando que aposentar ndo significa somente a relagdo da velhice, mas sim o
descobrimento com a fundamentac@o tedrica referindo ao contexto histérico da aposentadoria, modelos
existentes no Brasil e aposentadoria dos militares. O objetivo principal da pesquisa é determinar 0s processos
psicossociais que os militares de carreira enfrentam nessa nova etapa de sua vida.

PALAVRAS-CHAVE: afastamento, aposentadoria, psicossocial, militares

INTRODUCAO

Atualmente tratar aposentadoria gera um desconforto porque muitos ligam o0 assunto com
envelhecimento, ou até mesmo a perda da sua identidade quando estd saindo da pratica do seu trabalho.
Acredita-se que a identidade das pessoas se constitui a partir do trabalho; esta pesquisa visa analisar a perda de
“identidade” do militar. O processo para ingressar na carreira militar ocorre mediante concursos das Forgas
Armadas; o ingressante que entra nessa profissdo sabe que devera se submeter as severas normas disciplinares
que condicionardo a vida pessoal e profissional, impossibilitando exercer outra atividade profissional, uma vez
que precisa estar disponivel para o servico em tempo integral (JUNIOR, Antonio; BRETAS, Ana, 2011, p. 501).
A intencdo de realizar um trabalho com militares de carreira surgiu pelo fato que a carreira militar nos Gltimos
tempos estd sendo bastante procurada por transmitir uma estabilidade. Abordar, portanto, a aposentadoria é
entender 0s processos biopsicossociais por sair apos 30 anos de servigo em uma carreira em que se estudou para
passar e que se tenha priorizado este trabalho durante tanto tempo, pois é mais que uma profissao, € um estilo de
vida para estes profissionais. O objetivo desse trabalho é reconhecer 0s processos psicossociais que estes
profissionais enfrentam, a dificuldade e facilidades de adaptar nessa nova etapa da vida.

OBJETIVOS
Identificar nos militares de carreira quais caracteristicas biopsicossociais sdo mais frequentes na fase da
aposentadoria.

METODOLOGIA

O trabalho trata sobre um estudo de caso; segundo o autor Yin (2001) o estudo de caso vem sendo uma
estratégia comum de pesquisa na Psicologia, na Sociologia, na Ciéncia Politica, na Administra¢do, no trabalho
social e no planejamento, necessidade pelos estudos de caso surge do desejo de se compreender fendmenos
sociais complexos, a coleta de dados para os estudos de caso pode se basear em muitas fontes de evidéncias.
Numa tentativa de alcangar respostas para 0s processos psicossociais que os militares de carreira enfrentam na
fase de aposentadoria, sera necessario a realizacdo de uma pesquisa exploratéria qualitativa, buscando trazer uma
visdo geral do conceito. O estudo de caso sera aplicado uma entrevista semiestruturada, com um grupo de
militares que estdo proximos de aposentar, para assim poder compreender o que faz sentindo nessa etapa. Para
Rampazzo (2011) a entrevista é um encontro entre duas pessoas a fim de que uma delas obtenha informagées a
respeito de determinado assunto, mediante uma conversagdo de natureza profissional. Além disso, Rampazzo
(2011) afirma que “a entrevista que visa obter respostas validas e informagdes pertinentes ¢ uma verdadeira arte,
que se aprimora com o tempo; exige habilidade e sensibilidade”. O objetivo da entrevista ¢ trazer a torna o que
passa na cabeca desses militares quando deixa de certa forma sua “identidade” a sua vida fora de quartéis. Para o
desenvolvimento do trabalho também serdo utilizados métodos de pesquisas em livros, artigos e sites como parte
tedrica.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Apb6s uma longa caminhada de trabalho, todos desejam ter uma aposentadoria tranquila e quando
realmente chega 0 momento nao sabe ao certo como agir. Antes de tudo para entender esse processo € necessario
voltar ao passado. O beneficio da aposentadoria passa a ser conhecido pela Previdéncia Social, sendo que, no
Brasil, o sistema de beneficio teve seu inicio com o Decreto Imperial n® 9.912-A, de 26 de marco de 1888, que
regularizou o direito a aposentadoria dos que eram empregados de setores importantes para o governo, porém o
ponto de partida foi em 1923, com Decreto n° 4.682, de 24 de janeiro, Lei EI&i Chaves, que determinou a
“criagdo de uma Caixa de Aposentadoria e Pensdes para os empregados de cada empresa ferroviaria”.
(SECRETARIA DE PREVIDENCIA MINISTERIO DA FAZENDA, 2015). Com isso o termo aposentadoria em
si relaciona-se com o término de atividade. A Previdéncia Social existe mediante contribuicdo que tem por fim
assegurar aos beneficiarios meios indispensaveis de manutengdo, conforme dispe o Artigo 1° da Lei Federal n.
8.213 de 24 de julho de 1991, logo sendo um seguro publico que garante ao trabalhador ou sua familia recebam a
renda guardada durante todos os anos de servicos prestados. No Brasil existem quatro meios para pedido de
aposentadoria: idade, invalidez, tempo de contribuicdo e especial. O grafico 1 apresenta que no ano de 2017 o
Brasil emitiu pelo INSS total de 20.018.851 aposentadorias. Quando o trabalhador se depara com a
aposentadoria sem estar “preparado” para isso, pode confrontar-se com crises de identidade e consequentes
dificuldade de elaboracdo de novos projetos de futuro, resultando em uma crise psicolégica (SOARES e
COSTA,2011, p.42). Os resultados esperados permitem compreender 0 processo psicossocial que passa em um
militar quando esta entrando para fase da reserva (aposentadoria), identificando as consequéncias nos aspectos
emocional e social para adaptacéo desse procedimento. Além disso, pode-se descobrir sobre o preparo pessoal
para aposentadoria, como lida-se ao rompimento repentino com o quartel, que dificulta em si 0 processo de
ajustar no social.

CONSIDERACOES FINAIS

Para algumas pessoas aposentadoria é sinbnimo de envelhecimento, a partir do momento que passa pelo
processo de desligamento da funcéo desencadeia-se necessidade de adaptar para uma mudancga na sua vida. Para
os militares de carreira, quando se trata de aposentadoria, esse processo € intenso, pois vai aléem de uma
profissdo, acaba virando um estilo de vida e entrar para a reserva (aposentadoria) é a redescoberta para
aperfeicoar em algo que quisesse fazer, porém ndo conseguiu fazer devida dedicacdo ao trabalho. Assim o
projeto visa estabelecer uma oportunidade de entender 0s processos psicossociais dos militares de carreira em
relagdo da mudancga que ocorre em sua vida com a perda da “identidade”.
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Quantidade de beneficios emitidos pelo
INSS, nos municipios brasileiros em 2017.

Aposentadorias por tempo de contribuigao -11
Aposentadorias por invalidez .)'4 602
Aposentadorias por idade -
Total de Aposentadorias _

0 10.000.000  20.000.000 30.000.000

Gréfico 1: Quantidade total de beneficios emitidos pelo INSS (Instituto Nacional do Seguro Social).
Fonte: Adaptado Previdéncia Social, 2018.
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RESUMO: o presente artigo, através de pesquisa bibliografica, problematiza o impacto da funcéo social da
propriedade para a preservacdo do meio ambiente. Objetiva analisar o direito da propriedade privada a servico da
sociedade no qual o titular deste direito esta inserido. A funcdo social da propriedade ir4 proporcionar ao
ambiente social uma valorizacdo do interesse coletivo, ocasionando na preservagdo do meio ambiente e melhores
condi¢Oes de vida para o ser humano.

PALAVRAS-CHAVE: funcéo social, meio ambiente, propriedade

INTRODUCAO
O direito a propriedade privada disposto no Codigo Civil, em consonancia com a Constituicdo Federal
de 1988, estabelece um equilibrio, por meio de delimitagdes ao exercicio de direitos sobre a propriedade privada,
preservando o meio ambiente, garantindo desenvolvimento socioambiental e a dignidade humana as geragdes
futuras. A propriedade, além de garantir uma seguranca individual aquele que a detém, deve ser entendida sob o
viés de sua funcdo social, tendo em vista a supremacia dos interesses publicos aos individuais.

OBJETIVOS
Analisar as restricGes ao direito de propriedade privada, garantindo um meio ambiente sustentavel, para
que se alcance melhor qualidade de vida.

METODOLOGIA
Segundo Rampazzo (2013, p. 52) a pesquisa bibliografica “¢ um tipo de pesquisa que busca explicar um
problema a partir de referéncias teoricas ja publicadas e que pode ser realizada independentemente ou como
parte de outros tipos de pesquisa”. A titulo de procedimento bibliogréfico, neste trabalho, foram realizadas
pesquisas bibliogréfias e consultas em legislagoes.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A defesa ambiental e preservacdo a qualidade de vida deve estar acima de qualquer questdo, acarretando
limitagdes ao direito de propriedade, compatibilizando-o com o desenvolvimento sustentavel. O principio da
funcdo social da propriedade imp8e que os interesses do proprietario ndo devam se sobrepor as necessidades da
coletividade e a protecdo do meio ambiente, ndo sendo possivel a propriedade privada preponderar de forma
prejudicial, sob os interesses socioambientais. “O conceito de bem-estar social é amplo, de modo a ensejar a
regulamentacdo estatal de toda atividade ou construcdo que possa beneficiar ou prejudicar a coletividade”,
confinando-se com o bem comum (MEIRELLES, 1996, p.38). No que se refere ao direito de propriedade o
Codigo Civil delimita o exercicio do proprietario sobre a propriedade, conforme artigos 1.230, 1.392, 1.291 e
1309, sendo que o principio da funcéo social e ambiental da propriedade é obrigagéo propter rem, sendo o atual
proprietario do imével responsavel pela ocorréncia anterior do dano ambiental.

CONSIDERACOES FINAIS

E necessario delimitar com clareza o direito a propriedade privada uma vez que este esta atrelado a
fungdo social a ser alcangada, de maneira que todos tenham direito ao um ambiente equilibrado (Artigo 225,
Constituicdo Federal). Quanto aos direitos e deveres do proprietario, prevalece o principio da supremacia do
interesse coletivo sobre o individual, ndo havendo supressao de direitos a serem exercicidos sobre a propriedade
privada, desde que em consonancia com a Constituicdo Federal e demais dispositivos, garantindo um ambiente
saudavel para uma vida digna. A funcéo social regula os direitos sobre a propriedade privada, impedindo que a
sustentabilidade do meio ambiente seja agredida, estabelecendo um equilibrio entre os direitos difusos e direito
civil do proprietario, preservando o meio ambiente e assegurando qualidade de vida para todos.
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RESUMO: o presente trabalho tem a intencdo de demonstrar a complexidade da administracdo de entidades de
terceiro setor através de estudo de material bibliografico; foi possivel, através deste método de estudo, identificar
a necessidade de profissionalizacdo na gestdo de entidades de terceiro setor. O objetivo do trabalho foi abordar
as metodologias de prestacdo de contas, ou seja, de obrigagBes com o governo e a responsabilidade da gestdo das
entidades é necessario para o bom entendimento do tema.

PALAVRAS-CHAVE: gestdo, sustentabilidade, terceiro setor.

INTRODUCAO

No Brasil, devido a lacuna deixada pelo poder publico, as entidades de terceiro setor tém grande atuacéo
e estdo cada vez mais presentes na sociedade. Para Alves (2015) em tempos de constante evolucdo tecnolégica,
globalizacdo e concorréncia acirrada, geram-se importantes impactos sociais, politicos e econdmicos. O processo
de gestdo deve ser aplicado a todos os tipos de organizacgdes, ndo importando se tais organizacfes sejam publicas
com finalidade de lucro ou de terceiro setor. Albuquerque (2006), ao abordar o tema em questdo, afirma que o
debate conceitual do terceiro setor € muito recente, sobretudo em paises subdesenvolvidos, ainda assim no
ambito das universidades ja se atingiu um alto nivel de reflexdo sobre o tema. Estudiosos ja admitem o
surgimento de um novo campo académico. Na visdo de Alves (2015) é recente o estudo, debates e conceituagao
de terceiro setor nas universidades, porém j& é visivel a preocupacdo de pesquisadores com este tema,
principalmente pela questdo de o terceiro setor ter a caracteristica multidisciplinar em suas abordagens. Apesar
de sua relevancia e atuacdo Santos (2012) relata que estudiosos da reforma do estado no Brasil passaram a
estudar o terceiro setor entre o final da década de 1980 e inicio da década de 1990, quando o termo terceiro setor
foi utilizado para designar o conjunto das entidades da sociedade civil de finalidade publica, mas sem o objetivo
de lucro, ressaltando que estas entidades coexistem com o primeiro setor, Estado, e com o segundo setor,
mercado. Porém se difere de ambos, pois sua natureza é privada e ndo visa o0 proveito pessoal de seus
instituidores. A correta aplicacdo dos recursos, planos de negdcio, estratégias competitivas sdo de extrema
necessidade para as entidades do Terceiro Setor. A falta de transparéncia nas prestacdes de contas pode além de
comprometer novas parcerias se tornar crime, portanto zelar pela honestidade e transparéncia vai além da esfera
administrativa. Apesar de gozar de certas isengdes e imunidades o terceiro setor ndo esta dispensado de prestar
contas ao governo, bem como deve cumprir todas as premissas das leis trabalhistas. Devido ao crescente
aumento de fiscalizacdo por parte do poder publico, principalmente nas esferas fiscal e trabalhista, bem como a
zeladoria em relagdo aos bens das entidades, estd obrigando o terceiro setor a investir em profissionais
capacitados e qualificados para as fung¢fes administrativas e gerenciais. Entender os relatérios gerenciais, saber
explicar onde cada parte do recurso esta sendo aplicado, fornecer dados confidveis para a direcdo, sdo tarefas
indispensaveis para a area de gestdo de entidades do terceiro setor. A profissionaliza¢do do terceiro setor € algo
que vem para somar com a transparéncia e valorizar ainda mais o trabalho social realizado por este tipo de
entidade, diante destes desafios diversos autores e pesquisadores tém publicado sobre o tema, colaborando para a
valorizacdo dos profissionais especializados em gestdo e administragdo neste mercado. Diante dos desafios
apontados se propGe uma pesquisa especifica do tema, com o intuito de identificar as necessidades das entidades
de terceiro setor e definir o perfil dos profissionais que se destinardo a esta funcdo. Portanto é importante estudar
este assunto porque ja existem indmeras obras e estudos cientificos apontando a necessidade e importancia da
gestdo profissional em entidades do terceiro setor.

OBJETIVOS
Abordar a importancia de entidades de o terceiro setor investir na profissionalizacdo de suas areas de
gestdo, objetivando estudar os conceitos de terceiro setor, apresentar os beneficios da gestdo profissional em
entidades do terceiro setor e identificagdo do perfil de profissionais que deverdo atuar nesta area.
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METODOLOGIA

Segundo Rampazzo (2005) a pesquisa é um procedimento reflexivo, sistematico, controlado e critico
que tem por finalidade descobrir novos fatos ou dados, independentemente da area do conhecimento. Portanto a
pesquisa pode ser interpretada como uma atividade voltada para a solucéo de problemas, por meio de processos
da metodologia cientifica. Rampazzo (2005) afirma ainda que o interesse e a curiosidade do homem pelo saber,
levam-no a investigar a realidade sob os mais diversificados aspectos e dimensdes. Para o presente trabalho foi
definido o método de pesquisa bibliografica baseado no pensamento de Martins e Lintz (2000), afirmando que a
pesquisa bibliogréafica procura explicar e discutir um tema ou problema com base em referéncias tedricas
publicadas, ou seja, a pesquisa bibliografica busca conhecer e analisar contribuicdes cientificas sobre
determinado tema. Complementando a linha de raciocinio Rampazzo (2005) define pesquisa bibliografica em
procuré-la explicar um problema a partir de referéncias tedricas publicadas (em livros, revistas etc.). Rampazzo
(2005) afirma que, independente da area e tipo de pesquisa, se faz necessario uma pesquisa bibliogréafica prévia,
seja com o intuito de fundamentag&o tedrica ou para justificar os limites e contribui¢bes da prdpria pesquisa. A
atual pesquisa serd realizada a partir da consulta de obras literarias, revistas cientificas, pesquisas cientificas e
demais publicacBes que possam contribuir com conhecimento sobre o tema.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS
O terceiro setor € uma importante parte do mercado e requer cada vez mais profissionalismo em suas
acOes e gerenciamento competente, profissionais capacitados e que estejam sempre buscando capacitagdo, com
entendimento da legislacéo e praticando a¢des baseadas em conhecimentos técnicos e ética profissional.
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RESUMO: a proposta do projeto é analisar a importancia da logistica reversa em uma empresa do ramo
agroquimico, uma vez que um programa criado por brasileiros tem feito com que 94% das embalagens vazias de
produtos agroquimicos sejam destinadas a locais prdprios. A metodologia é um estudo de caso, e como fonte de
coleta de dados sera feita uma entrevista com o gestor dessa empresa, a fim de obter respostas que contribuam
para o objetivo dessa pesquisa. Como a pesquisa ainda estd em andamento, ndo se obteve resultado e,
consequente, conclus&o.

PALAVRAS-CHAVE: logistica reversa, produtos agroquimicos, sustentabilidade

INTRODUCAO

O agronegécio no Brasil tem importante papel na economia, e destaca-se nos cenarios nacional e
internacional. A exportacdo do setor em marco de 2018 foi de 9,08 bilhdes de dblares americanos, tendo como
principais compradores China, Estados Unidos, Holanda, Hong Kong e Espanha (MINISTERIO DA
AGRICULTURA, 2018). Para atingir os niveis para exportacdo, € necessario que os produtores utilizem
produtos agroquimicos para producdo em grande escala, e o cuidado com o meio ambiente costumava nao ser
tdo importante quanto hoje, por exemplo, com o descarte de maneira ndo controlada de embalagens usadas. Ha
algum tempo as questdes voltadas para 0 meio ambiente estdo em grandes discussfes, pois a maneira que as
pessoas lidam com a nhatureza muitas vezes ndo visa 0 seu cuidado por muito tempo. Para ajudar um pouco nesta
questdo, a logistica, uma das areas da administragdo, vem para ser uma ferramenta essencial. Hoje, o Brasil é
lider em logistica reversa de embalagens usadas de defensivos agricolas, segundo o Instituto Nacional de
Processamento de Embalagens Vazias, organizagdo sem fins lucrativos que integra a cadeia da logistica reversa
desses materiais. (INPEV, 2016). Em 2002, deu-se inicio a um programa brasileiro, Sistema Campo Limpo, para
educacdo, conscientizacdo e cuidado do meio ambiente, em que governo, indUstrias agroquimicas, agricultores e
canais de distribuicdo e cooperativas, trabalhando em conjunto, chegassem a um resultado positivo a todos.
(INPEV, 2016). A fungdo deste projeto € analisar a importancia do programa de logistica reversa de embalagens
vazias de produtos agroquimicos, a fim de colocar em pauta um assunto tdo importante em uma area com
potencial de crescimento econdmico. De acordo com pesquisas realizadas para esse projeto, o programa funciona
muito bem no Brasil, chegando a ter 94% de embalagens retornadas ao destino correto (INPEV, 2016), trazendo
beneficios para 0 meio ambiente e até mesmo para os produtores.

OBJETIVOS
O objetivo desse projeto é analisar a importancia da logistica reversa em uma empresa do ramo
agroquimico estudada.

METODOLOGIA

Para Martins (2008), o estudo de caso permite a profundidade em assuntos sociais, buscando-se estudar
profunda e exaustivamente o assunto desejado, o que ndo é possivel fazer em andlise quantitativa e por
levantamento de amostras. Segundo Rampazzo (2013) estudo de caso “¢ a pesquisa sobre um determinado
individuo, familia, grupo ou comunidade para examinar aspectos variados de sua vida”. Rudio ainda define
estudo de caso da seguinte maneira: “é onde se faz uma pesquisa de um determinado individuo, familia, grupo
ou comunidade com o objetivo de realizar uma indagacéo em profundidade para se examinar o ciclo de sua vida
ou algum aspecto particular desta” (RUDIO, 2007, p.72). Seguindo essa linha de pesquisa, este projeto visa
contemplar um estudo de caso sobre uma empresa do ramo agrogquimico, que participa do programa de logistica
reversa de embalagens usadas e vazias de produtos fabricados por elas, para descobrir quais sdo as vantagens
para a empresa da aderéncia a esse programa. Para Martins (2008), o pesquisador deve optar por alguma técnica
para a coleta de dados a fim de obter o desenvolvimento e a conclusdo do projeto ou pesquisa. Rampazzo (2013)
cita algumas maneiras de coleta de dados importantes. Entre elas, o autor destaca como documentacdo direta o
formulario, a observacao, o questionario e a entrevista. Como fonte de coleta de dados, pretende-se realizar uma
entrevista com o gestor da area da empresa estudada, a fim de obter respostas sobre a importancia do programa
de logistica reversa e seus beneficios para a empresa. Realizada a entrevista, pretende-se analisar as respostas
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obtidas por meio dela de modo impessoal e objetivo, a fim de conseguir responder a pergunta problema do
projeto. Antes, porém, sera feita uma pesquisa bibliografica e em paginas oficiais e seguras da web sobre o
assunto logistica reversa, e ainda um aprofundamento sobre o programa de logistica reversa de embalagens
usadas. Com esses dados obtidos pretende-se chegar ao objetivo do projeto, tendo éxito ao final dele.

RESULTADOS E DISCUSSOES
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS
Com o inicio da pesquisa, foi possivel perceber que o programa brasileiro de logistica reversa de
embalagens de produtos agroquimicos funcionam muito bem, tendo um retorno de 94% das embalagens. O
modelo brasileiro é uma referéncia mundial, uma vez que contribui com a preservacdo do meio ambiente e
também da satde dos produtores e das pessoas proximas. Contudo, a entrevista ser4 muito importante, pois por
meio dela pretende-se ter resposta da problematizacdo do problema, chegando ao objetivo proposto da pesquisa.
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RESUMO: o estudo visou entender o que é trabalho informal, sua origem e qual a sua atual posicdo na
economia brasileira através de pesquisas bibliograficas e documentais. Os estudos realizados mostraram que 0
trabalho vem se modificando ao longo dos anos e que varios fatores influenciaram o modo de perceber o
trabalho, entre os mais impactantes foi o capitalismo que alterou o sistema econdmico, 0 modo de produgdo e
consequentemente a vida dos trabalhadores. O trabalho informal mostrou-se para muitos ao longo dos anos uma
opcdo de subsisténcia, porém néo se limita a este contexto, muitos empreendedores surgiram da informalidade,
além de ser para outros trabalhadores uma opcao para que exercam atividades autbnomas que ndo se encaixam
no sistema formal. Verificou-se que ndo ha um érgdo responsavel pelo trabalho informal, e que ndo € possivel
obter informacGes concretas sobre a atuagdo da informalidade na economia brasileira. A economia informal
existe, e pode ter origens variadas, oriundas da formacdo educacional, autonomia, empreendedorismo,
qualificacdo profissional, da implantacdo de novas tecnologias entre outros, evidenciando assim sua vasta
atuacdo junto a economia brasileira, que alerta a necessidade da atencdo de 6rgdos governamentais e nao
governamentais para este publico, a fim de atender e auxiliar aos participantes da economia informal.

PALAVRAS-CHAVE: economia informal, economia nacional, informalidade

INTRODUCAO

A informalidade para muitos autores é oriunda da necessidade de subsisténcia, e decorrente da falta de
oportunidades do trabalho formal e também da exclusdo de direitos e seguranca ao trabalhador. Diante da
percepcdo de varios autores que estudam o trabalho e a informalidade, é possivel perceber o que a economia
informal é um campo amplo de pesquisa. A informalidade est4 presente na economia brasileira, e percebe-se a
necessidade da criacdo e desenvolvimento de ferramentas que possibilitem conhecer este publico que esta
crescendo gradualmente na economia mundial. O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) realiza
pesquisas sobre vérias realidades da populagdo brasileira, mensura o trabalho e o desemprego ao longo dos anos,
e através destas pesquisas também é possivel perceber o trabalhador informal. O IBGE (2017) mostra a
disseminacdo do trabalho informal, tanto os autbnomos, como os trabalhadores sem carteira registrada, e que
estdo crescendo e atuando no mercado nacional, e consequentemente contribuindo para a economia. Néo é
possivel firmar uma conclusdo a respeito do crescimento ou recuo na economia brasileira através destes dados,
mas mostra que ha interferéncia. Ndo ha um 6rgédo responsavel pela informalidade no trabalho, os dados em sua
maioria sdo obtidos através de 6rgdo governamentais que regulamentam e mensuram o trabalho formal. Outra
forma de obter dados sobre a informalidade é através de pesquisas documentais de outros 6rgaos, ou até mesmo
através de pesquisas informais como: noticias em jornais, televisdo, radios entre outros meios que enfatizam as
novas formas de trabalho e a economia informal de forma positiva, como a alternativa para a subsisténcia diante
dos altos nimeros de desemprego ao longo dos anos.

OBJETIVOS
Compreender o aumento do trabalho informal e como 0 mesmo interveio na economia brasileira nas
Gltimas trés décadas.

METODOLOGIA

A compilacdo de dados se fez primeiramente a partir da pesquisa bibliogréafica, que segundo Rampazzo
(2002), é a base para qualquer forma de pesquisa, pois pressupde que toda pesquisa exige conhecimentos
especificos da area ou do conhecimento pretendido, a fim de justificar as futuras contribui¢fes da pesquisa a ser
realizada. A partir das consultas aos apontamentos de autores classicos e contemporaneos foi possivel conhecer o
que é o trabalho informal, sua origem e como se desenvolveu ao longo dos anos. Apds estudo dos contetidos
relacionados ao trabalho informal, e sobre hist6ria da economia brasileira nas Gltimas trés décadas, serd possivel
iniciar a analise e a conexdo entre os assuntos, a fim de convergir e debater o trabalho informal com as novas
formas de trabalho, 0 emprego e a expansao econdmica da classe informal, além de outros aspectos importantes
desta pesquisa. A pesquisa documental também se fara necessaria, diante da complexidade do assunto que
circunda a informalidade, trata-se de um tema abrangente, e também devido a dificuldade de se obter
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informacdes atualizadas e concretas”. No caso da pesquisa documental, tem-se como fonte documentos no
sentido amplo, ou seja, ndo s6 de documentos impressos, mas sobretudo de outros documentos, tais como
jornais, fotos filmes, gravagdes...” (SEVERINO, 2008, p. 122/123). Ambas as pesquisas proporcionardo a
compreensdo do tema, a analise dos dados e a convergéncia dos fatos histdricos com dados contemporaneos,
acerca do processo de transicdo que o trabalho informal vivencia na economia brasileira, além de investigar e
mensurar 0s impactos positivos e/ou negativos no desdobramento da economia.

RESULTADOS PRELIMINARES

A informalidade esta inserida na vida econdmica mundial, evoluindo tanto no aspecto quantitativo,
quanto no seu entendimento, acdes, significados e importancia. As novas formas de trabalho oriundas do
desemprego, empreendedorismo e tecnologia foram alguns fatores que impactaram no crescimento deste
seguimento. Fator este que alerta a necessidade da atengdo de 6rgdos governamentais e ndo governamentais para
este publico, a fim de atender e auxiliar aos participantes da economia informal, a fim de garantir direitos aos
trabalhadores. A regulamentacéo de novas formas de trabalho que engloba a informalidade, como aconteceu com
o trabalhador doméstico que antes era considerado informal, seria muito positivo para os trabalhadores e tambhém
para a populacéo e para 0s 6rgdos governamentais.
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RESUMO: o presente trabalho abordara a importancia do planejamento de compras e sua real contribuicdo em
uma Industria de Agua Mineral. Diante de um cenario altamente competitivo em que as organizacdes se
encontram, sem duvida, & pratica de um eficiente departamento de compras gerara subsidios para que a empresa
possa permanecer no mercado de forma competitiva. Nos tempos atuais toda compra necessita de um
planejamento prévio, onde serd levantado todas as informagGes desde dos fornecedores que disp8e dos itens,
seus custos e qualidades seja do servico ou produto. Faz-se importante realizar uma analise geral do mercado e
profundo conhecimento do que esta sendo comprando, para que possa alcancgar seus objetivos nas negociagdes.
O resultado deste planejamento gerara contelidos que possibilitam a geragdo de um banco de dados com todo o
histdrico de cada fornecedor, bem como dados em planilha com todas as informag@es necessérias de compras
anteriores e atuais e um indice que possibilita ranquear os fornecedores a fim de ter os melhores parceiros.

PALAVRAS-CHAVE: agua mineral, compras, planejamento

INTRODUCAO

O presente trabalho abordara a importancia do planejamento de compras e sua real contribuicdo em uma
Industria de Agua Mineral. Diante de um cenario altamente competitivo em que as organizacdes se encontram,
sem divida a pratica de um eficiente departamento de compras gerara subsidios para que a empresa possa
permanecer no mercado de forma competitiva. O resultado deste planejamento gerara conteldos que
possibilitam a geracdo de um banco de dados com todo o histérico de cada fornecedor, bem como dados em
planilha com todas as informacBes necessarias de compras anteriores e atuais e um indice que possibilita
ranquear os fornecedores a fim de ter os melhores parceiros. Através deste planejamento sera possivel
estabelecer um histdrico de atuacdo dos fornecedores que possibilitard a tomada de decisdo de forma estratégica
em continuar com a parceria, bem como romper as relagdes baseando-se em dados concretos. Diante disto o
departamento de compras agira de forma sempre estratégica, pois essa sua atuacdo garantira que suas agdes
sejam pensadas, organizadas e garantirdo um cenario positivo e competitivo para a organizagao.

OBJETIVOS
Demonstrar a importancia do planejamento da gestdo de compras, na contribuicao direta na gestdo de
uma Industria de Agua Mineral.

METODOLOGIA

Para Rampazzo (2011, p.56) a prética da pesquisa descritiva tem como caracteristica o ndo
envolvimento de forma direta do pesquisado, onde se faz necessario trabalhar a partir dos dados coletados,
visando o desenvolvimento do processo com base nestas informacBes. Para Maria de Andrade Marconi e Eva
Maria Lakatos estudo de caso trata-se de formular questdes com finalidade de aproximacdo e o assunto em
pesquisa. Uma das possibilidades é pratica da entrevista, onde serdo coletadas as informacfes do contexto em
analise para que futuramente realizar os estudos dos conteidos. Sera realizado um questionario de perguntas
abertas com o gerente de compras de uma Mineradora de Cachoeira Paulista, a fim de coletar informacGes
referentes a pratica da gestdo de compras, sua contribuicdo efetiva para a organizagdo e através destas
informagdes responder a problematica apresentada com relagdo ao planeamento da atividade de compras e sua
contribuigdo para organizagéo.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.
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CONSIDERACOES FINAIS
O processo de planejamento colabora de forma direta para a garantia de sucesso em suas agdes e
tomadas de decisBes. Pensar e planejar requer organizacdo, disciplina e sobretudo acompanhamento de todas as
atividades envolvidas no processo. Diante destas acdes o planejamento colaborara de forma ativa na reducdo e
aproveitamento do tempo e diminuicdo do custo que serd aprendido bem como a geracdo de novos projetos e
produtos.
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RESUMO: a pesquisa tem como objetivo analisar a importancia e o impacto da producdo e da exportacdo de
commodities agricolas para a economia brasileira, uma vez que o Brasil apresenta uma agricultura competitiva
no mercado internacional devido ao destaque na qualidade, na producdo, nas condic@es climaticas, nas inovagdes
tecnoldgicas aderidas aos maquinarios, na mao de obra qualificada e na qualidade das terras disponiveis no
territorio brasileiro. O setor agricola é responsavel por gerar um saldo positivo na balanga comercial e contribuir
para 0 aumento do Produto Interno Bruto (PIB), além de gerar mais oportunidades de emprego que o setor da
industria. O consumo dessas mercadorias € de suma importancia para economia internacional, pois encaixam nas
necessidades basicas da populago.

PALAVRAS-CHAVE: agricultura, commodities, PIB

INTRODUCAO

Commodities agricolas sdo os produtos intensivos em recursos naturais, em seu estado bruto ou com um
pequeno grau de industrializago. O Brasil apresenta uma agricultura competitiva no mercado internacional,
devida & valorizagdo na producdo e na exportacdo dessas mercadorias para paises industrializados. Além de
produzir a maior parte dos alimentos consumidos, o pais ainda ocupada a lideranga no ranking mundial na
produgdo de aglcar, café em gréos e suco de laranja, e a segunda posi¢do, em soja em grdos, carne bovina,
tabaco e etanol. (RONCON, 2011). O grande volume da exportagdo agricola é vantajoso para economia
brasileira, pois essas vendas propiciam o superdvit comercial ano apds ano, proporcionando um saldo positivo na
balanca comercial brasileira. Segundo Mattos (2015) é onde s&o registrados todos os valores de importacdo e
exportagdo entre os paises em um terminado periodo. A eficiéncia do setor reflete no desempenho econémico do
pais o PIB (Produto Interno Bruto). Caracterizado pelo aumento quantitativo na producgdo agricola. Segundo o
IBGE (2017) a participacdo da agricultura alavancou o resultado do PIB no ano de 2017, acumulando um
crescimento de 14,5 %. Vale também ressaltar que o setor agricola tem gerado grandes oportunidades de
empregos, contratando mais do que setor da indUstria. De acordo com dados do Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados (Caged), do Ministério do Trabalho (2018), a agropecuaria registrou um saldo positivo na oferta
de emprego em 2017 de janeiro a dezembro, o setor marcou 37 mil novas vagas. Confirmando assim a relevancia
da pesquisa para identificar a importancia e o impacto das commodities agricolas para economia brasileira.

OBJETIVOS
Identificar a importancia e o impacto das commodities agricolas na economia brasileira.

METODOLOGIA

Para atingir o objetivo proposto do trabalho serd utilizada a pesquisa bibliografica. De acordo com
Rampazzo (2010) a pesquisa bibliografica procura explicar um problema através de referéncias teoricas
publicadas em livros, artigos, revistas, etc. No mesmo sentido Severino (2008, p.122) explica que pesquisa
bibliografica “¢ aquela que se realiza a partir do registro disponivel, decorrente de pesquisas anteriores, em
documentos impressos, como livros, artigos, teses, etc”. Rampazzo (2010, p.55) defende que a “pesquisa
bibliografica pode ser realizada independentemente, ou como parte de outros tipos de pesquisas”. Afirma ainda
que qualquer espécie de pesquisa, em qualquer area, supde e exige uma pesquisa bibliogréfica prévia, para
realizar o levantamento da situacdo em questdo, fundamentar teorias e para justificar os limites e contribui¢do da
prépria pesquisa. Além da pesquisa bibliogréfica serd feito uso da pesquisa documental, uma vez que, para
comprovar o alegado na teoria, serdo apresentados indices oficiais do IBGE, BOVESPA dentre outros 6rgaos
estatisticos. No entendimento de Rampazzo (2010, p.53) “a pesquisa ¢ chamada documental porque procura os
documentos de fontes primarias, a saber, os “dados primarios”, provenientes de 6érgdos que realizaram as
observagdes. Encontrados em arquivos, fontes estatisticas e fontes ndo escritas”. Para Severino (2008, p.122)
pesquisa documental, “tem-se como fonte documentos no sentido amplo, ou seja, ndo s6 de documentos
impressos, mas sobre tudo de outros tipos de documentos, tais como: jornais, fotos, filmes, gravacbes e
documentos legais”. A pesquisa documental é feita com base nas informacGes oferecidas pelos 6rgdos de
estatistica, filtrando e adequando os dados apresentados a realidade da pesquisa. Desta maneira, com base em
fontes bibliogréaficas e documentais, sera realizada a andlise da importancia e do impacto das commodities
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agricolas na economia brasileira por meio da utilizagdo de dados e informages de artigos, livros, revistas e sites
de indexacao e estatistica.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS
O setor agricola é um dos setores que mais geram renda cambial para economia brasileira,
proporcionando o desenvolvimento da economia nacional.
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AS PERSPECTIVAS DOS ESTUDANTES DE ADMINISTRAGAO ACERCA DO TERCEIRO SETOR:
UMA VISAO DOS ALUNOS DE UMA IES CONFESSIONAL
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RESUMO: o projeto de pesquisa tem como objetivo destacar a importancia das questdes sociais no mundo atual,
além da busca constante das empresas privadas em se adequar aos novos mercados onde fez com que seus
interesses, antes restritos a obtencdo de lucro, fosse ampliada envolvendo a area social e ambiental, destacando
também a importancia das praticas de Responsabilidade Social e como o tema esta inserido na Instituicdo de
Ensino Superior, tema esse que vem ganhando cada vez mais destaque e importancia onde as iniciativas de
empresas em envolver as causas sociais passa a ser mais valorizada pela sociedade. Diante desse contexto a
pesquisa se torna relevante para a area académica, estudantes e sociedade a partir do momento que ird
demonstrar a importancia do tema além de servir como fonte de dados e incentivar novas pesquisas sobre
Responsabilidade Social, tema tdo importante para toda a sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: perspectivas, responsabilidade social, terceiro setor

INTRODUCAO

A Responsabilidade Social se trata de um tema novo e atual que vem ganhando destaque na sociedade.
Essa sociedade percebeu que as riquezas das empresas devem ser retornadas para a comunidade em forma de
métodos que propiciem uma melhoria na qualidade de vida da populagéo e ajudando na preservacdo do meio
ambiente, sendo essa necessidade um diferencial competitivo, diante das mudangas do mercado (ETHOS, 2001).
Segundo a definicdo do Instituto Ethos (2001) a Responsabilidade Social como uma forma de conduzir os
negécios da empresa de tal maneira que a torna parceira e corresponsavel pelo desenvolvimento social. A
empresa socialmente responsavel é aquela que concilia os interesses de duas partes: a primeira sdo 0s acionistas,
funcionérios, prestadores de servigo e atender os interesses da comunidade e do meio ambiente buscando atender
os interesses de todos. Por se tratar de um tema novo e que ainda ndo possui conceitos fortemente definidos se
faz cada vez mais necessario as empresas possuirem profissionais capacitados para aturar nesse tipo de
segmento, segundo Canopf (2003, p. 15) os gestores devem “estar preparados para enfrentar situagdes que
envolvam aspectos éticos, sendo capazes de conciliar 0s interesses organizacionais aos interesses da sociedade, o
autor completa dizendo que as instituicbes de educagdo devem chamar para si a responsabilidade de
proporcionar aos alunos, principalmente os administradores, uma formacao que considere o lado social e ético. A
necessidade de profissionais capacitados e entendidos de responsabilidade social é evidente diante dessa nova
realidade de mercado, cabendo as institui¢cfes de ensino oferecer aos alunos ensino tedrico e praticos capazes de
tonar pressionais capacitados.

OBJETIVOS
Este projeto de pesquisa tem como proposito analisar e compreender o tema terceiro setor, bem como
analisar as perspectivas dos alunos de Administracdo em relacdo ao tema.

METODOLOGIA

Para desenvolver este projeto de pesquisa sera realizado um estudo de caso a fim de estudar as
perspectivas dos alunos de administragdo acerca do Terceiro Setor. Primeiramente é preciso trazer a definigdo de
estudo de caso, para que posteriormente possa ser definido os métodos a se utilizar. Rampazzo (2010) diz que
estudo de caso é uma pesquisa sobre um individuo, grupos, comunidades e familia para analisar aspectos de sua
histoéria, Yin (2001, p. 32) complementa dizendo que “estudo de caso ¢ uma investigagdo empirica que investiga
um fendbmeno contemporaneo da vida real, especialmente quando os limites entre o fenémeno e o contexto ndo
estdo claramente definidos”. Para a realizacdo do estudo de caso se faz necessario a utilizagdo de entrevistas,
questionarios, formularios, observacBes, a fim de coletar dados para chegar a uma conclusdo conforme
Rampazzo (2002). Completando as informagdes citadas, Yin (2001) afirma que para se realizar um bom estudo
de caso é fundamental utilizar seis fontes especifica sendo ela os registros em arquivos, as entrevistas, a
observagdo direta, a observacdo participante e os artefatos fisicos. Sendo assim serdo utilizadas ideias de autores
que abordam o tema, através de livros, revistas e artigos cientificos. Assim a partir dos conceitos de método de
pesquisa vistos acima e com o referencial tedrico que possibilitou a conceituagdo do tema, pretende-se fazer um
estudo de caso e através disso levantar a importancia do Terceiro Setor e Responsabilidade Social bem como o
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tema esta sendo tratado em uma Instituicdo de Ensino Superior Confessional e quais as perspectivas dos alunos
sobre o tema. Para fazer esse levantamento sera realizado coleta de dados através de questionarios com perguntas
sobre o tema para alunos do 6° e 7° periodo de Administracdo afim de analisar os dados e interpretar a
importancia do tema.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS
As praticas de acfes sociais realizadas por empresas privadas e entidades do Terceiro Setor vem cada
vez mais ganhando destaque na sociedade, auxiliando na prestacdo de servicos sociais, preservacdo do meio
ambiente, defesa de direitos civis e atendimento de outras demandas sociais, além de contribuir e ganhar
destaque na economia nacional sendo, portanto, um tema importante no mundo atual.
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RESUMO: objetivou-se estudar e discutir sobre Assédio Moral visto que se vive em uma sociedade abalada
emocionalmente e que, por isso, muitas vezes passam despercebidas dentro das organizacées brasileiras algumas
atitudes entre o gestor e seus subordinados e também dos proprios colegas de trabalho entre si, que leva a
caracterizar como Assédio Moral, sem que os mesmos tomem consciéncia disso pelo fato de desconhecerem o
assunto.

PALAVRAS-CHAVE: assédio moral, Brasil, consequéncias

INTRODUCAO

O Assédio Moral é um assunto antigo, mas pouco conhecido e também pouco discutido pelos gestores e
empresarios nas organizacgdes brasileiras. Porém é de grande importancia tanto nas relagdes de trabalho quanto
na vida dos seres humanos (GOMES; LIMA; OLIVEIRA, 2016). Sabe-se que existem muitos casos de Assédio
Moral nas organizacdes brasileiras, mas que sdo camuflados porque as pessoas desconhecem ou ficam com
medo de denunciar, pois precisam do seu trabalho para sobreviver. Do mesmo modo a empresa também sofre as
consequéncias do Assédio Moral: com a queda na produtividade, absenteismo, prejuizo financeiro com a
rotatividade de funcionarios e com processos trabalhistas, como também com sua imagem diante do cliente e do
mercado (GOMES; LIMA; OLIVEIRA, 2016). Sendo assim todos os funcionarios também podem buscar
informagdes sobre o Assédio Moral e estarem abertos ao didlogo. Dessa forma, se torna pertinente o tema
Assédio Moral para que os empresarios, gestores e trabalhadores em geral conhecam mais sobre o assunto,
estejam mais atentos e percebam como é relevante a necessidade de se criar uma discussdo para analisar 0s
conflitos existentes no ambiente de trabalho e, assim, prevenir que 0s mesmos venham a se tornar Assédio Moral
(MINISTERIO DA SAUDE, 2015).

OBJETIVOS
Analisar a necessidade de discussdo por parte das empresas brasileiras sobre o tema Assédio Moral.

METODOLOGIA

A metodologia escolhida para o trabalho é uma pesquisa bibliogréafica que, de acordo com Lakatos e
Marconi (2010), é o levantamento de toda a bibliografia tedrica, como também por meios de comunicagdo
audiovisuais ja realizadas sobre um determinado assunto e que proporcionam ao pesquisador o contato direto
com o0 mesmo. Para Severino (2007) a pesquisa bibliografica cumpre-se a partir do registro exposto de pesquisas
anteriores, em documentos impressos, como livros, artigos, teses etc. Oliveira (2004, p. 119) ressalta: “A
pesquisa bibliografica tem por finalidade conhecer as diferentes formas de contribuicdo cientifica que se
realizaram sobre determinado assunto ou fenomeno”. Lakatos e Marconi (2010) afirmam que o levantamento de
dados exige procedimentos diferentes, como: imprensa escrita, meios audiovisuais, material cartografico e
publicagdes. Para Oliveira (2004) pode-se realizar o levantamento bibliografico em bibliotecas, faculdades,
universidades e outros diversos acervos que possibilitem o encontro das informages, das quais o pesquisador
pode tomar como base para o desenvolvimento do seu projeto. Diante do exposto, no presente trabalho sera
realizada a pesquisa bibliografica de referéncias tedricas publicadas em livros, revistas académicas, artigos,
TCC, dissertacBes de Mestrado e teses de Doutorado. Serdo utilizadas etapas de pesquisa e elaboracdo para o
desenvolvimento deste trabalho, que ressalta a importancia de discussdo em torno do tema Assédio Moral, que
traz muitas consequéncias para o empregador e também para o empregado.

RESULTADOS E DISCUSSAO
A origem da palavra trabalho “vem do latim tripalium, uma espécie de instrumento de tortura que
pesava sobre os animais”. (CASSAR, 2012, p. 913 apud BRUGINSKI, 2013, p. 29), tanto que a primeira
classificacdo de trabalho foi a do trabalho escravo e posteriormente, na Revolucdo Industrial, quando os
trabalhadores também sofriam nas maos dos capitalistas com longas jornadas de trabalho, exploragdo,
insalubridade e etc. (BRUGINSKI, 2013). Segundo Chiavenato (2014) a preocupagdo com as pessoas que
trabalham nas organizagdes surgiu a partir da experiéncia que Elton Mayo realizou na fabrica de Hawthorne, em
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Chicago, entre os anos de 1927 a 1932. Dessa experiéncia pode-se perceber que as organizag¢fes devem buscar o
equilibrio econdmico e também social. Dessa forma, relata Chiavenato (2014), nasceu a Teoria das RelagGes
Humanas que identificou trés necessidades do homem para alcancar a motivacgao: necessidades fisiolégicas;
necessidades psicoldgicas; necessidades de auto realizagdo. Observou-se que é um ciclo motivacional, na medida
em que: “Satisfeita uma necessidade, surge outra em seu lugar, e assim por diante, continua e infinitamente”.
(CHIAVENATO, 2014, p. 105). Em decorréncia do estado motivacional das pessoas provocado pela satisfacéo
ou ndo das suas necessidades individuais, pode ocorrer a elevacdo do moral na medida em que as necessidades
das pessoas sdo satisfeitas pela organizacdo ou o abaixamento moral, onde as necessidades das pessoas sdo
frustradas pela organizacdo. “O clima organizacional representa o ambiente psicoldgico e social que existe na
organizagdo e que condiciona o comportamento dos membros” (CHIAVENATO, 2014, p. 106). Apos a Teoria
das RelagBes Humanas surgiu a Teoria Comportamental no final de 1940 com a participacdo de varios autores
como: Abraham Maslow, Frederick Herzberg e David McClelland que se desdobraram nos estudos do campo
motivacional. Essa teoria “fundamenta-se no comportamento individual das pessoas para explicar o
comportamento organizacional” (CHIAVENATO, 2014, p. 279) ressaltando-se que: “O Administrador deve
conhecer as necessidades humanas para compreender o comportamento humano e utilizar a motivacdo como
meio para melhorar a qualidade de vida nas organiza¢bes” (CHIAVENATO, 2014, p. 279). Chiavenato (2014)
ainda expde que essa teoria “oferece uma variedade de estilos de administragdo a disposi¢do do administrador”
(CHIAVENATO, 2014, p. 285); as mesmas sdo: teoria da motivacdo, teoria dos dois fatores, teorias X e Y,
sistemas de administracdo, teoria das decisGes, teoria do equilibrio organizacional e teoria da aceitacdo de
autoridade; em suma: “A Teoria Comportamental analisa a organiza¢do sob o ponto de vista dindmico do seu
comportamento e estd preocupada com o individuo como individuo” (CHIAVENATO, 2014, p. 303). Bobroff e
Martins (2013) afirmam que somente por volta de 1960 tornou-se preocupante a saude mental do trabalhador
provocando assim discussdes sobre a qualidade de vida no trabalho. Apds os anos 80, descreve Hirigoyen (2010
apud RIBEIRO FILHO, 2012), o médico e psicélogo alemdo Heinz Leymann deu inicio a pesquisas sobre 0s
abusos ocorridos no ambiente de trabalho e comparou-os ao comportamento conhecido nos Estados Unidos
como mobbing, que vem da etologia, e significa ataque coletivo a um alvo perigoso. Mas, dentro das
organizages, é visto como um comportamento negativo, sendo chamado de Assédio Moral. Cassiano (2012,
apud GUEDES, 2014, p. 27) mostra que varias pesquisas realizadas por todo o mundo apontam os casos de
Assédio Moral dentro das organizac@es e a gravidade dos danos psicoldgicos causados as vitimas. De acordo
com Barreto e Heloani (2015, p. 555), devido a m& gestdo dentro das organizacgOes, utiliza-se de pressao
psicolégica, humilhagdes, violéncia, exploragdo da jornada de trabalho, competi¢do entre os profissionais, falta
de didlogo, falta de respeito para que os funcionarios alcancem as metas estabelecidas pela empresa, “as
repercussdes das humilhagdes sofridas e suas consequéncias nas relagfes afetivas e familiares”. Dessa forma
acarreta-se 0 Assédio Moral. Segundo Mothé (2005 apud BOBROFF; MARTINS 2013, p. 252) o psicélogo
alemdo Heinz Leymann definiu o Assédio Moral como “ag¢des repetidas, repreensiveis, ou claramente negativas,
dirigidas de maneira ofensiva contra empregados, que podem conduzir ao seu isolamento do grupo no local de
trabalho”. Passos (2014, p. 127), afirma que “assédio moral é um ato perverso, pois visa manipular o outro e
desapossa-lo de sua liberdade”. O que mais pode caracterizar o assédio é a repeticdo dos fatos e os ataques
velados com o intuito de minar aquela pessoa. Com isso deixa-se claro que os conflitos, situacdes esporadicas de
raiva, mas condicdes de trabalho e cargas hordrias elevadas ndo se definem como Assédio Moral. Pelo contrério,
com o conflito cria-se a oportunidade de dialogo aberto e transparente para que as partes envolvidas possam
crescer como pessoa, profissionalmente, e também aprender a respeitar e valorizar as diferengas. Gomes, Lima e
Oliveira (2016), definem Assédio Moral como a juncéo de situagfes humilhantes, repetidas, de competitividade,
exploragdo e que forcam o isolamento da vitima excluindo-a do grupo. Essas situaces podem ocorrer tanto de
chefe para com o subordinado como entre os préprios colegas de trabalho. Em suma, de acordo com Passos
(2014, p. 129), “Os procedimentos do assédio sdo velados, porém repetidos, continuados, humilhantes e
premeditados e que subjugam o outro”. Passos (2014) relata que o Assédio Moral dentro das organiza¢des pode
ocorrer de duas formas: vertical ou horizontal. O assédio vertical é cometido de uma pessoa que tenha autoridade
dentro da organizacdo como: gestor, chefe imediato ou até mesmo o proprietario da empresa, para com um
subordinado (PASSOS, 2014 p. 130). “O assédio horizontal ¢ aquele praticado por um colega sobre o outro;
também é nocivo e destruidor do individuo” (PASSOS, 2014 p. 130). Para Gomes, Lima e Oliveira (2016, p. 10)
ocorre “quando ndo se consegue conviver com as diferengas, especialmente quando essas diferencas sdo
destaques na profissdo ou cargo ocupado”. Segundo Passos (2014, p. 130) pode-se ocorrer também o0s assédios
mistos onde os dois tipos de assediadores estdo envolvidos, tém “consciéncia da situagdo e ndo procura resolvé-
la, torna-se coautor, embora existam casos em que ele participa efetivamente”. De acordo com Hirigoyen (2002,
apud MINISTERIO DA SAUDE, 2015, p. 10) classifica-se “o assédio moral em quatro categorias: isolamento,
dignidade violada, atentado as condicGes de trabalho e violéncia verbal, fisica e sexual (ver Quadro 1)”.
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Quadro 1: As quatro categorias de Assédio Moral

TIPOS DE ASSEDIO

DESCRICAO

Atentado as condicoes de trabalho

Nédo transmitir informagdes Uteis para a realizacdo de tarefas; contestar
sistematicamente decisfes tomadas pelo trabalhador; criticar seu trabalho de
maneira injusta ou exagerada; priva-lo do acesso aos instrumentos de
trabalho; retirar o trabalho que Ihe compete; dar sempre novas tarefas, muitas
inferiores as suas competéncias; pressiona-lo para que ndo faca valer os seus
direitos; agir de modo a impedir que obtenha promocdo; atribuir a vitima,
contra a vontade dela, trabalhos perigosos; dar instru¢des impossiveis de
executar.

Dignidade violada

Gestos de desprezo e insinuacdes desdenhosas para com a vitima; rumores
sobre sua sanidade mental; zombarias caricaturais sobre seu aspecto fisico,
nacionalidade, crengas religiosas ou convicgOes politicas; atribuicdo de
trabalhos degradantes; injUrias.

Isolamento e recusa de comunicagdo

Ignora-se a presenga do trabalhador, impossibilitando o didlogo; caso tente
falar, é interrompido; a comunicacdo com ele ¢ feita por escrito; seu pedido
de entrevista € negado pela dire¢éo.

Violéncia verbal, fisica ou sexual

Ameacas de violéncia fisica que podem chegar & agressdo; empurrdes e
gritos; invasdo de privacidade por meio de telefonemas ou cartas;
espionagem e estragos em bens pessoais; agresses sexuais.

Fonte: Hirigoyen (2002, apud MINISTERIO DA SAUDE, 2015, p. 10; p. 11).

CONSIDERACOES FINAIS

Desse modo, conclui-se que o Assédio Moral é extremamente prejudicial para as organizacdes e suas
consequéncias, podendo afetar tanto a imagem quanto a economia da empresa, fazendo com que a organizagao
tenha prejuizos e queda na produgdo, além do dano que se causa nas vitimas com prejuizo imensurdvel e

indelével.
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BURNOUT: QUANDO A DOENGA INTERFERE NO APRENDIZADO DOS UNIVERSITARIOS -
ESTUDO DE CASO EM UMA IES CONFESSIONAL
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RESUMO: a sindrome de Burnout vem se tornando uma doenca cada vez mais comum no mundo; Varias
pessoas de diferentes classes sociais, culturais e profissionais vem sendo afetadas por esta sindrome de dificil
diagnéstico. O Burnout em alunos pode afetar o aprendizado em sala aula, assim como o aumento do
absenteismo, a falta de concentracdo durante as explicacOes, a interagdo com os colegas, causar dores de cabeca,
além de alienacdo total, situagdo em que o aluno ndo consegue interagir com os demais e nem explicar o que esta
acontecendo. Corre-se o risco de abandono do curso. O presente trabalho tem como objetivo identificar como a
sindrome de Burnout interfere no aprendizado dos alunos através de um estudo de caso de uma IES (Instituicéo
Educacdo Superior) confessional, além de apontar as situa¢des vividas pelos alunos, bem como o
comportamento e sintomas de doencas que podem ser desencadeados por varios motivos e que podem
interromper o aprendizado e o comportamento em sala de aula.

PALAVRAS-CHAVE: burnout, IES, universitario

INTRODUCAO

E fundamental um estudo direcionado os sintomas da sindrome de Burnout em relacdo aos
universitarios, pois é uma doenca relacionada a tensdo emocional, ao esgotamento fisico e psicoldgico, causada
na maioria das vezes, por excesso de cobrangas externas, sejam cobrancas no trabalho, dentro do seio familiar ou
até mesmo por cobrancas préprias da pessoa, podendo resultar em grandes frustracdes quando suas metas nao
sdo atingidas. A sindrome de Burnout esta associada a doengas voltadas a pessoas que trabalham diretamente
com outras pessoas como medicos, enfermeiros, psicélogos entre outros. Contudo este conceito tem mudado
com o decorrer dos anos e tem abrangido outras fungdes como, por exemplo, mées que cuidam de filhos em
tempo integral e estudantes devido as cobrancas da comunidade, relacionamento com os outros colegas,
relacionamento com os professores, enfim, tem se mostrado situagBes propicias para ocorréncia de Burnout
(TECEDEIRO, MAROCO, 2009). Diante da realidade do dia a dia existem muitos desafios, cobrancas e
exigéncias por uma resposta rapida e positiva aos estimulos recebidos em diversas areas da vida. No trabalho
busca-se responder de forma eficiente e rapida as cobrangas por melhores resultados, causando uma ansiedade e
stress em que muitas vezes ndo se sabe como lidar com estas emocBes. Muitos trabalhadores se vém na
obrigacdo de fazer um curso superior para se aprimorar e se manter atualizado no mercado de trabalho,
acumulando mais uma carga de cobrangas sem contar com o ambiente de trabalho e da familia. Diante desta
perspectiva os universitarios de Administracdo também estdo sujeitos a ter Burnout, ja& que a pressdo e as
cobrancas sdo frequentes. Observa-se, diante disto, a necessidade de investigar a presenca dos niveis da
sindrome de Burnout em alunos universitérios de uma Instituicdo de Educacdo Superior (IES) confessional,
verificar se os alunos desenvolvem a sindrome durante o curso e de que maneira isso ocorre e analisar como 0
ambiente pode potencializar o desenvolvimento da sindrome de Burnout nos alunos.

OBJETIVOS
Identificar as diversas maneiras em que o Burnout pode afetar o aprendizado dos universitarios dentro
da sala de aula de uma IES confessional.

METODOLOGIA

A proposta metodoldgica consiste em um estudo de caso. Para Chizzotti (2014, p. 8) “os estudos de
caso visam explorar, deste modo, um caso singular, situado na vida real contemporanea, bem delimitado e
contextuado em tempo e lugar para realizar uma busca circunstanciada de informacdes sobre um caso
especifico”. Para identificar as caracteristicas do estudo de caso pesquisado € oportuno utilizar algumas técnicas
como pesquisa sobre o contexto estudado, tais como questionario e roteiro de entrevista (CHIZZOTTI, 2014).
Rampazzo (2011, p. 57) afirma que “estudo de caso é a pesquisa sobre um determinado individuo, familia, grupo
ou comunidade para examinar aspectos variados de sua vida”. “Algumas técnicas de documentacdo direta por
meio das quais, nas ciéncias humanas e sociais, se realiza o levantamento de dados: particularmente, a
observagdo, a entrevista, 0 questionario e o formulario” (RAMPAZZO, 2011 p. 109). O universo de estudo de
caso sera uma universidade, onde um instrumento de coleta de dados consistird em questionario aplicado aos
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universitarios. No entanto o estudo de caso sera realizado com os alunos de uma IES confessional com o objetivo
de analisar se os alunos apresentam os sintomas da doenca classificada como Burnout. Esta analise sera realizada
através de um questionario aplicado aos universitarios de Administracdo do 2° periodo para averiguacdo se 0s
mesmos apresentam os sintomas da sindrome e em que grau estes sintomas se manifestam, sendo que estdo no
inicio do curso. Para fazer uma comparacdo sera feito um questionario para o 8° periodo com o objetivo de
avaliar os alunos que estdo no ultimo periodo e se, com o desenvolver do Curso de Administracdo, os sintomas
podem ser potencializados para confirmacdo se os sintomas sdo compativeis com a sindrome e se suas causas
interferem no desenvolvimento intelectual do aluno. Sera desenvolvida uma pesquisa descritiva qualitativa
através de um questionario para mensurar qualitativamente o quanto a sindrome atrapalha no processo de ensino
do professor junto ao aluno que desenvolve os sintomas do Burnout.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS
A sindrome de Burnout é uma doenca com sintomas de dificil identificacdo e no Brasil como existem
poucos estudos acaba se tornando mais dificil ainda, j& que os sintomas sdo semelhantes a outras doencas. Sendo
assim se faz necessario um estudo direcionado aos grupos de universitarios analisando como esta sindrome pode
afetar no aprendizado dos alunos e com isso auxiliar no aprendizado.
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RESUMO: objetivou-se analisar como é realizada a gestdo de conflitos entre os discentes e docentes em uma
IES confessional do Vale do Paraiba, a fim de demonstrar através dos tedricos a maneira mais eficiente de se
administrar os conflitos para que os mesmos ndo prejudiquem o relacionamento interpessoal dentro da
Instituicdo juntamente com os propdsitos da mesma. Serd realizada uma compilagdo de dados através de um
questionario que contera questdes abertas, fechadas e de multipla escolha. O questionario sera aplicado de forma
presencial para os alunos dos 2°, 4° e 6° periodo do Curso de Administragdo, juntamente com os professores do
Curso para que 0s mesmos expressem de que maneira os conflitos sdo geridos na IES Confessional em que
atuam. Apos o questionario aplicado serd feita analise de dados de modo a classificar e tabular as respostas.

PALAVRAS-CHAVE: administracéo, conflitos, gestdo de conflitos

INTRODUCAO

O conflito acontece por meio de um processo de varias situagdes desagradaveis que se acumulam ou por
falha de comunicacéo, tornando um problema que pode afetar o processo, ameagando a eficécia e o desempenho
dos discentes e docentes. Com isso é importante que a equipe gestora saiba a melhor forma de administrar e
resolver esse tipo de situacdo, pois o conflito gera um decréscimo na comunicacdo entre os conflitantes,
dificultando ainda mais a resolugdo (Wagner e Hollenbeck, 2009). Atualmente no mundo universitério, o
conflito tem se tornado cada vez mais presente, sendo inevitavel em qualquer ambiente institucional, por conta
de aspectos como as diferencas culturais, valores, crengas, divergéncias e principalmente quando os interesses de
uns ndo sdo os mesmos dos outros. Um conflito que ndo tem uma boa administracdo acaba gerando estresse nos
envolvidos, ao contrario dos conflitos que sdo bem resolvidos, pois geram um acordo amigdvel e um
aprendizado sobre o ocorrido (Lacombe, 2012). Diante disso vé-se a importancia da competéncia em administrar
conflitos e saber lidar com as diferencas e com as divergéncias da melhor forma possivel, para que sejam
atendidos os desejos das pessoas envolvidas, baseando-se nos propositos da instituicao.

OBJETIVOS
Analisar como ¢ feita a gestdo de conflitos entre discentes e docentes em uma IES confessional.

METODOLOGIA

De acordo com Rampazzo (2013, p. 55) estudo de caso “é a pesquisa sobre um determinado individuo,
familia, grupo ou comunidade para examinar aspectos variados de sua vida”. Esta pesquisa ird proporcionar
informagdes relevantes para a identificacdo de como é feita a gestdo de conflitos entre discentes e docentes em
uma universidade. Dalberio e Dalberio (2009) dizem que o estudo de caso, também conhecido como pesquisa
exploratéria, busca o aprimoramento das ideias ou a descoberta de instituicbes. Seu planejamento é flexivel e
envolve técnicas como: levantamento bibliogréfico, entrevistas e anélise de exemplos para estimular a
compreensdo. Segundo Yin (2001, p. 32) “estudo de caso ¢ uma investigacdo empirica que investiga um
fendmeno contemporaneo dentro de seu contexto da vida real, especialmente quando os limites entre o fenémeno
e 0 contexto ndo estdo claramente definidos”. A pesquisa sera realizada através de um questionario que sera
aplicado em uma IES confessional, localizada na cidade de Cachoeira Paulista, que contera questdes alternativas
e abertas para que os alunos dos 2°, 4° e 6° periodo e professores do Curso de Administracao expressem de que
forma séo geridos os conflitos entre 0s mesmos.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.
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CONSIDERACOES FINAIS
O conflito é algo que acontece em qualquer empresa e todos estdo sujeitos a passar por essa situagdo,
portanto vé&-se a importancia de ter conhecimento em gestdo de conflitos para que sejam resolvidos e amenizados
da melhor forma sem que as partes sejam prejudicadas.
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RESUMO: objetiva-se demonstrar qual é a importancia do marketing digital nos tempos atuais para a captacéo
de clientes e também a fidelizacdo dos mesmos, levando em conta que o comportamento do consumidor mudou
juntamente com a chegada de novas tecnologias e o avanco acelerado. As pessoas exigem instantaneidade e
comodidade no momento da compra, tornando a internet o0 meio mais eficaz para a realizagdo dessas compras e
fazendo com que as organizagdes tracem estratégias de marketing também na web para a atracdo de novos
consumidores e também para a fidelizagao de clientes.

PALAVRAS-CHAVE: fidelizacdo, internet, marketing digital

INTRODUCAO

O marketing digital é de suma importancia para as organiza¢cdes que querem se manter no mercado e
conquistar novos consumidores e também para fidelizar aqueles que ja sdo clientes. Segundo Kotler e Armstrong
(2007, p. 444), “a internet proporcionou aos profissionais de marketing uma maneira completamente nova de
criar valor para os clientes ¢ de construir relacionamentos com eles”. Pode-se destacar que o marketing digital
traz muitos beneficios para as organizacdes; as empresas podem transmitir uma quantidade ilimitada de
informacdes na internet que terdo alcance geografico ampliado e diferente do alcance em que o marketing
tradicional proporciona, além de ter oportunidades também de criar um novo canal de vendas, onde o
consumidor faz suas compras a qualquer momento, com conforto e comodidade no local em que quiser
(KOTLER; KELLER, 2006). Para a fidelizacdo de clientes através do marketing digital, segundo Vetter (2016),
as empresas precisam mostrar aos seus clientes que estdo préximas a eles, mesmo virtualmente. Precisam
agrada-los constantemente, estarem sempre dispostas a esclarecer dividas, receber feedbacks, oferecer produtos
e promocdes. Essas estratégias demonstram que o marketing digital € um grande aliado das organizagcfes no
mundo contemporaneo e 0s consumidores também séo beneficiados.

OBJETIVOS
Objetiva-se demonstrar a importancia do marketing digital para a fidelizacdo de clientes a partir de
dados obtidos em pesquisas bibliogréficas.

METODOLOGIA

Para a elaboracdo do presente trabalho serd utilizada como metodologia a pesquisa bibliogréfica. Para
Lakatos e Marconi (1992, p. 43), em relacdo a pesquisa bibliografica, “trata-se de levantamento de toda
bibliografia ja publicada, em forma de livros, revistas, publicacBes avulsas e imprensa escrita. Sua finalidade é
colocar o pesquisador em contato direto com tudo aquilo que foi escrito sobre determinado assunto”. Segundo
Lakatos e Marconi (1992), a pesquisa bibliografica é dividida em partes, compreendendo todo o processo da
pesquisa, desde a definicdo do tema a analise e redacéo das informagdes. Portanto, para o desenvolvimento deste
estudo, a pesquisa bibliogréafica sera utilizada seguindo o padrdo de suas fases e servira para a coleta de
informagdes acerca do tema, o marketing digital e sua importancia para a fidelizacdo de clientes, através de
livros, artigos e revistas académicas.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS
O marketing digital é de suma importancia para captacdo e fidelizacdo de clientes, pois com os avancos
tecnoldgicos cada vez mais acelerados surge a necessidade de adaptacdo por parte das organizacbes e o
entendimento de que o comportamento do consumidor mudou, que a época atual exige instantaneidade,
comodidade e eficiéncia, tracando estratégias de marketing na web para alcancar os consumidores e também
fideliza-los.
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RESUMO: objetivou-se identificar os perfis de lideranca existentes nos docentes a partir de um estudo de caso
em uma Instituigdo de Educacdo Superior. Inicialmente buscou-se embasamento na literatura para conhecer
quando ocorreu o surgimento do tema, das defini¢des e, posteriormente, desdobramentos através de revistas
académicas, livros e artigos cientificos. Sera realizada uma pesquisa com a aplicacdo de questionario para a
coleta de dados para os docentes da Instituicdo e para os alunos do 8° periodo do Curso de Administracdo a fim
de analisar os dados coletados atraves do método quantitativo e qualitativo. Pretende-se com este estudo destacar
a importancia da lideranca no ambiente educacional, pois sdo encontrados estudos realizados em varias areas
organizacionais, considerando que este € um fator basico para a eficacia de qualquer instituicdo, empresa ou
organizagdo. Professores podem formar seguidores e essa lideranca deve ser reflexionada, de fato, quando o
docente reconhece a importancia de sua lideranca na formagdo como mediador no processo de aprendizagem,
provocando melhores resultados.

PALAVRAS-CHAVE: docentes, formag&o, IES, perfis de lideranca

INTRODUCAO

Com o intuito de identificar os perfis existentes nos docentes surgiu a necessidade do estudo sobre a
lideranga. Houaiss (2001, apud LIMA; NETO, p. 5, 2011) afirma que o termo “liderar” foi utilizado pela
primeira vez em 825 d.C. A palavra tem origem inglesa e foi conceituada como o ato de: “conduzir, dirigir,
guiar, comandar, persuadir, encaminhar, encabegar, capitanear, atravessar”. A lideranga é o tipo de tematica
quando ndo se é possivel definir explicitamente sua origem, mas é possivel verificar preocupagdo sobre o0 assunto
desde a época de Platdo. Para compreender lideranca, apresentam-se algumas defini¢fes: Silva (2005, p.252),
define “lideranga como o processo de dirigir e influenciar as atividades de grupos, no sentido de alcance de
objetivos, em uma dada situa¢do”. Lacombe (2012, p. 140) afirma que lideranga é o uso do poder e influéncia
para dirigir atividades dos seguidores para atingir determinados objetivos. A lideranca, segundo 0 mesmo autor,
sO sera eficaz quando as agdes atingirem o0s objetivos, garantindo o continuo comprimento dos liderados. A
lideranca estabelece relacdo com a evolugdo das teorias, que néo se excluem, ou seja, se complementam. Com o
avango de mais estudos sobre a lideranga, alguns autores classificam esta abordagem de “nova lideranga”, isto &,
a lideranca carismética, transformacional e transacional. Franca (2006, p. 64) explica que “a lideranga
carismatica estd associada ao carisma”, sua origem é grega e significa inspiragdo divina. O estudo incide sobre a
lideranca no contexto de organizacdo do ensino superior através da lideranca docente. Para Lourdes (2013 apud
SILVA; LIMA, 2011) o aprendizado dos alunos é vinculado pela lideranga existente no local de ensino e na sua
qualidade, considerando que estes fatores sdo essenciais nos resultados dos discentes. Através desta perspectiva
os resultados dependem totalmente dos lideres que estdo a frente da organizagdo. Diante do exposto, pretende-se
com este estudo identificar quais perfis de lideranca dos docentes sobressaem e quais os impactos na formagao
do futuro profissional de Administracdo da Instituicdo de Ensino Superior. Diante da literatura apresentada, fica
claro que ndo existe lider sem liderados, tornando este processo uma interacéo pessoal, pois em toda explanagdo
do tema é visivel a relacdo direta das partes. Sera usada a abordagem da nova lideranca para identificar, analisar
e compreender os perfis dos docentes e, posteriormente, buscar entender a influéncia sobre a formacdo do
discente.

OBJETIVOS
Obijetivou-se identificar os perfis de lideranga existentes nos docentes do Curso de Administragdo de
uma IES confessional, entendendo a influéncia do docente na formagdo do profissional e compreendendo como
esta influéncia impacta na formagdo dos discentes, além de realizar uma pesquisa bibliografica do tema com o
intuito de se analisar o que esta sendo estudado até 0 momento presente.

METODOLOGIA
Serd realizado um estudo de caso para erudigdo da percepcao dos alunos sobre as liderancas existentes
nos docentes e a propria percepcao destes sobre sua lideranga. Para compreensdo de como se dara o estudo,
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primeiramente traz a definicdo do que é estudo de caso na visdo de autores. No entendimento de Rampazzo
(2011, p. 57), “é a pesquisa sobre um determinado individuo, familia, grupo ou comunidade para examinar
aspectos variados de sua vida”. Na abordagem de Yin (2001, p. 32,33), “um estudo de caso é uma investigagdo
empirica que investiga um fenémeno contemporaneo dentro de seu contexto da vida real, especialmente quando
os limites entre o fendmeno e o contexto ndo estdo claramente definidos”. Esta investigacdo apresenta uma
situacdo Unica, pois tem muito mais varidveis de interesse do que pontos de dados, baseando-se em varias fontes
de evidéncia como resultado, convergindo os dados em formato de tridngulo. Em um artigo elaborado por
Martins (2008, p. 11), sobre uma reflexdo da aplicabilidade da pesquisa no Brasil, o autor define estudo de caso
como uma estratégia metodoldgica aplicada para avaliar e descrever situacfes que o ser humano faz parte.
“Busca-se apreender a totalidade de uma situacdo e, criativamente, descrever, compreender e interpretar a
complexidade de um caso concreto, mediante um mergulho profundo e exaustivo em um objeto delimitado”. Em
relacdo a estratégia de execucdo de um estudo caso, Martins (2008, p. 12) afirma que a teoria preliminar é
composta pela exposi¢do do problema de pesquisa, de questdes orientadas, do enunciado de preposicdes, teses e
sera avaliada a partir dos achados da pesquisa. Com um detalhado planejamento da investigacdo, construcéo de
um protocolo do caso, “contendo descricdo dos instrumentos de coleta de dados e evidéncias, estratégias de
coleta e andlise de dados, possiveis triangulacfes de dados, provaveis encadeamentos de evidéncias e avaliacdes
da teoria previamente admitida, com a finalidade de se construir uma teoria (Grounded Theory) para explicagdo
do objeto de estudo: o caso”. Para complementar esse estudo de caso, o propdsito serd descritivo, “a pesquisa
descritiva, em suas diversas formas, trabalha sobre dados ou fatos colhidos da prépria realidade. Para isso, séo
utilizados como principais instrumentos a observagdo, a entrevista, 0 questionario, o formulario e outras
técnicas” (RAMPAZZO, 2011, p. 57). Sendo assim o instrumento utilizado para a coleta de dados sera a
aplicacdo de questionario com perguntas de maltipla escolha em escalas tipo Likert, baseados em afirmacgdes das
Teorias de Lideranca, para 0s docentes da Instituicdo e para os alunos do 8° periodo do Curso de Administragdo,
pois sdo os discentes com mais tempo de contato com os professores, a fim de confrontar os dados coletados e
analisar os dados através do método quantitativo. Também seré& analisado através do método qualitativo com a
intencdo de interpretar a complexidade do comportamento. O questionario sera elaborado através da ferramenta
Google Forms e enviado aos participantes da pesquisa, além de explanar sobre o tema proposto com um
levantamento bibliografico, tendo como referéncia revistas académicas, livros e artigos cientificos.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Em andamento.

CONSIDERACOES FINAIS

Lideranca € um tema muito discutido no ambiente organizacional. Muitas empresas buscam atingir
metas através do lider, que conduz seus liderados para alcancgar os objetivos. A lideranca é considerada como um
fator importante na motivacéo e conducdo de alcance de metas. A intencdo é identificar os perfis de lideranca
existentes nos docentes de uma IES confessional e entender como estas liderancgas influenciam na formacéo do
profissional de Administracdo, tendo em vista que o profissional atuante na organizacdo passa por um ambiente
educacional que o prepara para 0 mercado, desenvolvendo varias competéncias e habilidades, dentre as mesmas
a lideranga. Sem a formacéo necesséria este profissional pode ter deficiéncias no &mbito técnico e humano. A
pretensdo é chegar ao resultado que afirme a importancia da lideranga dos professores na ministracdo de aulas e
como isso impacta na formacéo do futuro profissional.
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RESUMO: o recrutamento e selecdo é o primeiro processo da gestdo de pessoas que, com suas técnicas,
influencia diretamente na decisdo de atrair e escolher pessoas de forma adequada. Este trabalho trata sobre a
gestdo de pessoas: sua origem e conceitos. A pesquisa enfatiza o processo de recrutamento e selecdo, retrata
também conceitos e ferramentas. O presente artigo tem como objetivo observar quais sdo as técnicas de
recrutamento e selecdo utilizadas pela organizacéo estudada. Foi realizado um estudo de caso no qual se aplicou,
junto a proprietaria do hotel, uma entrevista com onze perguntas abertas. Através da analise de dados foi possivel
analisar a forma que um hotel recruta e seleciona seus funcionarios. Logo, como resultado, identificou-se que o
hotel recruta de maneira adequada, mesmo a proprietaria do hotel ndo tendo conhecimento teécnico; é ela quem
realiza essas atividades da forma que mais Ihe convém para seu hotel.

PALAVRAS-CHAVE: gestdo de pessoas, organizaces hoteleiras, recrutamento, selecdo de pessoas

INTRODUCAO

Cachoeira Paulista-SP esta entre as cidades do circuito religioso do Vale do Paraiba com aumento do
nimero de peregrinos. Com isso pousadas, hotéis e restaurantes tomam conta da grande maioria dos
estabelecimentos, pois com o aumento da demanda, houve a necessidade de expansdo. Além disso, de acordo
com 0 COMTUR (Conselho Municipal de Turismo), como a cidade € turistica e recebe milhdes de pessoas
anualmente, entende-se que é fundamental possuir um bom atendimento e acolhimento desses turistas. A partir
dessa percepgdo leva-se em consideracdo que a gestdo de pessoas é de suma importancia para que 0s
funcionarios se firmem em seus cargos. Tal feito ocorre de acordo com os subsistemas da gestao de pessoas que,
de acordo com Knapik (2011), sdo: captacdo de pessoas, orientacdo e acompanhamento de pessoas,
desenvolvimento de pessoas e remuneracdo, valorizagdo e seguranca de pessoas. Assim, quando se aborda a
captacdo de pessoas, refere-se ao recrutamento e sele¢éo, que sdo os primeiros passos a serem seguidos antes da
contratagcdo. Sendo assim, com o intuito de atingir o objetivo do trabalho, foi elaborada a seguinte pergunta
problema: “as técnicas de Recrutamento e Selecdo de Pessoas usadas no hotel estudado estdo de acordo com as
técnicas abordadas pelos autores do tema?”.

OBJETIVOS
Analisar como o hotel estudado recruta e seleciona funcionarios; verificar se este procedimento é
realizado de acordo com o que 0s autores que estudam o tema “Recrutamento e Selegdo” abordam.

METODOLOGIA

No presente trabalho utilizou-se como metodologia o estudo de caso, pois segundo Yin (2001) o estudo
de caso é considerado uma estratégia para diversas situagdes, inclusive para os estudos organizacionais, além de
ser cada vez mais usado como um recurso nas pesquisas académicas. Para mais procurou-se realizar uma
entrevista que, de acordo com Rampazzo (2013), € uma forma de se obter as informagdes desejadas através da
conversacdo com o entrevistado. Segundo Rampazzo (2013) existem dois tipos de entrevistas: a estruturada, cuja
entrevista deve seguir um roteiro de perguntas, e a ndo estruturada, que é a entrevista em que 0 entrevistador
pode ser mais livre e ndo ter um roteiro. Sera realizada a entrevista estruturada com onze perguntas abertas, de
abordagem qualitativa, tendo sido realizada com a proprietaria do hotel, com dia e horario agendados no préprio
local. Para compreender todas as respostas com mais clareza, a entrevista foi gravada e depois transcrita, o que
auxiliou na identificagdo dos dados. As perguntas foram feitas e as respostas analisadas com base no referencial
tedrico com o intuito de observar quais as técnicas de Recrutamento e Selecdo utilizadas pela organizacéo
estudada. Livros, artigos e monografias fundamentaram as pesquisas bibliograficas sobre as teorias que também
compdem o desenvolvimento deste trabalho.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Knapik (2011) explica sobre a estrutura da area de gestdo de pessoas. O autor afirma que a gestdo de
pessoas ¢ dividida em subsistemas e que os principais processos de gestdo de pessoas podem ser combinados em
quatro subsistemas, sendo: captacdo de pessoas, orientacdo e acompanhamento de pessoas, desenvolvimento de
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pessoas e remuneracao, valorizagdo, seguranca de pessoas. Para Dutra (2013) gestdo de pessoas é um conjunto
de métodos que fazem com que haja expectativas e satisfacdo entre a empresa e a pessoa. lgualmente Dutra
(2013) enfatiza a importancia da conciliacdo para a empresa e para as pessoas, pois, se compartilharem dos
mesmos objetivos, a tendéncia é alcancar as expectativas de ambos, fazendo com que cheguem ao sucesso. Além
disso, assim como Knapik (2011) trata dos subsistemas, Dutra (2013) também explica que a gestdo de pessoas é
formada por subsistemas e, complementa, que estes trabalhando de forma micro podem transformar o todo. De
acordo com Fernandes (2011) as empresas buscam cada vez mais por melhorias em seus resultados, visando
sempre ao lucro e as oportunidades no mercado. Contudo, isso s6 é possivel se houver investimento e
desenvolvimento nos recursos humanos, uma vez que a area de Recursos Humanos é responsavel por zelar pelo
colaborador. Dessa forma, se as pessoas certas estiverem ocupando o cargo certo, a organizagdo tem grande
chance de chegar ao sucesso. Para isso, é importante realizar o processo de recrutamento e selecdo de maneira
correta e planejada para que a empresa néo tenha problemas ao longo do tempo com seus funcionérios. E valido
ressaltar que os processos de recrutar e de selecionar caminham juntos na area de Gestdo Pessoas, pois apesar de
serem subsistemas diferentes um complementa o outro. Assim o Recrutamento e Sele¢do tem como base a méo
de obra da empresa, uma vez que essa ferramenta se responsabiliza pelos colaboradores. Além disso, segundo
Avila e Stecca (2015), esses dois processos tém a funcio bésica de atrair e escolher os candidatos que estdo de
acordo com o cargo, com o intuito de buscar o candidato que mais se encaixa também com a organizagdo e,
assim, “acertar na escolha”. De acordo com Avila e Stecca (2015) o processo de recrutamento se da em quatro
passos: a emissdo da Requisicdo de Pessoal (RP); a aprovagdo pelo superior imediato; a analise do perfil
desejado pelo candidato; inicio do processo. Esses quatro passos sdo realizados pela empresa e sempre por um
profissional de Recursos Humanos. Avila e Stecca (2015) também explanam sobre o processo de sele¢io: “as
técnicas de sele¢do sdo inumeras e podem variar para cada tipo de organizacdo, para o cargo, ramo de negdcio e,
muitas vezes, do conhecimento que os profissionais responsaveis possuem”.

CONSIDERACOES FINAIS

Esse sistema de gestar pessoas € composto por varios subsistemas, sendo que o primeiro deles é o
Recrutamento e Selecdo. Logo, nota-se que recrutar e selecionar, além de caminharem juntos, possuem certa
influéncia diante de todo o sistema de Gestdo de Pessoas, pois recrutando e selecionando bem os demais
subsistemas terdo mais chance de trazerem bons resultados a empresa. Para mais, apds o estudo de caso e a
analise dos dados, percebeu-se que cada empresa tem sua maneira de recrutar e selecionar. As grandes
organizacdes possuem departamentos especificos e pessoas qualificadas para exercerem tal fungdo. Entretanto,
ao tratar de pequenas empresas, nota-se que esse departamento nao se faz tdo necessario, uma vez que empresas
de pequeno porte e/ou empresas familiares conseguem gerir de forma mais ampla, ndo havendo, portanto, a
necessidade de ter todos os setores que uma grande empresa possui. No inicio do trabalho, foi colocada a
seguinte problematizacao: “as técnicas de Recrutamento e Sele¢do de Pessoas usadas no hotel estudado estdo de
acordo com as técnicas abordadas pelos autores do tema?”. Assim, com base na pesquisa tedrica e no estudo de
caso realizado, nota-se que as ferramentas e técnicas utilizadas pela proprietaria do hotel estdo de acordo com as
abordagens dos autores do tema. Contudo, percebe-se também que a proprietaria ndo realiza todas as técnicas,
pois a mesma ndo possui conhecimento suficiente na area, mas, mesmo assim, recruta e seleciona da maneira
que mais se adequa ao seu hotel. O objetivo do trabalho foi observar quais as técnicas de Recrutamento e
Selecdo utilizadas pela organizacgdo estudada. Dessa forma, ao averiguar os dados obtidos na entrevista, certifica-
se que o objetivo foi alcangado. As ferramentas e técnicas de recrutamento e sele¢do utilizadas pelo hotel
estudado sdo: recrutamento por meio do Posto de Atendimento ao Trabalhador (PAT), recrutamento por
referéncia, selecdo de curriculos, entrevista por e-mail com questionario e entrevista presencial. Isso pode ser
percebido por meio da entrevista realizada com a proprietaria do hotel e, logo, pela anélise de dados com base
nos autores do referencial te6rico. Apo6s finalizar este caso, compreende-se que a maneira como o hotel recruta e
seleciona ndo esté errada, pois a proprietaria faz de acordo com as necessidades do hotel. Além disso, a mesma
adquiriu muita experiéncia ao longo de sua vida ativa no mercado. Assim, é possivel considerar que os objetivos
deste estudo foram atingidos, bem como a pergunta problema foi respondida. Este ndo é um trabalho conclusivo.
As informacdes que compdem este artigo poderdo servir como referéncia para estudos futuros relacionados ao
tema. Desse modo, como sugestdo de uma nova pesquisa, propde-se realizar um estudo de caso em dois hotéis de
Cachoeira Paulista-SP a fim de identificar as dificuldades encontradas ao recrutar e selecionar e analisar se essas
dificuldades sdo as mesmas em ambos, realizando, assim, um trabalho que os demais hotéis possam ter como
base.
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RESUMO: o projeto de pesquisa delimita-se a abordagem de aspectos do Fotojornalismo, imergindo na esfera
do Turismo Religioso no Vale do Paraiba. Apropria-se das técnicas de Fotografia para registrar o caminho de fé
na regido. O trabalho trata de um fendmeno social da contemporaneidade: as peregrinacdes em atrativos do
Turismo Religioso na Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte.

PALAVRAS-CHAVE: fotojornalismo, peregrinacdes, religido, turismo religioso, Vale do Paraiba

INTRODUCAO

O Fotojornalismo permite a aproximagéo do publico ao fato com maior compreensdo e visualiza¢do do
assunto. A utilizacdo de imagens para expressar e transmitir uma informacao é um artefato da comunicagdo. A
classica e problematizada afirmacdo do pensador politico e filésofo chinés, Chiu Kung, conhecido como
Confucio “uma imagem vale mais que mil palavras”, relaciona-se, atualmente, com o propdsito de apropriar-se
de recursos visuais para expressar, compreender ou explicitar contetidos, sejam complexos ou simples. E uma
forma semiolégica de transmitir mensagens, conceitos e informac@es, atraindo com mais énfase os olhares da
sociedade para o contelido. Com o surgimento da Fotografia, no século XIX, pelo francés Joseph Nicéphore
Niépce, torna-se capaz o registro de praticas sociais, condutas habituais, culturais, fendmenos sociais, eventos,
ocasides, entre outros pressupostos. Desde entdo, os paradigmas da Fotografia vém se modificando; as formas de
registrar a realidade se transformando e se aperfeicoando.

OBJETIVOS
Abordar o Fotojornalismo com anélise no Turismo Religioso na Regido Metropolitana do Vale do
Paraiba e Litoral Norte visto que a regido ¢ considerada “Caminho de Fé” por conta dos templos sagrados
reconhecidos nacionalmente. Registrar igrejas, santuarios e capelas Catdlicas que fazem parte do trajeto de fé
dos fiéis. Realizar uma exposicédo fotojornalistica com imagens que expressam aspectos do Turismo Religioso na
Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte.

METODOLOGIA
Realizou-se pesquisa bibliografica para o aprofundamento do conhecimento e de técnicas acerca do
Fotojornalismo, da Fotografia, do enquadramento e da composicao fotografica a fim de potencializar o projeto e
nortear a exposicao fotografica, que é o produto final. Segundo Rampazzo (2002) a pesquisa bibliografica deve
ser o inicio de qualquer tipo de pesquisa ou projeto, podendo ser referenciais tedricos publicados em livros,
revistas, entre outros, que conduzem para 0 levantamento da questdo a ser dissertada, também para a
fundamentagdo tedrica do tema e ainda para a justificacdo dos limites e beneficios da pesquisa.

RESULTADOS PRELIMINARES

Ao pensar em formas de expressdo de conteddos de qualquer raiz, deve-se refletir a relagdo deste
conteido para com o ambiente externo e a mensagem produzida pelo mesmo. No caso da Fotografia hd um
consenso atribuido na execugdo do ato de fotografar, que parte do principio da representatividade do real, ou
seja, a Fotografia é uma copia fiel daquilo que € visto no mundo. Para Philippe Dubois (2012) existe uma espécie
de consenso ao qual pretende que o verdadeiro documento fotografico presta contas do mundo com fidelidade, é
uma prova daquilo que é mostrado, atribuindo credibilidade do peso do real bem singular. Nesse percurso da
construcdo da identidade da Fotografia, Philippe Dubois apoia-se nas teorias semidticas de Charles Sanders
Peirce, sobretudo na nocdo de indice, em oposicdo a icone e a simbolo, visto por alguns estudiosos como uma
I6gica, ou mesmo uma epistemologia (reflexdo geral em torno da natureza) da qual a imagem fotografica
proveria como um influente exemplo. A Semiética é a ciéncia que investiga a constituicdo de um signo na
producéo de significagdo e de sentido na linguagem, em que 0s varios tipos de linguagens séo objeto de estudo.
Segundo Peirce (2005, p.46) o signo que constitui a linguagem “é aquilo que, sob certo aspecto ou modo,
representa algo para alguém”, sendo um meio de comunicacdo entre os individuos, perceptivel pelos diversos
orgdos dos sentidos humanos (visdo, audi¢do, paladar, tato e olfato). A linguagem deve ser considerada em todos
seus ambitos (todos os tipos de linguagem) verbal (constituida por palavras orais ou escritas) e ndo-verbal
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(constituida por elementos imagéticos, gestos, sons, movimentos etc.), ou ainda, outras formas mais complexas,
constituidas, ao mesmo tempo, de elementos diversos, tanto verbais quanto ndo-verbais. Com o estudo da
Semiotica compreende-se que a Fotografia € uma linguagem, isto €, uma forma de comunicacdo dos individuos.
No entanto € um signo que, como todos os signos, contém significados e sentidos. Para que uma fotografia
transmita uma mensagem, é essencial pensar na narrativa que a envolve. De acordo com a percep¢do de Marilda
Medina (2003) a narrativa esta presente em todos os aspectos sociais e inclusive nos inimeros desafios que a
contemporaneidade oferece tanto ao cidaddo bem conceituado, quanto aquele em situacdo de vulnerabilidade ou
marginalizacdo, seja social, étnica, cultural ou religiosa. O ato de redigir um texto ao qual expresse, em narrativa,
a histéria do cotidiano de uma realidade é uma maneira de inserir o publico naquele contexto, de forma
dramatica, para atrair a atengdo. A sociedade contemporanea presencia a representatividade através das imagens
de fendmenos sociais. A evolucdo tecnolégica possibilitou o avanco da sociedade e, consequentemente,
mudancas de comportamentos e habitos em que, com o surgimento da midia, novas formas de ver o0 mundo
foram implantadas, trazendo a tona o conceito da representatividade e de espetaculos. Esta época foi marcada
pela velocidade e mobilidade na vida das pessoas que, de forma gradativa, foram adaptando-se com as formas de
comunicagdo e modos de vida. As novas condi¢des de produgdo acumularam espetaculos que implantaram
aspectos de vida baseados na representacdo do mundo, ou seja, as pessoas passaram a ter uma relagdo social
mediatizada por imagens. Através deste aspecto pode-se afirmar que a sociedade traduz como necessario
acompanhar os avancos tecnoldgicos e as mudangas sociais. O espetaculo tornou-se parte integrante da
sociedade. Segundo Guy Debord (1931-1994) o espetdculo é a prépria sociedade e seu instrumento de
unificacdo, isto é, todo olhar e consciéncia é concentrado no espetaculo, pois esse j& estd introduzido na
sociedade, é parte integrante da massa. Nesse sentido Debord (1931-1994, p.15) completa que esta forma de
representagdo do mundo é o coracdo da irrealidade da sociedade real, em que as pessoas estdo inseridas em uma
realidade em que a imagem e recursos visuais no geral predominam na sociedade. Uma imagem vale mais que
mil palavras. Este dito de Confucio retrata 0 pensamento da sociedade contemporanea em relacdo a forma de
representatividade. Os olhares do publico sdo voltados para contelidos ricos em imagem e dinamicidade optando,
até mesmo, por contetidos audiovisuais em que unem a imagem com o som. O Fotojornalismo nessa sociedade
imagética ganha visibilidade e autonomia para atuar como um material jornalistico conciso, objetivo, imparcial e
de alto valor informativo, visto que a imagem, por si propria, expressa e transmite uma mensagem sem precisar
de palavras. Em um ambito social a imagem traz praticidade e agilidade as pessoas que procuram por
informagdes rapidas. No Fotojornalismo as pessoas se sentem mais inseridas no contexto abordado, pois
conseguem visualizar o ocorrido. Sob esta perspectiva, tendo como objeto de analise um fendmeno social, neste
caso a religido, com o intuito de divulgar e apresentar o Turismo Religioso na Regido Metropolitana do Vale do
Paraiba, o Fotojornalismo contribuird com esses registros das peregrinagdes de forma dindmica, representativa e
visual.
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RESUMO: a presente pesquisa constitui-se em um estudo sobre os efeitos da musicoterapia como auxilio no
tratamento de doencas fisicas ou psicoldgicas. Esta terapia alternativa contribui na comunicacao, expresséo e
reabilitacdo dos pacientes na sociedade, através da melhora fisica, cognitiva e emocional. Analisando estudos
existentes sobre os resultados positivos de sua utilizagdo, em doencgas e ambientes hospitalares, assim como por
qualquer pessoa, discutiu-se acerca do tema, possibilitando ampliar sua divulgacdo para a sociedade. Acredita-se
que a musicoterapia € utilizada pelas pessoas mesmo sem conhecimento previo desse tipo de terapia e, portanto,
sua inclusdo em hospitais e postos de saude, assim como em escolas, seria de extrema importancia, j& que seus
resultados tendem a ser positivos. No entanto, diante da escassez de dados a respeito do tema, mais pesquisas s&o
necessarias para que, futuramente, a muasica possa ser descrita como terapia alternativa, se tornando mais
acessivel a populacéo.

PALAVRAS-CHAVE: musica, saide mental, terapia alternativa, terapia musical

INTRODUCAO

E recente a inclusdo da musicoterapia como ferramenta auxiliar no tratamento de doencas nos grandes
hospitais brasileiros, como por exemplo, o Hospital Albert Einstein (SP), Sirio Libanés (SP), Hospital Roberto
Santos (BA) e Instituto Nacional de Cancer (INCA). Esta terapia alternativa, aliada ao tratamento farmacolégico,
ajuda a promover e facilitar a comunicacdo existente entre a equipe médica e o paciente contribuindo na
mobilidade, organizagdo e expressdo deste. “O uso da musica tem significancia quando utilizada de forma
terapéutica com a finalidade de diminuir os niveis de estresse, ansiedade e desconfortos, [...]” (BARAN, SILVA,
MERCES, 2016, p. 2). Como conseguinte, atende as necessidades fisicas, emocionais, mentais, sociais e
cognitivas; assim, o0 musico terapeuta utiliza da muasica e suas caracteristicas como melodia, ritmo e harmonia
para reabilitacdo do paciente na sociedade. Quando utilizada em hospitais, € capaz de humanizar os
procedimentos hospitalares, evitando os possiveis traumas ocasionados, principalmente, em internagdes de longo
prazo. “E neste contexto que se insere a aplicagdo da misica nas praticas assistenciais, como estratégias de
cuidado que proporcionam estimulos cognitivo, sensorios e motores, [...]” (BARAN, SILVA, MERCES, 2016, p.
2).

OBJETIVOS
Objetivou-se demonstrar os beneficios e resultados da musicoterapia aliada ao tratamento de doengas,
exemplificando os efeitos positivos causados, ampliando sua divulgagéo e tornando-a mais acessivel a sociedade.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento desse trabalho foram realizadas pesquisas bibliogréficas sobre a musicoterapia
e seus beneficios e a partir delas, formulou-se fichamentos de referéncias e de citacGes. Além destes, utilizou-se
também o Formulério do Google, para realizar uma pesquisa de campo com 0s seguintes questionamentos: 1. Ja
ouviu falar sobre musicoterapia? 2. Sabe dizer o que € musicoterapia? Explique. 3. Conhece alguém que ja
utilizou do tratamento? 4. Ouve musica com qual frequéncia? 5. Qual estilo de musica mais ouve? 6. Vocé
acredita que a musica pode influenciar no comportamento humano? A pesquisa foi veiculada nas redes sociais
dos integrantes do grupo, durante um periodo de sete dias, obtendo 80 respostas, dentre as quais pode-se
perceber que a musicoterapia é pouco conhecida, mas eficaz, tendo em vista que a maioria dos participantes da
pesquisa utilizam-se dela mesmo sem ter conhecimento dos seus beneficios e influéncias. Também foi realizada
uma entrevista através de e-mail com o musico Fabio Roniel, autor do CD “Sonhando com os anjos”, que utiliza
da musicoterapia para melhora do sono.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Dados da literatura mostram que “a musica envolve o ser humano em dindmicas psicoldgicas e
fisiologicas, tendo a capacidade de estruturar e comunicar pensamentos e emogdes nos ambitos da vida
individual e coletiva e isto a dota de atributos terapéuticos” (SILVA, OLIVEIRA, DAMASCENO et al., 2012).
Comparando esse estudo com os resultados obtidos através da pesquisa desenvolvida pelo Google formulario,
verificou-se que a maioria dos participantes se utilizam da musica para alivio de emocdes, mas desconhecem que
essa utilizacdo é uma forma de musicoterapia. Complementando a discussao, a luz de outra teoria, “a musica
além de ajudar na comunicacdo e expressdo, dos pensamentos e emocdes, ajuda também na diminuicdo e
controle da dor, por meio do relaxamento e da liberagdo de endorfinas, causados por essa [...]” ((SILVA,
OLIVEIRA, DAMASCENO et al., 2012). Assim, a musicoterapia cumpre seu papel de resultar em efeitos
positivos para quem utiliza-se dela e contribui na qualidade de vida do usuario. Em entrevista realizada com o
musico Fabio Roniel, da Comunidade Cancéo Nova, Cachoeira Paulista- SP, compositor do CD “Sonhando com
os anjos”, verificou-se 0 impacto da musicoterapia no tratamento da insénia. A producdo do CD baseia-se no
estudo da “teoria da sincronizagdo das ondas cerebrais” indicando a frequéncia delta como responsavel por
encaminhar a pessoa ao sono profundo, e através de sua execucdo é possivel prevenir e tratar a saide mental e a
insénia, melhorando a noite de sono. Como exemplo de caso citado pelo entrevistado, destaca-se o de uma
senhora que deixou de fazer uso do tratamento farmacoldgico, pois alcangou seus resultados atraves da musica
presente no CD. A musica pode ser usada até de modo terapéutico para ativar 6rgdos ou glandulas do corpo
humano (TANNUS, TANNUS, 1996). Diante disso, mais uma vez a musicoterapia cumpre seu papel impar na
melhora de quem a utiliza. “A musica faz parte da vida do ser humano, por isso devemos dar importancia a ela e
saber utiliza-1a para o crescimento das pessoas” concluiu o musico Fabio Roniel, evidenciando que € preciso,
portanto, que descubramos a musica como instrumento para uma melhor qualidade de vida.

CONSIDERACOES FINAIS
Ao longo do desenvolvimento do trabalho, observou-se uma escassez na busca de dados que
comprovem ou demonstrem o0 uso da musicoterapia ao redor do mundo. Portanto, acredita-se que é necessario
analisar mais profundamente sua utilizacdo para que, futuramente, a musica possa ser descrita como terapia
alternativa, se tornando mais acessivel a populacéo, j& que sua inclusdo em hospitais, postos de salde e escolas
depende, em sua maioria, de comprovagdo por meio de estatisticas que demonstrem sua eficacia.
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RESUMO: apresentado como Trabalho de Conclusdo do Curso de Jornalismo, o projeto de Assessoria de
Imprensa Esportiva do Time de Flag Football, Guaratinguetda White Cranes, propde acGes de comunicacao,
almejando a visibilidade da equipe, principalmente junto & imprensa de Guaratinguetd-SP. A partir das
estratégias delineadas em um plano de assessoria, o trabalho comportou o acompanhamento do time, producéo
de contelido em texto, foto e video, divulgacdo de releases e criagdo de uma Sala de Imprensa online para
fortalecimento e difusdo da imagem institucional. Os métodos e técnicas aplicadas reinem pesquisa
bibliografica, entrevistas e analise de dados. O resultado evidencia os beneficios proporcionados pelos servigos
prestados por uma assessoria esportiva como conquista de midia espontanea, difusdo de informagdes positivas e
fortalecimento da imagem do time.

PALAVRAS-CHAVE: assessoria de imprensa, assessoria online, esporte, futebol americano

INTRODUCAO

O trabalho em Assessoria de Imprensa requer o conhecimento claro das definigbes de Assessoria e
Relagdes Publicas. Ao questionar estes dois conceitos, Mafei (2012, p. 31) afirma que “ndo déa para conceber um
profissional que queira se aventurar por qualquer campo imaginavel e que ndo saiba quem antes pisou por ali” e
que compreender a evolucao dessas areas permite conhecer como se estabeleceram os conceitos com 0s quais se
devera trabalhar diariamente. Na visdo da Federacdo Nacional dos Jornalistas do Brasil a Assessoria de Imprensa
¢ definida como sendo “a intermediagéo das relagdes entre o assessorado e os veiculos de comunicagdo, tendo
como matéria-prima a informagdo e como processo sua abordagem na forma de noticia” (FERRARETTO.
FERRARETTO. 2009. p.13). Conforme sugere Mafei (2012), apds a elaboracdo, apresentagdo do plano de
assessoria ao assessorado e de sua aprovagdo, o proximo passo sera “armar-se”, saber quais ferramentas usar
nesse trabalho. A autora apresenta ferramentas ja padronizadas por agéncias de comunicagdo com as quais um
novo assessor de imprensa precisara trabalhar, a saber: press kit, follow up, mailing list, press release, clipping,
acompanhamento online, media training, workshops e websites. Todos esses itens sdo necessarios para um bom
trabalho de divulgacdo. A partir desta concepgdo websites especializados em assessoria devem ser criados com a
finalidade de informar os jornalistas, melhorando o relacionamento do assessorado com a imprensa. Para a
autora nos tempos atuais é imprescindivel a presenca de uma organizac¢do na internet com um site claro e com as
informacBes bem destacadas, separadas por categorias e assuntos relacionados. No tocante ao segmento
esportivo Faria (2012) sugere que o mercado é bem motivador, j& que as noticias esportivas sempre dao boas
condicOes de trabalho, haja vista que frequentemente ha divulgagdes de contratacfes de jogadores com enorme
soma de salarios e contratos milionarios. “A verdade ¢ que o esporte se tornou um dos melhores mercados para
se investir” (FARIA. 2012, p. 15). Assim é bem promissor esse tipo de atividade em Assessoria de Imprensa.
Faria (2012) ressalta que: “A secdo de esportes de um jornal é um dos espacos mais procurados pelo leitor. Os
programas esportivos na televisdo aparecem constantemente na lista dos campedes de audiéncia, quase sempre
com as mais caras cotas de propaganda. O mesmo acontece nas radios, nas revistas e na internet. Tudo isso pela
procura constante das pessoas, que querem ver noticias do seu time e do esporte em geral. Se a demanda é
grande, os veiculos de comunicacéo precisam corresponder a altura”. (FARIA. 2012, p. 29). Na visdo de Faria
(2012), este fator é bem explicito no Brasil e ndo ha necessidade de pesquisa para tal afirmacéo, que a principal
modalidade em exposicdo no pais é o futebol, portanto tratar sobre outra modalidade de esporte é desafiador,
porém ndo menos importante. (FARIA, 2012. p. 29). Ainda segundo Faria (2012) uma forma interessante e atual
para se trabalhar a divulgagdo de um assessorado por uma Assessoria de Imprensa esportiva é a internet. O autor
indica que para fortalecer e certificar essa ideia basta fazer uma pesquisa pela internet; o resultado ser4 uma
grande lista de sites oficiais de todas as grandes equipes do Brasil € do mundo. “Em nosso pais, os clubes [de
futebol] usam cada vez mais suas paginas na internet e ela serve de pauta para uma boa parte de veiculos de
comunicagdo. A mentalidade é simples: se estd no site do clube, ¢ uma informagdo oficial” (FARIA. 2012, p.
45). Porém, ndo basta apenas ter um site para disponibilizar o conteido, € preciso que 0 mesmo seja bem claro
com visual simples, organizado, com facilidade de leitura. Uma boa sala de imprensa online precisa ter foco,
saber onde e como disponibilizar os contetidos (BUENO. PIMENTA, 2007). Diante deste contexto o projeto de
Assessoria de Imprensa esportiva apresentado neste resumo visou implantar acBes de Assessoria de Imprensa e
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disponibilizar as diferentes midias (impressa, radiofonica, televisiva e digital) contetdo de texto e multimidia em
uma Sala de Imprensa online — figura 1 — do time de Futebol Americano Guaratingueta White Cranes. Na Sala
de Imprensa é possivel encontrar a histéria do time, fotos de jogos e treinos, agenda, releases, noticias e
avaliacbes da atuacdo dos times de futebol americano dos EUA na Ultima temporada do Super Bowl
(campeonato da NFL — National Football League, principal liga de futebol americano dos Estados Unidos).

OBJETIVOS
Implantar acfes de assessoria de imprensa esportiva com contetido multimidia (foto, texto e video) em
uma Sala de Imprensa online do Time de Futebol Americano Guaratingueta White Cranes.

METODOLOGIA

A metodologia empregada conta com pesquisa bibliografica sobre Assessoria de Imprensa e sobre o
assunto especifico, no caso Assessoria de Imprensa esportiva, técnica de entrevista — pergunta e resposta — e
analise de dados qualitativa e quantitativa. Também foram coletadas informagdes sobre o esporte, rotina do time
e coparticipag@o no desenvolvimento da Sala de Imprensa online. Na técnica de entrevista “pergunta/resposta”
solicitou-se, explicitamente, aos entrevistados informagdes sobre determinados temas ou tépicos que necessitam
ser mais bem compreendidos e explicados tanto para o assessor quanto para o publico. Com a analise
quantitativa foi possivel mensurar a abrangéncia das a¢des de assessoria por meio de um relatorio de clipping.
Em suma, esse tipo de andlise forneceu informagfes numéricas sobre o resultado final, ou seja, nimero de
publicacdes atingidas dentro do tempo previsto para aplicacdo do projeto. JA na analise qualitativa as
informacdes coletadas foram analisadas destacando-se, na avaliacdo das publicagbes se as mesmas foram
positivas, neutras ou negativas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Em um cenério em que as estratégias de comunicagdo nao-publicitarias podem representar alternativas
de investimento no relacionamento com os diferentes publicos de uma organizacdo, a abordagem em Assessoria
de Imprensa voltada para web, com recursos multimidia, reflete uma forma atual de tratar a informagéo a ser
difundida na imprensa atingindo, consequentemente, o publico em geral. Os resultados do projeto foram
documentados em um relatério de clipping com informacGes que permitem mensurar os beneficios e
oportunidades criadas pelo escopo experimental de servigos prestados pela assessoria de imprensa esportiva
(Apéndice 1). A viabilidade da proposta apoia-se nos resultados mensurados, que demonstram o interesse e
demanda da imprensa regional por assuntos esportivos que mobilizam atletas e times locais. Infere-se que a
continuidade de um trabalho consistente requer a consolidagdo de uma equipe de profissionais que se dediquem
as diferentes frentes de trabalho (como produgdo textual, audiovisual, follow up e clipping) exercidas por uma
Assessoria de Imprensa. O projeto experimental desenvolvido em carater académico pdde agregar ainda ao
portfélio profissional do futuro jornalista.

CONSIDERACOES FINAIS

Durante as pesquisas realizadas para o desenvolvimento do projeto péde-se constatar que no cenario
contemporaneo a Assessoria de Imprensa representa uma porta de entrada para o mercado de trabalho para
jornalistas recém-formados. No contexto brasileiro a Assessoria de Imprensa Esportiva destaca-se ainda como
um segmento em crescente valorizagdo, pois as organizagdes e profissionais do esporte ja entendem que é
preciso ter um profissional competente, que dé credibilidade a informagéo e que conheca a area para trabalhar a
imagem do assessorado na midia. No contexto académico este trabalho evidencia o aproveitamento de diferentes
técnicas e competéncias apreendidas durante o Curso de Jornalismo como: técnicas de redacdo, pesquisa,
produgdo de pauta, entrevista, fotografia, producdo de video, edi¢do de &udio, tecnologia de informagéo,
gerenciamento de dificuldades e gestdo de projetos. Infere-se assim que o conhecimento proporcionado pela
graduacdo e requerido pelo projeto, somado as formacdes anteriores e experiéncias profissionais do autor,
ampliam as chances de éxito no exercicio do Jornalismo. O projeto, primeiro Trabalho de Conclusdo de Curso
dedicado a esse formato e tematica na Instituicdo de Ensino, apresenta ainda possibilidade de desdobramento
profissional como, por exemplo, por meio da criagdo de uma empresa de assessoria especializada no segmento
esportivo, atuacdo em agéncias de comunicagao ou junto a empresas na comunicacao organizacional.

AGRADECIMENTOS
Agradeco a Deus por iluminar o caminho, por dar a forga e a paciéncia necessarias para vencer todos 0s
obstéaculos que encontrei ao longo desses quatro anos de muita dedicacdo. Também agradeco o apoio dado pela
minha familia, em especial aos meus pais, José Francisco e Maria Nazaré, exemplos de vida que sempre me
inspiraram; aos meus irmaos, sobrinhos, amigos, professores e colegas que sempre me incentivaram durante essa




&

@

SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

q da Faculdade Cangdo Nova

caminhada e que, direta ou indiretamente, cooperaram com mais essa conquista. Sou muito grato, com vocés sou
vencedor! Deus abencoe a todos.

REFERENCIAS
DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e técnica. 4. ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2011.

DUARTE, Jorge; CARVALHO, Nino. Sala de imprensa online. In: DUARTE, Jorge (org). Assessoria de
Imprensa e Relacionamento com a Midia. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

FARIA, Gustavo. Assessoria de Imprensa Esportiva. Vila Velha: Opcao, 2012.

FERRARETTO, Elisa Kopplin; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de Imprensa: teoria e préatica. 6. ed.
Séo Paulo: Summus, 2009.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sdo Paulo: Contexto, 2012.

PIMENTA, Caroline Petian; BUENO, Wilson da Costa. As Salas de Imprensa Online como Ponte entre a
Organizacdo e o Jornalista. In: BIENAL IBEROAMERICANA DE COMUNICACAO, 6. 2007,
Coérdoba/Argentina, 2007.

. Do Clipping a Auditoria: medindo o retorno do trabalho da assessoria de imprensa. 2002.
Disponivel em: <www.comtexto.com.br/novo/auditoria/aim-artigo01.htm>. Acesso em: 14 nov. 2016.




SIMPOSIO DE INICIAGAO CIENTIFICA

da Faculdade Cangdo Nova

AN DTV NANAD MDA RUASD  AOPME  mAMOM MO0 DRSS ADEMMIT  CoIE Q

= 0 g o s 2 Ve g 0 .

Mayatts 2006 White Cranes se despede do Paulsta de Flag 2016
0inene

Ultsma Rodada do Pagiista 2006 y .
g : oA 1oy While Cranes jugs pofos playafty do Paulrila de Flag 2016

Cranes garanlen classificagie sddhita para o3 playefts do
Paosliata de Flag 20%

i - i . i b . s 1 et 2t |y SO

Tules m

Noticizs: Whita Crsnes se despede do Pralicta de Flag
2016

X Cruzers sliming Goard no Faulista de Fulobal
Anes\cano

Whits Cranes joga polas playofts do Panlists & flag
2006 e= Crureira, 5P

= -~

Denver Broncos Carolina Panthers

Enfim chegames 20 canpedo da tempornda passata.  Com vocds & Carsling Pasthars!
Remvar Brences

NOVEMBRO AZUL

Figura 1 — Tela Inicial (Home) da Sala de Imprensa Online: www.gwhitecranes.com
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APENDICE 1 - RESULTADOS

No periodo de implantagdo da assessoria esportiva, 0 Guaratinguetd White Cranes obteve 16 insercdes
na midia com veiculagdo de noticias em internet, radio e impresso. Os assuntos mais abordados foram a
participacdo do time na Gltima rodada regular do Campeonato Paulista de Flag 2016, vit6ria na partida do dia
09/10 contra o Palmeiras Locomotives, classificacdo aos playoffs e despedida do campeonato, com trés insercoes
cada. Periodo: outubro a novembro de 2016. Total: 16 — Internet: 14 — Revista/Jornal: 01 — Radio/TV: 01
Divulgacdo na sala de imprensa online do time: 06 producdes na categoria releases; 16 publicacdes na categoria
na midia; 03 publicacdes na categoria agendas; 04 publicacBes na categoria galerias de fotos, média de fotos 20
cada; 02 publicacbes na categoria Resenhas F.C.; 03 publica¢des na categoria videos, 01 produzido em outubro e
02 ja existentes; 03 producdes na categoria noticias.
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Resumo: Luiz Beltrdo foi uma figura importante para o estudo do Jornalismo no Brasil. Com o seu pioneirismo
na pesquisa académica nos anos 1940, sua marca foi deixada para os futuros estudantes da area da Comunicagéo.
Suas teorias sdo estudadas e servem de embasamento para 0s docentes. Analisando a sua histdria profissional, a
Comunicacdo sempre fez parte da sua existéncia, visando a comunicacdo dos marginalizados socialmente,
criando a Folkcomunicac&o.

PALAVRAS-CHAVE: folkcomunicacdo, histdria do jornalismo, jornalismo, pesquisa, universidade

INTRODUCAO
Nascido em Olinda, no dia 8 de agosto de 1918, e formado em Ciéncias Juridicas e Sociais pela
Faculdade de Direito, atualmente integrante da Universidade Federal de Pernambuco, antiga Universidade do
Recife. “O pernambucano Luiz Beltrdo ¢ referéncia brasileira em jornalismo ¢ comunicagdo” (MARQUES DE
MELO, 2006, p. 109). Apesar da sua diferente formacdo, Luiz Beltrdo de Andrade Lima dedicou sua vida
profissional @ Comunicacao e, principalmente, ao Jornalismo.

Filho de Francisco Beltrdo de Andrade Lima, cirurgido-dentista, e de Maria Amalia de
Andrade, de familia classe de média. Desde crianga, teve na religiosidade uma fonte de
inspiracdo. Em 1930, entrou para o Seminario de Olinda. Desta forma, observamos que, por
algum tempo, seus escritos estavam centrados no campo religioso. Influenciado pelo Padre
Costa, diretor do Seminério, Beltrdo descobre que sua grande vocacdo encontra-se fora dos
seus portdes. Um desejo grande de liberdade, de contato com pessoas, a curiosidade de
descobrir e conhecer melhor os mistérios do comportamento humano era quase infinita. As
diferencas entre 0 mundo em que vivera e o que se descortinava, fez com que Luiz Beltrdo
encontrasse no jornalismo um novo horizonte. (GOBBI, 2006, p.2)

Com dezoito anos iniciou sua caminhada profissional no ‘Diario de Pernambuco’ jornal em que
comegou como arquivista, mas que logo passaria a atuar diretamente com Jornalismo para que, quatro anos apos,
em 1940, ja tivesse registro da area. Atuando ativamente e ganhando espago no cendrio nacional, Luiz Beltrdo
comegou a participar de congressos jornalisticos no Brasil e também no exterior, periodo em que discutia seu
pensamento critico sobre o Jornalismo e o impacto que causa na sociedade. Desse pensamento, em 1960,
publicou o livro Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo, que representou mudanca de ares e enfoque ndo mais na
atuacdo como jornalista, mas engajamento na area académica. Na vida académica mostrou pioneirismo na
criacdo da primeira turma de Bacharéis em Jornalismo de Pernambuco e do Nordeste na Universidade Catdlica
de Pernambuco (UNICAP) e com a criacdo do ICINFORM (Instituto de Ciéncias da Informacdo), que tinha
como fundamento principal a pesquisa cientifica voltada para as areas da Comunicacdo. Segundo Gobbi (2006)
as contribuicdes de Luiz Beltrdo para a Comunicacdo e para o Jornalismo vagaram por diversos segmentos como
a escrita, o incentivo a pesquisa, a criacdo, o desenvolvimento de cursos e a formulacdo de teorias. Todos esses
segmentos mostram um pouco daquele que foi um arduo perseguidor do conhecimento e da disseminag&o.
Conhecer sua historia e sua contribuicdo para o Jornalismo € essencial para entender a importancia da area
académica jornalistica e de tantas outras areas do Jornalismo e da Comunicacao.

OBJETIVO
Objetivou-se a mostrar o pioneirismo de Luiz Beltrdo no meio académico do Jornalismo e de pesquisas
voltadas para a area de Comunicagdo a partir de sua histéria e de suas conquistas.

METODOLOGIA
Para a realizacdo deste trabalho foram feitas pesquisas bibliograficas em sitios eletrénicos, livros e
trabalhos académicos, analisando a contribuicdo de Luiz Beltrdo para com o Jornalismo brasileiro na area de
pesquisa académica.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Luiz Beltrdo de Andrade Lima se envolveu em varios segmentos comunicacionais até encontrar a sua
grande paixdo, o Jornalismo e suas teorias. Antes desse envolvimento acabou passando pela area do Direito e
Sacerdécio. Iniciou no Jornalismo em 1936, em Pernambuco, no jornal Diario de Pernambuco como revisor.
Conseguiu a grande sonhada ascensdo em dois dias de trabalho, passando a ser repdrter de campo. Segundo
Gobbi (2006) “Sua formacdo humanistica contribuiu para ressaltar a habilidade de escrever, a sensibilidade do
escritor, a personalidade criativa, a inquietacdo do observador”. O seu legado na Comunicagdo transcende até
outras areas da academia, trazendo o “tripé” de formacdo: ensino, pesquisa e extensdo, que acabou criando
devido a vontade de trazer embasamento tedrico ao Jornalismo. Sua atuacdo critica e suas pesquisas abriram o
campo do Jornalismo e da Comunicacdo ndo somente no Nordeste, mas no Brasil e no momento atual. A
relevancia na atuacao nestas areas traz contribuicdes para a Comunicacdo. Com vistas a Teoria da Comunicagéo,
relacionando com a Comunicagdo popular, ha “resultado da marginalizagio a que a sociedade politica submete a
maioria dos trabalhadores” (CASTELO BRANCO, 2000, p. 202). Quando, em 1940, Luiz Beltrfo ingressou no
meio académico do Jornalismo como professor, o discurso para se tornar um jornalista era raso e sem
embasamento. Com a experiéncia adquirida ao longo dos anos Luiz Beltrdo formou a primeira turma de
bacharéis na Universidade Catolica de Pernambuco (UNICAP). Coincidentemente, nesse mesmo tempo, a
Universidade trouxe o ICINFORM, Instituto da Ciéncia da Informagéo para o Curso de Jornalismo.

Suas finalidades especificas eram a investigacdo cientifica da informagdo coletiva em
jornalismo, publicidade e relagBes publicas; aperfeicoamento profissional; difusdo de estudos
no campo das ciéncias da informag&o; estudos voltados para a formulagdo de uma teoria geral
a respeito delas; intercdmbio com institui¢des congéneres (TARGINO, 2000, p. 168).

Luiz Beltrdo, foi um homem a frente de seu tempo, pois com ele nasceu um Jornalismo diferenciado,
com mais técnica, com embasamento cientifico, com livros escritos pelo mesmo. Ele se tornou referéncia do
Jornalismo brasileiro e suas conquistas sdo disseminadas nas universidades de todo o pais.

A trilogia A imprensa informativa, S8 Paulo, Folco Masucci, 1969; Jornalismo
interpretativo, Porto Alegre, Sulina, 1976 e Jornalismo opinativo, Porto Alegre, Sulina, 1980;
mais Técnicas de jornal, publicado pelo Ciespal em 1964, demonstram a preocupagédo de Luiz
Beltrdo na sistematizacdo do conhecimento oferecido em suas aulas, como docente em
diversas faculdades de comunicacdo. Além desse podemos citar, Iniciacdo a Filosofia do
Jornalismo, de 1960, Metodologia de la Ensefianza del Periodismo, 1963 e Técnica de Jornal,
1964. (GOBBI, 2006, p.4)

Além das suas contribui¢Bes académicas, o ramo da literatura obteve o toque de Luiz Beltrdo, trazendo
a tona sua sensibilidade, e seu fascinio pela histéria oral dos nordestinos e dos menos favorecidos
economicamente. A Folkcomunicagdo ¢ um estudo sobre as historias regionais passadas pelo famoso “boca a
boca”, atravessando geracOes, e fazendo parte da identidade cultural daquele determinado lugar, podendo ser
repassada para outros lugares do prdprio pais, sem precisar de um meio de comunicagdo em massa. Para
Figueiredo, (2015) “Sao informagdes carregadas de conteddo de um povo que ndo precisa da midia para
compartilhar. Elas podem ser passadas de geragdo em geracdo ou em uma conversa no saldo de beleza”.

CONSIDERACOES FINAIS
O estudo de Luiz Beltrdo e suas iniciativas refletem ainda hoje no modelo académico de ensino e
pesquisa do Jornalismo. Seu pioneirismo na busca pelo embasamento da docéncia e da atuagdo jornalistica abriu
nova visdo ao modo de observar a Comunicagéo e o Jornalismo na esfera académica.
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RESUMO: o objetivo geral do projeto teve como foco coletar informagdes acerca dos métodos utilizados na
recuperacdo de dependentes quimicos e apresentar o trabalho realizado pela Comunidade Terapéutica (CT)
Fazenda da Esperanca na recuperacdo de mulheres dependentes e o seu impacto social. Realizou-se compilacéo
de dados relevantes sobre a figura feminina no contexto da dependéncia e o progresso pessoal das
toxicodependentes da CT Fazenda da Esperanca, além de pesquisas que atestam o impacto social. E perceptivel
o alcance significativo da CT Fazenda da Esperanca e a eficacia de seus trabalhos que sdo demasiadamente
satisfatdrios, tanto na percepcédo das pessoas atendidas como também pela propagacéo das casas de acolhimento
por dezesseis paises. Evidenciou-se que o tripé usado pela CT Fazenda da Esperanga: convivéncia em familia,
trabalho como processo pedagdgico e espiritualidade para encontrar um sentido de vida, pode ser considerado
fator primordial na garantia de resultados positivos na recuperacdo de mulheres toxicodependentes.

PALAVRAS-CHAVE: comunidade terapéutica, tratamento de drogadictos, vicio entre mulheres

INTRODUCAO
O surgimento de comunidades catolicas no Brasil trouxe, por meio da a¢do social, uma nova abordagem
de assuntos problematicos da populacédo. A realidade obscura da dependéncia quimica no mundo, conta com
programas governamentais, ONGs e comunidades terapéuticas religiosas e ndo religiosas para diminuir o indice
de usuarios. Porém, os métodos usados por cada um sdo distintos e nem todos garantem resultados definitivos.

A acdo social, apesar de ndo contar com o poder comparavel ao da acdo politica, tem
repercussdes nacionais, internacionais e mundiais: é crescente e cada vez mais ampla a
exigéncia de novos modos de relagdo, baseados em valores de justica e equidade, tanto para as
estruturas de ordem nacional como para as relagdes de ordem internacional. (TALAVERA,
1980, p.42).

No ambito religioso, a acdo social de comunidades catélicas, apoiadas a espiritualidade, a valorizacéo
do trabalho e & promocéo da dignidade da pessoa humana, causa impacto na luta contra a dependéncia quimica
em todo mundo. Neste contexto, podem-se citar as comunidades: Fazenda da Esperanca fundada em 1989, Davi
em 1993, Bethania no ano de 1995 e Alianca de Misericérdia em 1999. A Organizacdo Mundial da Salde
(OMS) apresentou em marco de 2017 dados que revelam a situacdo do consumo de drogas: “A OMS estima que
0 consumo de drogas seja responsavel por cerca de meio milhdo de mortes a cada ano. Mas este nimero sé
representa uma pequena parte do dano causado pelo problema mundial das drogas [...]” (AGENCIA EFE, 2017).
Ao analisar os fatos € perceptivel a realidade discrepante entre 0 sexo feminino e masculino em relacdo a
dependéncia quimica. “Mulheres reagem as drogas mais negativamente que homens” (JORNAL DO SENADO,
2017). Um aspecto expressivo que comprova essa afirmacéo é a consequéncia & maternidade observada nas
possiveis chances de ocorrerem abortos espontaneos nas gestantes, ma formacao fetal e no trauma daquelas que
perdem o direito de cuidar de seus filhos.

[...] os especialistas ndo subestimam o consumo feminino de drogas. Relativamente, as
mulheres procuram mais tranquilizantes e remédios controladores da ansiedade, como as
anfetaminas (inibidores de apetite). Diferentemente dos homens, estudos demonstram que o
consumo feminino de drogas ocorre com o objetivo de diminuir sua insatisfacdo com a vida
que levam. (JORNAL DO SENADOQ, 2017).

Diante dessa realidade, percebe-se a importancia de estudos para comprovacao da eficacia dos diferentes
tratamentos oferecidos pelas comunidades terapéuticas aos dependentes.
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OBJETIVOS
O objetivo geral visa coletar informagdes acerca dos métodos utilizados na recuperacdo de dependentes
quimicos e apresentar o trabalho realizado pela Comunidade Fazenda da Esperanga na recuperagdo de mulheres
dependentes e o0 seu impacto social.

METODOLOGIA

Realizaram-se selecdes de obras em bibliotecas com temas voltados a acdo social na Igreja Cat6lica e
artigos cientificos acerca da reabilitacdo e reintegracdo de dependentes quimicos na sociedade. Foram
compiladas informagfes de dados estatisticos na internet sobre o nimero de mortes pelo uso de drogas e a
situacdo de viciados no tempo presente. O foco do estudo foi a Comunidade Terapéutica (CT) Fazenda da
Esperanca e iniciaram-se as buscas por informagBes no site da mesma. Foram encontrados documentos
disponiveis para estudo, além de referéncias sobre o contexto historico da Fazenda da Esperanca. Foram
coletadas informag@es na tenda de vendas da CT situada na Comunidade Cangdo Nova em Cachoeira Paulista-
SP a respeito de visitas, eventos e horarios de funcionamento da sede da CT. Analisaram-se os conteidos dos
arquivos selecionados e foi realizado contato com a CT Fazenda da Esperanca para solicitar informacdes e
coletar resultados de uma enquete realizada com as dependentes em recuperacdo. A enquete abordou as
seguintes questdes: O que a levou a fazer uso de substancias quimicas? Com que idade chegou a Comunidade
Terapéutica? H4 quanto tempo estd internada? Vocé tem crenga? Se sim, qual? Vocé é mde? Para vocé, a
espiritualidade € essencial na sua recuperacdo? Qual a valorizacdo do trabalho, hoje, em seu processo de
recuperagdo? Qual impacto social, na sua percepcdo, tem a Fazenda da Esperanca na vida dos drogadictos? A
familia tem papel importante na sua recuperagdo? Qual foi/tem sido a importancia da Comunidade Terapéutica
na sua reabilitacdo e reintegracdo na sociedade?

RESULTADOS E DISCUSSAO
A Comunidade Terapéutica Fazenda da Esperanca passou a receber, a partir de 2013, apoio
governamental, mais especificamente da Secretaria Nacional de Politicas sobre Drogas (Senad). 1sso demonstra
que h& um reconhecimento publico para essas comunidades que possuem papel de grande relevancia para a
salde publica e o desenvolvimento social.

[...] Um projeto que muda a Lei de Drogas foi aprovado pela Camara dos Deputados em 2013.
Ele aumenta a pena minima, de cinco para oito anos, para traficantes que participam do
comando de organizacfes criminosas — a associacdo de quatro ou mais pessoas —, fixa
diretrizes para internagdes involuntarias de usuérios e inclui a participagdo da comunidade
terapéutica na recuperagdo dos dependentes. (BOMFIM, 2014, p.165).

Visto que ha um elevado nimero de pessoas que compdem essa realidade sombria das drogas e diante
de tudo que foi analisado, acredita-se que a sociedade é defasada em varias areas como na economia, salde,
educacdo e seguranca publica. Entende-se que as consequéncias ndo afetam somente a vida do individuo em
questdo, mas todo o corpo social. Por intermédio dos resultados obtidos na sede feminina da CT Fazenda da
Esperanca de Guaratinguet4-SP, é evidente o impacto social dos métodos utilizados pela entidade. Os resultados
da enquete evidenciaram mulheres entre 16 a 33 anos; verificou-se que 71% das internadas valorizam o trabalho
no processo de recuperagao e constatam que o servico as dignifica. Certificou-se que 71,4% tiveram como causa
do uso de substancias quimicas problemas familiares como a perda de entes queridos e a auséncia de afeto.
Todas consideram que a familia tem papel importante em sua recuperagdo e 43% delas sdo maes. Analisando o
papel da espiritualidade como um dos métodos da CT, notou-se que 100% consideram essencial esse recurso
terapéutico para a reabilitacdo.

A libertacéo das injusticas promove a liberdade e a dignidade humana: porém ¢é “necessario,
antes de tudo, apelar para as capacidades espirituais e morais da pessoa e para a exigéncia
permanente de conversdo interior, se se quiserem obter mudangas econémicas e sociais que
estejam realmente ao servico do homem”. (PONTIFICIO CONSELHO “JUSTICA E PAZ”,
2008, p.85).

Portanto, € perceptivel o alcance significativo da CT Fazenda da Esperanga e a eficicia de seus trabalhos
que sdo satisfatorios, tanto na percep¢do das pessoas atendidas como também pela propagacdo das casas de
acolhimento por paises, sendo: Alemanha, Angola, Argentina, Bolivia, Colémbia, Filipinas, Guatemala, Italia,
Meéxico, Mogambique, Paraguai, Portugal, Russia, Suiga e Uruguai.
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CONSIDERACOES FINAIS
O tripé usado pela Comunidade Terapéutica Fazenda da Esperanca: convivéncia em familia, trabalho
como processo pedagdgico e espiritualidade para encontrar um sentido de vida, pode ser considerado fator
primordial na garantia de resultados positivos na recuperacdo de mulheres toxicodependentes.
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RESUMO: este trabalho tem como intuito apresentar como o jornalista José Marques de Melo tornou-se um dos
principais nomes da pesquisa cientifica da Comunicacdo no Brasil, buscando na sua trajetéria situacdes que
fizeram dele um comunicador incansavel a servico da sociedade. O alagoano descobriu desde cedo sua vocacdo
através da cultura nordestina e do seu gosto por livros. Pesquisando esses registros em bibliografias sobre Melo,
foi possivel citar parte de sua obra e entender o seu valor. José Marques de Melo instiga os novos comunicadores
a buscar na pesquisa bases que possam construir 0 Jornalismo brasileiro com sua autonomia e salienta também a
fungdo social da Comunicacdo. As contribuicdes de Melo enriquecem a sociedade comunicacional hd quase 60
anos e ainda perduram.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao, contribui¢des, jornalismo, pesquisa cientifica

INTRODUCAO

José Marques de Melo nasceu em Palmeira dos indios no dia 15 de junho de 1943, porém viveu sua
infancia em Santana do Ipanema, ambos municipios pertencentes ao Estado de Alagoas. Sua méde era Catdlica e
seu pai agnostico, influenciando sua formacéo jornalistica em que é necessario ouvir os dois lados com ética. A
cultura nordestina foi muito importante para a formacéo de José Marques de Melo, destacando cangdes, dangas
populares e literatura de cordel. Isso pode ser visto depois pelo interesse do jornalista pela folkcomunicag&o. José
Marques de Melo sempre foi incentivado pelo pai a estudar muito. Lia autores conceituados como Graciliano
Ramos, também alagoano.

[...] confesso que nunca tive muita predilecdo pela poesia, sou um prosador inveterado. Ouvi e
li muitas estdrias da literatura de cordel, porém s memorizei a a¢do e as personagens. Nunca
memorizei versos. Minhas estorias preferidas eram as lendas do cangaco. [...] (MATTOS,
2014, 67 p).

Além disso, seu pai Leuzinger Alves de Melo era um dos poucos que possuia um aparelho de radio na
regido em que morava, e José Marques de Melo foi, entdo, acostumado a ver pessoas correndo para a sua casa
em busca de informacéo. Aos 15 anos de idade teve seu primeiro contato com o Jornalismo como reporter
comunitario cobrindo acontecimentos do interior para o jornal “Gazeta de Alagoas” na capital Macei6. José
Marques de Melo ainda ndo conhecia as técnicas jornalisticas, entdo baseou-se no livro A Imprensa e o Dever da
Verdade de Rui Barbosa para escrever seus primeiros textos.

Seus primeiros textos eram, segundo ele, um misto de jornalismo denincia e ufanismo
municipal, provocando polémicas e gerando ressentimentos pessoais. Fiel a Rui Barbosa,
como ele afirma, descobriu, a duras penas, que a verdade de fato incomoda. [...] (GOBBI,
2001, 12 p).

Ao se formar no colégio ja sabia de sua vocagdo para o Jornalismo, se matriculou nos dois cursos,
contrariando por duas vezes a vontade de seu pai que queria ver o filho engenheiro. Porém, no mesmo dia em
que descobriu que passara no curso de Direito soube da abertura do curso de Jornalismo na Universidade
Catolica de Pernambuco. Sem pensar duas vezes se matriculou nos dois cursos. No dia em que foi se inscrever
para o Curso de Jornalismo conheceu Luiz Beltrdo, que viria a ser seu Mestre e principal influenciador. O
mesmo Luiz Beltrdo que fora uma de suas primeiras fontes de conhecimento jornalistico a partir do livro
Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo. No periodo da graduagdo trabalhou em vérios lugares e em diversos cargos
como chefe de gabinete do Secretéario de Educacdo, Germano Coelho, do governo Miguel Arraes e depois diretor
administrativo do Movimento de Cultura Popular em Pernambuco; atuou na SUDENE (Superintendéncia do
Desenvolvimento do Nordeste). Formou-se em Jornalismo em 1964 e em Direito em 1965. Antes mesmo de se
formar, José Marques de Melo foi convidado por Luiz Beltrdo para ser monitor de sua cadeira na Universidade
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Catolica de Pernambuco. No dia de sua formatura recebeu outro convite do Mestre para atuar como docente
naquela universidade e assumir a coordenagdo do Departamento de Investigagdo Cientifica do ICINFORM
(Instituto de Ciéncias da Informagdo da Universidade Cat6lica de Pernambuco). No Jornal do Commercio, onde
trabalhou free lancer, teve nessa mesma época sua primeira experiéncia com a pesquisa e 0 que resultou na
inclinagdo para essa area da Comunicacdo. “Eu pressentia uma vocacdo jornalistica mais direcionada para a
pesquisa cientifica do que para reportagem” (MELO apud GOBBI, 2001, 17 p). Procurando se aperfeicoar como
docente, sendo que nessa mesma época aceitou o convite de Luiz Beltrdo para ser coordenador do ICINFORM,
ingressou no curso de po6s-graduacdo em Ciéncias da Informacdo Coletiva pela CIESPAL (Centro Internacional
de Estudos Superiores de Comunicacdo para América Latina) no Equador, onde defendeu as teses Ciéncia da
Informac&o: classificacdo e conceitos e Um Dia na Imprensa Brasileira — Estudos comparativos de trés jornais
diarios do Rio de Janeiro, Recife e Jodo Pessoa.

OBJETIVOS
Objetivou-se conhecer a carreira do professor José Marques de Melo que também é jornalista,
pesquisador cientifico e consultor académico, buscando apresentar como suas obras e seus ensinamentos foram
importantes para a construcdo do Jornalismo no Brasil.

METODOLOGIA
Para o desenvolvimento deste trabalho foram realizadas pesquisas bibliograficas em livros que narram
desde a infancia do professor José Marques de Melo até os seus feitos no Jornalismo que influenciam até hoje os
jornalistas e o campo de pesquisa da Comunicagéo.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Jornalista, pesquisador, professor, primeiro doutor em Jornalismo por uma universidade brasileira esse é
José Marques de Melo. Sem ele o Curso de Jornalismo no Brasil ndo seria como é hoje, pois, além de todo o
trabalho citado acima, foi também o maior incentivador da comunicagdo no pais (MATTOS, 2014). A maior
contribuicdo de Marques de Melo para o Jornalismo e também para a Comunicacdo no pais foram o
aprimoramento e a valorizagcdo da pesquisa no meio comunicacional. A trajetéria de Melo na comunicacéo
comecou desde sua adolescéncia como ja foi dito antes, mas a vida académica passou a ter maior destaque e
prioridade ap6s a mudanca de Alagoas para Sdo Paulo. O Golpe Militar de 1964 foi um divisor de dguas na vida
de José Marques, que sofreu represalias por ter trabalhado em 6rgdos do governo que fora derrubado.

Ja era pos-graduado em Jornalismo, quando fui conduzido a sala de aula, com uma missao
impossivel: substituir meu mestre Luiz Beltrdo na regéncia da Cadeira de Teoria e Prética do
Jornalismo da Universidade Catolica de Pernambuco. Fiz o melhor que estava ao meu
alcance. Contudo, a curta mas frutifera experiéncia pedagogica foi interrompida bruscamente
em funcgdo da conjuntura p6s-64, quando tive que optar pelo exilio dentro do meu préprio
pais. Séo Paulo foi o lugar em que me refugiei para recompor a vida profissional. (MELO,
2009, 26 p).

Ao chegar a Sdo Paulo seu primeiro emprego foi no INESE (Instituto de Estudos Sociais e
Econdmicos). Trabalhou também em pesquisas que ajudaram no projeto editorial da Editora Abril e Folha de S.
Paulo. Em seguida foi convidado para criar o Centro de Pesquisas da Comunicacdo Social da Faculdade Césper
Libero, onde também lecionou de 1967 a 1968 a disciplina Teoria da Informac¢do. Na USP, onde ingressou
através de concurso publico, ajudou a fundar a Escola de Comunicagdes e Artes — ECA, sendo nomeado Regente
da Cétedra Técnica e Prética de Jornalismo. Também atuou como diretor do recém-criado Departamento de
Jornalismo da USP, tudo com menos de 26 anos.

[...] tendo usufruido plenamente a oportunidade de liderar um dos mais ousados e instigantes
projetos pedagogicos deste pais: a fundagdo do Departamento de Jornalismo da Universidade
de Séo Paulo (1968). Apesar das dificuldades antepostas pelo regime militar, ali tive a chance
de criar, inovar, experimentar, contribuindo para educar mais de uma geragdo de jornalistas,
que hoje ocupam posicdes de vanguarda nas redagles das empresas nacionais e regionais.
(MELO, 2009, 26 p).

Em 1973 tornou-se o primeiro Doutor em Jornalismo por uma universidade brasileira e, em seguida,
realizou Po6s-Doutorado na Universidade de Wisconsin nos Estados Unidos. Quando voltou foi novamente
perseguido, e, em 1974, foi “expulso” da Universidade de Sdo Paulo. Em 1975 foi contratado, permanecendo até
1984, na Universidade Metodista de Sdo Paulo quando o Reitor propds a José Marques de Melo tarefa de
estruturar um curso de pds-graduacdo em Comunicagéo Social.
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Minha primeira fase da Metodista significou, em certo sentido um distanciamento formal do
Jornalismo. Meus objetivos de estudo passaram a contemplar todo campo da comunicagdo
massiva. Os livros que escrevi nesse periodo, sdo mais comunicacionais do que propriamente
jornalisticos. Em contrapartida, intensifiquei minha colaboracéo a imprensa diaria e periddica,
escrevendo artigos para jornais e revistas de todo pais. [...] (MELO apud GOBBI, 2001, 52 p).

Voltou para a USP em 1983 mantendo seu cargo administrativo de diretor do Departamento de
Jornalismo até 1988 quando foi eleito diretor da ECA, mandato que durou até 1992. Enquanto esteve nesse cargo
trouxe de volta a ECA credibilidade e incentivo a pesquisa. Marques de Melo é um académico incansavel que
trabalhou e ajudou a fundar varios centros de pesquisas e congressos que divulgam a Comunicagcdo como o
INTERCOM. Preocupou-se em encontrar uma identidade no Jornalismo brasileiro e na Comunicacédo latino-
americana, fazendo contatos com autores de toda a América. Em virtude disso teve a oportunidade de estar em
varias faculdades pelo mundo, ministrando aulas magnas e realizando novos projetos de pesquisa. Como
pesquisador e incentivador, José Marques de Melo teve como linha de pesquisa fatos sociais, politicos e
tecnologicos emergentes. “Gostaria de desafiar a nova geracdo dos que exercem o oficio do Jornalismo a
proceder radicalmente, no sentido de buscar alternativas que correspondam as aspira¢des dos contingentes de
famintos de cultura e sedentos de informagéo [...]” (MELO, 2009, 27 p). Durante a estrada percorrida por José
Marques de Melo na profissdo, doou a maior parte de seu tempo a desenvolver documentos que pudessem ser
auxilios as Ciéncias da Comunicacéo, colocando de lado até mesmo seus interesses pessoais de pesquisa. Além
disso, colocou como meta democratizar o ensino da comunicacao através da pesquisa cientifica.

[...] Mas sempre me angustiei com a prioridade que dava ao estudo dos documentos, quando
poderia dedicar-me ao aprofundamento daqueles que integram o meu universo particular de
interesses cientifico. Minha compensagdo psicoldgica advinha do servico que estava
prestando a comunidade académica e da meta de fruir tais leituras quando completasse a
minha misséo institucional [...]. (MELO apud GOBBI, 2001, 71 p).

CONSIDERACOES FINAIS
Ao final deste trabalho considera-se que a obra de Jose Marques de Melo continua contribuindo para o0s
estudos da Comunicagdo. Citado como “Guerreiro Midiatico”, “Mestre de todos nds”, “Agitador Cultural”,
José Marques de Melo faz jus a esses titulos, trabalhando pela midia brasileira, ensinando com o exemplo de
paciéncia e persisténcia, que a Comunicacao deve ser feita para a sociedade, criando assim os principais polos de
pesquisa do pais.
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LIVRO-REPORTAGEM
VIAGEM A FATIMA: OS LUGARES QUE CONTAM CEM ANOS DE HISTORIA
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RESUMO: apresentado como Trabalho de Conclusdo do Curso de Jornalismo o projeto Livro-reportagem
Viagem a Fatima: Os lugares que contam cem anos de historia objetivou desenvolver uma publicagdo de carater
historico documental que recontasse os principais acontecimentos transcorridos durante os cem anos seguintes as
aparigdes da Virgem Maria em Fatima, Portugal. A proposta de um relato jornalistico literario trouxe um olhar
histérico sobre uma das devogdes marianas mais propagadas no territorio brasileiro. O Jornalismo Literario
permite que fatos historicos sejam recontados com riqueza de detalhes através de um relato humanizado. No
formato livro-reportagem ¢ possivel apresentar relatos em profundidade, que auxiliam na reconstru¢do das cenas
e favorecem a identificagdo do leitor com a narrativa. Sendo assim, o livro Viagem a Fatima: Os lugares que
contam cem anos de historia foi escrito tendo como base o compromisso com a veracidade dos fatos,
caracteristica propria do relato jornalistico, aliado as peculiaridades da escrita literaria que completaram a
narrativa com personagens, descricdes detalhadas e a contextualizacdo necessaria para recriar a historia de
maneira atraente. Valendo-se desses recursos a autora posicionou-se como reporter-persona, nominagao que
Juliana Gutmann (2014) apresenta como um novo conceito no qual o reporter deixa de ser apenas o canal por
onde passa a informacdo, para projetar-se no discurso. Essa nova forma de posicionar-se diante da noticia
permite que o reporter traga uma interpretagdo do enunciado, também com o uso da primeira pessoa dentro do
discurso.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo literario, livro-reportagem, viagem

INTRODUCAO

O formato livro-reportagem tem ganhado espa¢o no mercado editorial e tem se mostrado uma forma de
Jornalismo adequada ao leitor contemporaneo. Segundo Paula Melani Rocha & Cintia Xavier (2013) o
Jornalismo sempre teve que mudar para adequar-se a necessidade de cada tempo. Nesse contexto, o Jornalismo
Literario e, sendo parte, o livro-reportagem, aparece como um modelo de producdo jornalistica em crescimento.
Edvaldo Pereira Lima (2009) classifica livro-reportagem histéria como um formato caracterizado pelo relato de
um acontecimento passado. Segundo o autor, o fato pode ser recente ou antigo, mas é necessario que seja
atualizado. Algo precisa recolocar aquele fato no contexto do presente, para que a partir disso o leitor sinta-se
ligado ao acontecimento. Com base nessa definicdo o livro-reportagem Viagem a Fatima: Os lugares que
contam cem anos de histéria foi escrito em forma de relato histérico documental com o objetivo de narrar a
historia da devo¢do mariana de Fatima, atualizada pela comemoragdo do centenario das apari¢fes. Os nove
capitulos que compdem a obra também trazem a descricdo de lugares, objetos e detalhes segundo as impressdes
da autora, a partir de uma visdo que pretende recriar o ambiente que faz parte da histéria. Sobre essa
contextualizacdo a partir do olhar do repérter, Rocha & Xavier (2013) evidenciam que a ida & campo é parte
essencial para a producdo de um livro-reportagem, pois através da observacdo do reporter é possivel
compreender melhor os elementos investigados. Segundo as autoras o jornalista deve ter um senso apurado de
observacdo e estar atento a gestos, atos, movimentos, cenas e ambientes. A necessidade dessa atencdo no
contexto ao seu redor também é evidenciada por Eduardo Belo (2013), ao ressaltar que apds essa observagao
atenta o jornalista conseguira descrever cenarios e acontecimentos.

OBJETIVOS
Reportar os principais acontecimentos historicos e descrever os lugares turisticos relacionados aos cem
anos de historia das apari¢des da Virgem Maria em Fatima, Portugal, em um livro-reportagem.

METODOLOGIA
O livro-reportagem Viagem a Fatima: Os lugares que contam cem anos de histéria foi escrito com base
em pesquisas bibliogréafica, documental, pesquisa de campo e entrevistas. Na etapa inicial do trabalho as
pesquisas bibliogréaficas foram dedicadas ao estudo do Jornalismo Literario, do formato livro-reportagem e do
tema escolhido, com o levantamento das principais datas da historia de Fatima. Ainda nesta fase foi realizado o
primeiro contato com o Servico de Estudos e Difusdo do Santuério de Fatima para requisitar dados estatisticos
necessarios para 0 projeto e também para solicitar a autorizagdo para realizagdo de pesquisas na biblioteca do
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Santudrio. A viagem a Portugal deu-se entre os dias 5 e 21 de julho de 2016. Nesse periodo foram feitas as
pesquisas documentais na biblioteca de Fatima, tendo como principal fonte de pesquisa os volumes ainda nao
digitalizados do jornal Voz da Fatima. Durante a pesquisa de campo foram realizadas visitas aos locais
significativos para a histéria das aparicdes, registradas fotos e anotadas as principais impressdes desses locais.
As entrevistas narrativas, com personagens que vivenciaram alguma experiéncia com a devoc¢do, objetivaram
enriquecer a reconstituicdo dos acontecimentos a partir da perspectiva dos informantes, conferindo maior
humanizacdo ao relato. J& as entrevistas realizadas com especialistas portugueses, ligados ao estudo da
mensagem de Fatima, forneceram subsidios significativos para a compreensdo dos fatos. Apds a viagem firmou-
se o0 estilo da narrativa e definiu-se que a histdria dos principais acontecimentos seria contada a partir da
impressao detalhada da autora sobre cada lugar visitado. A partir disso foram distribuidas as entrevistas e as
fontes de pesquisa que seriam necessarias para recontar cada fato, bem como qual lugar seria descrito em cada
capitulo. Deu-se inicio a redacédo do livro e, juntamente com a orientadora desse projeto, Professora Mestre Joice
de Aradjo Reis Mendes, foram idealizadas as aberturas de capitulos e o projeto grafico da obra. Por fim, o
trabalho passou por revisGes gramatical, estilistica e diagramacao.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A vivéncia da producdo de um livro-reportagem proporcionou um amadurecimento profissional em
varios ambitos do Jornalismo, sobretudo no que diz respeito ao exercicio da linguagem escrita e ao emprego de
técnicas jornalisticas aliadas a recursos literdrios. Uma vez que a temdtica estd relacionada a uma devocgao
popular, o rigor na apuracdo dos fatos e o respaldo oferecido pela credibilidade das fontes especializadas
mostraram-se determinantes para a produgdo de um relato crivel. A conducdo das entrevistas, a sele¢do dos fatos
mais relevantes, dentro de um recorte histérico de cem anos, e organizacdo das informagdes dentro do
ordenamento (ndo cronoldgico) proposto para a narrativa foram os aspectos mais desafiantes do processo. O
desenvolvimento do trabalho evidencia, por fim, a importancia de uma formacdo académica que integre
disciplinas e projetos de ordem prética por favorecer a aplicacdo de conteldos e competéncias aprendidos
durante o curso.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao ganhar espaco no mercado editorial contemporaneo o formato livro-reportagem tem se consolidado
como uma forma de produgéo que permite um texto rico em detalhes e intensidade sem perder a clareza do texto
jornalistico. Conforme elucida Belo (2013) este formato permite construgdes pouco frequentes em outros meios,
enquanto a aplicagdo do Jornalismo Literdrio proporciona ao leitor uma experiéncia mais sensivel de
engajamento. Para Rocha e Xavier (2013) os motivos para o aumento das publicacdes neste formato estdo no
fato de que tal modelo proporciona uma oportunidade de escrita diferenciada da que se tem na composicéo das
noticias diarias feitas de relatos objetivos. Neste sentido, conclui-se que a proposta deste trabalho alinha-se a este
tipo de experiéncia de producédo jornalistica dedicada & apresentagdo de relatos em profundidade, que auxiliem
na reconstrucao das cenas e favorecam a identificacdo do leitor com a narrativa.

REFERENCIAS
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Figura 2 - Uma das aberturas de capitulo. llustracdes e projeto gréafico.
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A COMUNICAGAO DO PAPA FRANCISCO
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Resumo: este projeto tem como finalidade a redacdo de um livro-reportagem sobre os gestos simbdlicos da
comunicacdo do Papa Francisco e aspectos da sua representacdo midiatica. Como proposta metodoldgica e
construgdo pratica, o livro-reportagem sera fundamentado por pesquisa bibliografica para compreensdo do
modelo de narracao jornalistica, pesquisa documental através de consultas a documentos pontificios, escritos e
cartas. Para personalizar a producdo, serdo realizadas entrevistas com especialistas, vaticanistas e fontes
testemunhais. Com o intuito de desenvolver relatos humanizados, serdo aplicadas nuances do Jornalismo
Literario. Considerando a popularidade conquistada pelo Papa Francisco nos Gltimos cinco anos de Pontificado,
observa-se a oportunidade para a edi¢do desta temética.

Palavras-chave: comunicacéo, livro-reportagem, Papa Francisco

INTRODUCAO

Na era da contemporaneidade a Comunicagdo estd nas pontas dos dedos. Em apenas um click ou um
tweet se revela diante dos olhos uma sociedade imagética. Conforme evidencia Umberto Eco (2015) em uma
visdo integrada, a Comunicagdo aberta, veloz e instantdnea € a aspiracdo do grande publico. Na fronteira
avancada da era digital, emissor e receptor estdo cada vez mais prdximos. Um novo horizonte se descortina com
as novas midias. Informag8o e imagens ganham interpretacdes e sdo replicadas velozmente na rede. No entanto,
conforme ressalta Lorenzo Vilches (2003), mesmo “no nascimento dos mundos virtuais, ha sempre um texto na
origem” (VILCHES, Lorenzo, 2003, p.253). As narrativas baseiam as constru¢des sociais; o intercdmbio de
dialogos, o ponto de partida, em se tratando de Comunicagio. E justamente neste cenario midiatico que se revela
a forga comunicativa do Papa Francisco. Em cinco anos de Pontificado o argentino Jorge Mario Bergoglio
apresentou um magistério comunicacional atraindo os refletores da midia. Observa-se que a correspondéncia
entre palavra e gesto, desde o inicio, imprimiu tracos préprios ao Ministério Petrino, ja bastante conhecidos na
Argentina. Neste projeto busca-se entender porque as midias sociais demonstram tanto interesse pelo Papa
Francisco e quais aspectos e simbolos constroem sua Comunica¢do. Em um mundo globalizado uma mensagem
destinada as periferias existenciais apresenta tanto impacto e se torna uma Comunicacgdo transformadora de
didlogo. Para esta finalidade é proposto o formato livro-reportagem que, segundo Lima (2009), amplia a funcéo
comunicativa da atividade jornalistica ao sair da superficialidade tratada pelos meios de Comunicacdo nas
narrativas jornalisticas (LIMA, 2009, p. 4). Observa-se também como a aplicacdo das caracteristicas desse
formato (como cadéncia narrativa, liberdade de pauta, profundidade, contextualizagdo detalhada, multiangular e
veiculagdo ndo periddica) pode viabilizar uma obra que amplie a abordagem sobre a percepcdo de uma
personalidade publica como o Papa Francisco.

OBJETIVO
Produzir um livro reportagem sobre 0s gestos comunicacionais do Papa Francisco.

METODOLOGIA

Para a concretizacdo do presente projeto, serdo utilizadas como proposta metodologica pesquisas de
carater bibliogréafico, documental, pesquisa descritiva e ainda entrevistas narrativas. A apuragdo bibliografica em
um trabalho académico busca obras e documentos "pertinentes ao tema estudado e proceder a respectiva
anotacdo ou fichamento das referéncias e dos dados dos documentos para que sejam utilizados [...] na redacéo do
trabalho académico" (DUARTE; BARROS, 2012, p. 51). Rampazzo (2013) explica que toda pesquisa deve
partir de consultas de natureza tedrica. Também serdo consultadas referéncias de design editorial para a
concepcdo do projeto grafico do livro-reportagem. Em sua obra Como Elaborar Projetos de Pesquisa Gil (2002)
entende que a pesquisa documental corresponde a apreciacdo dos documentos por diversos meios, de forma
heterogénea, sem necessariamente ter recebido uma avaliacdo mais criteriosa ou analitica. Rampazzo salienta
ainda que esse tipo de pesquisa ¢ um meio de conhecimento valioso por ser imutavel. “[..] como subsistem ao
longo do tempo, torna-se a mais importante fonte de dados em qualquer pesquisa de natureza histérica”
(RAMPAZZO, 2013, p. 52). Este método ajudara a investigar e assimilar por quais gestos simbolicos passa a
comunicagdo do Papa Francisco através das viagens apostolicas, cartas, entrevistas, homilias e ainda de que
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maneira acontece a representacdo publica do seu Pontificado. Em uma segunda etapa o estudo contara com
pesquisa descritiva, através de entrevistas com especialistas em comunicagdo e vaticanistas para entender as
conjecturas e agGes comunicativas de Jorge Mario Bergoglio. Examinara as razdes que levam este papado ser
marcado por uma forte Comunicacdo e presenca midiatica. As entrevistas serdo realizadas pessoalmente, por
telefone e ainda por meios digitais. De acordo com Rampazzo (2013) pesquisa descritiva como o estudo e
“descricao das caracteristicas, propriedade e relagcdes existentes na comunidade, grupo ou realidade pesquisa”
(RAMPAZZO, 2013, p. 52). Para humanizacdo do relato serdo realizadas entrevistas narrativas com fontes
testemunhais que tiveram contato direto ou indiretamente com o Papa Francisco. Para aprofundar na relagéo
existente entre palavras e gestos o livro Pesquisa Qualitativa com Texto, Imagem e Som considera que a
entrevista narrativa serve para impulsionar a reminiscéncia das situacdes e histérias que marcaram de modo
pessoal ou social o entrevistado de forma aprofundada: “Sua ideia basica é reconstruir acontecimentos sociais a
partir da perspectiva dos informantes, tdo diretamente quanto possivel” (JOVCHELOVITCH; BAUER, 2002,
p.93).

RESULTADOS PRELIMINARES

Em relagdo as midias sociais a presenca do Papa foi considerada fendmeno pela quantidade de trafego
gerado na web, de acordo com pesquisa realizada pela rede catélica Aleteia e o Instituto de Pesquisa Digitais 3rd
Place. No canal de comunicagdo Twitter o Papa Francisco ultrapassa a casa dos 40 milhdes de seguidores. No
Instagram, em menos de trés horas apds lancamento da conta, o Papa Francisco alcancou 243 mil followers. Suas
mensagens sdo multilingues e, atualmente, ele atraiu milhdes de seguidores em dois anos. De acordo com a
Secretaria de Comunicacdo da Santa Sé a conta foi criada visando fortalecer a presenca do Pontifice na rede a
fim de que seus “gestos de ternura e misericordia” pudessem ser compartilhados. Os textos do Papa Francisco
estdo nos rankings dos mais lidos do mundo, conforme foi destacado no prémio jornalistico Internacional Argil:
Homem europeu, cerimdnia que o reconheceu como um comunicador global. Infere-se, a partir destes
apontamentos, a relevancia do tema como pauta para uma pesquisa jornalistica. Para isso a producdo de um
livro-reportagem mostra-se propicia para contar fatos e experiéncias do Papa Francisco, que possui tantos gestos.
Neste contexto entende-se que a ampliacdo da fungdo comunicativa da atividade jornalistica, proporcionada pelo
livro-reportagem, conforme corrobora Lima (2009), pode constituir um diferencial para narracdo de “fatos,
situagoes e ideias de relevancia social, abarcando uma variedade tematica expressiva” (LIMA, 2009, p. 1).
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RESUMO: objetivou-se avaliar os conceitos de responsabilidade social e filantropia, além de demonstrar o grau
de responsabilidade social filantropico de uma Instituicdo (Casa das Meninas Nossa Senhora Auxiliadora).
Foram utilizadas pesquisas bibliograficas e entrevistas para a constru¢do do projeto. Verificou-se que existem,
em média, 330 mil ONGs no Brasil com o objetivo de promover a reabilitacdo e a socializagdo humana. A
filantropia difere de responsabilidade social, basicamente, porque filantropia é uma acéo social, seja praticada
isoladamente ou sistematicamente, e nada diz sobre a visdo da empresa e sobre o planejamento estratégico de sua
atuacdo social. Na Instituicdo avaliada a acéo social alcanca cerca de 80% da populacdo de baixa renda, além de
criangas e adolescentes em situacdo de risco. Diante das informacfes obtidas com a pesquisa, pode-se dizer que
0 grau de responsabilidade social na filantropia ndo busca obtengdo de lucros; seu foco de interesse é contribuir
para a formacdo de uma consciéncia social ética e criar mecanismos que ajudem a desenvolver o processo de
democratizacdo e a préatica da justica social junto a populagéo, colaborando com a sociedade nos seus diversos
seguimentos: filantrépico, recreativo, social e cultural.

PALAVRAS-CHAVE: instituicio de caridade, instituicdo sem fins lucrativos, organizagdo ndo governamental

INTRODUCAO

Favorecer a promo¢do humana, desenvolver integralmente o aspecto humano, educacional, cultural,
fisico, social e psicologico é algo que marca as instituigdes sem fins lucrativos. “Filantropia é decorrente de
favorecer a criacdo e manutencdo de organizacdes publicas, privadas ou mistas dedicadas a assisténcia social e
segmentos de populacBes carentes de recursos financeiros, desempregados ou envelhecidos” (ANJOS, SILVA,
CASTRO, 1985). “O numero de pessoas que contribuem com ONGs em todo o mundo aumentou de 1,2 bilh&o
em 2011, para 1,4 bilhdo em 2014. Até 2030, espera-se que este numero cres¢a para 2,5 bilhdes” (FASTIL,
2012). “Fundacgdes, Institutos e Empresas vém exigindo a previsdo de retorno do investimento realizado em
programas sociais, tanto em relagdo ao beneficiario como ao investidor” (RICO, 1997).

Para uns, é tomada como uma responsabilidade legal ou obrigacdo social; para outros, € 0
comportamento socialmente responsavel em que se observa a ética, e para outros, ainda, ndo
passa de contribuicOes de caridade que a empresa deve fazer. H4 também os que admitem que
a responsabilidade social ¢, exclusivamente, a responsabilidade de pagar bem aos empregados
e dar-lhes bom tratamento. Logicamente, responsabilidade social das empresas € tudo isto,
muito embora ndo seja somente estes itens isoladamente. (ZENISEK, 1979, p.359).

Odell (1973, p. 598), numa tentativa de atribuir uma definicdo a responsabilidade social das empresas,
imaginou um esquema para a quantificacdo dos custos e dos beneficios usufruidos com comportamentos
socialmente responsaveis e definiu o fendbmeno como o saldo positivo da relagdo entre o investimento e os
beneficios referentes a um determinado grupo.

OBJETIVOS
Objetivou-se avaliar os conceitos de responsabilidade social e filantropia, além de demonstrar o grau de
responsabilidade social filantropico de uma Instituigdo, apontando suas atuagGes com recursos recebidos por
empresas privadas e pela administracdo publica, baseada na fiscalizacdo Municipal através de prestacdes de
contas para o Setor de Assisténcia Social Municipal.

METODOLOGIA
Para obtencdo de dados e estatisticas acerca do tema foram utilizados meios virtuais com pesquisas
bibliograficas aprofundadas em artigos e livros. Realizou-se compilacdo de dados através de entrevista com a
fundadora do projeto social Casa das Meninas Nossa Senhora Auxiliadora, localizada na Avenida Padre Jodo
Benevides, 15, Bairro do Embad, em Cachoeira Paulista-SP. A entrevistada cedeu informagdes que contribuiram
para elaboracdo do trabalho, tais como a composicdo da instituicdo/entidade, membros da diretoria, voluntarios e
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funcionarios. Com utilidade publica e municipal, a Associacdo, fundada em 22 de maio de 2002, promove
atividades diarias em periodos contra turno escolar, atendendo cerca de 70 criangas entre meninos e meninas
com faixa etdria de 3 a 17 anos, oferecendo modalidades diversificadas e atendimento psicolégico e social
quando necessario. A Entidade sobrevive de verbas municipais, empresas privadas, doacdes e campanhas que
sdo distribuidos entre manutencdo, alimentacdo e pagamento de funcionarios. Foi obtida da Secretaria de
Assisténcia Social de Cachoeira Paulista informacdes adicionais a respeito do tema do projeto.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Diante da pesquisa realizada pelo IBGE, verificou-se que existem, em média, 330 mil ONGs no Brasil
com o objetivo de promover a reabilitacdo e a socializacdo humana. Segundo SANTOS (2003), responsabilidade
social ndo é sindnimo de filantropia, mas representa a sua evolugédo ao longo do tempo. De acordo com ANJOS,
SILVA e CASTRO (1985), o exercicio da filantropia despertou grande interesse e favores que estimularam e
possibilitaram a expansdo e 0 aumento numérico das instituicdes exclusivamente voltadas para prestacdo de
servigos de educacdo e salde. Para ASHLEY (2002), a responsabilidade para com o préximo é também um
valor. Ambas partes contribuem para o bem comum. SANTOS (2003) contesta que a filantropia difere de
responsabilidade social, basicamente porque filantropia é uma agdo social, seja praticada isoladamente ou
sistematicamente, e nada diz sobre a visdo da empresa e sobre o planejamento estratégico de sua atuacéo social.
Além disso DAVIS (1979), GAMER (1977) e ZENISEK (1979), demonstraram a dificuldade de interpretacdo
para a responsabilidade social alegando, por exemplo, que a responsabilidade social € um alvo em movimento,
fato que dificulta o seu estudo e acompanhamento. Na Instituicdo Casa das Meninas Nossa Senhora Auxiliadora
¢ aplicada a acdo social, alcangando cerca de 80% da populacdo de baixa renda além de criancas e adolescentes
em situacdo de risco. A Instituicdo se preocupa em desenvolver agdes multidisciplinares que possibilitem
experiéncias e manifestagGes artisticas, culturais, esportivas, educacionais e de lazer e, assim, contribuir para o
desenvolvimento de potencialidades, visando a promocao integral da crianca e do adolescente participantes do
projeto. De acordo com a Secretaria de Assisténcia Social de Cachoeira Paulista, para a sele¢do das InstituicGes e
a fiscalizac@o através do Poder Publico, a entidade precisa: ter seu funcionamento em situag&o regular, estar com
0 estatuto social registrado, possuir certificado de autorizagdo dos Conselhos Municipais e em conformidade
com as legislacdes exigidas pelo Tribunal de Contas.

A prestacdo de contas nas ONGs é uma forma da organizagdo demonstrar se cumpriu sua
missdo e se realizou o que se propds, aplicando corretamente os recursos conforme
destinados, comprovando os encargos realizados, justificando todos os recursos obtidos, tanto
das receitas como despesas, de modo a atender todas as exigéncias morais, legais e contabeis.
(OLIVEIRA, 2009).

RICO (1997) atesta que a “filantropia empresarial, ao investir na sociedade, ndo esta prestando favores,
ou doando beneficios, mas sim est4 procurando algum retorno, colaborando com o desenvolvimento social do

pais [...]".

CONSIDERACOES FINAIS
Diante das informacGes obtidas com a pesquisa, verificou-se que o grau de responsabilidade social na
filantropia ndo busca obten¢do de lucros; seu foco de interesse é contribuir para a formagdo de uma consciéncia
social ética e criar mecanismos que ajudem a desenvolver o processo de democratizagdo e a pratica da justica
social junto a populacéo, colaborando com a sociedade nos seus diversos seguimentos: filantrpico, recreativo,
social e cultural.
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RESUMO: objetivou-se produzir uma série telejornalistica de reportagens sobre a histéria da Rodovia
Presidente Dutra. Como estratégia narrativa o projeto contou com trés angulacdes: a histéria da construcdo da
Rodovia, quem sdo os trabalhadores da Rodovia e quem sdo as pessoas que circulam pela Dutra, entre fatos e
curiosidades. Com o intuito de contribuir para um relato humanizado, a proposta foi registrar memdrias e
vivéncias relacionadas a uma das principais rotas rodoviarias do pais, levando em consideracéo a apropriagdo da
realidade social e a responsabilidade editorial. A base metodol6gica compreende pesquisas bibliograficas,
documentais e entrevistas.

PALAVRAS-CHAVE: dutra, rodovia, série telejornalistica

INTRODUCAO

O projeto da série telejornalistica de reportagens Dutra: trajeto de histérias foi idealizado a fim de
trazer ao espectador um tratamento informativo mais aprofundado, que v& além do relato dos fatos comuns do
Jornalismo diario. Foram formados trés grupos responsaveis por frentes de reportagem distintas com trés
angulacbes complementares: a historia da construgdo da Rodovia, quem sdo os trabalhadores da Rodovia e quem
580 as pessoas que circulam pela Dutra, entre fatos e curiosidades. A Rodovia mudou completamente a regido do
Vale do Paraiba; de Sdo Paulo ao Rio de Janeiro sdo mais de 23 milhGes de moradores nas proximidades da
rodovia nos 36 municipios por onde passa — em uma dimenséo territorial que equivale a 402 quilémetros. A
historia da Dutra é marcada por pontos de controvérsias. Para alguns é considerada um simbolo de grande
investimento. Por outro lado, existe uma grande discussdo em relagdo a interesses econdmicos das grandes
corporacOes financeiras e ainda a degradacdo ambiental de varios trechos durante a construgdo. A Rodovia
Presidente Dutra se tornou um simbolo importante do crescimento das cidades e ampliagdo das areas urbanas,
principalmente ligando as duas das principais capitais do Pais. Torna-se indiscutivel a quantidade de cidades que
foram se desenvolvendo ao longo da rodovia. Os nimeros que envolvem a constru¢do da Rodovia Presidente
Dutra impressionam. Foram 2.657.746 m2 de pavimentacdo de acordo com a Companhia de ConcessGes
Rodoviarias — CCR. O trabalho ndo pretende apenas levar a informagdo, mas registrar memdrias e vivéncias
relacionadas a uma das principais rotas rodoviérias do pais. Entende-se que o conhecimento do passado favorece
a compreensdo do presente e a apropriacdo da realidade social, levando em consideracdo a responsabilidade
editorial.

OBJETIVOS
Produzir uma série de reportagens telejornalisticas que apresente a histdria, o impacto e as vivéncias
relacionadas a uma das principais rotas rodoviarias do pais: a Rodovia Presidente Dutra.

METODOLOGIA

A base metodologica compreendeu pesquisas bibliogréaficas, documentais e entrevistas. Segundo
Rampazzo (2002) as pesquisas bibliogréficas sdo referenciais tedricos publicados em livros, revistas entre outros,
que norteiam o projeto, fundamentam o tema e justificam os limites e beneficios da pesquisa. Com esta
metodologia foi possivel aprofundar nas técnicas necessarias para a realizacdo do projeto, conduzindo até o
produto final. As pesquisas documentais foram realizadas a fim de conhecer a histéria e os impactos que a
Rodovia Presidente Dutra gera economicamente e socialmente, sabendo-se que esta é uma das principais
rodovias do pais. Como Ultima etapa foi aplicada a pesquisa qualitativa no formato de entrevistas. De acordo
com Rampazzo (2002) a pesquisa qualitativa procura uma compreensdo particular do tema estudado, tendo em
vista as frentes de reportagens definidas como: histdria da Rodovia Presidente Dutra, cotidiano das pessoas que
trafegam pela via e trabalhadores que utilizam da rodovia como fonte de rentabilidade. Os estudantes
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participaram do processo de elaboracdo de pautas com o desenvolvimento dos textos, sugestdes de fontes e
agendamentos de gravacdes.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Gomes (2006) afirma que o telejornalismo é um produto cultural contemporaneo, marcado
historicamente, socialmente, economicamente e politicamente. A autora destaca que é na combinacdo entre 0s
elementos préprios da linguagem televisiva, da representacdo da cultura e do fazer jornalistico que aceitamos a
configuracdo de um género ou subgénero especifico dentro da programacéo televisiva e, em consequéncia, 0s
modos como, enquanto estratégia de interacdo, se endereca aos seus receptores. Modo de enderecamento, por sua
vez, é aquilo que é caracteristico das formas e praticas comunicativas especificas de um programa, diz respeito
ao modo como um programa especifico tenta estabelecer uma forma particular de relagdo com sua audiéncia
(MORLEY & BRUNSDON, 1978 apud GOMES, 2006, p.16). A grande reportagem é um detalhamento da
informac&o, propiciando ao receptor uma abordagem mais completa e ampla da realidade, conforme afirma José
Mayrink (2002). “A grande reportagem tem algo a mais do que 0s secos relatos das noticias objetivas ou dos
verbetes enciclopédicos. Ela pode trazer em suas linhas o suor e o sangue com que foi feita”. (MAYRINK, 2002,
p. 89). A técnica de reportagem jornalistica para TV é necessaria para a formagao profissional, tanto pelo aspecto
pedagdgico quanto pela apropriacdo que possibilita a fungdo priméria da busca pela informacéo e a promocgéo da
cidadania. Este trabalho tem como alicerce o desenvolvimento do exercicio jornalistico indispensavel para a
técnica jornalistica, através de uma grande reportagem que é capaz de colocar o rep6rter como mediador entre a
informacdo e seu receptor, oferecendo uma abordagem mais completa dos fatos. A proposta de uma grande
reportagem sobre a Rodovia Presidente Dutra estd diretamente ligada a influéncia que a Rodovia possui em
varias esferas sociais. Sua histéria marca o setor de transporte rodoviario do Brasil, principalmente no que diz
respeito a época de ouro da ligagio entre Rio-S&o Paulo. E considerada a principal ligagdo rodoviaria do Pais,
onde circulam mais de 50% do PIB — Produto Interno Bruto brasileiro. A historia da Dutra € marcada por pontos
de controvérsias: para alguns é considerada um simbolo de grande investimento; para outros, existem uma
grande discussdo em relacdo a grandes interesses econdmicos das grandes corporacdes financeiras e ainda a
degradacdo ambiental de vérios trechos durante a construcdo. A histdria da Rodovia Presidente Dutra se tornou
um simbolo importante de como cresceram as cidades e ampliacdo das areas urbanas no pais, principalmente
ligando as duas das principais capitais do Pais. Em nivel académico o projeto proporciona um melhor
entendimento da realidade regional, reforgando assim a compreensdo dos fatos e acontecimentos desta regiéo,
sem, no entanto, prescindir da realidade do Brasil como um todo. Tudo isso para que o estudante ndo fique
submetido apenas a teoria, mas encontre meios que o tornem capaz de realizar a pratica jornalistica — com ética
para 0 bom exercicio profissional.

CONSIDERACOES FINAIS

O projeto Dutra — Trajeto de Histdrias, exibido em rede nacional pelo Telejornal Cangdo Nova
Noticias, acrescentou na experiéncia dos alunos em relagdo a préatica profissional. Desde o processo de decisdo
do tema até a finalizacdo do projeto, foram exercitadas competéncias técnicas e habilidades interpessoais para a
realizacdo das reportagens. O projeto possibilitou aos alunos colocar em prética as técnicas de entrevista para
telejornal, manuseio com equipamento para gravacdo externa, processos de edigdo de texto, imagem e
finalizagdo de contetdo telejornalistico. Infere-se que a apresentacdo de outros olhares e historias sobre a
Rodovia Presidente Dutra contribui para a ampliacéo do debate social sobre tematicas de interesse publico.
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RESUMO: as Fake News ganharam notoriedade a partir do ano de 2016 com a eleicdo norte-americana, quando
foram usadas em grande escala principalmente nas redes sociais, podendo ter contribuido no resultado final do
pleito; ndo sdo exclusivas do meio politico, porém sdo utilizadas como forma de propaganda velada a algum
candidato. A partir desse evento outros conceitos voltaram a chamar atengdo como pés-verdade e as bolhas
virtuais.

PALAVRAS-CHAVE: eleicOes, fake News, pos-verdade, redes sociais

INTRODUCAO

Fake News sdo noticias falsas ou imprecisas, mas que aparentam ser verdadeiras, elas ndo séo
exclusivas da internet ou das eleigdes, mas é 14 onde sdo publicadas de forma majoritaria. O termo ganhou
notoriedade no ano de 2016, pois durante a disputa eleitoral americana o presidenciavel, e depois eleito, Donald
Trump utilizava este termo durante varios momentos para comentar sobre noticias vinculadas a seu nome. Em
2016, 33 das 50 noticias falsas mais disseminadas no Facebook eram sobre a politica nos Estados Unidos,
segundo o site norte americano BuzzFeed News. O presente trabalho visa analisar como as Fake News sdo
absorvidas e compartilhadas pelas massas das redes sociais e como isso poderia manipular uma eleigéo.

OBJETIVOS
Este artigo tem por objetivos a observancia e analise do fenémeno das Fake News ocorrido nas redes
sociais a partir da absorcéo e compartilhamento desta noticia pelas massas presentes neste meio de comunicago.

METODOLOGIA
Este artigo tem por metodologia a observacdo e andlise das Fakes News em cenarios politicos de
eleicdo, a partir das redes sociais, e a pesquisa por referéncias que auxiliem no desenvolvimento do artigo, como
levantamentos numéricos, e tendo como base a Teoria da Agulha Hipodérmica.

RESULTADOS E DISCUSSAO

As Fake News ndo sdo exclusividade da internet e nem das elei¢es, mas sdo durante o pleito eleitoral e
nas redes sociais como Twitter, Facebook e WhatsApp que sdo mais difundidas. E possivel compreender este
cenario a partir da Teoria da Agulha Hipodérmica, onde a informag&o enviada a uma massa influencia todos os
individuos e a partir da forma como funcionam as redes sociais. Segundo a Teoria da Agulha Hipodérmica a
mensagem enviada de forma correta terd uma resposta imediata do receptor, sem encontrar resisténcia, e isso é
encontrado facilmente nas redes sociais. No Facebook, por exemplo, o algoritmo de funcionamento seleciona
sempre as noticias compartilhadas por amigos que o usudrio mantém mais contato e interacdo, geralmente
possuem opinido semelhante ao do usuério, além de assuntos mais pertinentes publicados. Portanto ndo ha lugar
ao contraditério, criando desse modo a denominada “bolha virtual”. Outro ponto importante das redes sociais,
além de seus algoritmos, sdo as caracteristicas de imediatismo e a ndo checagem da veracidade das noticias por
ambos os lados. Como a internet é rapida e dindmica a informagdo estd a um clique, tudo precisa ser rapido
desde a digitacdo e publicacdo da matéria, muitas vezes sem a checagem total dos fatos, até a leitura e
compartilhamento da mesma sem a devida atencéo as informacdes apresentadas e sua veracidade. As Fake News
podem ser feitas pelo candidato e sua equipe com intengdo de favorecimento ou sem seu conhecimento, por
admiradores, por exemplo. De ambas maneiras alguém é favorecido durante o pleito. A propaganda é algo
importante e que move as intencGes de voto e, portanto, a eleicdo de algum candidato. Utilizando das
caracteristicas das redes sociais citadas, a propaganda em forma de Fake News se dissipa na rede e viraliza,
tomando conta da massa e virando verdade entre os usuarios. “A propaganda, rima dai por diante, com
democracia. A propaganda constitui o Gnico meio de suscitar a adesdo das massas” Lasswell (1927). Como
medida para proteger as elei¢fes de 2018 no Brasil o Presidente do Tribunal Superior Eleitoral, TSE, Luiz Fux,
montou um comité com participacdo do Ministério Publico, da Policia Federal e da Agéncia Brasileira de
Inteligéncia para impedir a proliferacdo das Fake News e ainda confirmou que se comprovadas que as Fake
News beneficiaram um candidato, a elei¢do podera ser anulada. Durante 0 ano de 2018 o Facebook e Google
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ganharam destaque por anunciar ferramentas e parcerias para tentar frear o compartilhamento de Fake News. Por
conta do crescimento das Fake News e da passividade dos receptores o termo “pés-verdade ganhou notoriedade
entre socidlogos e jornalistas. A p6s-verdade seria a circunstancia na qual os fatos reais possuem menos valor do
que a emocao e crenga pessoal do receptor, ou seja, as pessoas nao se importam para a veracidade da informacdo
desde de que concordem com ela, tudo isso estimulado pela polarizagdo das ideologias.

CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista 0s aspectos observados € correto afirmar que as Fake News, junto com as redes sociais,
criam um campo perfeito para seu compartilhamento rapido. O publico, geralmente massa, o absorve de forma
passiva como sugere a Teoria da Agulha Hipotérmica, tomando como verdade por conta, muita das vezes, das
ideologias, ocasionando o efeito da pds-verdade. As caracteristicas do imediatismo e falta de checagem de
veracidade das noticias criam as bolhas virtuais, onde os individuos ndo sdo expostos ao contraditrio e
continuam a espalhar as Fake News. Portanto, a disseminacdo das Fakes News é ocasionada totalmente pelos
usuarios, que recebem e compartilhnam as noticias de forma passiva pelas redes sociais. Em um cenario eleitoral
as Fake News se tornam propaganda para um candidato e, consequentemente, sdo utilizadas como um meio para
angariar votos e adesdo da massa, como sugere Laswell.
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RESUMO: o presente trabalho aborda a indUstria do entretenimento tem se comportado na era da convergéncia
midiatica, utilizando-se da narrativa transmidiatica. Segundo Bernado (2014, apud Massarolo 2016), atualmente
as pessoas nao procuram somente entender o universo em que a narrativa se passa, querem também fazer uma
experiéncia no universo apresentado. Diante da convergéncia cultural e midiatica que Jenkins (2009) apresenta
como uma mudanga que esta ocorrendo nos meios de comunicacgdo, a pesquisa procura compreender como a
indUstria do entretenimento tem atuado na saga Harry Potter e como a aplicacdo de estratégia transmidia tem
colaborado para a sustentagdo da saga até os dias atuais. O universo Harry Potter se desdobra em diferentes
plataformas de midia, podendo ser explorado de diversas formas e em diversos produtos. Pode-se dizer que, nos
tempos atuais, a indUstria do entretenimento e a narrativa transmidia tém se preocupado em renovar 0s interesses
e expandir as experiéncias, buscando fazer novos fas e consumidores.

PALAVRAS-CHAVE: comunicac¢do audiovisual, convergéncia midiatica, industria do entretenimento, saga
Harry Potter

INTRODUCAO

Convergéncia é palavra que norteia esta pesquisa, buscando entender como este fator tem remodelado a
forma de pensar e de agir de uma sociedade. “Convergéncia é a uma palavra que consegue definir
transformagdes tecnologicas, mercadologicas, culturais e social” (JENKINS, 2009, p.29). Diante dessa definigdo
de Jenkins (2009), a pesquisa apresenta como a industria do entretenimento, junto com a narrativa transmidia,
tem atuado na saga Harry Potter. A narrativa transmidiatica € um conceito que vem crescendo no meio de
autores e roteiristas da industria do entretenimento. Jenkins aborda este tema com propriedade e afirma que os
produtores de midias e anunciantes estdo se importando com o envolvimento e participagcdo do publico em
contetido de midias e os consumidores utilizam-se das tecnologias midiaticas para manter o envolvimento com o
conteudo, tendo a internet como um veiculo de agdo coletiva. “As corpora¢des imaginam as participagdes como
algo que podem iniciar e parar, canalizar e redirecionar, transformar em mercadoria e vender” (JENKINS,2009,
p. 236). O cinema tem feito muitas adaptacdes, levando a literatura para as grandes telas. Transformar os
elementos dos filmes em produtos disponiveis para a sociedade é algo importante para os fas que, de alguma
maneira, identificam-se com a histéria, tornando o universo imaginario em algo real que possa ser tocado e
pertencer ao cotidiano. Isso leva os fds a terem uma experiéncia real com a histéria, mas também sendo um
ponto importante para a indUstria do entretenimento, visando o lucro. Kotler afirma que produtos séo:

Qualquer coisa que possa ser oferecida a um mercado para atengdo, aquisi¢cdo, uso ou
consumo, e que possa satisfazer a um desejo ou necessidade. Os produtos védo além de bens
tangiveis. De forma mais ampla, os produtos incluem objetos fisicos, servigos, pessoas, locais,
organizacdes, ideias ou combinacgdes desses elementos.” (KOTLER, 2008, p.190).

Para a legido de fas que esta saga carrega, os produtos comercializados fazem toda a diferenca, pois
torna a histéria mais tatil e detalhada, sendo assim, mantendo-a consistente até os dias atuais.

OBJETIVOS
Analisar como a indistria do entretenimento tem utilizado a narrativa transmidiatica para a sustentagédo
da Saga Harry Potter até os dias atuais.
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METODOLOGIA

Para a elaboracdo da pesquisa utiliza-se da técnica de pesquisa bibliografica, que é o “conjunto de
procedimentos para identificar, selecionar e obter documentos de interesse para a realizacdo de trabalhos
académicos” (STUMPF, 2012, p.52). Sao utilizadas cinco referéncias para a constru¢do da pesquisa, divididas
em: bibliografias especializadas, pesquisas em artigos, periddicos, tese, dissertacdo e portais de noticias. Estas
referéncias tém carater de dados secundarios. A analise dessa pesquisa tem como caracteristica a interpretacao
qualitativa e quantitativa. A qualitativa, segundo Lakatos e Marconi (2011), consiste em apresentar deforma
interpretativa os dados obtidos através do conjunto de conceitos e principios definidos na estrutura inicial da
pesquisa, na elaboracdo da “teoria base”. A qualitativa lida com numeros e mostra os dados de forma objetiva e
sistematica. Neste caso, a pesquisa qualitativa mostra a quantidade de produtos que a inddstria do entretenimento
gerou para a saga Harry Potter.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A hipétese inicial desta pesquisa norteava que a adaptacao filmica da saga Harry Potter era o produto
que mais dava sustentacdo para o prolongamento da saga. Porém, por meio de pesquisa, observou-se que a
convergéncia cultural e midiatica tem uma contribuicdo consideravel para a sustentacdo do universo Harry
Potter. Diante do cenario de convergéncia a narrativa transmidiatica se faz presente em muitas narrativas ja
existentes. Por ser um conceito relativamente “novo”, acha-se que somente as novas narrativas nascem com o
projeto de transmidia. Como ja afirmado, o termo transmidia surge em 1971, aplicado na &rea da Comunicagéo
em 1991 e consolidado em 2006. A presente pesquisa ndo afirma que desde de sua criagdo a saga Harry Potter
foi pensada dentro de um projeto de transmidia, mas por outro lado ndo se pode negar que a saga se tornou um
produto de transmidia. O primeiro ponto a ser analisado é a estrutura de narrativa da saga. Baseando-se pelos
elementos apresentados nota-se que a autora J.K Rowling construiu uma narrativa sélida para a saga, com todos
0s elementos basicos para o desenvolvimento de uma historia. Outro quesito a ser lembrado é que J. K. Rowling
queria que a histéria se dividisse em sete livros. Neste primeiro ponto nota-se a complexidade que a narrativa
transmidiética exige, estando presente na histéria da saga. O segundo apontamento é o envolvimento dos fas.
Desde o lancamento do primeiro livro os leitores gostaram da historia e do universo criado por J. K. Rowling,
tendo uma boa aceitagdo. Segundo a Editora Rocco mais de 450 milhdes de exemplares foram vendidos no
mundo, chegando a arrecadar cerca de 15 bilhdes de ddlares. Além da complexidade, a narrativa é bem
detalhista, deixando lacunas certas e pontos certos da histéria, fazendo gerar dividas e especulacdo dos fas.
Algumas dessas lacunas eram preenchidas de um livro para o outro, outras s6 foram preenchidas anos depois
através de contos escritos pela autora no site Pottermore. Nota-se que as lacunas estdo na vida dos personagens;
quando essa lacuna é preenchida automaticamente acaba ajudando no entendimento dos acontecimentos da
histéria. Exemplo é lacuna do personagem Alvo Dumbledore, algumas atitudes do personagem no livro e nos
filmes ndo sdo bem explicadas, deixando os fas com algumas dividas, pois é uma personagem muito importante
para a histéria. Algum tempo depois J. K. Rowling publicou no site Pottermore a biografia completa do
personagem Alvo Dumbledore e, no decorrer do texto, sdo apresentados fatos que ocorrem na vida do
personagem. Muitos desses fatos explicam atitudes e acontecimentos ocorridos nos livros e nos filmes que,
segundo Jenkins (2009), colabora na experiéncia e participacdo dos fas. A pesquisa de Domingos (2015) mostra
a quantidade de fanfictions existentes sobre Harry Potter. Mesmo o processo de adaptacdo dos livros da saga
Harry Potter para cinema nao ter sido um projeto transmidia, o cinema tem uma responsabilidade e peso no que é
a saga atualmente. De acordo com o site Box Office Mojo, os oitos filmes da saga Harry Potter estdo presentes no
ranking das 100 maiores bilheterias mundiais do cinema. Foi através do cinema que o universo de Harry Potter
deixou de ser imaginag&o e passou a ser real, o cinema conseguiu extrair dos livros elementos e objetos que antes
sO existiam na imaginacdo da autora e dos leitores. Aproveitando todo esse sucesso a industria transformou os
elementos dos filmes em produtos disponiveis para a venda; atitude impulsionada pela certeza de ser algo
importante para os fas que, de alguma maneira, identificam-se com a histéria e tornam o universo ficcional em
algo real que possa ser tocado e pertencer ao cotidiano. Esta cadeia de acontecimentos acaba por fazer com que
os fas tenham uma vivéncia real com a histéria, assim como é um ponto importante para a industria cultural fazer
que o consumo aumente. Isto porqué a indUstria do entretimento atua direto no tempo livre do consumidor,
oferecendo produtos do universo que para o fa ja é real. Baseando-se no modelo de Biblia transmidia de
Bernardo (2012 apud Massarolo 2016) a saga Harry Potter se encaixa em uma narrativa transmidiatica, ao passo
que possui diversos desdobramentos desde livros até parques tematicos. A indUstria do entretenimento utiliza da
narrativa transmidiatica para que os fas possam ter acesso ao universo com a maior facilidade possivel e também
fazer com que mais pessoas conhecam e fagcam parte do universo de Harry Potter. A transmidia, juntamente com
o marketing, faz com que o publico tenha mais sede de conhecimento do universo, fazendo com que a cultura do
fa cresca ainda mais.
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Figura: Modelo Transmidia de Harry Potter

Exemplo da convergéncia midiatica com a narrativa transmidia, sdo os produtos diticos criados pelos
fas de Harry Potter utilizando diversas plataformas de midia como websites, Facebook, Twitter, Youtube para
poderem compartilhar conhecimento sobre a saga e opinar sobre as novas histdrias que surgem, oS novos
produtos e até mesmo trocar informacGes. Atualmente, no Youtube Brasil, existem dois grandes canais sobre
Harry Potter. O primeiro € o canal Observatdrio Potter, como mais de 400 mil inscritos, e o canal O Expresso de
Hogwarts, com mais de 100 mil inscritos. Ambos tratam de Harry Potter, porém cada um tem sua particularidade
de compartilhar e opinar sobre o universo ficcional. Além dessa forma de participacdo, no segundo semestre de
2016 foi langando um aplicativo destinado aos fas da saga, Harry Potter Animo. Esse aplicativo funciona como
uma comunidade, forum e chat, onde fds podem se reunir para discutir sobre Harry Potter, receber novas noticias
e compartilhar criagdes sobre o universo ficcional. Pode-se comparar esse aplicativo com uma fanfiction, porém
uma fanfiction mais evoluida para os dias atuais.

CONSIDERACOES FINAIS

Narrativa transmididtica, além de dividir a narrativa em multiplas plataformas, faz com que o universo
ficcional se expanda em varias dire¢Bes, deixando a audiéncia cada vez mais imersa naquele universo. Jenkins
(2009) explica que atualmente é preciso criar bons universos, pois bons universos, geram bons personagens e
sustentam boas histérias que se desdobram em parques tematicos, jogos, filmes, etc. Diante da convergéncia
cultural e midiatica a internet tem impulsionado cada vez mais a participagdo e interatividade dos fas ao universo
ficcional. Como Jenkins (2009) afirma, a convergéncia acontece de dentro para fora, ou seja, enquanto os fas
tiverem vontade de explorar o universo de Harry Potter, mais produtos pela industria cultural serdo gerados. A
pesquisa possibilitou analisar e compreender como a industria do entretenimento tem se comportado diante da
narrativa transmidia no cenario de convergéncia midiatica, utilizando como objeto de estudo a saga Harry Potter.
A convergéncia dos meios de comunicagdo, cultura participativa e a inteligéncia coletiva sdo os principais
pontos para a convergéncia cultural e mididtica de uma sociedade. Essa convergéncia, unida a construcdo de
universos ficcionais, faz emergir a narrativa transmidiatica, porém, sua aplicacdo se faz nova na industria do
entretenimento. Ao decorrer do contelido da pesquisa, observa-se que a industria do entretenimento utiliza a
narrativa transmidiatica para cada vez mais gerar e renovar as experiéncias dos fas com o universo ficcional de
Harry Potter, deste modo aumentando o consumo, mas também prolongando a vida do universo ficcional. Diante
desse cenario de convergéncia e narrativa transmiditica, a participacdo do fa tem importancia, pois se debrugam
sob 0 universo e gastam tempo de pesquisa na narrativa, fazendo com que a industria tenha mais vontade de
investir na narrativa.
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DIRETRIZES PARA OS EXERCICIOS DE PRODUGAO E DIRECAO
EM UMA EMISSORA DE TELEVISAO CONFESSIONAL
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RESUMO: este projeto de pesquisa objetiva propor diretrizes para as funcdes praticas do produtor e diretor de
programas do segmento confessional. Contempla ensinamentos e orientacbes da Igreja para 0 uso da
comunicagdo como forma de evangelizacdo. Explora as fun¢bes do produtor e diretor de programas recorrendo a
autores como Cathrine Kellison e Herbert Zettl. Para a realiza¢do do estudo a metodologia proposta comporta
pesquisa bibliografica, entrevistas em profundidade, observacao participante e analise documental.

PALAVRAS-CHAVE: evangelizacdo, direcdo, producéo, televisdo confessional

INTRODUCAO

Desde o surgimento dos meios de comunicacdo a Igreja Catolica se apresenta favoravel ao uso desses
meios valorizando estudos que contribuem para aperfeicoar as técnicas de difusdo e a forma de se comunicar dos
profissionais. A partir disso orienta religiosos e evangelizadores a usufruirem desses meios em prol do
Evangelho e anlncio da salvacdo. Com essa perspectiva, a presente proposta de pesquisa destina-se ao estudo
das fungdes a produtores e diretores de programas de televisdo de emissoras catélicas. A escolha da temética esta
amparada pela compreensdo deste veiculo como um canal expressivo para a propaga¢do da mensagem do
Evangelho. Para tanto, sera apresentada uma analise sobre o modo de como a Igreja Catolica entende e orienta o
uso da comunicacgdo para a evangelizacdo. Através de pesquisas bibliograficas e entrevistas em profundidade
com profissionais da &rea, objetiva-se tragar o perfil dos produtores e diretores de programas, identificar os
desafios na compreensdo do trabalho especifico de cada um e como colocar em prética os ensinamentos da Igreja
Catolica com o intuito de levar informagdo e entretenimento, pardmetros citados por Watts (1990) como
objetivos indispenséveis para um programa televisivo. Para o embasamento do projeto foram consultadas obras
de pesquisadores e profissionais de televisdo que abordam a funcéo do produtor e do diretor, assim como o papel
na execucdo de um programa de tv. Apresentam ainda seus desafios e dicas como por exemplo: como ser um
bom produtor; o que um produtor de programas precisa saber; como ter boas ideias; como escrever um roteiro;
qual é o papel do diretor; como ser um bom diretor. A afinidade pessoal pelo tema e a motivagdo para que haja
um guia para o profissional desse segmento despertaram o interesse para uma proposta de diretrizes que poderdo
nortear os exercicios de producéo e direcdo em uma emissora de televisdo confessional visando contribuir para a
formacéo desses profissionais.

OBJETIVOS
Desenvolver através de pesquisas e andlises diretrizes para produtores e diretores de emissoras de
televisdo do segmento confessional.

METODOLOGIA

A fundamentacdo teérica para elaboracdo deste projeto compreendeu, inicialmente, pesquisa
bibliografica em obras relacionadas a problematica da producéo televisiva. Para compreender melhor as fungdes
do produtor e diretor recorreu-se a autores como Kellison (2007) que oferece alguns passos a serem seguidos
pelo produtor de forma simples e precisa, através de planejamentos e dire¢des para a construcdo do roteiro. Zettl
(2011) aborda a importancia de saber transformar boas ideias em excelentes programas de televisdo. Watts
(1990) evidencia que programas de televisdo servem para informar e entreter, além de disponibilizar dicas para
produtores iniciantes. Para o que diz respeito a comunica¢do como meio de evangelizagdo, recorreu-se aos
estudos de Moreira (2015) que ressaltam as novas tecnologias como meios primordiais de inovacdo nas
producBes. Alguns documentos da Igreja Cato6lica foram aplicados como Carta Enciclica de Pio XII (1957) que
incentiva os pastores e ministros da Igreja a ndo deixar de utilizar desses meios para levar a Boa Nova e exorta
para que os profissionais busquem sempre a verdade nas informacdes, apegando-se a ética e a moral. E a carta
apostélica de Paulo IV (1966) que aborda questdes da evangelizagdo no mundo contemporaneo, utilizado como
guia para veiculos do segmento Catolico. Durante o desenvolvimento do trabalho a aplicagdo de entrevistas em
profundidade visa, conforme sugere Duarte (2012), obter respostas sobre determinado assunto através de fontes
selecionadas de acordo com o pesquisador a fim de gerar mais conhecimento sobre a realidade pesquisada. A
aplicacdo dessa fase serd dividida em: selecdo dos entrevistados; elaboracdo de perguntas para entrevistas
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abertas, semi-abertas e fechadas; entrevistas; analise e descricdo dos resultados. O método de observacao
participante também sera explorada na pesquisa para mapear interesses e interagir em ocasides e atividades do
grupo estudado visando captar contribui¢cdes para elaboragdo das diretrizes.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Este projeto de pesquisa origina-se no Vale do Paraiba, berco significativo de emissoras de televiséo de
segmento confessional. Em 8 de Dezembro de 1989 a Comunidade Cancdo Nova fez a primeira transmissao ao
vivo, mas foi em 1995 que a primeira emissora confessional surgiu, a Rede Vida. E mais tarde, em 1997, a TV
Cancdo Nova e, em 1999, a TV Século 21 e assim por diante. Com isso percebeu-se a necessidade de um guia
para conduzir os produtores e diretores de programas religiosos, tendo em vista que obter conhecimento sobre
Comunicacdo possibilita inovacdo e crescimento profissional, fatores capazes de potencializar a atuacdo de
produtores e diretores, missionarios ou colaboradores em emissoras confessionais. A escolha desse tema é uma
oportunidade de aprofundar contelidos acessados ao longo da graduacdo em Radio e TV, sobretudo as
competéncias direcionadas a producao televisiva. Conforme endossa Kelisson (2007) o produtor é o que oferece
dinamismo e conteldo ao programa, desde o surgimento da ideia, a elaboracdo do roteiro até a entrega do
produto, mas para isso & preciso que haja disciplina e planejamento para que o trabalho aconteca da melhor
forma. De acordo com Pio XII (1957) os comunicadores devem esmerar-se na Doutrina Catdlica e aprofundar-se
nas obras da Igreja para que, imbuidos da graga, possam transmitir um contetido capaz de transformar e gerar
vida. Por fim, baseado na concepcdo de Watts (1990) de que todo programa precisa informar e entreter, este
projeto tem como finalidade agregar esses dois pilares citados pelo autor e valores cristdos, os (documentos em
exortacdes apostdlicas, cartas enciclicas e mensagens do Papa), para a producdo de programas televisivos no
segmento confessional.
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Resumo: o objetivo do documentério é ressaltar a histérica tradicdo da cavalgada no Brasil, bem como apontar a
raca de cavalo Mangalarga Marchador, animal este que nasceu em territorio brasileiro e possui grande
reconhecimento (recebendo o titulo de patriménio nacional) e também destacar a culminancia da religiosidade
no meio, pontuando o elo entre 0 homem, o cavalo e a fé. Para elaboragdo do mesmo foi necessaria uma imersao
no “mundo” amplo e desafiador das cavalgadas. A equipe foi a Cruzilia, no Sul de Minas Gerais como base do
documentario, pelo fato dela ser o ber¢co do Mangalarga Marchador e uma rota importante no trajeto da Estrada
Real. A data escolhida para as gravagdes contemplou a XVI edi¢do do evento “Raizes Mangalarga Marchador”,
tipico na regido. Esse evento reuniu cavaleiros e criadores da raca de toda regido do pais e alguns participantes
do exterior, como € o caso do presidente da Associacao Italiana do Mangalarga Marchador, presente no trabalho
audiovisual.

PALAVRAS-CHAVE: cavalgada, mangalarga marchador, religiosidade

INTRODUCAO

Este projeto tem como objetivo desenvolver um documentario que aborda o tema “Cavalgada”, com
énfase na Religiosidade, ministrada pelo professor mestre Marcos Jolbert Céaceres Azambuja, referente a
disciplina de Projeto em TV. Sendo um produto audiovisual produzido pelos discentes do sexto periodo do curso
de Radio e TV, da Faculdade Cancdo Nova, aplicando na pratica os conhecimentos adquiridos ao longo do
curso. O trabalho conta com uma relevancia cultural, ja que através de pesquisas, foi possivel perceber que a
cavalgada é uma atividade repleta de tradi¢des e costumes, enraizada na cultura brasileira. Sendo assim, 0s
discentes aprofundaram ndo apenas no tema Cavalgada e Religiosidade, mas também nas origens de uma raga de
cavalo puramente brasileira, 0 Mangalarga Marchador, considerado patriménio cultural brasileiro. O grupo foi a
Cruzilia - MG, para coletar um material genuino de cavaleiros e amantes de cavalo, por ser considerada o berco
nacional do Mangalarga Marchador. Na cidade foi possivel entrevistar varios criadores de cavalo, e documentar
uma cavalgada no evento “Raizes do Mangalarga Marchador”.

OBJETIVOS
Objetivou-se com o documentério ressaltar a histérica tradicdo da cavalgada no Brasil, bem como
apontar a raga de cavalo Mangalarga Marchador, animal este que nasceu em territdrio brasileiro e possui grande
reconhecimento e também destacar a culminancia da religiosidade no meio, pontuando o elo entre 0 homem, o
cavalo e a fé.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento do projeto foi necessario realizar uma pesquisa bibliografica sobre
documentario audiovisual e também sobre o tema proposto: Cavalgada com énfase na religiosidade. Alguns
livros foram estudados pelo grupo para compreender os conceitos e etapas necessarias a se seguir. Lucena (2012,
p. 58) define que “(...) o documentario ¢ um modo de pensar e fazer as pessoas pensarem” e se pode somar a essa
exemplificacdo a descricdo de Puccini (2012, p. 17) Tratando-se de um documentéario, podemos buscar a
definicdo de Catherine Kellison (2007, p. 151) como um escopo a se atingir. Foi utilizado o método de
entrevistas em profundidade sobre o assunto com entrevistados selecionados pelos académicos. A aplicacéo
escolhida foi fechada e semi-aberta, que possibilitou a construcdo de pautas e roteiros, aprendidos com a
professora Tatiane Carvalho, seguida de entrevistas, analise e descricdo dos resultados. Nas entrevistas foi
possivel colocar em pratica os ensinamentos de manuseio da camera, balanceamento, planos e enquadramentos
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obtidos nas aulas dos Professores Thiago Molina e Marcos Jolbert. Apés a captagdo dos materiais, foi realizada a
decupagem de todos os videos para a composi¢do do documentéario e para a criacdo do roteiro final.

RESULTADOS E DISCUSSAO
O documentario audiovisual “Cavalgada: uma experiéncia de paixdo e f&” possibilitou aos alunos a
oportunidade de colocar em préatica seus talentos e aptiddes durante o desenvolvimento deste trabalho, que
proporcionou conhecimentos histdricos, culturais e profissionais, em virtude dos ensinos académicos oferecidos
no decorrer do curso. Foi possivel perceber a dedicacdo e 0 comprometimento do homem do campo ao cavalo e
a natureza, além de ser relevante mencionar a adesdo maior a religido, que os proprios criadores de cavalos
apreciam e respondem que essa relacdo acontece por causa da vivéncia no campo.

CONSIDERACOES FINAIS
Esse projeto foi desafiador, devido ao curto prazo de execugdo, além das dificuldades encontradas no
manuseio de alguns equipamentos, na elaboragdo do roteiro e na edi¢cdo. Contudo, cada integrante teve a
oportunidade de colocar em pratica seus talentos e aptiddes durante o desenvolvimento deste trabalho, que
proporcionou conhecimentos histdricos, culturais e profissionais, em virtude dos ensinos académicos oferecidos
no decorrer do curso. As orientaces do professor Marcos Jolbert foram de total relevancia para elaboracao deste
projeto, com firmeza e dedicacdo, sempre visando o crescimento profissional de cada discente.
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RESUMO: este projeto caracteriza-se pela proposta de abordagem do minimalismo como uma nova forma de
consumo consciente, com impacto social, econdmico e ambiental. A proposta visa também o estudo do
documentario expositivo como género audiovisual aplicado a reflexdo de temas contemporaneos. A metodologia
compreende pesquisa bibliografica sobre aspectos de producéo de roteiro, entrevistas, cronograma e orgamento
embasados por autores como: Cathrine Kellison, Jorge Duarte e lda Stumpf. Para contextualizar o minimalismo
recorre-se a pesquisa documental em producdes relacionadas como o documentario Minimalism e a futura
aplicacdo de entrevistas em profundidade com especialistas e personagens para abordagem e ilustracdo do tema.

PALAVRAS-CHAVE: consumismo, consumo alternativo, minimalismo

INTRODUCAO

Este projeto propde a reflexdo sobre a filosofia do minimalismo como alternativa ao padréo de consumo
moderno. Em outras palavras, como o minimalismo é aplicado como uma filosofia de consumo consciente e
alternativo. Conforme avalia Beavan, autor do livro No Impact Man, o mundo contemporéneo esta repleto de
propagandas que afetam a sociedade diariamente. Isto gera uma cultura de consumismo desenfreado em que o
individuo realiza seus desejos pessoais através da aquisicdo de bens materiais. Para o autor: o consumo
irracional, essa mesma coisa que ndo esta nos fazendo felizes, também esta causando a degrada¢do do nosso
habitat.! Conforme evidencia Galindo (2005) uma pequena parte da sociedade vive uma espécie de
“contracultura” representada por um estilo de vida completamente diferente denominado “minimalismo”. Ainda
segundo Galindo (2005, tradugdo nossa), “[...] o ‘minimalismo’ surgiu em meados dos anos sessenta como uma
reacdo contra o subjetivismo, colocando em seu lugar uma arte definida por seu carater preconcebido, rigor
conceitual e simplicidade”.? Considerando a producdo audiovisual como um importante instrumento para
ampliar visGes de mundo e visibilizar questdes socialmente relevantes, recorre-se ao documentario audiovisual
como ferramenta para abordar o tema, visando agregar ao debate sobre as relacfes criadas pelo sistema de
consumo a partir da experiéncia de personagens e apontamentos de fontes especializadas. A voz off serd um
elemento para orientagdo do telespectador na dindmica audiovisual. Neste contexto, formula-se o seguinte
problema de pesquisa: Como o documentario expositivo pode contribuir para a reflexdo sobre 0 minimalismo
COMo uma nova prética de consumo?

OBJETIVOS
Desenvolver um documentério audiovisual expositivo abordando o minimalismo como uma proposta de
consumo consciente.

METODOLOGIA

Para a elaboracdo de um projeto de pesquisa deve-se realizar, primeiramente, uma pesquisa
bibliografica, que consiste em um estudo inicial total do trabalho pesquisado, identificando cada detalhe, desde a
identificacdo da tematica até a finalizacdo do mesmo. (STUMPF, 2012, p.51). Apos a fase inicial a entrevista
serd uma das principais técnicas aplicadas a producdo do documentario, de forma que os entrevistados deem
possiveis respostas para as questdes levantadas pelo tema proposto. A entrevista é subdividida em trés tipos:
aberta, semiaberta e fechada (DUARTE, 2012, p. 62). A entrevista é um encontro entre duas pessoas, a fim de
que uma delas obtenha informag8es a respeito de determinado assunto, mediante uma conversacdo de natureza
profissional. E um procedimento utilizado na investigacdo social, para a coleta de dados ou para ajudar no
diagndstico ou no tratamento de um problema social. (MARCONI E LAKATOS, 2010, p.178). As entrevistas
serdo aplicadas para problematizar o tema, por meio da visdo de especialistas como economistas, psicélogos e

! Documentario Minimalism, entrevista com Beavan, exibido na Netflix, Estados Unidos. 2016. 1 hora e 18
minutos.

2 O texto em lingua estrangeira ¢é: “el "minimalismo" surge a mediados de los afios sesenta como reaccion frente
al subjetivismo, poniendo en su lugar un arte definido por su caracter preconcebido, rigor conceptual y
simplicidad.”
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comunicadores e para documentar experiéncias de personagens que adotam comportamentos “minimalistas” em
suas rotinas. Uma etapa a ser destacada na criacdo de um documentario audiovisual é a elaboracdo do
cronograma de filmagens. “O cronograma de filmagens ¢ um componente-chave na hora de criar o orgamento”
(KELLISON, 2007, p.85). Este exige do produtor, muita organizacdo para agendar o lugar escolhido para a
gravacdo, horarios com os entrevistados e a mobilizacdo de equipamentos. O documentério, portanto, traz, por
meio de suas imagens, uma reproducéo do real que, dinamizada pela criatividade do cineasta, afeta sentimentos,
ganhando os mais diversos significados. Esse potencial criativo, associado as possibilidades técnicas dos
equipamentos de filmagem e as estratégias de montagem, resulta numa influéncia direta na forma de
apresentacdo do contetdo filmico. (SANTOS E AYRES, 2008, p. 12). A ultima etapa para a conclusdo de um
documentario audiovisual ¢ a edigdo. Esta consiste em “costurar” as falas dos personagens, incluir as imagens de
apoio, colocar voz off nos momentos que forem necessarios, para melhor entender-se o que esta sendo mostrado.
Nesta fase, a inser¢do de videografismos corresponde a criagdo de imagens virtuais para explicar de forma mais
didatica elementos que ndo serdo gravados como imagens de apoio.

RESULTADOS PRELIMINARES
As pesquisas iniciais para elaboracdo do referencial teérico do projeto permitiram identificar
formulacgBes conceituais e praticas importantes para futura execugdo do trabalho. Destacam-se a elaboracéo de
roteiro, identificacdo de personagens, elaboracdo do cronograma de filmagens, investigacdo e delimitacdo do
tema. A andlise de um documentario sobre 0 mesmo tema contribuiu ainda para observacdo de elementos
constitutivos do género (discurso sobre o real, registro in loco, carater autoral) capazes de diferencia-lo de outros
géneros audiovisuais.
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RESUMO: este trabalho constitui uma prévia do artigo cientifico, em elaboracéo, referente ao Trabalho de
Conclusdo de Curso da Po6s-Graduacdo em Gestdo nos Veiculos de Comunicacdo. Objetiva-se o estudo e
abordagem do radio contemporaneo em suas praticas interacionais e colaborativas nas midias sociais digitais. A
metodologia comporta pesquisas documental, bibliografica e descritiva aplicada por meio de questionarios
direcionados a pesquisadores/especialistas da area de Comunicagao e profissionais da midia. O estudo propGe
uma percepcdo do panorama atual do veiculo radio na internet e das perspectivas futuras que pode indicar
caminhos a trilhar como possibilidade de amadurecimento do meio.

PALAVRAS-CHAVE: internet, midias sociais, praticas interacionais e colaborativas, radio

INTRODUCAO

Ao passar pela fase da radiomorfose o radio se reinventa e aprimora inserindo novos formatos,
reconfigurando elementos antigos e se transformando numa grande constelagio de signos sonoros, textuais e
imagéticos (PRATA, 2009, p. 76). Conforme observa o jornalista e radialista Cyro César (2005, p. 163-164)
especialista em estudos sobre radio, o veiculo enquanto midia de comunicagdo de massa alcanca grande publico,
penetra, € imediato, instantaneo e envolvente, é participativo e fascina 0s pensamentos dos ouvintes. Ainda na
definicdo de César (2009, p. 123), o radio “converte ideias, palavras e a¢cbes em imagens auditivas [...] (criando)
uma tela na mente do ouvinte, levando-o0 a visualizar a imagem que queremos criar”. Na atualidade, a tendéncia
de adesdo dos meios de comunicagéo tradicionais a internet e aos dispositivos moveis é certa (BIANCO, 2012, p.
16). Nesses caminhos o r&dio constréi suas trilhas e justifica o interesse deste estudo pela abordagem de novas
praticas interacionais e colaborativas no ambiente radiofénico, especialmente as midias sociais. Este rédio,
nomeado por Raquel Neuberger como “novo radio”, proporciona “mudangas na linguagem radiofonica, (na)
programacdo e na construcdo de novas formas de interagdo com a audiéncia, (uma vez que é) um ambiente
multimidia de base interativa” (NEUBERGER, 2012, p. 141-142). Para tanto, o projeto busca referéncias em
pesquisas, dados e levantamentos apresentados por professores da area de Comunicagdo, grupos de
pesquisadores e profissionais do meio para, procurar entender como o radio esta se configurando e posicionando
em interacdo com as midias sociais, pois, como aventa Moreira (2003), “o radio representa [...], um dos
segmentos mais vivos da midia (pois que se adapta) a momentos e situa¢des distintos” (MOREIRA, 2003, p. 10).

OBJETIVOS
Estudar e abordar novas préticas interacionais e colaborativas no ambiente radiofénico contemporéneo a
partir do mapeamento do panorama atual da projecdo de tendéncias.

METODOLOGIA

O produto final da pesquisa corresponde a um artigo cientifico. A constituicdo do trabalho compreende
pesquisas documental, bibliografica e descritiva, aplicadas por meio de questionarios direcionados a
pesquisadores e especialistas da area de Comunicagdo e profissionais da midia. Da primeira investida examinam-
se documentos de fontes primarias ou dados primarios advindos de drgdos que respondem pelas observacGes
com abordagem nas fontes estatisticas que, segundo Lino Rampazzo, “provém de varios orgdos oficiais e
particulares, responsaveis pelo censo ou pela coleta e elaboracédo de dados estatisticos, como, por exemplo, o
IBGE [...]” (RAMPAZZO, 2013, p. 52). A pesquisa bibliografica “procura explicar um problema a partir de
referéncias tedricas publicadas (em livros, revistas etc.)” uma vez que permite o “levantamento da situagdo da
questdo, quer para fundamentacdo teodrica, ou ainda para justificar os limites e contribui¢des da propria pesquisa”
(RAMPAZZO, 2013, p. 52-53). Tal pesquisa contempla a consulta a livros disponiveis na biblioteca da
Instituicdo, e-books e revistas académicas digitais. Por fim, aplica-se a pesquisa descritiva que, “observa,
registra, analisa e correlaciona fatos ou fendmenos (variaveis), sem manipula-los; estuda fatos e fendmenos do
mundo fisico e, especialmente, do mundo humano, sem a interferéncia do pesquisador” (RAMPAZZO, 2013, p.
53). Compreendido como uma das técnicas da pesquisa descritiva, o questionario “[...] ¢ um instrumento de
coleta de dados constituido por uma série ordenada de perguntas, que devem ser respondidas por escrito e sem a
presenga do entrevistador” (RAMPAZZO, 2013, p. 122). Neste trabalho a pesquisa descritiva ¢ proposta como
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um diferencial de ineditismo ao reunir pesquisadores reconhecidos pelos estudos em radio e profissionais do
meio para compartilhar suas observacfes sobre o atual panorama das préaticas interacionais e colaborativas do
radio por meio das midias sociais digitais e apontamentos sobre tendéncias e perspectivas futuras.

RESULTADOS PRELIMINARES

Apresenta-se a seguir a compilacdo das principais colocacgdes feitas pelos pesquisadores e profissionais
entrevistados para a pesquisa. Observa-se, imediatamente, que a ligacdo do radio com a internet e, mais
especificamente, com as midias sociais parece inevitavel. Conforme sugere Marcelo Kischinhevsky (2018), ao
constituirem canais de retorno e oportunidade de “didlogo inédito” para as emissoras, a nova configuracdo gera
um novo “potencial de interagdo com a audiéncia”. O autor vé o uso das midias sociais pelo radio como
significativo. Para Kischinhevsky had programacfes que sdo construidas na interagdo com o ouvinte pelo
WhatsApp e com éxito. Para Luciano Kldckner (2018) o panorama atual da usabilidade das midias pelo radio
esta numa fase experiencial e de consolidagdo. Na visdo de Nélia Del Bianco (2018) as midias sociais “tem sua
importancia como canal de expressdo” e as emissoras que entenderam essa realidade as usam como “ferramentas
para interagir com a audiéncia”. Para a autora “a tendéncia ¢ de ampliagdo do uso dessas ferramentas para
fidelizar a audiéncia”. José Lopez Vigil (2018, tradugdo nossa) enxerga essa interagao do veiculo com as midias
sociais como um “casamento tecnologico”. Para Vigil as redes permitem que as pessoas “sejam reporteres,
jornalistas, formadores de opinido”. Segundo o autor as fung¢des do radio, pelas redes, estdo acessiveis a qualquer
um e, a partir dessa acessibilidade, o radio pode se aproveitar para uma “comunicacdo democratizada” pelas
redes. Ao tratar de producdo de conteldo e abordar as praticas colaborativas em comparagdo as praticas
interacionais dos ouvintes no radio, Luciano Kldckner (2018) indica uma “possibilidade de interferéncia total ou
parcial na comunicagdo [...]”, e atribui maior eficcia em relacdo a participacdo em que somente 0 nome do
ouvinte € citado num programa sem o desejo ou a intencdo de interacdo. Gislaine Martins (2018), gerente
artistico da rede de emissoras Transamerica de Sdo Paulo-SP, avalia que as participacdes nas midias ou redes
sociais atualmente sdo eficientes e abrangentes e tornou o ouvinte mais participativo e mais critico. Porém, ao
abordar a distingdo entre interacdo e participacdo colaborativa, vé um misto entre ambos. Para José Lépez Vigil
(2018, tradugéo nossa) a producdo de contetido para o radio por meio daqueles que utilizam as midias sociais €
viavel, pois o conteldo das redes é mais curto e fugaz. Vigil imagina podcasts “transmitidos no radio,
campanhas ligadas por radio e redes”. Ja para Marcelo Kischinhevsky (2018) essa mesma produgdo é algo sem
escapatdria. A producdo aborda um trabalho local em que os ancoras e produtores séo alimentados — de contetido
— por informagdes via WhatsApp e Twitter, porém com o desafio da checagem de cada contetdo. Na visdo de
Nélia Del Bianco (2018) o radio precisa “oferecer oportunidade de consumo de conteido sob demanda em
detrimento da programagdo linear”. Para a autora 0 radio precisa ocupar 0 espago nas redes sociais, fonte de
conteido dos ouvintes, ou seja, além de falar para quem escuta pelo receptor individual o mesmo contetdo deve
ser disposto e compartilhado “pelo ouvinte-internauta original”. Em relagdo ao conhecimento sobre projetos
inovadores, que despontam a partir da associacdo radio e midias sociais, a prépria Nélia (2018) afirma ndo ter
informagdes sobre, visualizando apenas “fans page muito tradicionais disponiveis”. Marcelo Kischinhevsky
(2018) também Vvé pouca inovagdo. A légica de uma enquete no Facebook perguntando qual misica o ouvinte
prefere entre duas ou mais opg¢des perdeu o sentido sabendo que o ouvinte as tem na internet. A perspectiva de
futuro para Gislaine Martins (2018) ¢ descrita como um periodo “curioso, rapido e cheio de facilidades,
integrando os mais diferentes universos”. José Lopez Vigil (2018, traducéo nossa) afirma trabalhar num projeto
de experimentacgdo no tocante a colaboracéo, chamado pelo autor de “radiolab”, porém ainda em estagio inicial.
A ideia € “inovar, inventar novas formas de comunicagdo combinando radio e as redes” em uma combinagio
perfeita. A visdo de futuro para Luciano Kldckner (2018) tem foco na qualidade da programagédo, uma vez que o
ouvinte ainda procura ouvir o que julga ser bom e “também nos niveis de interagdo/interatividade, para os que
tém desejo de uma ‘participagdo’ mais envolvente e efetiva nos programas radiofonicos”. Infere-se, portanto, que
o0 cenario atual é de convergéncia com constantes mudangas, o que implica diretamente na relacdo que o réadio
precisa criar com os ouvintes do hoje e do amanhd, os chamados nativos digitais, além do rapido avanco
tecnoldgico e os dispositivos tecnolégicos comunicacionais cada vez mais entrelagados. De forma preliminar, o
que se percebe, por meio da pesquisa, é ainda o baixo nivel de inovacdo pratica frente as estimativas sobre o
potencial desta relacéo.
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RESUMO: este trabalho demonstra o processo de planejamento e implementacdo de novas propostas
comunicacionais em ambientes comunicativos abertos e criativos que possibilitam a expresséo e a troca de ideias
entre diferentes membros da comunidade. A Educomunicacéo é capaz de promover uma educagao que prepare 0
individuo para pensar e desenvolvendo seu senso critico. As estruturas virtuais tém disponibilizado novas formas
de comunicagdo na sociedade atual. As radios educativas sdo concessdes destinadas a universidades, fundagdes
ligadas a empresas privadas, governo federal, estaduais ou municipais ou mesmo a prefeituras. Estas possuem
uma estrutura prépria de forma a atender um publico alternativo.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao, faculdade, cangdo nova, radio, webradio

INTRODUCAO

O radio € um meio de comunicacdo fantastico. O veiculo ensina, educa, diverte, entretém, consola,
conversa etc., enfim, é presenga para todos momentos na vida do ouvinte. “O prazer de ouvir radio esta
diretamente ligado a caracteristica de natureza pessoal e intima do préprio midium”. (MOURA; BURINI;
FARIAS, 2013, p. 2). Dependendo da regido da residéncia, é o radio que transmite e informa, tornando-se um
dos principais “elementos formadores de opinido, onde muitas vezes é o Unico canal de comunicagdo entre a
comunidade”. (OLIVEIRA, 2014, p. 12). A evolugdo tecnoldgica, especialmente a Internet, concebeu ao veiculo
radio ir para além das frequéncias hertzianas, agregando recursos, maior qualidade e produzindo mais e melhor
contelido. Ligia Trigo-de-Souza (2002) aponta que na Internet, o radio coexiste e adquire complementaridade
das midias presentes no meio. Aqui encontra-se a webradio, uma “grande constelagdo de elementos significantes
sonoros, textuais e imagéticos abrigados no suporte internet”. (PRATA, 2009, p. 61). Segundo transcorre
Neuberger (2012), um formato totalmente novo por ndo existir em forma fisica, mas somente virtual
(NEUBERGER, 2012, p. 125). Deparando-se, portanto, com ambas realidades, do rddio comum (hertziano) que
distribui seu sinal na Internet e, do modelo préprio para Internet, a webradio, delineou-se o processo de estudos
para escolha e decisdo sobre qual dos meios se aplicaria como emissora & instituicdo de ensino superior,
Faculdade Cancdo Nova. Entendendo todo o processo de integragdo e alcance do radio, a ideia da Faculdade
Cancéo Nova em ampliar o alcance da educacdo e promover a integracdo com a sociedade, um dos pilares da
instituicdo, ter um canal de comunicagdo entre seus alunos e, mais além, com a sociedade, alavanca a missdo da
Faculdade Cancdo Nova, bem como vai ao encontro das pedagogias ativas, as quais a instituicdo aplica nos
projetos pedagdgicos de curso. A escolha pela modelo certo, deu-se justamente pela praticidade na criagdo e
desenvolvimento em relagdo ao radio e, pelo fato de a Instituicdo lidar com o ensino nas areas da Comunicagéo,
fato que possibilitaria diretamente na melhor transmisséo de todo contetido produzido pela emissora, valorizando
melhor as teméticas educacionais, sociais, culturais e religiosas, propostas pela instituicdo para trabalho,
producao e divulgacéo.

OBJETIVOS
Desenvolver a Webradio da Faculdade Cangdo Nova, num conceito de radio educativa, a partir das
apropriacOes tecnoldgicas, perfazendo romper limites de espaco e alcance dos limites fisicos ao fazer uso das
possibilidades do virtual e digital, como a web.

METODOLOGIA
O projeto resultara numa webradio como produto final. A construgdo do trabalho teérico compondo
cada parte conceitual da emissora consta de pesquisas documental, bibliogréafica e descritiva, aplicada por meio
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da pesquisa de opinido direcionada a equipe da webradio e a professores da instituicdo ligados ao
desenvolvimento do projeto. A pesquisa documental examina documentos de fontes primarias ou dados
primarios advindos de 6rgdos que respondem pelas observag6es. No caso, com abordagem nas fontes estatisticas
que, segundo Lino Rampazzo, “provém de varios 6rgaos oficiais e particulares, responsaveis pelo censo ou pela
coleta e elaboracdo de dados estatisticos, como, por exemplo, o IBGE [...]”. (RAMPAZZO, 2013, p. 52). A
pesquisa documental aprecia a consulta ao PDI (Plano de Desenvolvimento Institucional) da Faculdade Cancéo
Nova, documento interno que permite conhecer a missao e as estratégias para atingir as metas e objetivos da
Institui¢do. A pesquisa bibliografica “procura explicar um problema a partir de referéncias tedricas publicadas
(em livros, revistas etc.)” uma vez que permite o “levantamento da situagcdo da questdo, quer para fundamentagdo
tedrica, ou ainda para justificar os limites e contribui¢des da propria pesquisa”. (RAMPAZZO, 2013, p. 52-53).
A pesquisa contempla a consulta a livros disponiveis na biblioteca da Institui¢do, e-books, artigos e revistas
académicas digitais. Por fim, aplica-se a pesquisa descritiva que, “observa, registra, analisa e correlaciona fatos
ou fendmenos (varidveis), sem manipuléa-los; estuda fatos e fenémenos do mundo fisico e, especialmente, do
mundo humano, sem a interferéncia do pesquisador”. (RAMPAZZO, 2013, p. 53). Concebido como uma das
formas da pesquisa descritiva, a pesquisa de opinido “procura saber atitudes, pontos de vista e preferéncias que
as pessoas tém a respeito de algum assunto, com o objetivo de tomar decisdes” e, visa “identificar falhas ou
erros, descrever procedimentos, descobrir tendéncias, reconhecer interesses e outros comportamentos”.
(RAMPAZZO0, 2013, p. 54). Neste quesito, a pesquisa de opinido contribui conduzindo as tomadas de opinido e
decisbes mais importantes da equipe, para melhor eficécia da edificagdo do projeto.

RESULTADOS E DISCUSSAO

No final de fevereiro de 2018 deu-se o pontapé inicial para a criagcdo da emissora de radio da Faculdade
Cancdo Nova. Houve uma reunido com os professores, membros e alunos dos Cursos de Comunica¢do da
Instituicdo de Ensino Superior. Esse foi o marco inicial para reunir ideias, pensamentos, delinear horarios,
participacdes, sonhos e desejos de todos para com o projeto, a fim de que, nos dias seguintes, se desse inicio as
primeiras definicbes e decisbes a conduzir os rumos da equipe. Os primeiros problemas percebidos e
apresentados foram: a definicdo do modela da emissora, o conceito, o editorial e a criagdo de um organograma.
A definicdo do modelo foi o objeto de estudos e decisdo primeira a ser tomada. Com proposta inicial de uma
emissora de cunho educativo baseado no modelo tradicional, disponibilizando o contelido especificamente na
web, observou-se a primeira questdo: modelo tradicional com transmissdo especifica na web? A partir das
pesquisas, chegou-se aos conceitos de radio web e webradio dos quais tem-se: segundo Rachel Neuberger
(2012), a primeira - também conhecida como radio na web - como um modelo tradicional que transmite ao vivo
ou por meio de podcast, que interage com 0 ouvinte por meio do som, de imagem fixa ou em movimento e do
texto pela web. Havendo também as que oferecem apenas um link em real time, via streaming, e outras que,
utilizam apenas das redes sociais. Em relacdo a segunda, pode-se entender como um novo formato, pois, nao
existe como forma fisica, mas, apenas virtual. Utilizando do streaming ou de todos recursos da web como
graficos, tabelas, fotografias, textos e imagens, videos etc. (NEUBERGER, 2012, p. 125). Uma das
caracteristicas que tornam uma webradio marcante, é a ruptura de fronteiras. A possibilidade de ter o acesso a
qualquer hora, momento e parte do mundo, a caracterizagdo de uma “nova concepgdo de espago e tempo
radiofonico” ou melhor, “programacdo local disponivel de forma global”. (NEUBERGER, 2012, p. 126). Para
Neuberger (2012, p. 126-128), na webradio, 0 ouvinte deixa a passividade para ser muito mais participativo, a
programacdo favorecer a gravacdo de seu conteido para posterior disponibilizagdo ao ouvinte e, os aplicativos
favorecem na interacdo ouvinte/emissora e sites, assim como informagfes diversas. A partir de tais conceitos,
descartando a possibilidade de uma emissora comum (hertziana) e, objetivando maior pratica no desenvolver de
uma emissora, chegou-se a definicdo desejada pela instituicdo como uma webradio, a Webradio da Faculdade
Cancao Nova. Um verdadeiro laboratério didatico dos cursos de Radio e TV e Jornalismo tendo como propésito,
além de todo contelido permeado pelo contexto educacional, cultural, social e religioso, aplicar na pratica os
contetidos lecionados aos alunos, em ambientes que simulam a realidade do radio, qualificando-os futuros
profissionais comprometidos com a sociedade. Apés decisdo do modelo de emissora, cabe mengdo, as defini¢des
tomadas em relagdo a missdo, visdo e os valores concernentes & emissora. Da missdo, oferecer contetido
educativo, social, cultural e religioso de qualidade que, promova a formac&o integral da pessoa humana e sua
capacitacdo para a construcdo de uma nova sociedade, com base no exercicio democratico da cidadania, na
defesa da qualidade de vida e no desenvolvimento sustentavel. Da visdo, Ser uma emissora voltada para a
transmissdo e promocgdo da educacdo e valores sociais, culturais e religiosos e, por fim, os valores que, se
alinham aos valores em conformidade com o Pensamento Social Cristdo com matriz catélica, nos quais séo:
Promover a formacdo da pessoa humana voltada para participacdo e construgdo de uma nova sociedade;
Seriedade nas pesquisas, producdes e transmissdo dos contetidos da emissora; Apropriacdo do conhecimento
com sentido ético e social; Promoc¢do da inclusdo social oferecendo conteidos de qualidade; Desenvolvimento
do espirito de solidariedade, didlogo, respeito e de pluralidade; Defesa da vida e do desenvolvimento sustentavel;
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e, Autonomia institucional com transparéncia e responsabilidade com a sociedade. Na atualidade, a emissora
encontra-se na fase de experimentacdo, produgdo dos conteldos tedricos como laudas, textos de aberturas e
encerramentos de programas, vinhetas, chamadas e testemunhais diversos, treinamento de toda equipe nos
campos da captacdo, edicdo e mixagem de &udio e, locucdo. Um exercicio para pér em préatica todo ideal
desejado quanto a emissora, no intuito de desenvolver uma programacéo completa, rica e variada.
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RESUMO: este trabalho demonstra o processo de planejamento e implementacdo de novas propostas
comunicacionais em ambientes comunicativos abertos e criativos que possibilitam a expressdo e a troca de ideias
entre diferentes membros da comunidade. A Educomunicacéo é capaz de promover uma educagao que prepare 0
individuo para pensar e desenvolvendo seu senso critico. As estruturas virtuais tém disponibilizado novas formas
de comunicacdo na sociedade atual. As radios educativas sdo concessdes destinadas a universidades, fundagdes
ligadas a empresas privadas, governo federal, estaduais ou municipais ou mesmo a prefeituras. Estas possuem
uma estrutura prépria de forma a atender um publico alternativo. Assim, est4 sendo desenvolvida a Webradio da
Faculdade Cancao Nova.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacéo, educacdo, educomunicacgdo, faculdade, Cancdo Nova, webradio

INTRODUCAO

O ré&dio é um meio de comunicacdo fantastico. O veiculo ensina, educa, diverte, entretém, consola,
conversa etc., enfim, é presenca para todos momentos na vida do ouvinte. “O prazer de ouvir radio esta
diretamente ligado a caracteristica de natureza pessoal e intima do préprio midium”. (MOURA; BURINI;
FARIAS, 2013, p. 2). Dependendo da regido da residéncia, é o radio que transmite e informa, tornando-se um
dos principais “elementos formadores de opinido, onde muitas vezes é o Unico canal de comunicacdo entre a
comunidade”. (OLIVEIRA, 2014, p. 12). A evolugédo tecnologica, especialmente a Internet, concebeu ao veiculo
radio ir para além das frequéncias hertzianas, agregando recursos, maior qualidade e produzindo mais e melhor
conteido. Aqui encontra-se a webradio, uma “grande constelagdo de elementos significantes sonoros, textuais e
imagéticos abrigados no suporte internet”. (PRATA, 2009, p. 61). Segundo transcorre Neuberger (2012, p. 125),
um formato totalmente novo por ndo existir em forma fisica, mas, somente virtual. A Faculdade Can¢&o Nova
visualizando ampliar o alcance da educagdo e promover a integragdo com a sociedade, um dos pilares da
instituigdo, com um canal de comunicacgdo entre seus alunos e, mais além, com a sociedade, ampliando sua
missdo, bem como ao encontro das pedagogias ativas, as quais a instituicdo aplica nos projetos pedagdgicos de
curso, escolheu a Webradio. Atenta a praticidade na criagdo e desenvolvimento em relagdo ao radio comum e a
lida com o ensino nas areas da Comunicacgdo, auxiliando diretamente na escolha da educagdo como foco
principal de producgdo, contedido e transmissdo pela emissora, valorizando também contetidos de cunho social,
cultural e religioso. Esse ato de comunicar na extensdo educacional é o que se pode entender como
Educomunicacdo, cuja finalidade tem por desenvolver a cidadania e proporcionar o conhecimento que estrutura
0 raciocinio do individuo, aprimorando o entendimento critico do ser humano. Contribuindo assim para a
melhora do nivel comunicativo da aprendizagem e do processo de educacdo, para 0 aumento na capacidade de
expressdo de todas as pessoas, como também o amadurecimento critico do individuo nos meios
comunicacionais, criando e fortalecendo os ambientes de conversa. A Educomunicagéo propde, segundo Schaun
(2001, p. 128) a igualdade, a inclusdo, e rejeita as formas de discriminagdo e incentiva os alunos a se
expressarem. Nessa proposta, radio e educagdo caminham em consonancia.

OBJETIVOS
Criar a Webradio da Faculdade Cang¢do Nova, utilizando dos conceitos de radio educativa, a estrutura de
uma webradio e segundo os pardmetros do PDI da instituicdo de Ensino Superior.
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METODOLOGIA

O projeto resultara numa webradio como produto final. A construgdo do trabalho teérico compondo
cada parte conceitual da emissora consta de pesquisas documental, bibliografica e descritiva, aplicada por meio
da pesquisa de opinido direcionada a equipe da webradio e a professores da instituicdo ligados ao
desenvolvimento do projeto. A pesquisa documental examina documentos de fontes priméarias ou dados
primarios advindos de drgdos que respondem pelas observacdes. No caso, com abordagem nas fontes estatisticas
que, segundo Lino Rampazzo, “provém de varios o6rgdos oficiais e particulares, responsaveis pelo censo ou pela
coleta e elaboracdo de dados estatisticos, como, por exemplo, o IBGE [...]”. (RAMPAZZO, 2013, p. 52). A
pesquisa documental aprecia a consulta ao PDI (Plano de Desenvolvimento Institucional) da Faculdade Canc¢édo
Nova, documento interno que permite conhecer a missdo e as estratégias para atingir as metas e objetivos da
Institui¢do. A pesquisa bibliografica “procura explicar um problema a partir de referéncias tedricas publicadas
(em livros, revistas etc.)” uma vez que permite o “levantamento da situag@o da questdo, quer para fundamentagéo
tedrica, ou ainda para justificar os limites e contribui¢des da propria pesquisa”. (RAMPAZZO, 2013, p. 52-53).
A pesquisa contempla a consulta a livros disponiveis na biblioteca da Instituicdo, e-books, artigos e revistas
académicas digitais. Por fim, aplica-se a pesquisa descritiva que, “observa, registra, analisa e correlaciona fatos
ou fendbmenos (variaveis), sem manipula-los; estuda fatos e fendmenos do mundo fisico e, especialmente, do
mundo humano, sem a interferéncia do pesquisador”. (RAMPAZZO, 2013, p. 53). Concebido como uma das
formas da pesquisa descritiva, a pesquisa de opinido “procura saber atitudes, pontos de vista e preferéncias que
as pessoas tém a respeito de algum assunto, com o objetivo de tomar decisdes” e, visa “identificar falhas ou
erros, descrever procedimentos, descobrir tendéncias, reconhecer interesses e outros comportamentos”.
(RAMPAZZO0, 2013, p. 54). Neste quesito, a pesquisa de opinido contribui conduzindo as tomadas de opinido e
decisBes mais importantes da equipe, para melhor eficécia da edificagdo do projeto.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A webradio, de acordo com Nair Prata (2008), ¢ uma “emissora radiofonica que pode ser acessada por
meio de uma URL (Uniform Resource Locator), um endere¢o na internet, ndo mais por uma frequéncia
sintonizada no dial de um aparelho receptor de ondas hertzianas”. (PRATA, 2008, p. 2). Partindo do pressuposto
das necessidades que uma instituicdo de ensino superior demanda, principalmente ao se falar em cursos de
comunicacdo, a Faculdade Cangdo Nova, com a participacdo direta de professores e alunos da Instituicdo, vem
desenvolvendo desde fevereiro de 2018, a Webradio da Faculdade Cangdo Nova. Para tal, o primeiro foco foi
conceituar o0 modelo da emissora, chegando-se a Webradio como decisdo. A seguir, as pesquisas concentraram-
se no conceito geral e linha editorial, o que determinou a educagdo como caracteristica principal da emissora.
Logo, educacdo somado a transmissao chega-se a Educomunicagdo que, na visdo de Ismar de Oliveira Soares é a
unido harmdnica entre a comunicacdo e a educagdo, o que permite que professores e educadores consigam
transmitir informacGes de uma maneira mais didatica para o aluno entender. De acordo com Soares (2011, p. 20),
“educar pela comunicagdo e ndo para a comunicagdo”. Assim, a programac¢do da Webradio vem em
desenvolvimento na linha educacional. Para a realizagdo desse trabalho, atualmente, estd em desenvolvimento
conceitual e tedrico, a soma de 13 programas entre jornalisticos, educativos e de entretenimento para compor a
grade de programacdo. Enfase para programas como Destaque FCN, cuja tematica é voltada para contetdos
educativos e culturais, o programa Momento Universitario, visando apresentar cursos de Institui¢ces de Ensino
Superior, programa Arquivo FCN, apresentando trabalhos académicos produzidos por alunos da Faculdade
Cancdo Nova, incentivando a responsabilidade social e, o programa Know How, com a apresentacdo de
curiosidades e conhecimentos sobre variados assuntos. Além dos programas, a linha de pesquisa, produgao,
captacdo de entrevistas e/ou participagdes em programas, terd& como caracteristica principal a educacéo,
independente do género do programa. A educagdo no radio, como afirma Magaly Prado (2006, p. 58) “ndo so
educa ¢ forma opinido, como ajuda a tirar o ouvinte do analfabetismo e da ignorancia”. Compreende-Se,
portanto, que o valor do radio como meio de comunicacdo somado a capacidade de transmitir educagdo, pode
implicar diretamente na construcdo de uma sociedade mais sabia e coerente na vida, impactando diretamente no
progresso de um pais. Assim afirmou Edgard Roquette Pinto, criador da primeira radio no Brasil, sobre o meio
ser “[...] a escola dos que nao tém escola, é o jornal de quem nao sabe ler, ¢ 0 mestre de quem ndo pode ir a
escola [...], desde que realizem com espirito altruista e elevado, pela cultura dos que vivem em nossa terra, pelo
progresso do Brasil”. (PIMENTEL, 2004, p. 5). De forma preliminar, em construcdo, é a este dever que a
Webradio da Faculdade Cancdo Nova tem se proposto aplicar e viver, para o0 bem comum, social e educativo de
um povo.

CONSIDERACOES FINAIS
A Webradio da Faculdade Cangdo Nova se propde a transmitir conteddo cultural, social, religioso e
educativo, levando informacdo e conhecimento a seus ouvintes. Comec¢ou a ser criada no més de fevereiro de
2018 pelos alunos e alguns professores da instituicdo, desde as primeiras etapas. Com isso, 0s integrantes tém a
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oportunidade de adquirir conhecimento, tanto na relagdo a estrutura quanto na organizacdo dos processos
necessarios para colocar os programas no ar. Deste modo ocorrem os primeiros métodos de aprendizagem pelo
processo da comunicacgdo. A estreia da Webradio esta prevista para outubro e, ainda ndo é possivel mensurar o
alcance e a forma de atuacdo efetiva com o publico, visto que, até entdo, nao foi realizada nenhuma transmisséo.
Dessa forma, o contato com o publico, por ora, deu-se numa pesquisa de opinido realizada com alunos da
Faculdade Cancdo Nova, representando uma fracdo do publico, ja que, por ser transmitida através da internet, a
Webradio tera alcance global. No futuro, novas pesquisas serdo realizadas e a interatividade com o publico em
sua consolidacéo, sera melhor trabalhada.
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RESUMO: o projeto tem como finalidade o comprometimento em transmitir, principalmente, conteldo
educativo, abrangendo o social, cultural e religioso, objetivando-se a criagdo da webradio. A Webradio da
Faculdade Cangdo Nova é universitaria e ndo possui fins lucrativos, no entanto, o conceito de satisfacdo para o
publico também é usado. A programag¢do musical da emissora, embora pertencente a uma instituicdo
confessional, foi construida com certa liberdade. Além do conteudo cristdo, foi permitido o uso e a divulgagdo de
arquivos de cunho educativo, social e cultural, desde que, em pleno respeito as regras vigentes da Faculdade
Cancdo Nova, mantenedora da emissora e, aprovados apos apreciacdo do(s) responsavel(veis) da emissora. A
construgdo do trabalho tedrico compondo cada parte conceitual da emissora consta de pesquisas documental,
bibliogréafica e descritiva, aplicada por meio da pesquisa de opinido direcionada a equipe da Webradio e a
professores da instituicdo ligados ao desenvolvimento do projeto, contribuindo para as tomadas de opinido e
decisbes mais importantes da equipe, para melhor eficicia da edificacdo do projeto.

PALAVRAS-CHAVE: cangdo nova, conceitos, faculdade, webradio

INTRODUCAO

O radio € um meio de comunicacdo fantastico. O veiculo ensina, educa, diverte, entretém, consola,
conversa etc., enfim, é presenca para todos momentos na vida do ouvinte. “O prazer de ouvir radio esta
diretamente ligado & caracteristica de natureza pessoal e intima do proprio midium”. (MOURA; BURINI;
FARIAS, 2013, p. 2). Dependendo da regido da residéncia, é o radio que transmite e informa, tornando-se um
dos principais “elementos formadores de opinido, onde muitas vezes ¢ o inico canal de comunicagdo entre a
comunidade”. (OLIVEIRA, 2014, p. 12). A evolugdo tecnoldgica, especialmente a Internet, concebeu ao veiculo
radio ir para além das frequéncias hertzianas, agregando recursos, maior qualidade e produzindo mais e melhor
contetdo. Ligia Trigo-de-Souza (2002) aponta que na Internet, o radio coexiste e adquire complementaridade
das midias presentes no meio. Aqui encontra-se a webradio, uma “grande constelagdo de elementos significantes
sonoros, textuais e imagéticos abrigados no suporte internet”. (PRATA, 2009, p. 61). A partir da definicdo da
Webradio como o modelo em que a Instituicdo de Ensino Superior criaria, iniciou-se o processo de montagem
em que o ponto de partida foi a produgdo dos documentos que definem o conteido, a programacao, publico e
regulamento. Criados os documentos é que foi possivel determinar a identidade do laboratério de radio, tal
conceito baseando-se no PDI da Instituigdo, o Plano de Desenvolvimento Institucional, “[...] documento em que
se definem a missdo da instituigdo de ensino superior ¢ as estratégias para atingir suas metas ¢ objetivos [...]".
(MEC, 2018). Sendo assim, a Webradio da Faculdade Cangdo Nova em seu processo de desenvolvimento iniciou
a formulacéo, através de pesquisas bibliograficas, de sua estrutura como emissora, tais como a linha editorial, a
grade de programagdo, os reldgios dos programas, os blocos comerciais, as musicas, 0 organograma, 0 género,
formato e objetivo, a produgéo/laudas dos programas e os pilotos, o regulamento e as vinhetas.

OBJETIVOS
Objetivou-a criacdo da Webradio da Faculdade Cangdo Nova no conceito de radio educativa. No caso,
referindo ao desenvolvimento dos processos tedricos burocraticos da webradio.

METODOLOGIA
O projeto resultard numa webradio como produto final. A construcdo do trabalho teérico compondo
cada parte conceitual da emissora consta de pesquisas documental, bibliografica e descritiva, aplicada por meio
da pesquisa de opinido direcionada & equipe da webradio e a professores da instituicdo ligados ao
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desenvolvimento do projeto. A pesquisa documental examina documentos de fontes primarias ou dados
primarios advindos de 6rgdos que respondem pelas observag6es. No caso, com abordagem nas fontes estatisticas
que, segundo Lino Rampazzo, “provém de varios orgios oficiais e particulares, responsaveis pelo censo ou pela
coleta e elaboracdo de dados estatisticos, como, por exemplo, o IBGE [...]”. (RAMPAZZO, 2013, p. 52). A
pesquisa documental aprecia a consulta ao PDI (Plano de Desenvolvimento Institucional) da Faculdade Cangéo
Nova, documento interno que permite conhecer a missao e as estratégias para atingir as metas e objetivos da
Institui¢do. A pesquisa bibliografica “procura explicar um problema a partir de referéncias tedricas publicadas
(em livros, revistas etc.)” uma vez que permite o “levantamento da situagcdo da questdo, quer para fundamentagéo
tedrica, ou ainda para justificar os limites e contribui¢des da propria pesquisa”. (RAMPAZZO, 2013, p. 52-53).
A pesquisa contempla a consulta a livros disponiveis na biblioteca da Instituicdo, e-books, artigos e revistas
académicas digitais. Por fim, aplica-se a pesquisa descritiva que, “observa, registra, analisa e correlaciona fatos
ou fendmenos (varidveis), sem manipuléa-los; estuda fatos e fendmenos do mundo fisico e, especialmente, do
mundo humano, sem a interferéncia do pesquisador”. (RAMPAZZO, 2013, p. 53). Concebido como uma das
formas da pesquisa descritiva, a pesquisa de opinido “procura saber atitudes, pontos de vista e preferéncias que
as pessoas tém a respeito de algum assunto, com o objetivo de tomar decisdes” e, visa “identificar falhas ou
erros, descrever procedimentos, descobrir tendéncias, reconhecer interesses e outros comportamentos”.
(RAMPAZZO0, 2013, p. 54). Neste quesito, a pesquisa de opinido contribui conduzindo as tomadas de opinido e
decisfes mais importantes da equipe, para melhor eficécia da edificagdo do projeto.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O primeiro desenvolvimento da equipe da emissora foi a linha editorial. Por linha editorial, pode-se
entender como o “conjunto de parametros de trabalho norteadores da atividade da empresa de comunicagdo”.
(FERRARETTO, 2014, p. 188). Por exemplo o posicionamento ideoldgico, a estrutura e possibilidades
econdmicas, o publico desejado etc. Como voz da Instituicdo na web, a Webradio da Faculdade Cancdo Nova
delineia sua linha editorial a partir do conceito educacional, transmitindo também contetdo social, cultural,
religioso. Quanto da programacao diz respeito ao arranjo de masicas, programas e a locucao que tem a misséo de
atrair um publico alvo (HAUSMAN et al, 2010, p. 391). A grade de programacdo da Webradio, atualmente, é
formada por programas educativos, jornalisticos e de entretenimento, mantendo respeito a visdo, missdo e 0s
valores da Instituicdo Académica. Num total de 13 programas, sdo 10 horas de programacao diéria e conteido
livre para todas as idades. Cada programa possui um reldgio que organiza seu tempo de duragéo e contetido. Por
relégios se entende como um grafico que “serve para ajeitar melhor tudo o que entra em cada hora e minuto da
grade de programacdo”. (PRADO, 2006, p. 107). Os blocos de intervalo seguem o espago de 28 minutos entre
eles. Das musicas, além do contetdo cristdo, permitiu-se 0 uso € a divulgacdo de arquivos de cunho educativo,
social e cultural, desde que em pleno respeito as regras vigentes da Faculdade Cangdo Nova, mantenedora da
emissora e, aprovados ap0s apreciacdo do(s) responsavel(veis) da emissora. Da criacdo do organograma da
Webradio, considerando o que afirma Paulo Nassar (2004, p. 1), como uma “teia de aranha que sai da sede da
empresa e vai se infiltrando pelas salas”, gerou-se um grafico contendo ramificagcbes com o propdsito de mostrar
a hierarquizagdo de diferentes setores. Logo chegou-se a seguinte estrutura: Direcdo Geral, Diretores Executivos,
Direcdo Artistica, Midias Sociais, Locucdo, Coordenacdo de Producdo, Produgdo, Reporteres, Diretor de
Programacao, Programador, Operador de radio, Operador de gravacdo e Edicdo. Na criagcdo de cada programa
definiram-se os topicos: género, formato e objetivo, produzindo neles, contetido educativo, informativo, social e
religioso. Segundo Mauro Wolf (1984), os géneros sdo “sistemas de regras as quais se faz referéncia [...] para
realizar processos comunicativos [...]”. (WOLF, 1984, p. 189). Na Webradio, atualmente sdo: Jornalistico,
Entretenimento, Musical, de Servico e Educativo. Todo género possui uma série de formatos no qual André
Barbosa Filho (2009, p. 71) define como um “conjunto de ag¢des integradas e reproduziveis”. Em relagdo aos
programas pilotos, a producdo seguiu o objetivo de “mostrar o potencial de voz do locutor e o contetdo do seu
programa. No piloto, as musicas ndo sdo executadas inteiras, apenas alguns trechos. Ja os textos e argumentos
verbalizados pelo locutor deverdo ser apresentados na integra”. (CESAR, 2005, p. 128). Houve também a
criacdo de um regulamento para ordem geral da Emissora, foi desenvolvido para a melhor compreensdo dos
seguintes termos: caracteristicas, objetivos, atividades, normas de funcionamento e utilizacdo, pessoal técnico,
acesso e permanéncia nos laboratorios, uso dos equipamentos materiais, ordem e disciplina e normas de
seguranca. E necessario para manter a organizagio dentro da equipe e daqueles que futuramente ocupardo os
cargos. Por fim, seguiu-se a criacdo de todo o corpo da programacgdo da emissora como vinhetas que, entende-se
como “spots, promogdes ou, simplesmente, antincios” e, também como “[...] uma mensagem curta e repetida que
pretende vender alguma coisa”. (VIGIL, 2003, p. 331).
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CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se que o projeto resultara em uma webradio, a Webradio da Faculdade Cangdo Nova, com o
intuito de levar informacdo ao seu publico. O comprometimento em transmitir, principalmente, contetdo
educativo, abrangendo o social, cultural e religioso. Sem ferir os valores morais da mantenedora do projeto,
Cancdo Nova. Além de levar informacdo e entretenimento para o seu publico-alvo, os alunos e professores
responsaveis, podendo estruturar a Webradio desde seus estagios iniciais, conseguem aprender conceitos-chave
para a realizacdo do projeto, além de ter uma experiéncia de nivel profissional dentro de um ambiente
controlado, a Faculdade Cancdo Nova. Tal experiéncia possibilitard que os alunos, na hora de ingressar no
mercado de trabalho, se destaquem em relacdo a outros profissionais que ndo possuem uma experiéncia similar.
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RESUMO: a presente pesquisa visa abordar a forma da aplicacdo do método de Descartes no Livro Il dos
Principia de Newton a fim de averiguar a estruturacdo argumentativa desenvolvida pelo autor, através de seu
intuito de dar prosseguimento ao trabalho de N. Copérnico, e estabelecer as bases metodoldgicas de uma
“vanguarda cientifica”. O entendimento deste aspecto nesta célebre obra possibilita a expansdo acerca da
compreensdo da nossa ciéncia contemporanea. Haja vista que, desde o iluminismo (assumidamente, prosseguidor
de Newton), alguns ramos das diversas areas do saber se apropriaram em determinadas e especificas correntes,
destes mesmos meios metodoldgicos newtonianos. A investigacdo prossegue mediante 0 modelo matemaético da
filosofia cartesiana. O que amplia a dimens&o I6gica moderna para além dos paradigmas classicos de Inducéo e
Deducéo.

PALAVRAS-CHAVE: descri¢do matematica, filosofia experimental, método

INTRODUCAO

A publicacdo do Livro | dos Principia de Newton, € tido por A. Koiré, P. Duhem, e outros pensadores
como o “eixo de divisdo historica que marca o fim da Revolugdo Cientifica Moderna”. A organizacdo de um
“modelo de mundo” baseado no estabelecimento de um método cientifico empirico construido sobre uma precisa
descricdo matematica dos objetos a serem investigados pelas variadas areas do conhecimento € o intuito desta
obra (dividida em trés partes). Entretanto, tal esquema necessita de um préprio procedimento capaz de conceber
algo derivado de si em vista de uma suposta pluralidade. O método cientifico de Newton, assim como os demais
que o antecederam e o precederam, se fundamenta em outro. A relagdo entre a inducdo e a deducdo, a disputa
dos discipulos de R. Descartes e F. Bacon, influenciou esta obra. Para muitos historiadores, a influéncia de
Descartes se sobrepfe & de Bacon, devido a relacdo algébrica em algumas questfes de filosofia experimental
trabalhadas por ele, que Newton retomou. Deste modo, a compreensdo adequada desta influéncia, sua devida
finalidade e utilidade na obra devem ser investigadas, pois 0 dominio da forma de producéo cientifica atual
fundamenta-se em amplitude a este esquema newtoniano.

OBJETIVOS
Obijetivou-se evidenciar e descrever a finalidade e a utilidade do método cartesiano no Livro Il da obra
Philosophia Naturalis Principia Mathematica de Isaac Newton. A investigacdo tem como enfoque a analise do
Livro Il dos Principia valendo-se do “Discurso sobre o método de R. Descartes” e os “Aforismos” de F. Bacon.

METODOLOGIA
A pesquisa deste projeto estd sendo realizada mediante 0 modelo matemético da filosofia cartesiana:
coletando evidéncias em vista da hipotese inicial (“ha uma alusdo ao cartesianismo na obra, intrinseca nos
“Escdlios gerais”, que se contrapde a Inducdo de F. Bacon”), fracionando os dados obtidos e ordenando-0s, para
que um discurso argumentativo se construa como resultado final, afim de, afirmar ou negar a hipotese.

RESULTADOS PRELIMINARES

A pesquisa tem avancado em relagdo ao cartesianismo na obra. Ha trechos, como a Proposicao | sobre
O Movimento dos NoOs da Lua, e nos Lemas de | a IV em que é nitida a influéncia. A Inducéo € utilizada como
demonstracdo de expressdo dos principais célculos. Entretanto, houve um aspecto notado da Proposigdo XXXII
em diante onde as demonstra¢Ges ndo seguem o mesmo modelo de evidéncias utilizado anteriormente. O texto e
os célculos culminam no que seria uma espécie de relacdo indutiva-dedutiva dos dados expostos por Newton. A
base das exposi¢Bes ndo parte mais apenas do particular. F. Bacon possui, a priori, um crédito maior do que o
esperado com base na hipétese inicial — 0 que por mérito, deve ser investigado a parte em um projeto futuro.
Entretanto, a preponderancia, até 0 momento, se da pelo cartesianismo.
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RESUMO: dialogar é uma atividade propria do ser humano (homo loguens). Percebendo a relevancia que o
tema “‘dialogo” possui e a maneira que é compreendido, cada vez mais numa sociedade pluralista e em
constantes transformaces, o presente trabalho visa refletir o dialogo como meio para um retorno do homem a
sua sacralidade edénica, perdida pelo engolfamento do homem em um mundo do Isso, da casualidade e da
coisificacdo que, pela prdpria natureza humana, tornam-se insuficientes. O homem percebe-se mergulhado numa
angustia ontoldgica e em uma crise existencial. Dessa forma, a relacéo dialégica propria da natureza do homem
faz com que ele se abra ao encontro com o Tu, gerando um processo de retorno, sendo a comunidade o lugar
propicio para o manifestar desse evento. Logo, compreende-se o dialogo como resposta a crise instaurada entre
0s homens. O di&logo é esse voltar-se para o outro com todo o ser, ndo simplesmente um virar-se ao outro, mas
uma atitude ontolégica. O dilogo restaura as relagdes entre os homens e homens e entre os homens e o eterno,
trazendo de volta o valor ontoldgico do dialogo.

PALAVRAS-CHAVE: Buber, dialogo existencial, homem, ontologia

INTRODUCAO

Diante da humanidade, cada vez mais segregada, na qual seus membros estdo distantes ontologicamente
uns dos outros, mesmo estando proximos fisicamente, o voltar-se para as coisas e nelas parar fez com que o
homem perdesse o motivo principal da sua vocagdo: ser homem, “tornando-se” assim uma coisa entre coisas.
Desse modo, descaracterizou a sua esséncia de homem que fala e discorre, do homem que se abre ao diélogo.
Percebendo isso, desde o momento em que as relagdes foram se fragmentando, Martin Buber dedicou-se a
Filosofia da Vida, numa reflexdo do comportamento humano, suas relagdes e a vida comunitaria; assim, ele
percebeu que ndo mais existiam genuinas relac6es e, por conseguinte, verdadeiros didlogos. O que foi afetado foi
o0 espago sagrado do “entre”, o locus ontoldgico, o lugar da manifestagdo do ser entre os homens, o entre Eu-Tu
(BUBER, 2013). Desse modo, Buber assinala ser necessario um movimento de retorno, um processo de
conversdo para restaurar esse espago que fora maculado. Essa necessidade de retorno, ele chama de angustia
ontolégica. Contudo, para isso é necessario reestabelecer o dialogo que é o movimento de voltar-se para o outro.
A relagdo dialdgica é o principio restaurador, o que pode unir novamente o homem. Entretanto, esse movimento
ndo é um mover do corpo, mas um movimento 6ntico: € o ser que se volta para o outro, fazendo com que nada se
coloque entre eles. Por fim, 0 ambiente préprio para que a relagdo dialégica aconteca chama-se comunidade. Nao
a comunidade primitiva, feita por lacos de sangue, mas a comunidade nova formada por lagcos de escolha.
Motivado por tdo intrinseco fato da humanidade, realizou-se esta pesquisa, para expor a valiosa reflexdo e os
caminhos com que Buber orienta 0 homem contemporaneo para novamente assumir o ser homem-dialégico.

OBJETIVOS
Contribuir com a redescoberta do didlogo auténtico, como fundamento da relagdo genuina, cuja
sacralidade encontra-se entre o Eu-Tu. Impulsionar o0 homem contemporaneo a um caminho seguro para que saia
da situacdo de angustia ontoldgica para um retorno a sacralidade no Eu, revelada pelo outro.

METODOLOGIA
Realizou-se uma pesquisa bibliogréafica nas principais obras do filosofo Martin Buber, assim como em
outros autores confluentes, a fim de contribuir com o autor pesquisado. Compilaram-se, a partir da perspectiva
do dialogo, reflexdes pertinentes que levam o homem a reconhecer-se em situacéo existencial dificultosa frente a
sua natureza, como também apontando a saida para tal problema.

RESULTADOS E DISCUSSAO
E notério que, de um certo tempo para os dias atuais, 0 homem tem se encontrado em um movimento de
soliddo, vivendo um processo de contemplacdo de si mesmo (self). Dessa maneira, ndo realizando mais o
movimento dialdgico de ir ao encontro do outro, do Tu, esse tem por finalidade revelar o proprio Eu. E
perceptivel que a crise na qual 0 homem vive € existencial. Ele perdeu-se no emaranhado de coisas, no novelo da
casualidade e em uma sociedade em que nao se ouve mais o pronunciar do dialogo; no entanto, s6 se escuta o
balbuciar de um Eu com as coisas. O autor orienta que o problema esta ligado a questdo da verdade e da pessoa,
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duas realidades que sdo postas a prova no mundo moderno. Para retomar a verdade, numa visao dialdgica, carece
entender que a responsabilidade é sempre responsabilidade em relagdo ao outro; é entrar na dindmica do dialogo
para que assim toda resposta seja verdadeira. “O conceito da responsabilidade precisa ser recambiado do campo
da ética especializada, de um °‘dever’, que flutua livremente no ar, para o dominio da vida vivida.
Responsabilidade genuina sé existe onde existe o responder verdadeiro”. (BUBER, 2014, p. 49). A fragmentacéo
do “entre-dois” fez com que houvesse uma quebra da relacdo dialogica. Efeito de uma humanidade imersa em
uma sociedade pragmatica e tecnocrata, que ndo sabe mais pronunciar a dialdgica unitiva. Buber traz a
caracteristica do homem auténtico, sob a afirmativa de que a retiddo do caminhar do homem foi que o
caracterizou como ser homem. Agora, o que afirmara seu carater humano se dara pela retiddo da sua alma
(BUBER, 2014). Fatores sdo responsaveis por essa ruptura dialogica-relacional. O primeiro é de cunho
socioldgico. Houve uma decadéncia na vida comunitéria, nos fundamentos e funcdes de uma relacdo em
comunidade. O humano mergulhou na soliddo infértil do si-mesmo, em um egoismo, ndo mais dizendo Tu, mas
com excessos de relacionamentos marcados por Isso, utilitaristas e proveitosos. E o que Buber denomina de
“falta de moradia”, o homem esta sem o lugar proprio de sua realizagdo (VON ZUBEN, 1979). Segundo fator
responsavel, diz respeito a realidade historico-psicoldgica. E a maneira de como o homem se relaciona com o
resultado de sua atividade. Essa razdo advém do avanco técnico, ja relatado anteriormente. O que 0 homem
produziu para o uso, hoje estd subjugado pelo produto da sua criagdo, perdendo a sua principal caracteristica
antropologica, o de ser para a relagdo. O proprio Buber esclarece dois aspectos que estdo relacionados
diretamente a questdo humana da existéncia, assim afetam profundamente a relacéo genuina, levando o homem a
ruptura relacional. Sdo esses o que ele chamou de individualismo e de coletivismo. O individuo é o mesmo que o
homem esta sozinho, s6 no mundo. Buber critica Kierkegaard, quando este faz referéncia a categoria do
individuo. Significando no um estar presente ai, mas um encontrar-se a si mesmo, sem a fun¢éo de conhecer-se.
Todavia, apenas para tornar-se somente um individuo. Esse que pode excluir-se e passar a ser uma multidao
(BUBER, 2014). O coletivismo é a outra questdo que Buber afirma quebrar os vinculos relacionais verdadeiros
que existiam. Com o fracasso do individualismo, do estar sozinho, advém o coletivismo, que também é
prejudicial e causador dessa ruptura. O homem néo se encontra mais com o seu si-mesmo, que somente pode ser
encontrado na relacdo Eu-Tu, igualmente ele ndo se percebe como Tu, pois no coletivismo néo existe um rosto,
mas um aglomerado de fisionomias que ndo se pode identificar. Porém, vale notar que a angustia ontoldgica, ou
vital, ndo se mantém, podendo levar o homem a iniciar o processo de retorno devido a perda da responsabilidade
individual, passando a ter apenas uma responsabilidade coletiva, essa ndo leva mais 0 homem a angustiar-se.
Contudo, falta a responsabilidade individual, capaz de levar a pessoa a transformacéo. A angustia surge quando
os homens s6 escutam o pronunciar da palavra-principio Isso. Logo, ndo se percebe mais nos ares audiveis
aquele Tu, capaz de gerar o espaco ontologico sagrado do “entre”. O ser humano habita em meio a um mundo de
Isso, que impede a sua realizagdo e plenitude como homem. O proprio Buber deixa claro: “E com toda a
seriedade da verdade, ouca: 0 homem ndo pode viver sem o 1ss0, mas aquele que vive somente com o 1sso ndo é
homem”. (BUBER, 2013, p. 72). E com a filosofia buberiana que se desvendam e surgem luzes que mostram o
caminho que o homem deve percorrer para atingir a plenitude do ser humano. Martin Buber inicia um
desnudamento profundo do homem em um &mbito relacional e dial6gico, dando a ele o antidoto para a doenca
que atingiu a humanidade. A angustia se mostra como efeito causado pela possibilidade da escolha. Ela também
estd intimamente ligada a liberdade. Logo, torna-se impossivel lidar com o estado angustiante do homem sem
tratar da liberdade frente as possibilidades que se apresentam ao ser humano. A angustia ontol6gica é o desejo de
retornar ao que ha de mais verdadeiro no homem. Esse objetivo serd alcangado pela fidelidade entre o destino e a
liberdade. Essa unido fiel é o que Buber denomina como o sentido da vida. O homem que atualiza a sua
liberdade cumpre assim o seu destino e revela-se ao mistério. E o0 mistério revela-se como sendo a propria graca
(BUBER, 2013). N&o séo as instituicBes, nem mesmo os sentimentos que trardo vida para os homens; no entanto,
eles afastam cada vez mais a humanidade do centro vital, distanciando-se daquilo que é a Unica resposta para a
soliddo: a Nova Comunidade. A comunidade é formada pela liberdade de escolha de homens que se possuem. O
filésofo acredita que a Nova Comunidade ¢ “[...] baseada na ‘lei intrinseca da vida’, no ‘principio criativo’ e em
relagdes emanadas da livre-escolha das pessoas e ndo de ligagbes sanguineas”. (BUBER, 2012, p. 17). A Nova
Comunidade é o lugar da realizagdo, do encontro verdadeiro, propiciador da relacdo, do didlogo que cria e
unifica os lagos. Ela retira todo o homem do processo de angustia, por ter perdido o sentido da vida e faz uma
alianga eterna. “Agora, quando falo de comunidade, entendo algo que abrange toda a vida, toda a existéncia
natural do homem, ndo excluindo nada dela”. (BUBER, 2012, p. 85). Isso € comunidade, a unido por uma causa
maior, com o desejo pela elevagdo da vida. A natureza do ser humano, na sua esséncia, traz esse ser aberto ao
didlogo; porém, quando o0 homem depara-se apenas com esta vida monoldgica, vive uma angustia ontolégica, ou
0 que se pode chamar de uma nostalgia do humano. O préprio homem clama pelo encontro com o outro que se
coloca a sua frente. Surge o desejo pelo retorno, pela conversdo a génese humana. Buber impde sobre si uma
tarefa: “[...] buscar um meio para recuperar a relagdo entre o homem, Deus e 0 mundo, tornando de novo
possivel o dialogo entre Deus e 0 homem”. (BUBER, 2013, p. 42). Ele, como pensador inquieto, investiga a vida
humana, a fim de encontrar uma saida para o afastamento do homem. O inicio do processo de conversdo, isto €,
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de saida desse entrelagamento de coisas entre coisas e de objetividades, acontece quando o homem alcanca o
profundo da decadéncia, ou seja, 0 desespero; ai ja é o principio da conversdo (BUBER, 2013). Porém, é crucial
notar que esse desespero ndo é de um Eu que esta desesperancoso, mas de alguém que cré e se da ao encontro,
podendo assim abrir-se ao dialogo, criando novamente os lagos que foram rompidos. E o anseio pela vida e pela
comunidade que diferencia a comunidade buberiana dos demais conceitos de comunidade. O fil6sofo escreve
que ela é o lugar para o desenvolvimento da mais pura relacdo, lugar privilegiado para os homens se realizarem
numa atitude de reciprocidade (BUBER, 2012). A Nova Comunidade entra em relagcdo também com a sociedade
contemporanea, indicando e ao mesmo tempo sendo ela o caminho para o retorno da humanidade frente a
ruptura. Percebe-se que a sacralidade encontra-se no “entre”; é nesse lugar ontologico do encontro na intimidade
entre dois que surgem os mais belos gozos da vida humana. Na confluéncia de autores e no similar de ideias,
assim como Buber, Lavelle continua a discorrer sobre a intimidade, contudo, agora de forma dialégica e
comunicativa. “A intimidade que acredito ter comigo mesmo sé se descobre na intimidade da minha propria
comunicagdo com 0 outro. E toda intimidade é reciproca. Eu permaneceria separado de mim mesmo se ndo
pudesse comunicar o que sou e, ao comunica-lo, descobri-lo”. (LAVELLE, 2012, p. 53). Ele afirma que o
verdadeiro ser esta ai, nesta vida intima, cheia de conhecimento e dialégica. O dar-se ao encontro acontece
naquele homem que cré. Nesse cré encontra-se o significado da palavra de fé. Crer é sempre ir ao encontro do
Tu, abrindo-se a possibilidade do encontro, instaurando a relacdo e gerando o espaco ontoldgico do “entre”. O
homem carece do conhecimento intimo de si mesmo, e tal conhecimento se da a medida que esse homem vai ao
encontro do outro e relaciona-se com ele, deixando que a revela¢do aconteca; e assim ele tome conhecimento de
quem ele é verdadeiramente.

CONSIDERACOES FINAIS
Notou-se que o didlogo é esse principio restaurador da ruptura entre 0 homem, Deus e o mundo, a partir
do evento da relacdo. Portanto, compreendeu-se o didlogo como fonte capaz de unir e criar os lagos relacionais
que foram rompidos. Ele € esse voltar-se para 0 outro com todo o ser; ndo simplesmente um virar-se ao outro,
mas uma atitude ontoldgica. O dialogo restaura as relacdes entre 0os homens e homens e entre 0s homens e 0
eterno, trazendo de volta o valor ontolégico do dialogo.
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RESUMO: o presente trabalho objetiva apresentar a demonstracdo racional da existéncia de um principio
supremo da natureza, segundo o pensamento aristotélico: o Motor Imédvel. Este primeiro principio ndo deve ser
comparado com a ideia judaico-cristd sobre Deus, uma vez que o Deus de Aristoteles ndo é pessoal, ndo é
criador, ndo conhece, ndo é providente e nao se relaciona. Para que haja uma melhor compreensao a respeito do
Motor Imével é importante entender a teoria do movimento em Aristoteles. Uma vez que existe movimento,
deve existir um gerador desse movimento. “Ora, como aquilo que ¢ movido é necessariamente movido por
alguma coisa”. (ARISTOTELES, 2012, p. 310). Esse Primeiro Motor ¢ responsavel pelo movimento de tudo,
mas ndo é movido por nada. Ele é indivisivel, inextenso e hdo composto de partes. Aristételes admite, ainda, que
deva haver uma causa primeira do Primeiro Motor Imével: Deus (Theos). Deus é a causa final do Primeiro
Motor Imével e, tudo se atrai por ela.

PALAVRAS-CHAVE: Aristételes, primeiro motor imével, teoria do movimento

INTRODUCAO

Aristdteles é um filésofo realista, sendo assim, toda a sua filosofia € uma busca sistematica para
entender este conceito de realidade (sensivel e inteligivel). Diante da realidade, observa-se uma multiplicidade
de seres individuais, concretos, particulares e, o que ha de mais profundo na existéncia de cada ser é aquilo que
se chama de “substincia”. O conhecimento sensivel d4 conta das substincias sensiveis, ja o conhecimento
inteligivel da conta da substancia suprassensivel. Aristételes quer levar ao conhecimento ndo apenas o mundo
dos elementos inorganicos (ndo viventes), mas também ao conhecimento de uma metafisica do Ser. Cabe
ressaltar que o Deus de Aristoteles é conhecido, pela via do conhecimento inteligivel, como uma substancia
suprassensivel.

OBJETIVOS
Apresentar de forma sintetizada o caminho percorrido por Aristételes para demonstrar a existéncia de
um Primeiro Motor Imével tendo como base a teoria do movimento desenvolvida por ele.

METODOLOGIA
A presente sintese foi elaborada a partir do contetido apresentado em sala de aula pelo professor mestre
Marcius Tadeu Maciel Nahur, por meio de slides, exposic¢ao oral, discussao e reflexdes suscitadas ao longo do
curso de extensdo acerca do pensamento de Aristdteles no ano de 2016. Foram utilizadas, também, as fontes
referenciais indicadas pelo professor para a estruturagdo das aulas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Surge, dentro do pensamento aristotélico, um conceito que intenta demonstrar, por meios racionais, a
existéncia de um primeiro principio, quer dizer, um principio supremo da natureza: o motor imovel. “Tal &,
portanto, o primeiro principio do qual dependem os céus e 0 mundo da natureza. E seu curso da vida é o mais
excelente que podemos fruir por curto periodo de tempo, pois esta necessariamente sempre nesse estado (que é
para nos impossivel), uma vez que seu ato é também prazer”. (ARISTOTELES, 2012, p. 308). Em primeiro
lugar, € importante ressaltar que este conceito ndo deve ser comparado com a ideia de Deus postulada pela
tradigdo judaico-cristd, uma vez que o conceito aristotélico ndo traz associado em si 0s cinco atributos
fundamentais que o Deus desta tradi¢do conserva, ou seja, 0 Deus de Aristoteles ndo € pessoal, ndo cria
absolutamente nada, ndo conhece, ndo é providente e ndo se relaciona. O Deus aristotélico ndo precisa ser
amado, nem exaltado, nem louvado; ele é autossuficiente em tudo, uma inteligéncia pura, uma atividade que
subsiste por si. Ele é objeto de amor, e, por isso, atrai e impulsiona 0 movimento. Ele é amado por todos, mas
ndo ama a ninguém. Se ele amasse, ele ndo poderia ser um Deus Absoluto. Faz-se necessario, portanto, afirmar
que o Primeiro Motor de Aristoteles ndo é Deus, uma vez que ele ainda € imanente ao universo. Neste sentido, é
importante entender melhor a teoria do movimento em Aristoteles. Para ele, “nada ¢ movido fortuitamente,
sendo necessario estar presente em todos os casos uma causa”. (ARISTOTELES, 2012, p. 305). Em sua obra
“Metafisica”, Aristoteles afirma a existéncia de seis tipos de movimentos em quatro categorias: com relagido a
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substancia, tem-se 0 movimento de geracdo e de corrupgao; com relagcdo a quantidade, hA o movimento de
aumento e diminuicdo; com relagdo a qualidade ha o movimento de alteracao e, por fim, com relagéo ao lugar, o
movimento de translagdo. “Ora, se a mudanga ¢ de quatro tipos, que dizem respeito a substancia, ou a qualidade,
ou a quantidade, ou ao lugar, e se a mudanca do isso [da substancia] é geracdo ou destruicdo no sentido simples
(ndo qualificado), e a mudanca de paixdo é alteracdo, e a mudanca de lugar é locomogdo, entdo as
transformacdes (mudancas) tém que ser, em cada caso, para o estado contrario correspondente. (...) O mesmo
vale para 0 aumento e para a diminuigdo”. (ARISTOTELES, 2012, p. 298-299). Posto que 0 movimento existe, é
preciso que haja um primeiro entre todos os moventes, em outras palavras, um gerador desse movimento. “Ora,
como aquilo que é movido é necessariamente movido por alguma coisa, e 0 primeiro motor tem que ser, em si,
imével”, justificando, assim, a existéncia do Primeiro Motor. (ARISTOTELES, 2012, p. 310). Esse Primeiro
Motor é responsavel pelo movimento de tudo, mas ndo é movido por nada. Ele “existe necessariamente e,
porquanto, ¢ necessario, ¢ bom, e neste sentido um primeiro principio”. (ARISTOTELES, 2012, p. 308). Ha,
portanto, uma subordinacdo entre o que € movido e o que movimenta. O que ndo é movido por ninguém é o
Primeiro Motor Imével. Ele ¢ indivisivel, inextenso € ndo composto de partes. “Evidencia-se, assim, (...) que ha
uma substancia que é eterna, imével e independente das coisas sensiveis, tendo sido mostrado que esta
substancia ndo pode apresentar qualquer magnitude, mas que é sem partes e indivisivel, pois produz movimento
num tempo infinito, e nada finito, possui uma poténcia infinita”. (ARISTOTELES, 2012, p. 309). Ele afirma
ainda que movimento e tempo sdo eternos. O movimento “ndo pode ser gerado ou destruido, ja que sempre
existiu. Tampouco € possivel que o tempo seja suscetivel de geragdo e corrupgdo, ja que nédo seria possivel haver
anterioridade e posterioridade sem o tempo. Assim, como o tempo é continuo também o é 0 movimento, uma vez
que tempo ¢ ou idéntico a0 movimento ou um atributo dele”. (ARISTOTELES, 2012, p. 304). Portanto, para que
as coisas existam ¢ preciso o movimento. Mesmo em repouso, a “coisa” tem a possibilidade de vir a ser outra
“coisa”. Segundo Aristoteles, “potente significara: aquilo que contém um principio de movimento ou mudanga
(posto que, mesmo o que € estatico é, num certo sentido, potente) que ocorre numa outra coisa, ou em si mesma
enguanto outra; aquilo sobre o que alguma coisa mais possui uma tal poténcia; aquilo que tem a poténcia de
transformar as coisas para melhor ou para pior (...)”. (ARISTOTELES, 2012, p. 149). Aristoteles vai mais
adiante, ele ainda admite que deva haver uma causa primeira do Primeiro Motor Imével: Deus (Theds). Deus é a
causa final do Primeiro Motor Imével e, tudo se atrai por ela. Esta atracdo precede 0 movimento, sendo assim, o
movimento é justificado por esta atracdo. Se por um lado Aristoteles afirma o Primeiro Motor imanente ao
universo, ha somente uma Substancia Divina que transcende o préprio universo. Esta substancia, por sua vez, é o
fundamento légico e ontolégico de toda a realidade. Uma substancia separada, imovel, eterna e incorruptivel,
ndo podendo sofrer nenhum tipo de transformacdo: Deus, o absoluto em sua existéncia.

CONSIDERACOES FINAIS
Percebe-se, portanto, que Aristételes faz um movimento ascendente, do mundo terrestre ao celeste, do
mundo sensivel ao suprassensivel, culminando, neste presente trabalho, em uma discusséo referente ao Primeiro
Motor. Aristoteles ndo da a esta “entidade” o qualificativo de Deus. Em sua filosofia ha uma clara nogdo de
hierarquia e ordem entre todos os seres.
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RESUMO: realizou-se um estudo da metafisica de Aristételes, nas divisdes que ele préprio fez. Abordou-se o
ser enquanto ser, passando pelas causas e principios primeiros, a substancia e a substancia suprassensivel.
Investigar o ser enquanto ser, é entender a realidade das coisas mais compostas, ou seja, imanentes, chegando
aquelas que somente a inteleccdo alcanca. O estudo da teoria aristotélica com seu elevado realismo exige um
esforgo. Contudo, tem-se um prazeroso resultado ao elevar o homem ao mais alto patamar, que é o da sabedoria
(sophia); virtude por ele mesmo denominada de dianoética. Para percorrer o caminho aristotélico, faz-se
necessario o entendimento dos diversos e préprios termos metafisicos, como p. ex. os de ato e poténcia, acidente,
causa, substancia, ser, verdade, beleza, bondade, unicidade, a I6gica e seus principios, as categorias. Tratou-se de
compilar atributos metafisicos, a fim de proporcionar a compreensdo da existéncia das coisas na totalidade. A
base para tal estudo é a obra intitulada Metafisica, com comentarios de Tomas de Aquino para entendimento
auxiliar.

PALAVRAS-CHAVE: causa, principio, realidade, substancia, synolon, verdade

INTRODUCAO

O estudo da Ontologia aristotélica é de basilar importancia para a Filosofia. Fundamento para as
diversas discursfes p. ex. nos campos do direito, bioética, salde, ética, religido, étnica. Todo homem tende ao
conhecimento (ARISTOTELES, 2012), essa afirmativa é comprovada na prética com o anseio interior de todo e
cada homem em particular para buscar na realidade existente a verdade. Contudo, muitas teorias surgem
afirmando que a Metafisica ndo responda mais as necessidades contemporaneas. Por isso cabe investigar as
causas, 0s principios primeiros, as categorias, substancias e os atributos do ser, fazendo com que de maneira
aristotélica, ou seja, partindo da imanéncia das coisas, possa-se compreender a transcendéncia, tal como entender
partindo das coisas compostas até chegar as mais simples e essenciais. O estudo da Metafisica permite o
entendimento da realidade, retirando o homem de qualquer tipo de engano sobre a verdade das coisas existentes.

OBJETIVOS
Pretende-se expor a Ontologia aristotélica e as propriedades do ser, sem fragmentac&o, ou seja, em sua
inteireza, como também explicar as causas primeiras do ser enquanto ser. Buscou-se dar fundamentos para
entender o porqué o ser enquanto ser explica a realidade.

METODOLOGIA
Realizou-se a exposicdo de pensamentos baseando-se na obra Metafisica, tendo como conhecimento
prévio alguns fundamentos do corpus aristotelicum. Utilizou-se como auxilio Tomas de Aquino em sua
interpretacdo aristotélica. Fez-se uma compilagdo de conceitos e fundamentos para a compreensdo do ser
enquanto ser e seus atributos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Para tratar da metafisica de forma aristotélica € necessario entender a divisdo que Aristoteles faz sobre
ela. Ele a divide desta maneira: a indagacao das causas e principios primeiros, indagacdo do ser enquanto o ser,
indagar a substancia e indagar Deus e a substancia suprassensivel (REALE, 1990). O proprio autor da
Metafisica afirma existir uma ciéncia que investiga o ser enquanto ser e as propriedades inerentes a sua natureza
buscando as causas supremas e 0s principios primeiros; a investigacdo ndo dos acidentes, mas do ser como ser
(ARISTOTELES, 2012). Partindo da divisao aristotélica, abordar-se-a4 mais precisamente neste trabalho a sua
segunda definicdo a respeito da Filosofia Primeira, a Metafisica como indagagdo do ser enquanto ser, encontrado
no Livro IV da Metafisica. O que primeiro necessita-se entender é que o ser é dito de diversos modos, mas o é
essencial e comum, aplicdvel a todos os seres e a cada um em particular, esse é o objeto do estudo aqui
abordado. Da mesma forma que existem ciéncias que estudam as mais variadas coisas, existe uma ciéncia que
examinara o ser enquanto ser e seus atributos, esta € a Filosofia Primeira. Aristoteles distingue quatro grupos de
significados para o ser, sdo eles: o ser como categoria (0 ser em si), 0 ser como ato e poténcia, o ser como
acidente e o ser como verdadeiro. Para averiguar as causas primeiras, carece de conhecer os quatro tipos de
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causas existentes. A primeira chama-se Formal, que trata da substéncia, ou da esséncia. A segunda reconhece-se
como Material, diz da matéria do ser. A terceira denomina-se Eficiente, inerente ao movimento. A quarta é a
Final, o fim do processo gerador, o porqué da existéncia do ser (ARISTOTELES, 2012). No grupo das
categorias, existem as divisdes do ser. O filésofo divide em dez, sdo elas: Substancia ou Esséncia, Qualidade,
Quantidade, Relacdo, Acdo, Paixdo, Lugar, Tempo, Posse (Ter) e Posicdo (Jazer). A segunda divisdo acontece
como ato e poténcia. O ato implica na realizacdo e a poténcia, como possibilidade de mudanca. Ainda, o ser
acidental, é o que pode ou ndo acontecer, nem por necessidade e nem usualmente. Por fim, o ser como
verdadeiro, este é prdprio da mente humana, que pode pensar as coisas conjugadas ou separadas
(ARISTOTELES, 2012). No tocante ao ato, entende-se: “A palavra ato, implicando em realizacio (realidade
consumada), foi estendida dos movimentos, ao que diz respeito propriamente para outras coisas”.
(ARISTOTELES, 2012, p. 233). O ato é a concretizacio da possibilidade. E possivel entender a poténcia sendo a
possibilidade de mudanca. Logo, percebe-se que o ato é sempre anterior & poténcia (ARISTOTELES, 2012).
Convém abordar a problematica acerca da substancia (ousia), esse € um ponto complexo na Metafisica
aristotélica. Existem algumas perguntas a serem respondidas quando se fala de substancia, sdo elas: 1. Que
substancias existem? SO existem substancias sensiveis ou também suprassensiveis? 2. O que é substancia em
geral? (REALE, 1990). A principio, o estagirita responde a primeira interrogacdo afirmando que existem
substancias sensiveis. A palavra substancia é utilizada em quatro principios, (I) a esséncia quanto o (I) universal
e (1) o género sdo as substancias do particular, e (IV) o substrato (do que as coisas sao predicadas, sem que ele
mesmo seja predicado por outra). (ARISTOTELES, 2012). Porém, é importante determinar a natureza do
substrato, assim, descobrir-se-a a substancia. Para isso, carece entender a matéria (hyle), “[...] é a natureza do
substrato, ao passo que num outro entendemos que é a forma, enquanto num terceiro, a combinagdo de ambas”.
(ARISTOTELES, 2012, p. 183). A matéria € necessaria para as coisas sensiveis, sem ela as realidades sensiveis
ndo existiriam. A forma (eidos) é o principio que realiza a matéria e a individualiza. Aristoteles chama o
composto matéria e forma de synolon, este contém substancia (ARISTOTELES, 2012). Entende-se, desta
maneira, que a matéria é substancia, igualmente o synolon o é mais propriamente. Contudo, a forma também é
substancia por exceléncia. O synolon é o responsavel pela realizagdo da realidade fisica. Tratando ainda da
realidade, o estagirita deixa clara a definicdo dos principios 16gicos, estes essenciais para assegurar a realidade
das coisas. Sédo eles: o Principio de Identidade, significa que uma proposi¢éo é sempre igual a ela mesma; o
Principio da ndo contradicdo, diz que é impossivel uma proposicao ser falsa e verdadeira ao mesmo tempo; e
por fim, o Principio do Terceiro Excluido, denota que ou uma proposicao é verdadeira ou é falsa, sem existir
uma terceira op¢do (ARISTOTELES, 2012). Logo, percebe-se que os principios l6gicos e as quatro causas
fazem com que as coisas existam e possam ser conhecidas. Aristoteles discorre também a respeito dos
transcendentais do ser, unidade, verdade, bondade e beleza, ou seja, aquilo que qualifica essencialmente o ser.
Sobre a unidade, o filésofo afirma a identidade do ser e da unidade, “[...] se o ser e a unidade sdo idénticos, [...]
unidade em nada se distingue de ser.” (ARISTOTELES, 2012, p. 106-107). Tomas de Aquino ajuda na
compreensdo da unidade: “O uno nada acrescenta ao ente, se ndo a negacdo da divisdo, pois o uno nada mais
significa que o ente indiviso™. (S. Th. I, XI, I). Em relac¢do a verdade, o estagirita escreve: “[...] e tal qual como
cada coisa é no tocante a existéncia é no tocante a verdade”. (ARISTOTELES, 2012, p. 76). O Aquinate
esclarece: “Poder-se-ia dizer ainda que o ente, como o verdadeiro, estd nas coisas e no intelecto”. (S. Th. I, XVI,
III, 1r). Em relag@o a bondade, Tomas de Aquino explica que “[...] Assim, nada acrescenta o bem ao ente, mas
apenas a razdo de ser atrativo e de perfeigdo, que pertence ao proprio ser, em qualquer natureza que se encontre”.
(S. Th. I, V, I, 1r). Por fim, a beleza é a harmonia dos trés transcendentais, ela requer trés coisas: “Primeiro, a
integridade ou perfeicdo: as coisas diminutas por isso sdo feias. Depois, as proporcdes requeridas, ou harmonia.
Finalmente, o esplendor: as coisas que tém nitidez de cores, dizemos que sdo belas”. (S. Th. I, XXXIX, VIII, 1r).
Realizar-se-4 a partir de agora, o exame da substancia suprassensivel. A substancia € a primeira coisa que se
apreende, pois estd contida em todos os entes e, € comum a todos eles. Por todo ente conter substancia, ou seja,
tudo o que existe, contém substancia, encontrando-se na esfera da realidade e ndo em um puro nada, é possivel
uma investigacdo da realidade em sua totalidade. O fil6sofo afirma existir trés tipos de substancias, sdo duas
sensiveis, sendo uma corruptivel e outra incorruptivel, e uma terceira imutavel (ARISTOTELES, 2012). As duas
primeiras sdo passiveis de mudancas, a terceira é em ato, e essa cabe analisa-la. Aristoteles afirma existir
realidades eternas, como 0 movimento e o tempo, sendo o Gltimo atributo do primeiro. Ele também assegura que
se algo se move, esse algo é intermedidrio, carecendo a necessidade de ter um motor imével, que move e nao ¢é
movido, “alguma coisa eterna que é tanto substancia quanto ato”. (ARISTOTELES, 2012, p. 307). Percebe-se
analogicamente que tanto o objeto do desejo e 0 objeto do pensamento movem sem serem movidos, s&o
idénticos, ou seja, 0 Bem. O desejo e 0 pensamento sdo atraidos para o0 Bem, sem que ele se mova. Desta forma,
entende-se 0 movimento eterno, assim como 0 mover dos céus e da natureza, necessita-se de um Primeiro Motor
que seja substancialmente ato, ele é o primeiro principio do movimento. E ele causa final. Ele é a substancia
suprassensivel (ARISTOTELES, 2012). Cabe buscar conhecer a natureza da substancia suprassensivel e seus
atributos. Na Metafisica encontra-se o0 seguinte: a substancia suprassensivel é eterna, imdvel, independe das
coisas sensiveis, ndo apresenta magnitude alguma, é sem partes e indivisivel, produz movimento em um tempo
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infinito, € imperturbavel e inalteravel (ARISTOTELES, 2012). Ao interrogar se existe somente uma ou mais
substancias suprassensiveis, Aristoteles discorre partindo de outros pensadores. Ele analisa acerca dos
movimentos dos corpos divinos, assim como as esferas responsaveis por esses movimentos. Contudo, ao final
dos argumentos e objecdes, o estagirita conclui que “O nimero total das esferas, incluindo tanto as responsaveis
pelo movimento dos planetas quanto as que 0s contrariam, sera cinquenta e cinco. Se ndo computarmos, em
relacdo a lua e ao sol, 0s movimentos adicionais indicados por nds, teremos um total de quarenta e sete esferas”.
(ARISTOTELES, 2012, p. 312). Finalizando as questdes sobre a substancia suprassensivel, nota-se que ela nio
pensa coisas imperfeitas e mutaveis, mas somente o que ndo muda. “A conclusido ¢ que a inteligéncia pensa a si
mesma, se é isto o melhor — e o seu pensar € um pensar do pensar”. (ARISTOTELES, 2012, p. 315). Assim, a
relagdo com o sensivel ndo acontece, ndo existe uma relagdo de amor, quando muito, ama a si mesmo.

CONSIDERACOES FINAIS
O conhecimento dos fundamentos metafisicos de Aristoteles, suas caracteristicas e propriedades,
permitem ao homem distinguir a verdade das coisas e fazer suas devidas distingdes. A Metafisica aristotélica
possibilita atingir as realidades e chegar ao conhecimento das causas primeiras do ser enquanto ser, a fim de
explicar a realidade, além de demonstrar toda a capacidade do homem de elevar o seu intelecto além das coisas
sensiveis.
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