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RESUMO

O videoclipe, como objeto de estudo, transcende a fungcdo de promogao
mercadoldgica e se torna uma expressao artistica que combina musica, imagem e
narrativa em um unico produto audiovisual. Desde a popularizacdo nas décadas de
1980 e 1990 os videoclipes se tornaram ferramentas vigorosas para artistas,
gravadoras e marcas, tendo como propulsora a emissora de televisdo a cabo Music
Television (MTV). Apesar do videoclipe ser um tema menos estudado no meio
académico, é relevante historicamente e também no contexto de producdo. Dessa
forma, este trabalho proporciona todo o processo de producdo de um videoclipe de
cunho narrativo para a cangao “Doador de Vida”, composta por Cristiane Ferreira e
cantada nas vozes de Padre Edilberto Carvalho e Damaris Machado, destacando,
portanto, com a sua criagdo, a grande relevancia que este produto audiovisual tem
dentro do ambiente académico devido a sua vasta area de producdo e

experimentagao.

Palavras-chave: Clipe Musical; Doador de Vida; Narrativa Visual; Videoclipe



ABSTRACT

The music video, as an object of study, transcends the function of marketing
promotion and becomes an artistic expression that combines music, image and
narrative in a single audiovisual product. Since their popularization in the 1980s and
1990s, music videos have become powerful tools for artists, record labels and
brands, driven by the cable television channel Music Television (MTV). Although the
music video is a less studied topic in academia, it is relevant historically and also in
the context of production. Thus, this work provides the entire process of producing a
narrative video clip for the song “Doador de Vida”, composed by Cristiane Ferreira
and sung in the voices of Padre Edilberto Carvalho and Damaris Machado,
highlighting, therefore, with its creation , the great relevance that this audiovisual
product has within the academic environment due to its vast area of production and

experimentation.

Keywords: Life Giver; Music Video; Video Clip; Visual Narrative
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1. INTRODUGAO

O Videoclipe, como produto deste Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC),
expandiu sua constituicdo e passou a servir ndo apenas para a promogao mercadoldgica
da musica, do artista, de marcas, mas também como um produto de expressao artistica,
sendo um género audiovisual que combina musica, imagem e narrativa.

Desde a popularizagdo nas décadas de 1980 e 1990, os videoclipes se tornaram
uma ferramenta respeitavel para artistas, gravadoras e marcas, especialmente com o
advento da Music Television (MTV) nos anos 1980, ganhando destaque e se tornando
uma parte essencial da experiéncia musical de tal forma que plataformas digitais como
YouTube, Vevo e redes sociais continuam a impulsionar a produgao e disseminagao
desses conteudos.

O videoclipe € um género do audiovisual de relevancia no contexto histérico da
propria comunicagao devido ao seu carater hibrido, a quebra das estruturas classicas de
narracao e ao oferecimento de uma gama de possibilidades de produgao, sendo marcado
como revolucionario dentro da industria audiovisual como um produto experimental, de
liberdade artistica e, geralmente, com amplas perspectivas para comercializagao.

O videoclipe tem, como produto experimental, grande abrangéncia no seu formato
de criagdo, abragando produgdes que apresentam desde narrativas complexas até
simples clipes com cantores como objeto central do video. Dessa forma, para fins deste
Trabalho de Conclusao de Curso, foi produzido um videoclipe da musica “Doador de
Vida”, da compositora Cristiane Ferreira, com enfoque em retratar uma narrativa religiosa
do video baseando-se na letra da cancdo. Este enfoque audiovisual tem grande
importancia para o &mbito académico de pesquisa e produgao por ter grandes relevancias
sociais e histéricas devido ao seu surgimento dentro da cultura popular, e emerge como
oportunidade de agregar ao universo académico por ser ainda pouco estudado nas
universidades. Além da sua caracteristica de mesclagem com diversas areas do
audiovisual, como o cinema e a televisdo, fica conhecido, portanto, devido a estas
caracteristicas, como um produto de cunho experimental consolidado.

Assim sendo, por ser um terreno fértil para experimentacao artistica, a qual permite
que diretores, produtores e artistas explorem diferentes técnicas visuais, estilos e
narrativas, o objeto de estudo deste trabalho enfocou, justamente em realizar a produg¢ao
de um videoclipe para a musica “Doador de Vida”, buscando trazer novos simbolismos
para sua constituicdo. Explora e comunica novos temas e mensagens de maneira

profunda e multifacetada, abordando novas questées e, utilizando-se da letra da cancao e



de novas imagens, para criar uma narrativa em formato de video musical para o canto,
tendo em vista que a musica “Doador de Vida”, ja tem um videoclipe, porém, este primeiro
nao tem carater narrativo.

Desse modo, € notdério ao longo deste Trabalho de Conclusédo de Curso, visualizar
0 percurso histoérico, técnico, narrativo e linguistico do videoclipe inserido como género do
audiovisual, bem como todo processo de produgao (pré, durante e pos) de um videoclipe,
em especial do Videoclipe “Doador de Vida”, podendo ser analisado cada etapa que se
deu do desenvolvimento e quais o0s elementos necessarios para a composigao e
elaboragao deste produto.

Por fim, este Trabalho de Conclusdo de Curso n&do apenas contribui para a
compreensao e a valorizagao do videoclipe como um género audiovisual significativo, mas
também inspira futuras produgdes que exploram a intersegao entre musica, imagem e
narrativa. A producao do Videoclipe “Doador de Vida” demonstra como a criatividade e a
inovagao podem transformar uma simples cancdo em uma experiéncia visual rica e
envolvente, reafirmando o papel do videoclipe como uma poderosa ferramenta de

comunicacao e expressao artistica.
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2. OBJETIVOS

Objetivo Geral

Produzir um videoclipe de cunho narrativo para a musica “Doador de Vida”.

Objetivos Especificos

Realizar levantamento bibliografico acerca das teorias relacionadas ao
desenvolvimento do audiovisual, narrativas e sobre o videoclipe;
Construir um roteiro para a producao do Videoclipe Narrativo da musica
“Doador de Vida”;

Elaborar uma representagao visual da sequéncia de cenas usando um
storyboard para a construgao do Videoclipe;

Registrar entrevista com a Cristiane Ferreira, abordando sua
perspectiva como compositora, influéncias artisticas e motivagdes para

a composicao de suas musicas, especialmente de “Doador de Vida”.



3. JUSTIFICATIVA

A criagcao de um Videoclipe Narrativo para a musica “Doador de Vida”, se
faz necessaria para compreender as narrativas em videoclipes religiosos. Por
isso, tem-se como objetivo unir a musica e a imagem, para que juntas possam
transmitir essa narrativa, desenvolvendo-se através de um produto audiovisual.
Assim, como é abordado por Rodrigues (2019) que apresentou o exemplo do
videoclipe do cantor de sucesso Michael Jackson, Thriller, que, a partir desta
sua obra, trouxe o reconhecimento do Registro Nacional de Cinema da
Biblioteca do Congresso dos Estados Unidos, em 2009, como uma obra filmica
para este género audiovisual.

A linguagem videocliptica dialoga com a linguagem cinematografica,
televisiva e publicitaria, ela tanto sofre influéncia desses géneros como
também os influencia, ampliando assim as possibilidades de expressao
no audiovisual. O cinema e as produgdes televisivas estabeleceram-se,
de maneira majoritaria, como narrativas ficticias lineares, ja o videoclipe

& caracterizado pela construgdo de sentido, em sua maioria, a partir da
nao-linearidade narrativa. (GUEDES E NICOLAU, 2015, p. 3).

Dessa forma, seguindo a linha dos autores e complementando com
Barthes (1976, p.19) ao dizer que "a narrativa esta presente em todos os
tempos, em todos os lugares, em toda sociedade", tem-se que, além da
narrativa esta ligada a toda vida do ser humano, os videoclipes sdao marcados
por suas narrativas, as quais nao-lineares, buscam sempre contar uma historia
e criar um sentido.

Continuando a respeito de narrativa, ainda pode ser justificado através de
Siqueira (2019, p. 81) que o videoclipe “conta uma historia muito prépria, as
vezes recriando sentidos dentro da propria cangédo e atravessando o que a
letra quer dizer, colocando a musica em segundo plano”. Assim, como disse a
autora, pretende-se através do Videoclipe Narrativo apresentado neste
trabalho, recriar novos sentidos a cancao “Doador de Vida”.

Os videoclipes possuem um papel de relevancia social na cultura e na
industria da musica, visto que, de acordo com Holzbach (2016), o videoclipe se
constituiu nas bases de um produto audiovisual e em fungcdo da musica
popular massiva, na convergéncia que se deu entre ambos os campos. Ou
seja, ele € um produto cultural que se mesclou com a musica na abrangéncia

popular. Por isso, ao analisar no conceito social é possivel transmitir e utilizar
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da sua producgao para fazer uma critica social como foi feita na musica “Minha

Alma” do grupo O Rappa que posteriormente foi transformado em filme.
O filme recebeu as premiagdes do MTV Video Music Brasil 2.000 em
nada menos que seis categorias: melhor videoclipe do ano, melhor
videoclipe segundo a audiéncia, melhor videoclipe de rock, melhor
direcado de videoclipe, melhor fotografia em videoclipe, melhor edi¢cdo de
videoclipe. Tanto em sua vers&o cancional quanto audiovisual, a criagao
do grupo O Rappa foi reconhecida pela critica como um dos raros textos

que souberam atingir o dificil equilibrio entre qualidade estética e critica
social (MONTEIRO, 2009).

Destaca-se que desde suas origens como uma ferramenta de marketing
televisivo das musicas advindas do pop, até a posi¢ao atual como uma forma
de arte influente na midia, o videoclipe reflete e continuara refletindo
mudangas na tecnologia, na cultura e na sociedade. O videoclipe passou de
uma ferramenta promocional para uma forma de expressao artistica que
transmite as mudancgas culturais e tecnoldgicas ao longo do tempo.

A relevancia académica dos videoclipes € multifacetada, abrangendo
desde a analise estética e técnica até o impacto cultural e social. Como objetos
de estudo, eles oferecem insights valiosos sobre a intersegcdo entre arte,
tecnologia e sociedade, tornando-se indispensaveis para a compreensao do
mundo contemporaneo. Para mais, o objeto estudado possui também uma
estética marcada por um espaco de experimentagdo de linguagens, o que
parece ser possivel na medida em que os trabalhos séo feitos por pessoas
com diferentes experiéncias no campo audiovisual e outras artes (CORREA,
2007).

De outro modo, o estudo do videoclipe como produto audiovisual é
importante visto que € um campo fértil para a aplicagdo da linguagem, pois,
segundo Corréa (2007), “devido ao seu hibridismo entre os meios de
comunicagao, o videoclipe oferece inumeras possibilidades, caminhando
desde um produto mais documental até uma animagao”. Firma-se, portanto,
como espacgo da experimentagcdo, do rompimento das estruturas classicas de
narragao e como referéncia para outros géneros audiovisuais.

De forma pessoal, esse trabalho foi proposto através de ideias que
surgiram em reunidées com O grupo, pois, uma das autoras deste trabalho é
familiar da compositora da musica “Doador de Vida”.

O grupo, inicialmente, pretendia criar um Videoclipe e, ao ser sugerido esta

13



musica, foi abracada a ideia. Ao decorrer dessa proposta, percebeu-se que o
videoclipe ja produzido desta musica ndo contém uma estrutura narrativa, o
que se mostrou uma oportunidade de inovacao e producido para o presente
projeto, bem como na teoria do oceano azul apresentada por W. Chan Kim no
livro “A Estratégia do Oceano Azul” (2005), o qual retrata que ha duas
possibilidades de mercado, uma representada por um oceano azul, o qual é
marcado por um ambiente repleto de ideias novas em um mar limpo e
inexplorado; ja a outra possibilidade & representada por um oceano vermelho,
o qual, por conta da polui¢ao de ideias repetitivas e nenhum pouco inovadoras,
poluem o mercado, deixando-o vermelho, como em um mar cheio de sangue,
sem novas ideias e possibilidades.

Desse modo, por meio deste trabalho, encontram-se inspiragbes para os
compositores e cantores religiosos que pretendem ressignificar suas

composi¢des em formato audiovisual.
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4. REFERENCIAL TEORICO

4.1 Audiovisual e Videoclipe

O videoclipe, deriva da palavra clipe que, segundo Corréa (2007, p. 2),
deriva de clipping, recorte (de jornal ou revista), pinga ou grampo, que
possivelmente se refere a técnica midiatica de recortar imagens e fazer colagens em
forma de narrativa em video. Conforme Soares (2004), a colagem de imagens
enfocaria a tendéncia do videoclipe de se fazer composi¢cdes a partir de outros
trabalhos e imagens ja produzidos. Logo, ha uma harmonia no que tange o
videoclipe como produto audiovisual que, segundo Corréa (2007), traz hibridismos
entre elementos audiovisuais, oferecendo diversas opgdes que variam de um
produto animado até um produto com aspecto documental. Firma-se, portanto, como
espaco da experimentag¢dao, do rompimento das estruturas classicas de narracao e
como referéncia para outros géneros audiovisuais.

O videoclipe desponta como um produto de cunho experimental e artistico
massivo do audiovisual, que abrevia diversas linguagens como a musica, imagem e
narrativa em um unico formato. Assim sendo, tem-se o videoclipe como um reflexo
direto da cultura pop e das tendéncias artisticas do momento, o que pode ser
observado como exemplo do videoclipe “Vo, t6 estourado” (Brasil, 2013) do cantor
Israel Novaes, que demonstra um personagem “forrozeiro” que esta interligado ao
perfil daqueles que também escutam ou cantam esse estilo musical: “forrd”,
traduzindo a cultura popular em um produto. Assim, conforme Carvalho (2006, p.
39), “o videoclipe vem sendo localizado como parte do processo de configuragao da
musica na midia e herdeiro de uma organizagao estrutural do repertério pop, o qual
emerge dentro do contexto da musica popular”.

O videoclipe também ¢é uma ferramenta forte do marketing, sendo
essencial para a construgdo da imagem de artistas e bandas. O estudo de sua
linguagem causa impacto na formacao de identidade de marca, sendo crucial para
entender as estratégias de posicionamento no mercado atual que, consoante a
Soares (2009, p. 57), “fornece material simbodlico para os individuos forjarem
identidades e modelarem comportamentos sociais extensivos aos propostos pelas

instancias da industria audiovisual”.
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Portanto, tem-se que os videoclipes representam uma forma poderosa de
comunicacdo audiovisual, surgindo como define Corréa (2007), como “um género
audiovisual” o qual sobrepuja a simples combinagdo de imagem e som. Ao
explorar a intersecédo entre o audiovisual e o videoclipe, podemos entender melhor
como essas produgdes influenciam e refletem a cultura contemporanea. Para mais,
nos préximos tépicos, retratar-se-a sobre o audiovisual e o videoclipe, buscando
explorar mais sobre suas definicdes e conceituacdes como um produto dentro da

propria instancia do audiovisual.

411 Audiovisual

O audiovisual € um tépico indiscutivel quando se trata de videoclipe, ja que
este ultimo € um produto que emana das fontes do audiovisual, visto que, nao
engloba apenas os meios tradicionais como o cinema e a televisdo, mas estende-se
por uma infinidade de contextos. Desse modo, de acordo com a Academia
Internacional de Cinema (AIC) em 2021, que publica um artigo dizendo que o termo
“audiovisual” refere-se a qualquer meio de comunicagao que utiliza simultaneamente
som e imagem, como filmes, programas de televisédo, videos online, apresentagdes
multimidia, entre outros.

A combinagao de audio e video cria uma experiéncia completa, capaz de
capturar a atencéo do publico e transmitir informacgdes de forma mais eficaz do que
os meios tradicionais. Desse modo, assim como retratado por Rossini (2007) a
imagem audiovisual tem a caracteristica de expandir, examinar e reconfigurar a
realidade, dando vida, por exemplo, a imagens estaticas. Ou seja, o audiovisual vem
para complementar as mensagens das midias, compactando diversos elementos em
um unico produto que oferece linguagens visuais e auditivas.

Ainda dentro desta perspectiva de Rossini (2007), através do uso de som e
imagem, é possivel transformar imagens estaticas em algo vivo e dinamico. Por
exemplo, em um videoclipe, pode transformar uma simples fotografia e, através de
técnicas de edicdo e efeitos visuais, dar-lhe movimento e contexto, criando uma

nova interpretacao da realidade.

' Os negritos presentes dentro deste trabalho foram realizados pelos préprios autores com a
finalidade de dar énfase a certos contextos apresentados.
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Nesse contexto, assim como apontado por Machado (2000), o video € um
sistema hibrido, pois importa elementos da mdusica, do cinema, do teatro, da
literatura, do radio e, atualmente, da computagao gréafica. Ou seja, € um aglomerado
que, conforme Dubois (2014), “cria relagdes entre o cinema e as tecnologias digitais,
funcionando como um meio que possibilita a disseminagcdo e interagdo das
producdes audiovisuais que englobam uma variedade de contextos de produgao”.

Em suma, o audiovisual ndo apenas complementa as mensagens das
midias, mas também as enriquece, compactando diversos elementos em um unico
produto que oferece linguagens visuais e auditivas. Isso é especialmente importante
em um mundo onde a atenc&o do publico é cada vez mais disputada e:

[...] cada vez mais, o receptor € também emissor potencializado pelas
tecnologias digitais, que permitem que a mesma pessoa seja capaz de
enviar mensagens, escrever noticias, comentar artigos entre outras

atividades e, ao mesmo tempo, seja receptor de todas estas mensagens
feitas (ANDRADE, 2021, p. 68).

Assim sendo, a capacidade de transmitir informagdes de forma eficaz e
envolvente é crucial, e o audiovisual se destaca nesse aspecto, sendo os

videoclipes 6timos exemplos de produtos advindos do audiovisual.

41.2 O videoclipe

Em aspecto mais introdutério, explorando as definicbes do que € um
videoclipe, pode-se defini-lo, de modo mais grotesco, como ilustra Caldas (2013, p.
1), que o caracteriza sendo “um produto composto por imagens rapidas que
ilustram uma determinada musica”, ja que o videoclipe € justamente esta forma
de representacdo de uma musica através de imagens rapidas que interpretam
imagens das letras das cangdes, adotam abordagens tematicas e utilizam uma
variedade de estilos e técnicas contemporaneas, como animagao e outros recursos.

O videoclipe € um produto que teve nuances ao longo da histéria do
audiovisual e, portanto, sofreu varias alteragdes no contexto da linguagem, estética
e a influéncia devido a presencga de novas tecnologias no mercado audiovisual. Tais
nuances na consolidacédo dos videoclipes sao apontadas por Caldas (2013) em um
percurso onde envolvem mudangas tecnoldgicas como a chegada dos Scopitones
(uma maquina que servia como uma jukebox de filmes, que sera abordado no

préximo capitulo) e, mais tarde, com o cinema e a televisao, sendo este ultimo o
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veiculo responsavel por consolidar o videoclipe na forma que se reconhece hoje.
Desse modo, com o advento da internet e das plataformas de compartilhamento de
videos como o YouTube, os videoclipes continuaram a evoluir.

Atualmente, os clipes podem apresentar construgdes narrativas, lineares
ou nao, servindo, assim, como atestam Junior e Soares (2008), como um produto
inserido em uma cadeia de produgdo, o videoclipe pode estar ligado a narrativa
unica de um artista, ao mesmo tempo em que contribui para a ampliagdo do
mercado. Ele gera matrizes de sociabilidade, como valores, gostos e afetos, que sao
absorvidos ou descartados em diferentes manifestagcbes musicais..

Os videoclipes, com narrativas e imagens disseminadas, fornecem material
simbdlico para que os individuos criem identidades e modelem comportamentos
sociais, especialmente pela carga imagética que carregam na forma de suas
producdes. Soares (2009, p. 134) afirma que o videoclipe €, portanto, “um aparato
imagético para a cangéo que sintetiza, sendo este aparato gerado tanto em fungao
de certas regras de géneros musicais, quanto obedecendo a propria narrativa
imagética de um determinado artista”. Ou seja, busca apenas retratar aquilo que
vem na imaginacdo de um artista, seguindo ou nao padrbes de uma narrativa,
estando livre como um objeto de expressdo angariado nos fundos da
experimentagao do audiovisual:

A imagética de um videoclipe articula polos de producédo de sentido que
atravessam tanto as cenografias dos géneros musicais, quanto as
narrativas especificas dos artistas da musica pop, articulando uma

composigdo musico-imageética que se projeta em diregdo ao publico
(JUNIOR; SOARES, 2008, p. 95).

Os videoclipes podem ser considerados, entdo, conforme Carvalho (2006),
como um conjunto de relagdes que séo estabelecidas entre os diferentes elementos
envolvidos numa forma expressiva para configurar o sentido. Ou seja, séo
elementos utilizados de forma experimental advindos da expressao de um artista
para gerar determinado sentido aquilo que ele deseja transmitir para seu produto
final.

Entdo, o videoclipe € uma forma de arte que combina musica e imagens em
movimento para criar uma experiéncia audiovisual que surgiu como uma ferramenta
de marketing na industria da musica, mas que rapidamente evoluiu para uma forma
de expressao artistica por direito proprio, passando de uma simples ferramenta de

promog¢ao musical para uma forma de arte complexa e multifacetada. O videoclipe
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reflete as mudancgas na tecnologia, na cultura e na sociedade, e continuara a evoluir
a medida que novas tendéncias e tecnologias emergem, desempenhando um papel
fundamental na paisagem atual do audiovisual como sendo justamente uma forma
de arte dindmica e em constante evolugao que reflete mudancas na tecnologia, na
cultura e na sociedade.

A inteligéncia artificial (IA) vem ganhando um amplo espaco no ambito
tecnolégico, sendo, um dos fatores que contribuem para a constante evolugdo na
producao de um videoclipe, pois, como afirma Santos Gomes (2010, p. 1) “0 campo
da inteligéncia artificial [...] tenta ndo apenas compreender, mas também construir
entidades inteligentes”.

Percebe-se, a influéncia desta nova tecnologia, na matéria publicada na
Revista Epoca Negdcios, sobre o Clipe de Natal langado pela Coca-cola, neste ano
de 2024, no qual, colocaram em letras minusculas ‘criado por Real Magic Al,
fazendo referéncia ao software de |IA da Coca-Cola; ademais, o artista japonés Arata
Fukoe, lancou, também no ano presente, um dos primeiros videoclipes musicais de
curta metragem ‘Al Evolution - Created Only by Generative Al’, totalmente
desenvolvido com inteligéncia artificial, algumas das tecnologias utilizadas foram a
Midjourney, DreamMachine, Kling e Gen-3.

Dessa forma, para poder compreender mais sobre a complexidade do
videoclipe e, portanto, sua importancia como um audiovisual, abordar-se-a nos
proximos topicos (4.1.2.1 e 4.1.2.2) sobre seu trajeto histérico e a influéncia da
televisdo, em especial do canal Music Television, bem como a evolugéo tecnoldgica

na sua construgdo como produto que é reconhecido hoje.

4.1.21 Uma breve historia sobre o videoclipe

A ideia de videoclipe surgiu em 1960 junto aos chamados Scopitones,
aparelhos que transmitiam musicas junto a algumas imagens aleatérias em um
pequeno monitor que, segundo Soares (2009), eram também chamados de vitrolas
de fichas ou jukebox. Dessa forma, a chegada desses equipamentos marcou o inicio
da era dos videoclipes, destacando a televisdo como o meio principal para sua
exibicdo. Tal fato levou esse produto a assumir, mais tarde, até mesmo as telas de
smartphones.

De acordo com Carvalho (2006), os aparelhos de gravacao e armazenamento
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de audio e video ajudaram a exercitar a arte do video, especialmente quando a
televisdo percebeu o potencial de divulgagdo dos sons e ritmos em meio as novas
geragbes consumidoras do rock e do pop. Partindo dessa légica, os programas de
auditorio nos varios canais de TV se instalaram como padrdes de apresentacéo de
novos artistas musicais como uma forma de marketing musical. Estes artistas foram
fundamentais para a consolidagdo e divulgagdo do novo formato audiovisual: o
videoclipe.

Devido as alteragdes na forma de captar imagem e som simultaneamente,
algumas transformacgdes ocorreram no estatuto das imagens e dos sons, formando
novos contratos dentro dos audiovisuais e trazendo novas formas de ver e ouvir
(SOARES, 2009, p. 53). Dessa forma, segundo Caldas (2013), o nascimento do
videoclipe esta agregado ao desenvolvimento tecnologico dos dispositivos de
sincronismo de som e imagem tanto no cinema como na televisdo e no video. Ou
seja, o videoclipe é, em suma, um produto advindo da evolugdo dos meios
tecnologicos.

Os videoclipes trazem na raiz caracteristicas de imagens em velocidade
frenética, sem obrigagcdo de contar uma histdria linear com inicio, meio e fim. No
entanto essa realidade se modelou ao longo do tempo de tal forma que, atualmente,
conforme Corréa (2007, p. 2), “esta nogao de videoclipe que se da pela jungéo de
imagens ao modelo de colagens n&do se sustenta mais. Apresentam-se, agora,
construgdes narrativas, lineares ou nao”.

Em 1975 foi langado o videoclipe da musica Bohemian Rhapsody cantada
pela banda Queen. Conforme Bryan (2004, s/p.) foi o primeiro videoclipe
intencionalmente produzido de acordo com este conceito surgido no audiovisual. Tal
fato se confirma com Soares (2009, p. 61) quando afirma que é reconhecido por sua
relevancia dentro do mercado musical, sendo considerado como uma das primeiras
e mais celebradas experiéncias do videoclipe.

Para Duarte (2003), o processo de configuracdo dos géneros e formatos
televisivos esta ligado a propria histéria da televisdo e ao desenvolvimento dos
meios técnicos de produgéo, circulagdo e consumo de seus produtos. Ou seja, 0s
formatos emergem de acordo com o contexto histérico que a televisao esta inserida,
com as necessidades e aquilo que a sociedade busca. Dessa forma, dentro de todo
contexto da evolugao dos meios de Comunicagao, foi apenas com surgimento da

Music Television, conforme ressalta Oliva (2013), que o videoclipe nasceu
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verdadeiramente como um género audiovisual, pois apesar de ter sido
experimentado anteriormente na industria audiovisual, foi apenas com o surgimento
dessa emissora de televisdo que ganhou um meio oficial de exibicdo e péde ter um
ambiente especifico que sinalizou um inicio para a evolugao da linguagem.

Na década de 1980, no contexto de maior destaque do videoclipe, surgem
inumeros artistas que contribuiram para o cenario deste audiovisual, sendo Michael
Jackson um dos nomes de maior destaque que, assim como retratado por Holzbach
(2016), “foi capaz de acrescentar aos videoclipes uma nova gama de referéncias
sociais e culturais”. Michael Jackson ndo s6 trouxe novas referéncias, como também
revolucionou o género do videoclipe, somando elementos cinematograficos ao
mesmo. A producdo Thriller (Estados Unidos, 1982) é um perfeito exemplo de
amostragem deste produto.

Com a evolugao continua dos meios de comunicagao, conforme Straw e
Korsgaard (2020) dentro dos estudos sobre videoclipes, a tendéncia mais notavel
desde o ano 2000 tem sido situar os videoclipes em contextos mais amplos
envolvendo o tratamento audiovisual da musica e a natureza mutante do videoclipe
na era digital. Devido as novas reconfiguracbes de linguagem resultantes da
convergéncia dos meios, os videoclipes comegaram a se adaptar as novas midias.
Inicialmente construidos como um produto televisivo, os videoclipes evoluiram para
uma produgdo mais cinematografica e artistica, adaptando-se as demandas atuais
que envolvem o meio midiatico.

Ainda se baseando nos autores Straw e Korsgaard (2020), a medida que a
novidade dos videoclipes diminuiu no final dos anos 1990 e a distribuicido passou a
favorecer a Internet mais do que as redes de televisdo especializadas, a virada do
século viu uma mudanca significativa na forma como os videoclipes sdo produzidos
e consumidos. Com a ascensao da internet e das plataformas de compartilhamento
de videos, os videoclipes comecaram a se mover para fora das redes de televisao
partindo para o dominio digital. Isso permitiu maior liberdade criativa, bem como a
capacidade de alcangar um publico global.

Portanto, a historia do videoclipe € uma constante evolugdo e adaptacao.
Desde suas origens como uma ferramenta de marketing televisivo das musicas
advindas do rock e do pop, até a posicédo atual como uma forma de arte influente na
midia, além de continuar evoluindo e adaptando-se, refletindo as mudancgas de um

mundo que também anda em constante mutagdo. Para prosseguir, continuaremos a
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refletir no proximo tépico sobre o canal de televisdao MTV (Music Television), o qual

foi de suma importancia em todo contexto historico do videoclipe.

41.2.2 A MTV como Fator de Difusao dos Videoclipes

O videoclipe Bohemian Rhapsody, do grupo Queen (Inglaterra, 1975),
segundo Soares (2009, p. 61) é reconhecido pela relevancia dentro do mercado
musical, “sendo considerado na cultura como uma das primeiras e mais
celebradas experiéncias do videoclipe do entretenimento”. Segue a linha que se
deu a partir desta produgao tendo-se, no inicio da década de 1980, nos Estados
Unidos, um marco histérico na industria audiovisual, especialmente na produgcao de
videoclipes, que foi estabelecido com o surgimento da MTV (Music Television), uma
emissora de televisdo dedicada exclusivamente a exibicdo de clipes musicais:

A MTV se torna pioneira ao reunir 24 horas de musica em um canal de
televisdo. Com uma equipe formada por profissionais de radio, a
programacao foi sendo construida com base naquilo que ja tinha sido

testado e aprovado dentro dessa configuragdo de midia. (PALMA, 2012, p.
18).

Consoante a Palma, tem-se por Soares (2009, p. 114) a MTV como
principal estratégia de matrizes estéticas de uma suposta vanguarda do video. Ou
seja, ela se utiliza desta dianteira do audiovisual como principal recurso para
producao e consolida o videoclipe dentro da televisdo, sendo a pioneira deste novo
estilo de produgao e consumo.

Os videoclipes se tornaram uma ferramenta de marketing para artistas e
gravadoras. Permitiram que os artistas se conectassem com seus fas de uma
maneira nova e visualmente atraente, ja que “as técnicas e teorias mais encontradas
no videoclipe vém do cinema e da publicidade, mas possui um formato televisivo
utilizado para promover a venda da musica” (CORREA, 2007, p. 4).

Além disso, impulsionado pela MTV, os videoclipes ainda ajudaram a
promover as vendas de albuns, pois os fas muitas vezes compravam a musica
depois de ver o videoclipe sendo transmitido pela emissora, uma realidade apontada
por Marks e Tannenbaum (2011), quando dissertam a respeito da emissora
desempenhar um papel fundamental na revitalizac&do do interesse dos adolescentes,
atraindo-os como uma classe consumidora deste conteudo, aplicando estratégias

para cativar o publico, com a utilizagao de cortes rapidos, experimentacdes visuais e
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estéticas, buscando reproduzir na programacao, a mesma plastica dos videoclipes
transmitidos pela emissora (Music Television).

A MTV né&o apenas popularizou os videoclipes, mas também teve um impacto
significativo na cultura pop. A emissora se tornou uma plataforma para artistas
expressarem suas visdes criativas e se conectarem com o publico de maneiras
inovadoras, pois os videoclipes passaram a abordar temas sociais, politicos e
culturais, tornando-se uma forma de arte em si. O que, de acordo com Holzbach
(2016), a Music Television ligada a interface da televisdao e do repertério musical
popular massivo, “reformula e consolida a visdo dos videoclipes como um meio de
expressao de artistas”, ou seja, torna-se, além de um produto de marketing (que ja
estd intrinseco a sua raiz genitora), um objeto de manifestagéo criativa dos cantores.

Nesse sentido, Michael Jackson foi um dos nomes que mais contribuiram
para o cenario do videoclipe, pois, como aponta Holzbach (2016), foi capaz de
acrescentar aos videoclipes uma nova gama de referéncias sociais e culturais. A
autora ainda ressalta que Michael Jackson ndo s6 trouxe novas referéncias sociais e
culturais, como revolucionou o género do videoclipe, trazendo elementos
cinematograficos.

Em resumo, a MTV, como definida por Michel (2017, p. 17), como sendo um
novo mercado dentro da televisdo que leva produtoras, artistas e gravadoras a se
reinventarem, desempenhou um papel crucial na transformagao dos videoclipes em
uma forma de arte influente. Através de sua programacao e apoio a criatividade dos
artistas, a MTV ajudou a moldar a paisagem musical e cultural das ultimas décadas.

Entdo, o surgimento dos videoclipes foi um marco importante na histéria do
audiovisual, pois corrompem, em algumas situagdes, o percurso convencional do
contar uma histéria; embaralham a ordem classica de inicio, meio e fim de uma
narrativa e recorrem a outras estratégias de montagem ou composi¢céo de imagens
para alcancar seu fim e transmitir a mensagem (CARVALHO, 2006). Este produto
marca uma ruptura com a narrativa tradicional da literatura, do cinema e da tv, para
apresentar uma organizagao estrutural afiliada a fragmentacdo e auséncia de
linearidade. O videoclipe busca mudar a maneira como consumir um produto
audiovisual, especialmente no ramo musical, favorecendo aos compositores novas
formas de se reinventarem em suas produc¢des, sendo o principal meio responsavel

por toda essa recodificagao do videoclipe, a emissora Music Television (MTV).
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Além de sua abastanca histérica, os videoclipes, como pouco relatado nos
topicos anteriores, também apresentam uma vasta gama na sua propria constituigéo
como produto. Desse modo, nos préximos tépicos discutir-se-a sobre os géneros

que caracterizam este produto.

41.3 Género

O videoclipe é um novo género audiovisual que se mescla com o género
musical, mas que, no entanto, “0 esbogo destas convergéncias entre género
musical e videoclipe pode ser problematizado sobretudo em fungé&o das constantes
mutagdes dos géneros e, com isso, das alteragbes das regras genéricas’
(SOARES, 2005, p. 16).

Segundo Corréa (1985, p. 13), este produto define-se como “um género
audiovisual com varias possibilidades de classificacédo". Nele estdo agregados
conceitos que remetem também a outras linguagens audiovisuais como: cinema,
televisao e publicidade. Corréa (1985), ainda diz que a discussao sobre o género
videoclipe pode ganhar destaque a medida em que a produgdo audiovisual se
conjuga com a produg&do musical contemporanea.

Os géneros musicais possuem grande influéncia durante a produgao de
um videoclipe, pois:

Ao pensar o videoclipe no @mbito do género musical é perceber que a
producao de clipes esta inserida numa dindmica que leva em consideragao
horizontes de expectativas gerados a partir de determinadas regras de
géneros musicais; que a imagética de um videoclipe articula pdlos de
producdo de sentido que atravessam tanto as cenografias dos géneros
musicais quanto as narrativas especificas dos artistas da musica pop e que

o clipe articula uma composi¢cdo musico-imagética que se projeta em
direcao ao publico. (JANOTTI JUNIOR; SOARES, 2008, p. 99).

Seguindo a linha dos autores, podemos dizer que os videoclipes se articulam
conforme o género musical. Encontramos, assim, dentro desses géneros conforme a
Sociedade Artistica Brasileira (SABARA), em uma publicagao feita em 2023, que ha
mais de 400 géneros musicais espalhados pelo mundo, mas em relagéo ao Brasil, 9
deles se destacam, sendo o Funk, Rock, Jazz, Forr6, Samba, Pagode, Eletrénica e
Gospel. Dessa forma, dentro de cada género o videoclipe se mescla e tras as
caracteristicas presentes em cada um, com o enfoque devido ao que a musica

busca proporcionar.
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Percebe-se também que a grande massa é aquela que possui o poder para
definir o género musical que sera atribuido ao videoclipe, com base em trés
aspectos que, conforme Janotti Junior (2004), se distribuem em: regras econémicas,
regras semiodticas e regras técnicas e formais; além do gosto musical de cada
espectador, que “é um indicador dos valores e afetos presentes nos géneros
musicais” (JANOTTI JUNIOR, 2004, p. 200).

Ainda seguindo a linha de Janotti Junior (2004, p. 8), ele afirma que o género
musical de preferéncia do espectador, além do gosto, pode definir também seu meio
social, sua maneira de agir ou, até mesmo, sua personalidade que, em alguns
casos, 0 género musical tem mais influéncia sobre o que o espectador ira optar por

consumir do que o cantor que esta interpretando a musica, assim como:

O espectro das cantoras romanticas, nao faz muita diferenca se quem é a
autora da musica € a intérprete ou ndo; em geral, uma interpretacdo de Gal
Costa ou Maria Betania vale mais pela corporificagdo das cancdes, em que
as cantoras se tornam a fonte emocional das sonoridades, do que pela
autoria, mesmo que, em alguns momentos de sua carreira, elas sejam
vinculadas a determinados compositores; por exemplo, Maria Betania e
Roberto Carlos, Gal Costa e Moraes Moreira. Ja4 no pop-rock nacional,
saber que a baiana Pitty executa suas proprias musicas, que parte das
composi¢cées de Renato Russo possuem tragos autobiograficos e que o
grupo Los Hermanos aposta em um repertério proprio é fundamental para a
demarcagao da inter-relagdo “autenticidade vs cooptagdo” (JANOTTI, 2004,

p. 5).
O autor acrescenta ainda, sobre as repeticdes da letra e o refrédo presente

nas musicas, que:

Mas repeticbes ndo ocorrem somente na semelhanga entre cangdes de um
mesmo género. E preciso lembrar que, antes de mais nada, a musica
popular massiva € caracterizada pela “variagdo esquematica” da estrutura
introducéao> estréfe>ponte>refrao>solo>estrofe>refrdo. Mesmo quando nao
seguem diretamente essa estrutura sintagmatica, as cancgbes, em geral, se
valem desses elementos; sendo que em determinados casos, como no
heavy metal e na axé-music, a estrutura musical esta diretamente ligada as
expectativas estruturais do género. Claro que é sempre possivel citar o
caso da musica eletrbnica como expressao sonora que abre mao da figura
caracteristica do refrdo, o0 que em nenhum momento significa abrir mao da
repeticdo como elemento estruturador da musica popular massiva.
(JANOTTI, 2004, p. 7).

Desse modo, segundo Janotti Junior e Soares (2008, p. 103), apesar do
videoclipe possuir uma estrutura que pode ser definida pela narrativa contada ao
longo da letra da musica, as reverberagdes sonoras, a criatividade na construgao
das imagens, conforme o género abordado, e a propria histéria contada através do

personagem central, que, geralmente, € o intérprete da musica; os géneros musicais
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podem ser diferenciados com base na intensidade sonora, reverberacao, altura de
voz em relagdo aos instrumentos percussivos e harmdnicos.
Por fim, pode-se finalizar que,
Ao reconhecer a importancia do género musical como trago fundante da
producédo de sentido da musica popular massiva, € entender que grande
parte das musicas que povoam a paisagem cultural contemporanea podem

ser classificadas e valorizadas a partir de suas similaridades com outras
sonoridades. (JUNIOR, 2004, p. 7).

4.1.3.1 Géneros e Formatos Televisivos

Com relacao a géneros dentro do audiovisual, tem-se com grande destaque
0s géneros televisivos, que abrangem uma variedade de géneros e formatos que
atendem a diversos propositos. Essa diversidade, uma das principais caracteristicas
do meio, possibilita que a comunicacao e a expressao se adaptem de forma criativa
e diversificada.

Conforme o autor Rosario (2007), ele explica que a categorizagao de
géneros organiza os conteudos em grupos especificos, o que facilita sua
compreensao e interpretagdo, reunindo elementos e linguagens comuns. Por outro
lado, o formato diz respeito a estrutura e ao estilo de produgédo de um programa.
Dessa forma, pode-se também observar com Duarte (2003), que o formato € um
processo que vai desde a criacdo até a execucdo de um produto televisivo. Ele
envolve a organizagédo de elementos como cenarios, temas, regras e protagonistas,
criando uma estrutura unitaria para o programa. Além disso, o formato esta ligado a
estrutura comercial da emissora, refletindo as demandas do publico.

Como uma forma de organizagao e classificagdo dos programas televisivos, o

autor Aronchi de Souza (2004), retrata-os como na Figura 1 apresentada abaixo:



CATEGORIA

GENERO

FORMATO

FORMATO

Figura 1 - Categorias e Géneros dos Programas na TV brasileira

Fonte: Géneros e Formatos da Televisdo Brasileira (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 47).
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Ainda conforme Aronchi de Souza (2004), a televisao brasileira pode ser

dividida em trés categorias principais: entretenimento, informativo e educativo, além

de uma quarta categoria, que abrange programas dados como “especiais”. Tal

realidade pode ser verificado no Quadro 1 apresentado a seguir:

Quadro 1 - Categorias e Géneros dos Programas na TV brasileira

CATEGORIA

GENERO

Entretenimento

Auditério « Colunismo social « Culinario « Desenho animado «
Docudrama + Esportivo * Filme »+ Game show (competicéo)
Humoristico « Infantil « Musical « Novela * Quiz show (perguntas
e respostas) * Reality show (tv-realidade) * Revista * Série »
Série brasileira « Sitcom (comédia de situagéo) « Talk show «
Teledramaturgia (ficgéo) « Variedades « Western (faroeste)

Informacéao Debate +« Documentario « Entrevista « Telejornal

Educacao Educativo « Instrutivo

Publicidade Chamada « Filme comercial « Politico « Sorteio « Telecompra
Outros Especial - Eventos * Religioso

Fonte:Géneros e Formatos da Televisao Brasileira (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 92).
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De acordo com Rossini (2007), a linguagem audiovisual combina imagem e
som para coordenar expressao e representacao, independentemente das técnicas
ou meios, como cinema e televisdo. Isso permite que as empresas, ao
compartilharem recursos, produzam conteudos adaptaveis a diferentes midias. Tal
realidade que se contrasta com Aronchi de Souza (2004) ao dizer que devido a
diversidade de métodos de produgdo e a criatividade das produtoras, muitos
programas de TV n&o se encaixam facilmente em uma categoria especifica, seja de
género ou de origem. Essa flexibilidade também se aplica a outras areas da
industria audiovisual, especialmente com a crescente convergéncia tecnoldgica,
que, assim, tem transformado a produgdo e o consumo de conteudo, gerando
formatos hibridos que rompem as barreiras tradicionais entre cinema e televiséo.

Em suma, tem-se uma constante transformagao do audiovisual que, ao longo
de seu desenvolvimento aumenta a diversidade de conteudo, criando até mesmo
formatos hibridos que transformam a produgéao e o consumo de conteudo. Concluido
portanto este topico a respeito de géneros, partiremos, pois, para a compreensao da

linguagem presente dentro do produto explorado no trabalho: Videoclipe.

41.4 Linguagem de Videoclipe

A linguagem de videoclipe € composta por meio de diversos elementos
que compdem o audiovisual, pois, conforme Faro (2010), a linguagem foi sendo
desenvolvida tanto por cineastas que ja haviam feito cinema e depois foram fazer
videoclipe até por canais de televisdo como a propria Music Television (MTV). Para
mais, personagens, narrativa, cenario e simbolismo desempenham papéis cruciais
na construcao dessa linguagem, como foi analisado:

Um elemento importante para pensarmos o videoclipe é ver de onde seus
principais artistas vieram e também o fato de eles ndo trabalharem apenas
com um meio, mas transitarem por diversos como a fotografia, a

publicidade, o cinema, a televisdo, a musica e as artes plasticas. (FARO,
2010).

Assim, segundo Campbell (1989), no livro “O Heréi de Mil Faces’,
detalhando o conceito de jornada do her6i e um modelo de estrutura narrativa,
apresenta que os personagens utilizados um uma narrativa representam arquétipos

e emocgdes, bem como a historia estabelece uma estrutura e um enredo, o cenario
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contextualiza a histéria e o simbolismo adiciona camadas de significado e
interpretacéo. Juntos, todos esses elementos formam uma unica linguagem.
Ademais, os videoclipes, assim como retratados por Godoy (2024), criam
novas oportunidades para os artistas explorarem novas formas visuais, trazendo
narrativas com camadas de significado a suas produgbes. Objetos, cores,
movimentos de camera e efeitos especiais podem ser usados para representar
ideias abstratas que, ao compreender a mensagem que cada diretor deseja passar
para sua producgao, € possivel analisar de outra perspectiva, quando se pensa nos
elementos visuais e nas cores usadas para assim criar-se o produto final. Ainda
conforme o mesmo autor:
Um videoclipe pode contar uma histéria através de técnicas de narrativa
visual, como o estabelecimento de cenarios e atmosferas, desenvolvimento
de personagens e arcos narrativos, e utilizacdo de simbolismo e metaforas

visuais. Esses elementos ajudam a criar uma experiéncia envolvente e
emocional para o espectador (GODOQY, 2024).

Portanto, cada elemento dentro da producdo do audiovisual é capaz de
estabelecer simbolismo e experiéncia de forma unica, apenas compreendendo a
linguagem que sera usada trazendo assim a sofisticagdo para a produgédo do
videoclipe. Como ¢é analisado através do estudo do filésofo Peirce por Anaz:

Dentro do conceito peirceano de natureza triadica do signo, a cangéo se
refere a algum fendmeno (objeto) e tem o potencial de provocar
determinados efeitos de sentido (interpretante) na mente do seu
apreciador. O fendbmeno ou objeto do signo cangédo pode ser qualquer
coisa, como, por exemplo, um sentimento, um fato, uma narrativa

observada, experimentada ou imaginada pelo compositor ou pelo
apreciador da cangdo. (ANAZ, 2012, p. 84).

Anaz (2012) aborda que a definigdo do signo de Peirce que é representada
por um diagrama pode ser aplicada como o signo sendo a cangao, o objeto ser o
assunto e o ponto interpretante ser o efeito de sentido que é o impacto da linguagem
musical. Ele faz um estudo aprofundado sobre a semibtica na linguagem do
videoclipe fazendo andlises através do seu estudo de caso. Com isso, 0 essencial
para compreender a linguagem narrativa do videoclipe reside na capacidade de
identificar e interpretar os elementos que a compdem, como personagens, enredo,
ambiente e ponto de vista. Esses componentes trabalham juntos para criar uma
experiéncia envolvente e significativa para o leitor. Além disso, a linguagem narrativa
utiliza recursos estilisticos, como metaforas, simbolismos, cenarios para enriquecer

a histéria e transmitir emogdes e ideias de maneira mais profunda. Para além da
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linguagem dos videoclipes, tem-se as narrativas, as quais segundo Araujo (2018)
apud. Sussi (2007) diz que trazem caracteristicas aceleradas e fragmentadas,
lineares ou néo, justapostas e misturadas do videoclipe, as quais serao abordadas
com mais profundidade em um dos tépicos a seguir.

Para a produgdo de um videoclipe, um dos principais elementos
audiovisuais a serem utilizados sdo os planos e enquadramentos, pois, “oriundo da
musica, cinema e televisdo, o videoclipe traz consigo elementos cinematograficos
como planos e enquadramentos presentes em sua estética” (TREVISAN; BOTH,
2016, p. 7).

Segundo a definigdo de Rodrigues (2014, p. 58), “a mudanca de uma
imagem para outra é chamada de ‘corte’, e cada intervalo entre um corte e outro
recebe o nome de ‘plano™. Na montagem de videoclipes, este intervalo costuma ser
muito curto, determinando, pelo movimento e posicionamento das cameras, um
enredo mais claro e coerente da narrativa. O autor diz ainda que:

Um Videoclipe é formado por alguns elementos basicos como a musica, a
letra e as imagens, (...). As caracteristicas de como estes elementos sao
constituidos incluem a montagem, o ritmo, os efeitos especiais (visuais e

sonoros), a iconografia, os grafismos, e os movimentos de camera, entre
outros (RODRIGUES, 2014, p. 58).

De acordo com Faro (2010, p. 7), os “elementos como o0 enquadramento e
a montagem, a textura da imagem, assim como o ambiente no qual o espectador
vera essas obras, sao caracteristicas expressivas importantes no audiovisual”.
Esses componentes colaboram para que o espectador consiga se situar e entender

em que ponto do enredo se encontra a narrativa:

No momento do refrdo de uma determinada cangéo, € possivel que se
déem inumeras agbes no dmbito do clipe que ‘marquem’ aquela passagem:
o olhar do cantor para a camera, o climax dramatico de uma sequéncia
narrativa, a aparigdo propriamente do grupo tocando, entre outras,
entretanto € mais comum que o videoclipe n&o respeite as normas de refrao
impostas pela cancédo e crie 0 seu proprio momento de convocagédo do
espectador, imponha o seu préoprio ditame narrativo e se projete para seu
destinatario obedecendo as suas proprias regras. Dessa forma, (...) o
videoclipe, inumeras vezes, foge da imposi¢cao do refrdo da cangéo e cria o
que chamamos de ‘refrdo visual’, ou seja, um momento em que se demarca
de maneira mais evidente a necessidade de pertencimento do clipe ao
espectador (JANOTTI JUNIOR; SOARES, 2008, p. 96-97).

De acordo com Faro (2010), quando a camera se movimenta, obtém-se
uma mudancga de cenario, com o objetivo de focar, ou ndo, no personagem e/ou

objeto central do momento presente. O autor ainda diz que: os elementos como o
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enquadramento e a montagem, a textura da imagem, assim como o ambiente no
qual o espectador vera essas obras, sao fundamentais no audiovisual.

Ambos componentes presentes na producdo de um videoclipe quando
unidos aos outros (cenografia, roteiro, iluminagao, etc), transmitem uma melhor
compreensao da narrativa como um todo, pois, segundo Pontoglio Meneghetti
(2016, p. 28), “uma vez que os elementos constitutivos da linguagem audiovisual
nao tém em si significacdo pré-determinada, mas dependem da relagdo que se
estabelece com outros elementos, temos na montagem um grande poder de
significacao”.

Apds o surgimento do Videoclipe, por meio da MTV, algumas técnicas
utilizadas durante o processo de producido foram modificadas, como a
implementagao dos planos e enquadramentos que se da de uma maneira menos
regrada, dindamica; ou seja, “a montagem descontinua € também uma peculiaridade
da estética de videoclipe” (TREVISAN, 2011, p. 131).

Algumas técnicas de filmagem e montagem podem ser utilizadas para
transmitir tal idéia, como: utilizar muitos close-ups em vez de planos
abertos, o que retira o contexto que poderia dar credibilidade a sequéncia;
enfatizar o primeiro plano sobre o fundo do quadro, utilizando lentes
teleobjetivas ou posicionando o personagem na frente do enquadramento;
tipos de iluminacdo como o sépia ou filtros de cores fortes e ainda, o
jump-cut e o ritmo de cortes acelerado (TREVISAN, 2011, p. 132).

Conforme Trevisan e Both (2016, p. 12), “tudo isso com o intuito de levar o
espectador para dentro de uma experiéncia narrativa menor e uma experiéncia
sensitiva maior”.

Os videoclipes, em sua grande maioria contrapbem-se aos processos de
montagens tradicionais do cinema, compartilhando do repertério de efeitos
de edigdo dos filmes publicitarios, como por exemplo, sequéncias de
imagens controladas por computador, camera lenta, cortes rapido,

mudangas frequentes de formato e perspectiva e &angulos inusitados
(TREVISAN, 2011, p. 243).

Para a composi¢cdo dos cenarios presentes em um videoclipe, é preciso
observar e determinar o posicionamento das cameras, tendo em vista que o “campo
de visédo”, que segundo Zettl (2006, p. 127) é o “quéo longe ou perto o objeto parece
estar em relagdo a camera, ou seja, quao proximo parecera para o telespectador”,
ira facilitar ou dificultar o entendimento do espectador com relacdo a mensagem a

ser transmitida.
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De acordo com Zettl (2006), durante a produgdo de um videoclipe,
sobretudo um Videoclipe Narrativo, o enquadramento das cenas (campo de visao do

espectador) é de suma importancia, por isso, o decorrer das gravagoes

[...] € basicamente organizado em cinco etapas: grande plano geral (ELS -
extreme long shot); plano geral (LS - long shot), também chamado plano
aberto; plano médio (MS - medium shot), também chamado plano de
cintura; close-up (CU); e close-up extremo (ECU - extreme close-up)
(ZETTL, 2006, p. 127). Figura2 a 6

Figura 2: Grande Plano Geral (ELS - Extreme Long Shot)

Fonte: Primeiro Filme



Figura 3: Plano Aberto (LS - Long Shot)

Fonte: Primeiro Filme

Figura 4: Plano Médio (MS - Medium Shot)

Fonte: Primeiro Filme
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Figura 5: Plano Close (ECU - Extreme Close-up)

Fonte: Primeiro Filme

Figura 6: Plano Close-up (CU)

Fonte: Escrevendo o Futuro

O autor afirma que:

[...] quatro outras formas de designar planos convencionais s&o: plano de
busto, que enquadra a pessoa da parte superior do tronco até o alto da
cabega; plano americano, que enquadra a pessoa logo acima ou abaixo dos
joelhos (ZETTL, 2006, p. 127) Figura 7 € 8
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Figura 7: Primeiro Plano (Plano 3x4)

Fonte: Primeiro Filme

Figura 8: Plano Americano

Fonte: Canal Videomaker

Quando ha duas pessoas ou mais presentes nas cena, usa-se o Plano
Conjunto (Figura 9), também conhecido como plano de dois (two-shot) ou plano de

trés (three shot); além do Plano de ombro, também conhecido como Contra-Plano
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(Figura 10), conforme afirma Zettl (2006). Ambos, geralmente, sdo aplicados quando

ha uma certa interagcao entre dois ou mais individuos que compdem o cenario.

Figura 9: Plano Conjunto (Plano de duas - Two Shot - ou trés pessoas - Three Shot)

Fonte: Canal Videomaker

Figura 10: Contra-Plano (Plano Sobre o Ombro)

Fonte: Canal Videomaker
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Para Zettl (2006) o Plano Plongée (Figura 11) e o Contra-Plongée (Figura
12) é mais considerado uma movimentagdo de cadmera ja que para se obter estes
enquadramentos € preciso apenas “inclinar a camera para cima para revelar a altura
do objeto ou filmar de baixo e inclinar a camera para fazer o objeto encaixar no
espaco na tela diagonal” (ZETTL, 2006, p. 133).

Figura 11: Plongée

Fonte: Primeiro Filme

Figura 12: Contra-Plongée

Fonte: Primeiro Filme
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Assim, pensando em linguagem, temos diversos elementos que envolvem
a construcdo da narrativa de um videoclipe, portanto, faz-se necessario entender
como esses elementos se entrelacam e criam sentido. Entdo, para mais,
abordar-se-a sobre a semidtica e o videoclipe no topico a seguir, buscando entender
justamente as camadas de significagcdo que podem haver na construgdo deste

produto audiovisual.

4.2 Semiética e Videoclipe

Ao tratar-se, portanto, de “linguagem do videoclipe”, ndo pode deixar de
lado a Semidtica, a qual segundo Santaella (1983), refere-se diretamente a respeito
do estudo da propria linguagem, que se da por uma gama intrincada de formas
sociais de comunicagao e de significacdo que inclui diversos tipos, seja a verbal
articulada, a linguagem de sinais, o sistema codificado da moda, da culinaria e
tantos outros. A semidtica €, sendo, a ciéncia que estuda a linguagem e suas
variagbes, bem como os signos e os processos de significagao, tendo, portanto, uma
relacéo intrinseca com o videoclipe, um produto audiovisual que depende fortemente
da linguagem simbdlica para transmitir mensagens e emogdes.

A autora ainda afirma a respeito da linguagem que:

O termo linguagem se estende aos sistemas aparentemente mais inumanos
como as linguagens binarias de que as maquinas se utilizam para se
comunicar entre si e com o homem (a linguagem do computador, por
exemplo), até tudo aquilo que, na natureza, fala ao homem e é sentido
como linguagem. Havera, assim, a linguagem das flores, dos ventos, dos

ruidos, dos sinais de energia vital emitidos pelo corpo e, até mesmo, a
linguagem do siléncio (SANTAELLA, 1983, p. 2)

Dessa forma, nos videoclipes, a semiotica € usada para analisar os
elementos visuais, auditivos e verbais que compdéem a narrativa. As cores, as
formas, os movimentos de camera, os cortes de edicido e até mesmo os efeitos
especiais sao signos que carregam significados especificos e trazem uma
linguagem unica que influencia a percep¢ao do publico.

Segundo os autores Nicolau, Abath, Laranjeira, at. all (2010), a semidtica é
0 modo em que os seres humanos reconhecem e interpretam o mundo ao seu
entorno a partir das inferéncias presentes em sua mente. Sendo coisas reais ou
abstratas, primeiro surgem como qualidade, depois como relagdo com alguma coisa

que se tem algum conhecimento e, por fim, como interpretagdo. E todo esse



39

processo € feito pela mente a partir dos signos que compdem o pensamento e que
se organizam em linguagens. Assim sendo, tem-se na produgdo de um produto
audiovisual, por exemplo, elementos como a cor vermelha sendo utilizada para
evocar paixao ou perigo, enquanto uma camera tremida pode sugerir tensdo ou
instabilidade. Além disso, a musica e a letra de uma cangao também sao produtoras
de signos que interagem com os elementos visuais, criando uma camada adicional
de significado.

Ainda conforme os autores Nicolau, Abath, Laranjeira, at. all (2010), um
romance, um anuncio numa revista, uma noticia no radio, sao tipos diferentes de
discursos que utilizam linguagens verbal, imagética e sonora compostas por signos
distintos. Em alguns momentos s&o meras imagens similares como um desenho,
em outros sdo signos indiciais como pogas d’agua no chao que indicam que
choveu e ainda podem ser palavras que nomeiam o0s objetos, convencionados
como simbolos que representam estes objetos. Em resumo, sdo elementos que
permitem estabelecer métodos para chegarmos a compreensdo de diversos
fenbmenos como a mensagem transmitida por cenas presentes em um produto
audiovisual.

Em ultima analise deste topico, tem-se que a semidtica nos videoclipes
permite desvendar as diversas camadas de significados e como elas se articulam
para construir uma mensagem ou narrativa. Isso pode revelar as intengbes do
artista, as influéncias culturais e sociais presentes na obra e até mesmo as reacdes
emocionais que se espera provocar no espectador. Assim sendo, sera apresentado

no proximo topico as narrativas tratadas em videoclipes.

4.3 Narrativas em Videoclipe

A caracteristica marcante de muitos videoclipes esta relacionada as suas
diferentes narrativas, que despertam nos telespectadores sensacdes e mantém a
atencdo do publico, adicionando complexidade a letra de alguma composicéo.
Dessa forma, segundo Coelho (2003) a construgdo narrativa fortemente instalada
aos videoclipes marcam de diferentes formas o apreciador e a propria musica.

As narrativas referem-se a uma série de eventos que buscam contar uma

histéria de variadas formas. Mas, como foi dito por Coelho (2003), “Contar o qué?”,
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“Como contar?” estas perguntas feitas norteiam a linguagem que é apresentada em
cada narrativa.

Vernalis (2004) aponta que o formato dos videoclipes é bastante fluido,
pois ndo possuem como base tempo numérico exato das cancgoes, ficando livre em
suas performances. Ou seja, as narrativas em videoclipes tendem a se ampliarem e
atenderem novos cenarios.

De acordo com Oliva, Bidarra e Araujo (2017) as narrativas se tornam uma
expressao para usufruir em tempos cada vez mais rapidos, com imagens mostrando
grandes planos das personagens e pormenores de objetos, seguindo uma trama
pouco desenvolvida, e com um tratamento de cores saturadas ou alto contraste,
tudo isto para manter a atengdo do telespectador. Ou seja, as narrativas surgem
com técnicas especificas que sdo empregadas para garantir que o publico, o qual
encontra-se dentro de um cenario cheio de distragdes, possam manter a atencéo,
criando cenarios e historias cativantes que arrebatam o consumidor do conteudo.

Dentro de uma produgédo audiovisual sao utilizados diversos elementos
como a iluminagdo, movimento de camera, coloragdo, entre outros que compdéem o
todo do espetaculo, os quais, segundo Siqueira (2019), apesar de serem
importantes dentro de um produto audiovisual, o que mais se destaca na sua
trajetéria como produto € o roteiro, o qual se pensa como a historia sera contada e
como a narrativa ira se desenrolar.

Ainda conforme a autora Siqueira (2019), descreve que, a narrativa
classica (comumente encontrada no cinema), € dada por trés atos: setup,
desenvolvimento e resolugdo. Respectivamente, o primeiro ato se refere a
introdugdo dos personagens da trama, seus objetivos possiveis obstaculos que
enfrentardo; o segundo ato esta relacionado ao apogeu da narrativa, ou seja, o
desenrolar das complicagcbdes da histéria apresentada e, por fim, o terceiro ato €,
como a proprio nome diz, a resolugdo dos conflitos apresentados no segundo ato.
Dessa forma, nota-se que a narrativa € uma forma de contar uma histéria seguindo
uma linha que gera sentido para um produto audiovisual.

Por seu turno, contar histérias € uma atividade recorrente na humanidade,
ja que, desde a antiguidade, na tradi¢cdo oral e na escrita, se acompanha o simples
desenrolar de narrativas. Assim como existem as performances em teatros, novelas,
filmes, a performance pode ser apresentada em um videoclipe. Essa linguagem

nao-verbal que transmite a histéria seguindo uma “trama” como ¢é dito abaixo:
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As narrativas se tornam uma expressdo para usufruir em tempos cada
vez mais rapidos, com imagens mostrando os grandes planos das
personagens e pormenores de objetos, seguindo uma trama pouco
desenvolvida, e com um tratamento de cores saturadas ou alto contraste,
tudo isto para manter a atengcdo do espectador que usa telas de pequeno
tamanho. (OLIVA, Rodrigo, et al. 2017, p. 443).

Quando se refere a videoclipes, o contar histérias torna-se mais complexo
diante de algumas considerag¢des importantes, que, conforme Oliva, Bidarra e Araujo
(2017) devem lidar com: o tempo da musica, o carater publicitario, a imagem do
artista e também a performance do artista que pode assumir uma persona dentro de
uma narrativa ou fazer o papel de apresentacao e interpretacdo da musica, sendo,
portanto, necessario visualizar a correspondéncia entre os arranjos ritmicos das
cangdes com as imagens visuais.

Dentro deste contexto, Vernalis (2004) descreve que as narrativas em
videoclipes sao apartadas, ou seja, ndo seguem com uma linearidade ou conexao
entre letra, imagens e musica. O videoclipe tende a criar uma sensagao de historia,
mas que nao se completa devido a sua complexidade.

Conforme Janotti Junior e Soares (2008), o videoclipe integra-se a uma
cadeia que tenciona certas convengdes sonoras, podendo legitimar ou negar
determinadas performances musicais sobretudo em fungdo da necessidade de
atrelamento a narrativa particular de um artista; da mesma forma que serve como
incremento das convengdes de mercado, gerando valores, gostos e afetos que sao
incorporados ou ndo em determinadas produgdes. Ou seja, a narrativa de um
videoclipe € divergente, seguindo de acordo com aquilo que cada diretor ou artista
deseja transmitir em seu produto.

A flexibilidade narrativa dos videoclipes permite que sejam um produto
inovador e dinamico, em que a experimentacdo visual e sonora prospera. A
auséncia de linearidade nas producdes possibilita diversas experiéncias distintas e
imersivas. Portanto, ao analisar a narrativa em videoclipes, é essencial reconhecer
essa complexidade; o modo como desafiam e expandem as fronteiras tradicionais
da narrativa audiovisual através de sua constituicdo diversificada dentro do
audiovisual. Através dessa lente, podemos também apreciar a riqueza e a

diversidade que os videoclipes trazem para os videoclipes de cunho religioso.
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431 Narrativa em Videoclipe Religioso

A narrativa, ainda que pouco abordada em alguns videoclipes
(particularmente os de cunho religioso), sempre esta presente, pois, conforme
Guedes e Nicolau (2015, p. 4), “sao ubiquas na vida do ser humano. Narrar
acontecimentos reais ou imaginarios faz parte das nossas relag¢des interpessoais, do
nosso comportamento”. Assim, a forma como a narrativa € contada ird depender de
certos fatores, como o tempo e espago em que a sociedade se encontra.

Ademais, neste trabalho, alinhada a narrativa, encontramos também a
religido, a qual segundo o Dicionario Online de Portugués, pode ser definida como
“‘uma crenca de que existe uma forgca sobrenatural criadora do Universo, de todas as
coisas e pessoas, sendo essa forca Deus”, ou até mesmo uma “reunido dos
principios, crengas e ou rituais de um grupo social, determinado de acordo com
certos parametros, concebidos a partir do pensamento de uma divindade e de sua
relagdo com o individuo”. Assim:

[...] sendo a tematica religiosa, percebemos que a figuratividade do
videoclipe € marcadamente figural, ou seja, as figuras sdo expressas por

seus tracos essenciais, porém essas contribuigcdes partem de imagens com
alta figuratividade. (SABINO CALDAS, 2016, p. 4).

Para a producao de um videoclipe religioso, o primeiro passo para se obter
uma adaptagdo coerente de uma imagem religiosa sendo transmitida por um
produto audiovisual € a observagdo dos comportamentos das pessoas nos tempos
atuais, conforme afirma o Espanhol Sanchez Lopez (1993) em seu artigo “Medios de
masas e iconografia: La “imagen” religiosa al servicio del Video-Clip”.

O autor corrobora:

Nao é de se estranhar que em uma sociedade como a atual, escassamente
preparada para exercicios de abstragdo mental, a “recuperagao” do
simbolismo “tradicional” e, dentro dele a da imagem religiosa, tenha
ganhado um grande territério. Seu rapido reconhecimento e seus diversos
niveis de significado, as vezes muito elementares, introduzem um elemento
de contraste decisivo frente ao simbolo abstrato, cuja criagdo pura
ocasionaria graves problemas de compreensao, ao nao ter se derivado de

alguns antecedentes figurativos devidamente assimilados no contexto
cultural circundante. (Sanchez Lépez, 1993, p. 4, tradugdo nossa).

Assim sendo, segundo Sanchez Lopez (1993) ha trés linhas elementais que
colaboram para a melhor compreenséo da narrativa de um videoclipe, sendo elas: a

transcrigédo “literal” do icone, sendo fiel ao conteudo subjetivo; recriagdo do simbolo
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religioso segundo a concepgao do sagrado como “ideal” romantico; e, manipulagao
ou adaptacao do icone a leituras e interpretacdes “particulares”, intencionadas ou
dirigidas. Sobretudo, em videoclipes religiosos, que possuem simbologias que séo
de suma importancia para a compreensao, e composi¢ao, de sua narrativa.

Portanto, quando se fala de videoclipes, em especial os videoclipes
religiosos, se aborda a mensagem que o cantor quer transmitir ao espectador, como
por exemplo, o aspecto cristdo. Como um exemplo de videoclipe religioso que se
utiliza de narrativa com um recurso, tem-se o videoclipe “Pra Frente” (Brasil, 2024)
da cantora Ziza Fernandes, o qual, apesar de ter a constante presenca da artista ao
longo do video, tem-se uma sequéncia de cenas que demonstram uma historia que
complementa e gera camadas de significado a letra da musica. No entanto, nem
sempre elementos narrativos séo encontrados nos videoclipes religiosos, sendo os
mais assistidos como “Ninguém Explica Deus” (Brasil, 2016), de Preto no Branco
feat. Gabriela Rocha; “Noites Traigoeiras” (Brasil, 2011), de Padre Marcelo Rossi;
‘Aquieta Minh’alma” (Brasil, 2017), de Ministério Zoe, entre outros, ndo possuem
uma narrativa propria, sendo marcados apenas pela presenga dos cantores em um
palco cantando suas respectivas musicas.

Dessa forma, dada a falta de artigos e livros a respeito deste tema em
especial, pode-se realizar estas observagbes mais abrangentes a respeito de
videoclipes religiosos, pois € com enfoque em uma narrativa religiosa que o produto

deste trabalho retrata. No entanto, agora discutiremos sobre os tipos de videoclipes.

4.4 Tipos de videoclipes

Como ja foi dito ao longo do projeto, os videoclipes sdo uma forma de
expressdo audiovisual que combina musica e imagens em movimento para criar
uma experiéncia unica e envolvente. De acordo com Carvalho (2011) eles podem
ser classificados em trés categorias, cada uma com suas proéprias caracteristicas e
propoésitos. Entre as categorias dadas pela autora estdo: Performatico, Narrativo e
Conceitual.

Dessa forma, como videoclipes de cunho Performatico, conforme Carvalho
(2011, p. 21), é “um exemplo puramente performativo. Nele existe a ilusdo de que
todos os elementos que dao origem a musica — instrumentos, voz e performance —

estdo de fato a entoar a melodia”. Ou seja, neste tipo de videoclipe, seguindo ainda
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a ideia apresentada pela autora, esta intrinseca a nocdo de representacéo. Ele
utiliza a imagem para enfatizar a musica através da montagem e proporcionando
dindmica.

Com relagao aos categorizados como Narrativos, Carvalho (2011, p. 23) os
define como “algo semelhante a uma curta-metragem musicada’. Sdo videos que
utilizam um método de contar histéria sem que ofusque a letra da can¢ao, mas a
complementa. Desse modo,

[...] nestes videoclipes, a narrativa é atirada para segundo plano através de
recursos discursivos como: a quebra do ‘raccord’, a residualidade ou

desconstrugdo da narrativa, o ‘raccord’ entre musica e imagem, o ritmo de
montagem, o ponto de vista, etc. (CARVALHO, 2011, p. 23).

Ao se tratar de videoclipes Conceituais, a autora diz que eles assumem um
discurso, mas nado uma narrativa. Trazem uma nao-linearidade que liberta o
espectador do raciocinio narrativo, permitindo uma associagao da dinamica imagem
e musica. A respeito deste tipo de videoclipe, segundo Carvalho (2011, p. 22), “é
puramente conceitual, ndo havendo qualquer momento performativo ou narrativo. A
sincronizacdo € a responsavel pelo sentimento de unidade audiovisual neste
videoclipe”. Este recurso é frequentemente usado para atingir um efeito de pertenca
ou representagao.

Dessa forma, a categorizagéo proposta por Carvalho (2011) permite entender
melhor como diferentes videoclipes podem ser estruturados e o impacto que eles
tém sobre o publico. Videoclipes performaticos capturam a esséncia da musica
através da representacdo dinamica dos artistas; os narrativos, por sua vez,
enriguecem a musica com uma narrativa visual que complementa a letra; ja os
conceituais oferecem uma experiéncia estética e simbdlica, permitindo multiplas
interpretacdes. Em sintese, a versatilidade dos videoclipes demonstra a capacidade
deste meio de se reinventar e proporcionar aos espectadores novas formas de se
conectar com a musica e a arte visual, aplicando-se em qualquer composicédo, bem

como em “Doador de Vida”, a qual sera discutida no tépico a seguir.

4.5 Videoclipe “Doador de Vida”

‘Doador de Vida’ foi uma cancdo composta por Cristiane de Jesus Ferreira no

ano de 2022, e gravada nas vozes de Damaris Machado e Padre Edilberto Carvalho
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no ano de 2023, a voz do Padre Edilberto foi gravada no estudio da Gravadora
Cancédo Nova, e a parte da cantora Damaris foi gravada no estudio Eternize
Producgdes. De inicio essa composi¢cao seria gravada pela prépria autora da musica,
porém como foi dito pela compositora em uma das entrevistas, “Eu entrei em estudio
pra gravar essa cangao, ela foi praticamente finalizada, mas entrou a pandemia.”
(CRISTIANE, 2024). A pandemia foi o primeiro impasse visto pela compositora de
gravar a musica, porém de acordo com a autora, o timbre da cantora e amiga
Damaris, era o ideal para a ideia inicial da musica.

Essa cancgéo traz como mensagem principal, levada pelo ambito religioso da
fé cristd catdlica, a doacao de vida que Jesus Cristo oferta ao se oferecer como
sacrificio na Cruz e, que, mesmo com a morte, ainda ha muita esperanca e vida.
Assim como foi descrito pela compositora, “A vida verdadeira esta escondida em
Deus e entdo a gente vai encontrar essa vida verdadeira.” (CRISTIANE, 2024). Pois
assim, como foi retratado na prépria letra da musica “Resplandece Glorioso,
Resplandece Ressurreto, Resplandece 6 Salvador”. Outro ponto que é possivel
abordar sobre essa cangao, € a visao do arranjador da composi¢ao André Floréncio
sobre os desafios que a cangao propds.

O desafio € ndo modificar a intengcdo do autor e a intengdo do arranjo
instrumental. Entdo, o grande desafio é vocé pegar essa cangéo e, com as
vozes que vao complementar, vocé continuar dizendo o que esta no
coracgéo do autor da musica dentro do arranjo que foi feito. Acho que esse é
o maior desafio, essa leitura, de vocé conceber, pensar como o autor,

pensar como o arranjador da musica e, ali, vocé complementar. Entao,
esse foi, acredito, o maior desafio dessa cangéo. (FLORENCIO, 2024)

O autor complementa, ao contar sua perspectiva sobre como o tema principal

da cangao impacta sua vida, afirmando: “Quando vocé escuta alguém que doou a

vida para que nos tivéssemos vida, isso significa que eu ndo posso ficar inerte; eu

preciso sempre ter uma atitude de doagdo de vida também.” (FLORENCIO, 2024).

Da mesma forma, a intencdo da compositora ao criar a cang¢do, assim como do

grupo ao desenvolver este produto narrativo, € impactar significativamente quem
assistir ao produto final. Conforme dito por Cristiane:

A expectativa € que, assim como eu fui impactada por esse discurso do

Padre, que as pessoas, ao ouvirem essa musica, também vivam a

experiéncia de que Jesus sofreu muito, mas Ele ressuscitou, Ele esta vivo,

nés podemos recorrer a Ele, nés podemos viver uma vida nova, nés

podemos ressuscitar com Ele, independente do que estejamos vivendo, do

que estejamos passando, qualquer situacdo que a gente esteja vivendo, a
vida é possivel, porque ela foi conquistada por Jesus na cruz. (FERREIRA,



46

2024)

Nos proximos tépicos, serdo abordados especificamente sobre as pessoas

responsaveis por esta cangao.

451 Compositora - Cristiane Ferreira

Cristiane Ferreira, € uma compositora e cantora, a qual teve seu encontro
com a musica desde a infancia ao som do pandeiro de seu pai Francisco, um
entusiasta do samba que, segundo a propria compositora era “referéncia como
sendo um ‘ser musical’, ou seja que cantava e se envolvia com a musica”
(FERREIRA, 2024). Aos 13 anos, encontrou sua voz no grupo musical da igreja em
que participava, o qual, segundo palavras da propria Cristiane Ferreira (2024) “A
musica nasceu em minha vida em um grupo chamado ‘Retiro Popular’. La eu
descobri através de um professor de musica dizendo que eu cantava”.

Apos alguns anos, Cristiane Ferreira deixou o Rio de Janeiro em 2006 e se
estabeleceu em Cachoeira Paulista motivada pela vivéncia junto a Comunidade
Catdlica Cancédo Nova. Retomando sua jornada musical, iniciou na Paréquia Santo
Antbnio e, posteriormente, na Comunidade, atuando como soprano no Coral Cangao
Nova, com participagdes regulares nas missas de domingo no Santuario do Pai das
Misericordias.

Deu inicio ao processo de gravagao das suas composicbes em 2023, as
quais, segundo Ferreira (2024), as compdem “por inspiragao natural". As musicas
‘nascem’ do meu interior, ndo por uma composicdao dada por técnicas”. Muito
determinada a compartilhar suas letras musicais com o publico, um momento
decisivo para o inicio das gravagdes surgiu com um desafio pessoal: 0 adoecimento
da compositora. Segundo a propria Cristiane, durante a entrevista do presente
trabalho dada em Setembro de 2024 a uma das autoras, relata: “diante do temor e
do infortunio que minhas obras pudessem ser silenciadas, me senti impelida a
imortalizar minhas cancbes”, tal fato que levou, posteriormente, a criagdo do
videoclipe “Doador de Vida”, o qual foi gravado pela cantora Damaris e Padre
Edilberto Carvalho, que, segundo a compositora: “através da composigao ‘Doador
de Vida’, desejo transmitir a convicgdo de que Jesus Cristo deu sua vida na cruz

para nos salvar em sua plena ressurreicao”.
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4.5.2 Cantora - Damaris Machado

Cantora, casada, influencer nas midias digitais, natural de Lorena - SP,
Damaris a voz feminina da Musica “Doador de Vida”, e das composi¢cbes “Ao teu
colo Mae”, “Milagre Pao e Vinho” disponiveis no spotify. A participagdo de Damaris
na cangéo foi dada através de um sorteio que ela ganhou de uma gravadora para
compor uma musica e, esta, sugeriu a musica em questdo, contou Ferreira em
entrevista.

De acordo com Damaris Machado (2024) em uma entrevista concedida a este
trabalho, a musica “Doador de Vida” foi uma das melhores musicas que ela ja
gravou até o presente momento de sua carreira, marcando muito sua caminhada
artistica e sua vida pessoal. Nas palavras da propria cantora, “a mensagem central
de ‘Doador de Vida’ é a vitoria de Jesus na cruz e o amor incondicional por nés”.

Ainda conforme a entrevista feita com a cantora Damaris Machado, ela afirma
‘eu espero que as pessoas, ao ouvirem ‘Doador de Vida’, sintam profundamente o
quanto Deus as ama. O amor de Jesus por nés € imenso e essa musica € uma
tentativa de transmitir essa verdade de uma forma tocante e poderosa”. Além deste
relato sobre o que a cantora espera transmitir para as pessoas que escutam esta
cancgao, ela relata que uma boa narrativa para a musica seria “a histéria de alguém
que foi tocado pelo amor de Jesus de uma maneira transformadora” (MACHADO,
2024).

4.5.3 Cantor - Pe. Edilberto Carvalho

Nascido em Campo Formoso na Bahia, ja formado nos cursos de Filosofia e
Teologia e técnico em Radio e Televisdo. Teve seu encontro pessoal em um dos
eventos da Renovacdo Carismatica Catdlica. Ao passar do tempo recebeu o
chamado ao sacerdocio para a Comunidade Cang¢ao Nova em 2007. De acordo com
o padre “Desde pequeno, ja gostava de musica, mas o interessante € que ela
comegou a ser bem mais forte, na minha vida, logo ap6s meu encontro pessoal com
o Senhor”, (CARVALHO, 2024).

A experiéncia de Edilberto com a musica se deu ao fato de sua experiéncia
com alguns instrumentos como teclado, piano e violdo. O autor afirmou ainda que:

“sou feliz em ser sacerdote e, com certeza, usarei o dom da musica como um
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instrumento a mais no meu ministério para alcangar os coragdes necessitados do
amor de Deus”. (CARVALHO, 2024).

A participacao de Edilberto Carvalho na cangao “Doador de Vida” foi gerada a
partir da ideia de ter um homem compondo as vozes que, segundo Cristiane
Ferreira, compositora da musica, em entrevista dada no ano de 2024, no contexto
em que responde por que permitiu que outras pessoas cantassem sua musica, diz
que os cantores (assim como Pe. Edilberto), eram seus amigos e suas vozes, por
ressoarem notas que desejava para a cangao, ficariam excelentes naquilo que
planejava, completando assim a participagéo de Pe. Edilberto Carvalho na gravacao

da musica “Doador de Vida”.

4.5.4 Letra da Mdusica

Tudo nele subsiste com pai e com o espirito
(doador de vida)
Fonte do sumo bem
A dor e a morte e o Calvario
Por nossos pecados foram causados
Somos nova criatura
Por Amor Cristo nos salvou
Tudo nele subsiste com o pai e com o espirito
Doador de vida
Fonte do sumo bem
A dor, a morte e o calvario por nossos pecados
foram causados
Somos nova criatura
Por Amor Cristo nos salvou

Resplandece glorioso
Resplandece ressurreto
Resplandece
Resplandece glorioso
Resplandece o salvador
Resplandece (resplandece)
Glorioso (glorioso)
Resplandece (ressurreto)
Resplandece glorioso
Resplandece o salvador

A dor e a morte e o Calvario por nossos pecados
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foram causados
Somos nova criatura
Por amor Cristo nos salvou

Resplandece glorioso
Resplandece ressurreto
Resplandece glorioso
Resplandece o salvador (2x)

Tragada pela vitoria foi a morte
Onde esta o teu aguilhar
O senhor ressuscitou
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5. DESCRICAO DO PRODUTO

O produto principal desse Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é a
producado de um Videoclipe Narrativo para a musica “Doador de Vida”, escrita pela
compositora Cristiane Ferreira e cantada por Damaris Machado e Padre Edilberto
Carvalho. A cangao tem duragao de 4 minutos e 34 segundos.

Este trabalho é dividido em duas partes, as quais contribuem para a
compreensao da composi¢cao “Doador de Vida”, bem como para conhecimento a
respeito da produgcao musical, trajetéria da compositora Cristiane Ferreira e
transmissdo de mensagem. A primeira e principal perspectiva deste trabalho € a
construcao de um Videoclipe Narrativo para a musica “Doador de Vida”, mas que
se expande em uma entrevista em formato de video com a artista responsavel
pela letra da cangao, com o produtor musical e com uma testemunha atingida pela
cancido que, contendo um bloco de aproximadamente 23 minutos, pretende
compartilhar inspiragdes e processos criativos da cancdo, bem como suas
influéncias artisticas e pessoais, os desafios e superagdes por tras de toda uma
producao.

A narrativa do clipe apresentado, busca, ao interpretar a letra da cangao
“‘Doador de Vida”, retratar a realidade de um casal que passa por dificuldades devido
ao adoecimento de um dos envolvidos, mostrando as tribulagdes que acompanham
aqueles que vivem contratempos indesejaveis na vida relacional. Ao passo que,
devido a estas divergéncias, busca-se consolo no lado espiritual, retratando,
portanto, através do Videoclipe, como a vida espiritual € importante nos momentos
de aflicdo para aqueles que perdem a esperanga e buscam consolo e solugdes para
os problemas vividos.

Primeiramente, antes de iniciar a producdo do Videoclipe Narrativo e das
entrevistas que comportam o trabalho, foram realizadas pesquisas bibliograficas que
atestassem a importancia dos videoclipes e como se dao suas produgdes dentro do
campo audiovisual. Essas pesquisas forneceram bases tedricas soélidas, abordando
desde a historia dos videoclipes até as suas variadas formas de construgcio
especialmente no campo narrativo e semiético.

Em um segundo momento, com acesso a gravagao da composigao “Doador
de Vida” nas vozes de Pe. Edilberto Carvalho e Damaris Machado, foi elaborado um

roteiro e um storyboard para a gravacao das cenas que entrariam no clipe. O roteiro
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incluiu a descricdo de cada cena, os angulos de camera e os efeitos visuais
planejados, enquanto o storyboard visualiza cada tomada, faciltando a
compreensao da sequéncia narrativa.

No terceiro ato, dispondo de uma camera DSLR com lente de 55mm, um
microfone de lapela, uma softbox e 2 ring lights, 2 tripés fixos e 1 tripé mével, foram
realizadas as entrevistas que compdem o produto final, além da gravacdo do
Videoclipe. Nesta mesma etapa, foram efetuadas as locagcbes adequadas dentro da
cidade de Cachoeira Paulista para a flmagem do clipe, como hospitais, casas, ruas
e outros ambientes que se alinham com a proposta do produto. Assim, parte-se,
portanto, a captacédo das imagens.

Ao final, foi realizada a edigédo do Videoclipe, integrando os materiais sonoros
e visuais. Envolvendo a sincronizagao da musica com as imagens, a aplicagao de
efeitos visuais e de transigdo, a correcdo de cores para garantir uma estética coesa
e impactante, além de serem inseridas legendas e graficos que complementam a
narrativa e reforcam a mensagem que se deseja transmitir pela musica.

O resultado final &, portanto, um produto que engloba um Videoclipe Narrativo
que nao apenas ilustra a cangao “Doador de Vida”, mas que também enriquece sua
mensagem, proporcionando uma experiéncia audiovisual emocionalmente
ressonante que retrata, através de uma entrevista, a presenca da artista responsavel

pela obra, Cristiane Ferreira.
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6. DESCRIGAO DO PROCESSO DE CRIAGAO

A definicao deste produto se deu em novembro de 2023, quando os autores,
movidos pelos seus vieses religiosos, buscaram, a partir da ideia de Maria Luisa
Ferreira dos Santos (uma das autoras), que apresentou as composigbes de
Cristiane Ferreira aos envolvidos no trabalho, realizar um produto audiovisual que
pudesse trazer vida a estas artes, traduzindo-as, entdo, em um Videoclipe Narrativo,
em especial da cangao “Doador de Vida” escrita pela artista apresentada.

Na corporificacdo deste projeto, além da referéncia musical da cantora
Cristiane, qual serviu como inspiragao para este projeto, teve-se como forte base de
apoio, o Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) da Faculdade Cancédo Nova, o
“Videoclipe Céu Rosa: Uma interpretagao visual da composi¢cao do artista Rodolpho
Monteiro”.

Mais tarde, o projeto envolveu pesquisas sobre as abordagens mais
adequadas a serem utilizadas, rescindindo-se em um produto audiovisual no estilo
de Videoclipe Narrativo que pudesse expressar, de forma experimental, a
perspectiva dos autores no complemento da mensagem transmitida pela musica
explorada.

Em julho de 2024 foi, portanto, definido o tema e aquilo que se seguiria como
produto. Desse modo, dado o levantamento e a apuragdo das informacdes
levantadas a respeito do tema que foi desenvolvido, em agosto comecaram as
pesquisas académicas a respeito de toda tematica do Videoclipe, observando seu
surgimento, sua constituigdo como produto audiovisual, suas variagbes de
linguagem e semidtica. Ja em setembro do mesmo ano, comegou a producéo de
roteiros para gravagcao da entrevista e do videoclipe (pré-producao) que, ainda no
mesmo més, tiveram o start para a producgao.

No més de outubro de 2024, as gravacdes foram estendidas, sendo feitas as
entrevistas com os devidos participantes: Cristiane Ferreira, André Floréncio e
Andrea Amorim, os quais testemunham suas experiéncias com a cangao. Neste
mesmo més, as gravagdes do Videoclipe também foram feitas em diversas locagdes
pela cidade de Cachoeira Paulista, tais como Centro Médico Pe. Pio, Residencial
Nova Cachoeira, Igreja Sdo Sebastido, entre outros locais apropriados para a

caracterizagao da mensagem do produto.
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Ja no més de novembro de 2024, se deu o inicio da pds-produgao, ou seja,
edicdo e finalizagcdo do material em video adquirido ao longo dos meses de
setembro e outubro, comportando assim, um produto que une uma entrevista e um
videoclipe narrativo que abragcam a composicdo “Doador de Vida” de Cristiane
Ferreira.

Desse modo, dada as informagdes acima, os topicos a seguir (pré-producgao,
producao e pos-producéo), abordardo, de modo detalhado, sobre como se deu cada

etapa que envolve este produto proposto.

6.1 Pré-Producgao

A pré-producédo deste trabalho teve inicio em fevereiro de 2024, quando
comegaram as pesquisas e apuragdes sobre o que os envolvidos no projeto
desejavam realizar como produto final. A partir das observagbes de uma das
autoras, decidiu-se produzir um Videoclipe Narrativo inspirado em um Trabalho de
Conclusédo de Curso (TCC) da Faculdade Cancao Nova realizado no ano de 2023
pelos autores Ana Clara, Igor Aluisio e Luana Santos, intitulado como “Videoclipe
Céu Rosa: Uma interpretacao visual da composicao do artista Rodolpho Monteiro”, o
qual, segundo os proprio autores, o trabalho busca:

[...] promover o debate académico em torno da interacdo entre musica,
imagem e narrativa, além de compreender o videoclipe narrativo como uma
forma de comunicagdo artistica capaz de entreter, transmitir emogdes,

contar histérias e enriquecer a mensagem musical. (SOUZA, FERREIRA E
LIMA, 2023, p. 17).

Desse modo, este presente trabalho, visa também tracar uma trajetéria de
construcdo de videoclipe com um cunho narrativo para uma das composicdes da
cantora e compositora Cristiane de Jesus Ferreira, especificamente a musica
“‘Doador de Vida”.

Com a ideia de criar um Videoclipe definida, foram realizadas pesquisas que
constituiram o pré-projeto de cada autor. Nos meses de marg¢o, abril, maio, junho
e julho de 2024, essas pesquisas foram aprofundadas para melhor compreensao e
definicdo do que os autores pretendiam desenvolver. Durante esse periodo, foram
analisados diversos aspectos técnicos, criativos e tedricos, como a narrativa visual,

historia e producao de um videoclipe.
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Ja em um segundo momento, apos a aprovagao dos trabalhos apresentados,
os autores se reuniram em agosto para desenvolver este Trabalho de Concluséo de
Curso (TCC). O objetivo, conforme descrito no titulo, € apresentar uma proposta de
videoclipe narrativo para a musica “Doador de Vida”. Nesse mesmo més, ocorreram
reunides com a professora orientadora Ana Lucilia, (presente nos apéndices esta o
cronograma detalhado com as datas dos encontros e os pontos discutidos em cada
dia) para alinhar as ideias e aprofundar a pesquisa sobre o tema sugerido. Essas
reunides foram fundamentais para refinar o conceito do Videoclipe e garantir que
todas as etapas do projeto estivessem bem estruturadas e alinhadas.

No més de setembro, as entrevistas e gravagbes do clipe foram
corporificadas em roteiros que incluiram descricdes das cenas, perguntas e
dialogos, bem como a construgaéo de um storyboard; tudo aquilo que assegura que a
visdo criativa dos autores fosse traduzida para a tela para melhor se dar a proxima

etapa de produgao do produto apontado ao longo do trabalho.

6.2 Producao

A producgao audiovisual € um processo complexo e multifacetado que envolve
varias etapas, desde a concepcao da ideia até a distribuicdo do produto final. Cada
fase é crucial para garantir a qualidade e a eficacia do conteudo produzido, sendo a
etapa da producdo propriamente dita, a etapa em que as filmagens realmente
acontecem, em que a visao do roteiro ganha vida.

Desde o inicio de setembro até o fim de outubro, foram realizadas as
gravagdes das entrevistas que compdem o produto final. A primeira entrevista foi
realizada no dia 20 de setembro, pela Maria Luisa, com uma camera DSLR Canon,
lente 55 mm, um tripé mével, microfone lapela P3, com cabo 1,50 metros, e uma
softbox para a iluminacdo no Estudio de Gravacdo na Sede da Fundacido Joao

Paulo Il com a presencga do arranjador da musica “Doador de Vida”, André Floréncio.

André Floréncio

QUEM E




55

André William Ishikawa Floréncio € membro da Comunidade Canc¢ao Nova desde
2006, natural de Santo André/SP, desde crianca atua em ministério de musica
catdlica, e em grupos de jovens. Foi coordenador do ministério das Artes na regiao
leste de Santo André por 2 anos, depois coordenador do ministério das Artes na
diocese de Santo André, por mais 3 anos, animador, instrumentista e cantor, teve
sua formagédo musical na Emesp. Em fevereiro de 2014, langou seu primeiro livro
“Musica, chamado e servigo” pela Editora Cangao Nova, entrando mais a fundo no
que diz respeito a formacdo de musicos catélicos, principalmente aqueles que
trabalham em suas paroquias. Fez participagdes no CD Mais de Deus e CD Feito
tudo para todos, todos langcados pela Cancédo Nova. Exerce seu trabalho ministerial
através de pregacodes, shows, formacgdes principalmente para musicos cristaos e
jovens, em muitos dos encontros para jovens sua esposa também o acompanha.

CONTATO

DIA: 17/09/2024

O contato com André foi feito por Whatsapp, pelo qual foi feito o convite e
explicamos o projeto. Ele contribuiu conosco contando sobre como foi a produgéo
musical da musica ‘Doador de Vida’, ja que trabalha como musico e produtor
musical; e, participou do processo de produgao da musica. Ele nos respondeu com
o retorno positivo e agendamos a gravagao para o dia 20/09/2024.

GRAVAGCAO

DIA: 20/09/2024 as 08:00 hrs.

A gravacao aconteceu no estudio de producdo musical da sede da Comunidade
Cancao Nova, em Cachoeira Paulista/SP, onde André Floréncio trabalha como
produtor. Com ele gravamos a entrevista, sobre como ocorreu a produ¢gao musical
da musica ‘Doador de Vida’ e alguns takes para insert. A gravagéo durou 40 min, e
nos rendeu 11 min de material bruto.

A segunda entrevista presente no produto final foi apresentada pela

compositora da cangao, Cristiane Ferreira, gravada no dia 27 de setembro, pela
Maria Luisa, tendo em vista que, esta, € sobrinha da entrevistada, em Cachoeira
Paulista, no Condominio da Fé, local onde reside a entrevistada. A gravagao se deu
em um ambiente externo, com iluminacao natural. A camera utilizada foi uma DSLR

Canon, lente 55 mm com um tripé fixo, microfone lapela P3, com cabo 1,50 metros.

Cristiane Ferreira

QUEM E
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Cristiane Ferreira é natural do Rio de Janeiro/RJ, € comegou sua carreira como
cantora e compositora com 13 anos, ao participar de um grupo musical da igreja.
Em 2016, se mudou para Cachoeira Paulista/SP, onde continuou sua carreira
musical, a principio, na paréquia Santo Anténio, e logo apdés, na Comunidade
Cancédo Nova, atuando por 14 anos como soprano no Coral Cancado Nova, e
fazendo participacbes regulares nas missas de sexta-feira e domingos no
Santuario do Pai das Misericordias. Comecou a gravar suas composi¢coes, em
2023, apos ter descoberto uma doenca, com receio de que “suas obras fossem
silenciadas”; atualmente, atua como compositora de musicas catdlicas.

CONTATO

DIA: 05/09/2024

Fizemos o contato com a Cristiane Ferreira pessoalmente, no qual foi feito o
convite e explicamos o projeto. Ela aceitou participar, porém, a principio, houveram
alguns imprevistos, horarios que ndo coincidiam. Assim sendo, mantivemos contato
e a gravacgao foi agendada novamente para o dia 30/09/2024.

GRAVAGAO

DIA: 30/09/2024 as 09:00 hrs.

A gravagao aconteceu na casa da convidada, no condominio do Nova Cachoeira,
em Cachoeira Paulista - SP, onde Cristiane reside atualmente. Gravamos com ela
sobre a composicao de sua musica “Doador de Vida", inspiragao, sua carreira como
musicista e compositora. A gravagdo com a Cristiane durou 1h, mas ao todo
tivemos 20min de material bruto.

A ultima gravacéao foi feita com a Andrea, que participou como personagem
principal no Videoclipe. Essa gravagao foi realizada no dia 01 de novembro, pela
Maria Luisa, no estudio de gravagdes do projeto Anuncia-me, localizado no Centro
de Evangelizagdo Dom Joado Hipdlito de Moraes, na Cang¢ao Nova. Para essa
gravacao foi usado a camera DSLR Cannon, lente 55 mm, tripé mével, um ring light,
microfone lapela P3, com cabo 1,50 metros. Com essa terceira gravagao foi
encerrada a parte das entrevistas que compdéem o produto final. Em seguida

abordaremos as gravagdes do videoclipe.

Andrea Amorim

QUEM E

Andrea Amorim é natural da cidade de Cuiaba/MT, nascida e criada em uma familia
catdlica, mas atualmente mora em Cachoeira Paulista ha 8 meses. Formada em
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Gestdo Comercial, mas atua como missionaria voluntaria ha 1 ano como serva da
Missao dos Jovens Sarados (JS), que € um movimento catélico.

CONTATO

DIA: 10/10/2024

Andrea Amorim foi convidada a participar do documentario por meio de uma
mensagem no Whatsapp. Nos fizemos o convite e ela logo aceitou, haja vista que
ela teve uma experiéncia semelhante a narrativa do Videoclipe em sua familia.
Telefonamos, explicamos a proposta e em seguida e agendamos a gravagéo, logo,
em seguida, foi marcado a entrevista para o dia 01/11/2024.

GRAVAGAO

DIA: 01/11/2024 as 16:00 hrs.

A gravagao aconteceu no estudio do ‘Anuncia-me’, na Chacara Santa Cruz, em
Cachoeira Paulista - SP. Fizemos a entrevista, contando sobre sua historia e
experiéncias pessoais, tendo em vista que ela passou por uma situagao muito
parecida a do Videoclipe, que teve a duragao de cerca de 1 hora, contando com os
inserts.

Como previsto no cronograma planejado pelo grupo, o més de outubro foi
dedicado as gravagdes para o videoclipe “Doador de Vida”. No dia 11 de outubro, a
equipe se reuniu na casa de Andrea Amorim, localizada no Condominio da Fé, para
realizar as filmagens das primeiras cenas. Primeiramente, fizemos o reconhecimento
do local, logo apds, os trés integrantes posicionaram os equipamentos, ajustaram a
iluminagdo e comegaram as gravagdes, Catharine ficou responsavel pelas
filmagens, juntamente, com a Maria Luisa, que fez o papel de diretora, bem como o
Murylo, orientando os atores quanto as suas posi¢gdes em cada cenario.

Seguindo o cronograma, no dia 15 de outubro, os trés integrantes do grupo
se reuniram para fazer a gravagao que ocorreu no Centro Médico Padre Pio, em
Cachoeira Paulista. Enquanto, o Murylo ficou responsavel pelo posicionamento dos
equipamentos e por ajustar a iluminagao, além de fazer uma pequena participagao
em uma cena do Videoclipe; Catharine e Maria Luisa ficaram responsaveis pelas
filmagens e direcdo das cenas a serem gravadas no local, posicionando os atores e
como cada cena deveria ser gravada.

Finalmente, no dia 28 de outubro, a Maria Luisa e o Murylo, fizeram as
ultimas gravagdes na paréquia Sao Sebastiao, os dois atuaram como diretores da

gravagao, a iluminagdo também foi um trabalho em equipe, neste dia, a Maria Luisa
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também atuou como figurinista contando com o auxilio do bazar da pardquia situada
no centro de Cachoeira Paulista. Todas as trés gravagdes foram utilizados: 1

softbox, 2 ring lights e uma camera DSLR Canon com lente 55 mm e o tripé mével.

6.3 Pés-Produgéo

A principio, os trés integrantes do grupo nomearam as cenas gravadas,
conforme a ordem que estava descrita no roteiro do Videoclipe; em seguida,
enquanto o Murylo desenvolvia o roteiro de audio, Maria Luisa e Catharine fizeram a
decupagem das entrevistas, de acordo com os temas que foram abordados com
cada convidado. Maria Luisa finalizou o roteiro final do documentario colocando as
falas dos entrevistados, separadas durante o processo de decupagem, em uma
ordem que fosse coerente e tivesse continuidade.

A Ultima etapa do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), foi terceirizada,
assim sendo, o responsavel pela edicdo do Produto foi realizada por Igor Aluisio
que, em um primeiro momento, editou a parte do Videoclipe, tendo inicio no dia 13
de novembro de 2024 e finalizando-o no dia 20 de novembro de 2024. O
documentario comecgou a ser editado logo apés o Videoclipe, no dia 23 de novembro
de 2024 e foi finalizado no dia 25 de novembro de 2024.

O software utilizado para montar tanto o Videoclipe Narrativo, quanto o
Documentario foi o Adobe Premiere Pro 2020 (versao 14.0), por meio de um
Notebook Lenovo Ideapad 3i com SSD de 256GB. Ademais, também, foi usado um
armazenamento extra (HD externo) SSD externo SATA, marca Infokit de 500GB.

No decorrer do processo de edicdo, para que o resultado final estivesse como
planejado, alguns efeitos foram aplicados, como Lumetri Color (para ajustes da cor)

e Twixtor Pro (para criagao de Slow Motion).
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7. SINOPSE

O videoclipe “Doador de Vida” narra a comovente jornada de um homem que,
apods o coma de sua amada esposa, se vé mergulhado em um mar de desespero.
Em meio as sombras de sua rotina, repleta de desafios e momentos de profunda
tristeza, vagueia pelas ruas, desolado e sem esperanga, visitando sua esposa todos
os dias. Em um desses dias sombrios, pela primeira vez, entra em uma Igreja. Ali,
envolto pela luz divina do Santissimo, vivencia uma experiéncia espiritual
transformadora. Essa luz resplandecente toca sua alma profundamente,
trazendo-lhe a dadiva de uma nova vida, capaz de curar suas feridas e renovar suas
esperangas.

Como conteudo bénus, também oferecemos um curto documentario com a
participacao de Cristiane Ferreira (Compositora), André Floréncio (Produtor Musical)
e Andrea Amorim (Atriz do Videoclipe/Testemunha), no qual contam sobre suas

experiéncias (pessoais e profissionais), inspiragdes e testemunhos de vida.
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ROTEIRO FINAL

Doador de Vida: Uma proposta narrativa de videoclipe para a cangao

Direcao:

Catharine Victoria Arruda da
Mota

Maria Luisa Ferreira dos
Santos

Murylo de Souza Pereira

Producao:

Catharine Victoria Arruda da Mota
Maria Luisa Ferreira dos Santos
Murylo de Souza Pereira

Edicao:
Igor Aluisio Ferreira

Tempo
434"

VIDEO AUDIO TEMPO
CENA 01 “Musica apenas do teclado.” 00:00
Casal chegando da rua.

00:21
Plano geral e conjunto do casal
andando pela calcada
Plano americano do casal
chegando até a porta de casa
CENA 02 “Tudo nele subsiste com pai e com | 00:21

o espirito doador de vida fonte do
Casal comendo a mesa sumo bem.”
juntos e conversando. 00:40
Plano geral do casal comendo
na cozinha.
Contra plano do casal comendo
Tilt down do casal comendo
CENA 03 “A dor e a morte e o Calvario por | 00:40
nossos pecados foram causados,

Inicio da Doenca somos nova criatura. Por amor
Casal arrumando a cozinha | Cristo nos salvou.”
e a mulher passa mal. 01:09

Plano médio conjunto

Plano médio da esposa
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Contra-plongée do momento
que a esposa passa mal

3 x4 da esposa com a mao na
testa, representando a tontura.

Plano conjunto do casal

Detalhe da jarra caindo/no
chao

CENA 04 “Tudo nele subsiste com o pai com | 01:09
0 espirito doador de vida fonte do

Consulta no hospital com o | sumo bem.”

meédico e confirmacao da

doenca. 01:28

Contra-plano do médico

passando o resultado do

exame para o casal

Plano médio do médico

explicando o exame

Plano médio-conjunto do casal

se abragando frustados.

CENA 05 ‘A dor, a morte e o calvario por | 01:28
nossos pecados foram causados

A mulher fica internada e somos nova criatura. Por amor

Seu esposo vai visita-la. Cristo nos salvou.” 01:43

Plano aberto apenas da maca

com a mulher deitada

Plano 3x4 do rosto da mulher

de olhos fechados

Plano conjunto da mulher e seu

marido no hospital

CENA 06 “‘Resplandece glorioso 01:43
resplandece ressurreto

O homem encontra-se resplandece

chateado, a casa esta vazia, | resplandece glorioso

ele recorda da sua esposa. resplandece o salvador.” 02:09

Detalhe do celular na mao do
homem

Contra-plano plungeé do
homem olhando a foto da
esposa.
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Plano geral da cozinha da casa
vazia

CENA 07

O homem ignoraafée
caminha ignorando a igreja,
mas decide dar uma ultima
chance entrando pela porta.

Plano geral do homem
caminhando pela frente da
igreja

Plano médio do homem
caminhando

Plano detalhe do relégio da
igreja

Plano aberto das portas
fechadas da igreja

Plano geral do rapaz entrando
na igreja

“‘Resplandece (resplandece)
glorioso (glorioso)
resplandece (ressurreto)
resplandece

glorioso

resplandece o salvador.”

02:09

02:29

CENA 08

O homem adentra a igreja,
se ajoelha diante do
Crucificado.

Plano aberto dele entrando
dentro da igreja

Contra plongée da cruz no alto
daigreja

Detalhes da igreja
Contra-plano dele se

direcionando para o centro da
igreja.

“Som da guitarra.”

02:29

02:50

CENA 09

Diante ao Crucificado o
homem ora.

3x4 do homem em em posicao
de oragao

“A dor e a morte e o Calvario por
nossos pecados foram causados
somos nova criatura. Por amor
Cristo nos salvou.”

02:50

03:09
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CENA 10

O homem, agora mais
esperangoso e alegre, visita
Sua esposa que ainda esta
doente na maca.

Plano Aberto Conjunto do
homem conversando com a
mulher no hospital

Plano Médio do homem
rezando

“‘Resplandece glorioso
resplandece ressurreto
resplandece glorioso.”

03:09

03:25

CENA 11

O médico (agora, Jesus)
entra na sala e toca a
mulher enferma com sua
mao chagada.

Contra-plano aberto do médico

Plano médio conjunto do
médico com a paciente

Detalhe da m&o do médico na
cabeca da paciente

“‘Resplandece o salvador
resplandece glorioso
resplandece ressurreto
resplandece glorioso
resplandece o salvador.”

03:25

03:54

CENA 12

Volta ao homem orando na
igreja com seu tergo.

Contra-plano do homem
rezando na igreja.

Close-up da mulher doente.

“Tragada pela vitoria foi a morte,
onde esta o teu aguilhar?”

03:54

04:10

CENA 13 (FINAL)

A mulher esta na maca, com
o foco no seu rosto e fecha o
clipe.

Tilt-up da mulher.

“O Senhor ressuscitou.”

04:10

04:18

CENA 14

LETTERING

‘DOADOR DE VIDA”

04:17

04:34




9. ORCAMENTO IDEAL

9.1 Orgamento ldeal

\“J
* Rk

Proposta

ORCAMENTO

PRODUGAO AUDIOVISUAL

* 6 DIAS DE GRAVAGAOQ
+ 3 CAMERAS/LENTES
* KIT ILUMINAGAO

* 2 GIMBAL

* 3 CINEGRAFISTAS

* 1EDITOR

* 1ILUMINADOR

* 1 OPERADOR DE AUDIO

+ AUDIO: LAPELAS E SHOTGUN I'I'Ens

RLT
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- IVESTIMENTO

RS:19.500,00

RLT

9.2 Orgamento Real

GASTOS COM A PRODUGAO AUDIOVISUAL

DESCRIGAO VALOR
Gasolina R$ 100,00
Tripé Universal de Fotografia R$ 115,00
Kit Softbox Luz Continua E27 R$ 128,90
Edi¢ao do produto final R$ 500,00
4 metros de TNT R$ 9,00
Jarra de agua cenografica R$ 12,00
TOTAL R$ 864, 90
DESCRIGAO VALOR

Impresséo e encadernagao (3 copias) R$ 180,00

Pen Drive Cartdo 8gb Personalizado R$ 29,90
(pen Card) Com Foto/logo
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Impresséao e encadernacao final (1 R$ 128,90
copia)
TOTAL 338,80
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10. PUBLICO - ALVO

O publico-alvo €, em grande parte, composto por individuos com idades entre
20 e 50 anos, pertencentes as geragdes Y (Millennials) e X. Esse grupo etario ja
vivenciou ou esta em um estagio da vida em que lida com perdas, desafios pessoais
ou busca por proposito e significado. Embora o tema central do videoclipe possa
atrair uma faixa etaria mais ampla, a profundidade emocional e a busca espiritual
relacionadas a perda e a renovagao sugerem que a audiéncia principal sera
composta por adultos que ja tém experiéncia de vida suficiente para se conectar
com os temas de luto, fé e transformacdo. S&o pessoas que buscam um encontro
pessoal e espiritual com Jesus Cristo e que tém preferéncia pelo género musical
religioso.

Em suma, o publico-alvo principal desse produto € composto por individuos
que buscam inspiracao, fé e superagao. Eles tém um interesse profundo por temas
espirituais, enfrentam ou ja enfrentaram adversidades emocionais e buscam
conteudo que oferega conforto e cura. A combinagdo de uma narrativa com o apoio
de testemunhos reais torna o videoclipe "Doador de Vida" um produto altamente
relevante para esse publico, que valoriza a arte, a musica e o testemunho.

Ademais, o produto a ser desenvolvido tem justamente como objetivo
alcancar um grupo demografico no ambito religioso, ativo nas midias sociais,
especialmente no YouTube e Tik Tok. Além disso, busca engajar-se com sistemas
de comunicagao de conteudo catdlico, como a TV Cangao Nova e a TV Aparecida.
Este publico tem uma conexdao com a musica, uma vez que o Videoclipe Narrativo
sera baseado na letra de uma cancéo.

Observa-se que, de maneira geral, os streamings de video ainda possuem
uma porcentagem menor em comparagdo com a TV linear. No entanto, no caso dos
videoclipes, a plataforma do YouTube se destaca, com uma participacao de 18,2%,
sendo a maior plataforma de videos mais assistida no Brasil, conforme dados do
IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica). A figura 13 abaixo
apresenta a analise de 15 regides metropolitanas, demonstrando o consumo de

aparelhos de TV conectados.
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Todos os Dispositivos

KAMTAR IBOPE MEDIA

Figura 13: Dados de Audiéncia da TV Linear e dos Videos Online

Fonte: BOPE MEDIA

Em seguida, (na figura 14) podemos ver os dados da noticia publicada pela
Poder360 fazendo referéncia ao IBOPE de 2023, analisando os 3,1% de audiéncia

da plataforma Tik Tok.
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e de Audiéncia%
3-Te os Dispositivos

YeouTuba
Metflbx
TikT ok
Globoplay
Widea Online
Prima Videa
Twitch

HEQ Max

Cutron
Plotoforman...
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s0/85./ Gomes s ete)

Figura 14: Dados da audiéncia de 2023.

Fonte: Poder360

No proximo toépico, apresentam-se, assim, as principais opg¢oes de

emissoras que possuem sincronia com nossos objetivos e linguagem como

proposta de veiculagao.
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11. PROPOSTA DE VEICULAGAO

Com base na pouca repercussao e desenvolvimento do Videoclipe Narrativo
no ambito religioso, este Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) busca encontrar
formas de divulgar este produto. Assim sendo, os possiveis meios de divulgacao
seriam as midias sociais como o Youtube e o Tiktok, e, os canais de televisdo
catélicos.

Segundo uma pesquisa realizada pela Opinion Box, na Betminds (2022),
cerca de 63% das pessoas acessam o Youtube em busca de conteudos musicais,
enquanto 55% das pessoas buscam videoclipes. Uma pesquisa do Portal Tela Viva
corrobora ao afirmar que, atualmente, 82% do trafego de dados na Internet € video.

Ainda, segundo a pesquisa da Opinion Box, cerca de 34% das pessoas
acessam a plataforma ao menos uma vez por dia ou varias vezes ao dia; outros
20% acessam pelo menos uma vez por semana, por fim, uma parcela de 5%
mantém o Youtube aberto o dia todo.

Os canais de televisdo de carater religioso, como a TV Cangédo Nova e a TV
Aparecida, por produzirem um conteudo catdlico seria mais coerente, haja vista que
a mensagem central do Videoclipe Narrativo é demonstrar a entrega (doagao) de
Jesus por nés na cruz. Haja vista a programagéo destes canais de comunicagao
com esta vertente, a parte da tarde (ou ao entardecer) € um horario, no qual, os
telespectadores consomem mais conteudos referentes a salvagdo ou pessoas que
testemunham seus milagres, nesse caso, € uma opg¢ao plausivel para se transmitir o
Videoclipe.

Além destes meios de divulgagdo, o TikTok, também poderia ser uma
possibilidade, publicando pequenos takes ou alguns teasers do Videoclipe Narrativo,
tendo em vista o quanto esta plataforma tem crescido como midia digital, pois,
segundo uma pesquisa feita pela Opinion Box, neste ano de 2024, 54% dos jovens
costumam ver conteudos com temas de humor e descontragdo, outros 53%
costumam acompanhar videos de quem eles seguem e 44% acompanham e curtem
videos de amigos.

Conforme, outra pesquisa realizada pela Revista Veja, aqueles que utilizam o
aplicativo do Tiktok, recebem videos aleatorios que estdo viralizando na internet, de
forma rapida e eficiente; em sua maioria, sdo conteudos que o algoritmo

compreende como preferéncia do usuario
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11.1 TV CANGAO NOVA

A grade de programagao da TV Cangao Nova, € uma emissora de cunho
religioso, que tem sua sede em Cachoeira Paulista - SP. Seu principal foco é
evangelizar através dos meios de comunicagao. Por isso, a grade de programacao
dela é interessante e flexivel para a divulgacado do videoclipe “Doador de Vida”.

Como é mostrado na figura 15 abaixo:

12:50 0O Tempo £ Breve
13:50 Juntos Somos +

14:35 Boletim de Noticia
Jormalismeo

14:40 Poder da Palavra

14:50 Tergo da Misericérdia
15:30 Santa Missa pelas Familias
17:00 Cantinho da Crianga

17:28 Boletim de Noticia
Jornalismo

17:30 A Biblia no Meu Dia a Dia
17:50 Tergo Mariano
18:30 Pai das Misericordias

18:45 Cangao Nova Noticias
Jornalismo

19:30 Cangfo Nova em Sdo Paulo : Santa Missa
21:00 Buscai as Coisas do Alto

22:00 Revolugéo Jesus

23:00 Na Escola dos Apbstolos

23:30 Sorrindo pra Vida

Figura 15: Grade de programagéao do periodo da tarde da TV Cancgéo Nova.

Fonte: Portal TV Cangao Nova

11.2 REDEVIDA

O canal REDE VIDA, tem uma abertura nacional que tem como inspiracéo a
familia cristd. Nasceu da iniciativa de um leigo catdlico, jornalista, chamado Joao
Monteiro de Barros Filho, no dia 20 de junho de 1995. De acordo com o site Rede
Vida em sua biografia, “a REDEVIDA esta presente em todas as capitais brasileiras
e as 500 maiores cidades do Brasil, alcangando mais de 1.500 municipios.”
(REDEVIDA, 2024).
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Hoje Amanha Terga Quarta
12:00 Rosario da Vida
12:30 Vida Melhor
14:30 Juntes com Nossa Senhora de Fatima
15:00 Bendita Hora
16:15 Escolhas da vida
17:00 Novena dos Filhos e Filhas de SGo José
17:30 Encontro com Cristo
17:50 Tergo Bizantino
18:00 0 santo Tergo
18:30 Jcrv
18:55 Jubileu na Redevida
19:00 Santuério da Vida : Missa
19:55 Crénicas de Fé e Afeto
20:00 Santo Tergo dos Filhes do Pai Eterno
20:30 Batismo de Fogo
22:30 Frente a Frente - SGo Paulo
23:25 Vida Esportiva
23:30 Jornal da Vida

Jormalismo

Figura 16: Grade de programagéao do periodo da tarde da emissora REDE VIDA.

Fonte: Portal TV Rede Vida

11.3 TV APARECIDA

A TV Aparecida é uma emissora catolica brasileira, fundada em 8 de
setembro de 2005. Conhecida por sua programacdo diversificada que inclui
conteudos religiosos e de entretenimento. Além disso, a TV Aparecida € essencial
para a divulgacao do Videoclipe Narrativo "Doador de Vida", pois possui 0s espagos
na grade musical que sdo necessarios para alcangar e envolver seu publico. A
emissora tem sido uma plataforma para artistas e producdes que buscam
compartilhar suas obras com a comunidade crista.

Em nossa programacdo, celebramos a fé nos conteudos religiosos e
oferecemos uma programagdo diversificada, com programas culturais,

educativos, jornalisticos, esportivos, musicais, femininos, transmissdes ao
vivo, filmes e desenhos infantis. (APARECIDA, 2024)
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15:40 ?anta Receita

17:40 f\pars(lda Interessa ao Brasil
17:55

Mensagem de Fé

Basilica Historica de Nossa Senhora Aparecida : Missa de Aparecida

18:00

18:55 Escola de Maria

1909 TEMS0 de Aparecida : Padre Antonio Maria

19:30 :Aqul.fem Nordeste

21:00 :Expedlgces ao Sagrado

22:00 {\parecl?a Debate

23:00 :\pareclda Interessa ao Brasil

=
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Figura 17: Grade de programacao noturna da TV APARECIDA.

Fonte: Portal A12 - TV Aparecida
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12. CONSIDERAGOES FINAIS

O campo do audiovisual encontra-se em constante reformulagao ao longo dos
anos. E um meio de grande expresséo artistica e envolto de experimentacéo, o qual
busca transmitir informag¢des e emogdes para contar uma historia e gerar conexdes
entre os espectadores e a narrativa apresentada. O videoclipe cria raizes e se
entrelaga nessa realidade, se unindo aos diversos meios de comunicagao e
adaptando-se, devido a sua caracteristica experimental, as novas realidades
tecnologicas que vém sendo consolidadas.

O estudo da linguagem do videoclipe vem causado impacto na formagéao
de identidade de marca, de artistas, enfim, torna-se fundamental para entender as
estratégias de posicionamento no mercado atual que, consoante a Soares (2009, p.
57), “fornece material simbdlico para os individuos forjarem identidades e
modelarem comportamentos sociais extensivos aos propostos pelas instancias da
industria audiovisual”. Desse modo, apesar deste trabalho focar apenas na
construcdo de um clipe narrativo para a composi¢cao “Doador de Vidas”, ha essa
visdo de possiveis melhorias, demonstrando, mesmo que em segundo plano, a
artista principal, assim como exemplo no langamento da nova vocalista da banda de
rock Link Park , Emily Armstrong, que € apresentada no videoclipe da musica The
Emptiness Machine (Estados Unidos, 2024), onde, apesar da narrativa existente no
video, a vocalista aparece como personagem e como centro de toda a narrativa para
que, assim como dito por Soares, forje a nova identidade da banda.

Como observado ao longo de todo o desenvolvimento deste Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC), o objetivo principal volta-se para a produgédo de um
videoclipe de cunho narrativo para a musica “Doador de Vida”, da compositora
Cristiane de Jesus Ferreira, buscando demonstrar uma narrativa com o uso de
elementos advindos da expresséo da artista Cristiane, gerando determinado sentido
aquilo que ela desejava transmitir com a letra de sua cancgéo, gerando novas
camadas de significado a cancao a partir da interpretagcao da propria artista.

Desse modo, neste Trabalho de Conclusdo de Curso, foram exploradas
informagdes acerca do videoclipe e todo o seu contexto de surgimento, bem como o
modo que hoje encontra-se atrelado ao audiovisual; tal qual também foi analisada,
através do processo de pesquisa, a Linguagem, a Narrativa e até mesmo a

Semidtica, esta ultima que permitiu desvendar algumas camadas de significados
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que se desejou transmitir com o produto final, ligando a letra e o sentido por tras da
musica com as cenas, de modo que se conectassem e gerassem significagoes,
como por exemplo a conexao da imagem da cruz com crucificado que gera mais
impacto ao se juntar com a letra da cangao que expressa “a dor, a morte e o calvario
por nossos pecados foram causados”. Assim, este produto transmite uma historia
capaz de gerar sentido e emogao em seus receptores.

Ainda sobre sentido e narrativa, a histéria por tras do videoclipe “Doador de
Vida” retrata a jornada de um homem ferido emocionalmente e espiritualmente
devido ao adoecimento de sua esposa e, mergulhado no desespero, da uma nova
chance ao Sagrado e tem sua vida transformada.

Ademais, o produto do trabalho, além do Videoclipe, € complementado com
outras trés entrevistas que realgam toda a construgcédo e sentimentalidade provocada
com a cangao e o clipe. Assim sendo, tem-se um produto que busca trazer uma
experiéncia completa aqueles que consomem o produto.

Com a construgdo do Videoclipe Narrativo da cancado “Doador de Vida”,
nota-se que é possivel construir uma narrativa bem alinhada com aquilo que a
cancgao busca demonstrar através de sua letra e da expressao de um artista. Em um
ponto de vista mais académico, este trabalho tem como uma de suas principais
relevancias, o incremento de novos estudos acerca do videoclipe. Como relevancia
cultural, ao tratar de videoclipe, o projeto contribui com a expressao artistica que
mistura musica, imagem e narrativa.

Enfim, ao refletir sobre o trabalho, torna-se evidente a importancia nao
apenas do produto final, mas também do préprio processo criativo e de pesquisa. O
trajeto de exploragao a respeito do tema, a concepgéao, planejamento e produgao do
Videoclipe destaca a importancia deste meio audiovisual e suas ricas variaveis
artisticas. O trabalho pode servir como uma reflexdo ao potencial narrativo do
videoclipe, que pode meio de seu viés experimental, caminhando pelos géneros

musicais, pode ser uma rica fonte utilizada para contar histoérias.
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14. ANEXOS

ANEXO A - AUTORIZAGAO DE IMAGEM E VOZ (CRISTIANE)

FACULDADE CANGAO NOVA
TERMO DE AUTORIZAGAO DE IMAGEM E SOM

R 3
A P2 VANV tranteis
Eu,__,f\u/»t(_a_z:( At TWU> F _ nacionalidade estado
civil _ Canalas portador da Cédula de identidade RG n!Minscriro no CPF/MF sob
ne oro 336 (33 Go _ residente 3 Av./Rua Aoy ne. 16 1

municipio de _Crcd~otno PQ"*L"’G /. AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e

qualquer material entre imagens de video, fotos e documentos, para ser utilizada no produto
audiovisual, intitulado “Doador de Vida: Uma proposta narrativa para a cangdo”. A presente
autorizagdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima mencionada em todo
territério nacional, das seguintes formas: (I) home page; (Il) midia eletrénica (video-tapes, televisao,

cinema, entre outros).

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de direitos da

veiculagao das imagens nao recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragao.
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ANEXO B - AUTORIZACAO DE IMAGEM E SOM (ANDRE)
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ANEXO C - AUTORIZACAO DE IMAGEM E SOM (ANDREA)

FACULDADE CANCAD NOVA

TERKIO u:n.l.rmuzm;hu OE IMAGERM E SOM

i\ ﬁ: :L:.JE_N'M_ ._d_,\_‘_'u“m" Wﬂ; nﬂnﬂ'ﬂ]ll’:’ﬂﬁ!ﬂlﬂ-&ﬂ[ﬂ'ﬂ_ estardo
portadar da Cédula de idenbdade RG n® J:H:L 143 | insorito no CPEAF sob
residente & Ay Rua % i e S
oS AUTORIZD o uss ce minky lmagen em oo =
qualguer materdal entre imagens de Wden, folos @ documendes, paa ser illmda no produls
audiowisual, intfulede “Doador de ¥Wide: Uma proposta marrativa para a2 camgdo”™. A presente
autorizacdo & concecicla a titule gratuibo, abrangenchky ¢ uso de imagen atima mendonads em Ly
teritdnn nadonal, das seguintes formas (1) ame page: (11 midia skandnica (siden-apes, edevicin,

mrEigie de

cinema. orvire autnos).

Fica ainda autorizada, de ke & sSpontanea vonlaks, para as meames Tes s cesshe de cinsitos. da
weitulagdo dzs magens ndo recebendo pera tanto gualguer bpo. de Mg in
Par csta sor 2 oxpressio da minha wentade dedano que 2uioren o uso acma desorto sem gese nada

Fisja o wer meclamac o titule de dirftos corexos 3 minha Mmagem ou 3 gualguer outrp, £ assing 2

prrosoren sdtormago om {12 wias o idgual tear @ farma

[})ﬁlﬂihtﬂﬂﬂ.l_ﬁt . -.Lid_d!ﬂlﬂ'.ﬁ}j&dﬂﬁﬂga_,

|Bssirabura)

Mome:
Tedafarss py contato:
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ANEXO D - AUTORIZACAO DE IMAGEM E SOM (LUCAS)

FACULDADE CANGAO NOVA
TERMO DE AUTORIZAGAO DE IMAGEM E SOM

Eu LLCM ;7?6142 J.X}J) Emmldw @L&’:La " nacionalidade&_"»’ef_/é"'# estado

civil S E:""f/‘-) portador da Cédula de identidade RG n®. %6 [ G 6 ©37 -4, inscrito no CPF/MF sob
eSO 113358-78 residente & Av./Rua _Sp E Ao 4502, 4:.9 ne, ST 7
municipio de 190 . AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e

qualquer material entre imagens de video, fotos e documentos, para ser utilizada no produto
audiovisual, intitulado “Doador de Vida: Uma proposta narrativa para a cangido”. A presente
autorizagdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima mencionada em todo

territério nacional, das seguintes formas: () home page; (Il) midia eletrénica (video-tapes, televisdo,

cinema, entre outros).

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessao de direitos da

veiculagdo das imagens nao recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada

haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou a qualquer outro, e assino a

presente autorizagdo em 02 vias de igual teor e forma.

%L{Qmm:z_gﬂaﬁdia 11 de (Q&é ode 072¢Y
/
e
(Assinatura)

Nome: &J/‘M%Q‘J -@’b Carallis BW

Telefone p/ contat

12997222287
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ANEXO E - CONTRATO COM O EDITOR

CONTRATANTE.
oFF
ENDEREGD:
TELEFEINE

CONTRATADD: (gor Alumio Fermsing

CPF: 448 215 748-18

ENDERFCE: Rua Fagundes vamnia, 252, Vi B, Guaradngueis - 5P
TELEFOME: (12) BR14T-AR2E

Por assim aFtarem |ustss & coniraladas, as paries k @ prasenie CONTRATO DE
PRESTACAT NE BERVCOS DE EDICAD OF VIDEDS, segunde AB kis 0o codemnmrsnic
|uridizo brasiara, & @ ciusulas depostas & Segur

Ehiumiln 12— 00 CEJETD

1 chigtn do predenta 2onitato & a prestacho do serigos de edigho de Videos. smErsganco
survizos espociakzados, congrRRnNdonco oF seguinies pomos

Maomiage=m

Cores;

Ajsabas da dudio;

Aguashu i or

Aplcacio de el o tanmghes:
Exporiagio.

TEM | — OBRIGAGOES DA CONTARATANTE

31 - & CONTRATAMTE doverd fomecer ac GONTRATADD fodes as imoimaes
necessdnias & resizachn do sardco, devendo especiicar oo detabes refacionados A
pefers exeouchio do seredpo.

2.2 - Fomeos a0 CONTRATADD ss condigles necessdiias 8§ exocucho dos sanvigos,
inchusive o diEponBilicesio de dooumenics, fexic. videos, imagess @ Sudics, pEa @
expcur:he do ranatha.

23 — Daverd eletuar o pagamano na forma & sondiglies estabslecdas na CRusua 3.

2 4 — Davnra anaksar p esisiacio dos seniGos execumtos pelo CONTRATADC
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TEM S - QRRIGAGOES DO CONTRATADO

2.5 = O CONTRATADD, danls dsata coniralo, e cOTErOmsss 8 exnoutar cessgalments a
presiacio oo senigos rebesnies & elsboraglo o cacho & configuragtes grafas da
pagina da CONTRATANTE de scordn oo as condiglios eslabaleciiss antra as paries.

9.8 = O COMTRATADD deverd enirar om coninio com & CONTRATANTE sempe gus
presianr wsclamcar algums infiimegks racicnada A resisgin do sarvicos, ou duvida
mnln § useeugdo do

2.7- Manter Saranis jads & sxoouclo do servign @ & viginoa do ponireln, 0 Sampramisss
cnin @& nbigapies sasumidus. Duverd, mmbém, preslsr od Ecvigos Bim nhsardAnca s
resmanidapie analias peln bod lHedoe. normas o legisleples viganios.

24 - HMesponsabiizs-ss poi Eantugis piejuline guo venham & Bar cousados &
COMTRATANTE nn imscimpbechs da suns chngngples,

2.0 - Cusiquer ssedps 8 B67 Gxsciied, (e nio sa rme do oljelo Soale oo, devard
e, prardlamonme, ukerizadln ik CONTRATANTE

210 - Compuin ao OUMTHATADD o regein o8 apeidus otamicon e candle uganis, @ o
ki prosiacin dos aclarscimenmios jigados necessiios duranis @ piwstacin oo
gt b s O TIATANTE

B0 - 0 COMTAATARG B8 retponmskiles (o gusrdar, el § MARS: am sepaanca lodue
1w lAE I MEnEonEdnE e cldusuln 2F por sit ] massd apos & Anezssnn do pijeo

248 = O COMNTRATADD comgeornsteis § IEmar snbis quaikuer slisso il [FERICOUD 8
weris, AREIM COIMG 08 MOTYAE QUE Ups eI NG 3irsso da pensta fin dn pervigos

213 . O CONTRATADO wobakwrd danin do pmee sslipuaas do 10 dsa, jende oe
w0108 pars me eilnegas 08

w Prieneira yaiako - 112004
® | lrite para ajustes - 31012004
w Eniregs do provduto - Z3O1EE

31 = [ scnndo com 8 sescupho 008 serigoe, meaben, O CONTRATARG, o wnke da
RS 500,00, B ssrEm pRges 02 sagunis e

w 17 parcein: RE2H0,00, 8 sar sfetusda no dia 92 de novernbra o 2024,
= 2" parcein; R3250,00, 6 ser sletusds na din 2% de novernben 30 204

& 0 pegemes dovond ser eleliadn por PO pans & segunie ohae: CPF. 445 515.7408-18
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3.2 - Caso o contrato seja extinto pela CONTRATANTE, ndo haverd a devolugdo de
nenhum dos valores & pagos aoc CONTRATADO, se O CONTRATADO ndo infringiu
nenhum dos termos deste contrato.

34 - Poderé ser realizado o pagamento de valores adicionais a0 CONTRATADO, desde
que haja a concordéncia expressa de ambas as partes, se houver necessidade de servigos
pontuais ou um aumento de demanda néo previsto no anexo deste contrato.

3.5 - Se ocorrer 0 atraso no pagamento ou em qualquer uma das parcelas serd
acrescentado o valor de R$125,00, valor equivalente a 25% do valor total da prestagéo de
servigo do CONTRATADO.

Cléusula 4° - DISPOSICOES GERAIS

41 - O CONTRATADO ndo poders, de nenhuma forma ou meio, transferir suas
responsabilidades e obrigagdes assumidas, por forga deste contrato 4 terceiros, a ndo ser
com prévia concordancia da CONTRATANTE.

4.2 - Entre as partes ndo havera qualquer relagdo de subordinagéo, inexistindo, também,
vinculo trabalhista entre 0 CONTRATADO e a CONTRATANTE.

4.3 — Findo o contrato, ndo estardo, as partes, eximidas de manter respeito ético e
profissional relacionado a prestagao de servigos.

E, por estarem assim, justas e contratadas, CONTRATANTE E CONTRATADO assinam o
presente instrumento em 2 (duas) vias de igual teor e forma para a produgéo de todos os
efeitos de direito.

(/(252‘29',: .u] 'ﬁl;ﬁsf 412 de novembro de 2024,

Documents assnado Sgtaiments
” +# IGORALUISIO
f— g ' © Data 12/11/2024 183656 G300
‘n‘"ﬁ \@ Verifique em higps/ validar i gov br
Contratante: ﬂ‘u& / Contratado:

Contratante:

Contratante: )gjﬂ(m-; \/{‘ Lz g ZE’#J(}- d- /lfﬂk;
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15. APENDICES

APENDICE A - LAPELA
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APENDICE B - TRIPE MOVEL
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APENDICE C - SOFTBOX
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APENDICE D - RING LIGHT

95



96



APENDICE E - CAMERA DSLR CANON 55MM
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APENDICE F - STORYBOARD

Cena 2

Cena 5 Cena 6

Cena?7 Cena 8
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Cena9 Cena 10

Cena 11 Cena 12

Cena 13 Cena 14

Cena 15 Cena 16

Cena 17 Cena 18
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Cena 19 Cena 20

Cena 21 Cena 22

Cena 24

Cena 25

FINAL
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APENDICE G - ROTEIRO DE ENTREVISTAS

PARTE 1

CRISTIANE FERREIRA 1:45-1:54
APRESENTACAO

Eu me chamo Cristiane De Jesus Ferreira, sou natural do Rio de
Janeiro, mas moro em Cachoeira Paulista ha 17 anos.

1:59-2:56
COMO COMECOU

A minha histéria com a musica comegou porque eu sempre
participei da igreja catolica. Em determinado momento acontecia
um retiro popular, que era uma proposta da igreja, onde as
familias, os vizinhos, a comunidade se reunia, um na casa dos
outros. E nesse momento tinha oragdes, cangdes, partilhas. E
uma vez, cantando ali junto com um grupo, um rapaz que estava
ao meu lado me disse que eu cantava. Eu disse assim, nossa,
vocé canta, né? E eu disse, ndao, eu sO estou aqui
acompanhando o pessoal. Ele disse, ndo, vocé canta, eu sou
musico e eu estou dizendo que vocé canta. Entdo, esse foi o
primeiro contato assim, vocé tem inclinacao para a musica, né? E
a partir dali, como ele era musico profissional, professor,
inclusive, eu comecei a cantar em banda catdlica, na minha
cidade, na minha paroquia. Comegou por ai. Obrigado.

ANDRE FLORENCIO 0:10-0:16

APRESENTACAO
Eu sou André Floréncio, membro da comunidade Cancao Nova e
musico.

0:22-1:14

PROCESSO

O processo foi uma unidade de ministérios, eu, a Carol, o
Guilherme, Carol trouxe a proposta e a partir dai nés comegamos
a encontrar ali nesta cancao os lugares onde a voz precisaria, a
voz do cantor precisaria ser evidenciada através do Back Vocal,
né? Os lugares que a gente iria colocar as outras vozes para
evidenciar a mensagem, a letra, entdo € um processo bonito de
encontrar os lugares certos para a voz, o coral, entdo € um
processo de desenho mesmo, € um desenho que a gente vai
fazendo ali na musica.

CONCLUSAO 3:07-5:13
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CRISTIANE FERREIRA

INSPIRACAO

Inicialmente eu tinha uma certa resisténcia com a musica. Eu
achava que a musica era algo muito elevado, que nao era pra
todo mundo. E eu me lembro que eu até fui me confessar e
perguntei ao padre, padre como a gente sabe que Deus quer que
a gente faga determinada coisa e ndo outra ? E ele disse: Como
assim? Em que por exemplo? Na musica e ndo em outra coisa?
E ele disse: Quando vocé canta as pessoas pedem pra vocé
parar ou pra continuar? Eu disse que pra continuar. Entdo
continue porque é a assembleia que confirma o carisma. E a
composicdo nao foi diferente , eu também tinha esses
pensamentos pessimistas, negativos, e quando me vinha uma
inspiracdo, eu sou assim, muito sensivel. Entdo, as vezes eu
estou em um momento de oragado, ja me vem uma cangao, as
vezes eu estou ouvindo o padre fazer um apelo, ja me vem uma
inspiracado, s6 que eu nunca queria externalizar isso. S6 que com
Doador de Vida, eu estava em uma aula na faculdade de
teologia da Cancédo Nova e o Padre Wagner Ferreira era meu
professor e ele falava como davam muita énfase a questao da
crucificagdo de Jesus, da parte cruenta, passionista, e pouco da
ressurreigdo, sobre a gloéria que ele ressurgia. E quando ele
falava isso na aula meu coracao ficava nosso! Eu preciso cantar
isso, porque a musica comunica muito, e era algo tdo profundo e
precioso que eu queria que as pessoas ouvissem aquilo. Entao
‘Doador de vida’ nasceu dentro da sala de aula, por inspiragao
dessa aula em particular do Padre Wagner Ferreira e perguntei
se tinha alguma heresia e ele falou que nédo e ai a gente partiu
pra gravagao.

PARTE 2

ANDRE FLORENCIO

5:55- 6:36
PRODUCAO

Uma voz masculina e uma voz feminina, ndés estamos
trabalhando com duas texturas locais diferentes, timbres
diferentes, tonalidades diferentes, entdo € sempre desafiador
vocé unir um cantor e uma cantora, entdo o ideal ¢é ir
encontrando os locais onde a voz brilha mais, o brilhar mais néo
quer dizer os tons mais altos, mas € onde a voz produz mais,
entdo a ideia é essa, em que regides da musica, em que parte da
musica, aqui vai ter uma abertura de voz, ndo vai ter, entdo é ir
encontrando os caminhos onde a voz brilha mais

CRISTIANE FERREIRA

11:05-12:15
CANTORES
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Eu entrei em estudio pra gravar essa cangao, ela foi
praticamente finalizada, mas entrou a pandemia. Entdo a gente
teve esse inconveniente, né? Tipo, a gente teve essa parada de
tudo e a musica ficou l14. A Damares Machado, eu a conhecgo do
Coral Cangao Nova, nos cantavamos juntos no Coral Cangéao
Nova, e ela ganhou um sorteio, onde ela ganhava uma gravacéao
em estudio. E a Carol, que era da gravadora, disse pra ela, né?
Olha, queria que eu tivesse uma musica bem legal, bem bacana,
converse com ela pra vocé gravar essa musica. Entao,
inicialmente foi isso. E o timbre da Damaris € um timbre que
favorece muito essa cancgao. E o padre, Edilberto, se unindo a
ela pra gravar, entao foi a cereja do bolo, né? Entao foi realmente
um apelo vocal que a musica exigia, né? Ao meu ver, a musica
exigia que ele fosse pelo vocal, soprano, tenor, entdo foi bem
interessante. Nao foi nada demais, foi apenas isso que
aconteceu.

ANDRE FLORENCIO

2:19- 3:13
TECNICA

Quando a gente pensa no Back Vocal, nés ja pensamos naquela
voz que nao tem o mesmo destaque do vocalista, do cantor
principal. Entdo, nés precisamos trabalhar a voz de uma forma
com que a emissdo dela seja para isso. Entdo, eu n&o posso
brigar em momento algum com o vocalista principal ali. No caso
era o padre de Uberto, a Damaris, € eu ndo posso me equiparar
a eles. Entao, eu tenho que trabalhar a minha emissao, eu tenho
que trabalhar a impostagao, a quantidade de ar que eu coloco.
Entédo, tudo isso eu preciso ir pensando para corresponder ao
sentimento que a musica vai trazer.

PARTE 3

ANDREIA AMORIM

4:09-4:26

APRESENTACAO

Eu sou Andréia Amorim, sou de Cuiaba - Mato Grosso, tenho 41
anos, sou de familia catdlica e fagco parte do Jovens Sarados,
que € um movimento catdlico.

4:38-7:24
HISTORIA

Eu sempre tive uma criacao catdlica, né? Desde crianga a minha
avo é da igreja catdlica, minha mae foi criada na igreja também,
e ai eu fui tendo essa vivéncia. A minha familia sempre foi muito,
sabe aquelas familias que parecem de propaganda de
margarina, que sempre foi assim, claro que tinha suas
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dificuldades, suas diferencas, mas sempre fomos muito unidos.
Porém, la pelos meus 11 anos comecou minha rebeldia, né? Eu
queria muito chamar a atencdo, acho que dos meus pais, eu
queria preencher algo no meu coragdo que nao era preenchido
nem com o amor deles, né? SO que eu nao entendia. E ali
também os meus pais ndo estavam entendendo, porque eles
falavam para a gente dar tanto amor para ela dentro de casa,
porque que ela ta assim, né? Mais tarde eu fui descobrir quem
era. Porque eu precisava de Jesus. Somente Ele preenche o
nosso coragdo. Nem a nossa familia € capaz de preencher
aquilo que o Senhor preenche o espaco. E ai nisso a minha mae
sempre muito orante, rezou por mim, rezava o tergo sempre,
escrevia a carta pro meu anjo da guarda, que eu dei muito
trabalho pra eles durante um tempo, saia muito, bebia, foi bem
dificil. E ai diante da intersecao dela, depois de uma depresséo,
depois de ter passado varias situagdes, tentativa de suicidio
também, eu tive um encontro com o Senhor. Eu conheci a
Cancdo Nova. Através do amor vencera Luzia Santiago
proclamou na minha vida uma profecia de uma jovem em casa.
Esta pronta para tentar tirar a vida dela e o Senhor te alcanca e
vocé ira testemunhar para muitos outros jovens. Ali foi o inicio do
meu encontro com Deus diante dessa depressao. A partir dali eu
conheci os jovens sarados, onde eu tive uma experiéncia
impactante com o amor de Deus, que trouxe muita alegria para
minha casa, porque eu ja tinha passado por muitas situagdes e
0s meus pais sofriam muito com essa minha rebeldia. E ai, por
fruto da oragcdo da minha mée, a gente viveu um tempo muito
bom na minha casa, na minha familia, depois da minha
conversao.

CRISTIANE FERREIRA

7:11-8:19
IMPACTO

A expectativa é que, assim como eu fui impactada por esse
discurso do Padre, que as pessoas, ao ouvirem essa musica,
também vivam a experiéncia de que Jesus sofreu muito, mas Ele
ressuscitou, Ele esta vivo, nés podemos recorrer a Ele, nos
podemos viver uma vida nova, nés podemos ressuscitar com
Ele, independente do que estejamos vivendo, do que estejamos
passando, qualquer situagéo que a gente esteja vivendo, a vida é
possivel, porque ela foi conquistada por Jesus na cruz. E Ele
resplandece glorioso, ressurreto, a morte ja nao tem a palavra
final, entdo que essa verdade alcanca as pessoas. Por qué?
Com o relativismo, a questdo das coisas do céu, da eternidade,
elas séo hoje loucuras. Entédo, quando vocé afirma essa verdade,
entdo muitas pessoas podem entrar. Contato com essa verdade
gue nao é uma loucura, mas sim uma sabedoria infinita.

ANDREA AMORIM

7:34-17:52

DOENCA
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Em 2013, eu estava fazendo caminho pra Cang¢ao Nova, ja
estava no segundo ano de caminho, e estava pronta pra dar
tudo, né? E ai o que aconteceu, a minha mae, ela era gerente na
caixa econdmica, né, concursada, e ela precisou ir a Goiania
para fazer uma reciclagem, né? Ali ela ficou muito doente. E ai
quando ela voltou pra minha cidade, eu logo levei ela pro
hospital. Passei em um hospital, eles falaram que nao era nada,
né? O Espirito Santo é maravilhoso porque eu cheguei a
questionar, né, o médico, porque eu falei, diante do raio-x dela,
apareceu uma mancha, e eu falei assim, doutor, e essa mancha
0 que que €7 Ele falou, é alergia, e ai ele deu alta pra ela falando
que era infecgdo na urina. Porém, minha mae continuou com a
febre, estava animada. No aniversario do meu irmao, nos
estavamos na chacara, toda a familia reunida, mais de 100
pessoas em festa. Eu comecei a ter febre muito alta, o meu
irmao comegou a ter febre, a minha cunhada comecou a ter
febre, o meu pai também. Voltei com a minha mae para a cidade
no outro dia e ela foi internada com pneumonia diante desse
mesmo exame. Ai eu fiquei com ela no hospital e a senhora
sempre presente. A gente rezando o tergo, € sempre nossa
senhora e o anjo da guarda. E ai ela falou para mim sobre a fe,
né? E ai a grande preocupagao dela era o meu pai, porque ela
falava assim, seu pai precisa se converter, né? Meu pai gostava
muito de cervejinha assim, de bebé, sabe? De samba, muito. E
ai, diante disso, eles sempre foram muito unidos. Diante disso,
ela piorou muito, né? A doenca dela foi piorando muito, ela ndo
parava de tudo. Se a minha também eu tava com febre de 40
graus estava muito alta e ai o médico falou acho melhor vocés
trocarem de hospital mais uma vez porque aqui nao vai ter
suporte para sua mae e nisso era ela tinha plano saude tudo né
e ai nisso a minha mae ela foi internada no hospital num terceiro
hospital e eu tava em casa ai eu recebi um telefonema lembro
até hoje meu irmao me ligou e falou calma seu meu coragao né
porque a maméae ela ta indo ta indo para o T.I. né mas €& so por
precaucao ele falou né e ai nisso eu senti como se fosse uma
faca enfiando dentro do meu coragao né eu senti a dor eu dei um
grito até na época assim de dor mesmo né e falei eu t6 indo para
ai s6 que na hora que eu tava indo eu liguei padre Bruno da
cancao ele tava em Cuiaba. Na época, né? E falei, padre, eu vi
muita sendo internada pela terceira vez, eu ndo tenho tempo pra
ter isso, o senhor pode ir pra la pra dar um ung¢ao dos enfermos?
Na mesma hora, prontamente, ele foi. E ai, quando eu cheguei
la, eu encontrei um cenario assustador, porque era uma doencga
nova. Eu cheguei |a e eles falaram, a sua mae ta4 com suspeita
de H1N1. E a gente ta isolando a UTI la em cima, ela ndo vai
poder ficar com os outros pacientes, ela vai ter que ficar isolada.
E eu encontrei meu pai desesperado. E ai, nisso, eu encontrei,
na hora que eu fui la ver minha mae, ela ja estava num
respirador. Risei, o padre Bruno rezou por ela, deu um som nos
enfermos. E ai chegou a equipe para subir com ela pra UTI.
Nisso, foi bem traumatico, porque ela gritava muito o nome do
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meu pai. Meu pai chamava Auremar. E ela gritava, mar, mar,
sabe assim? E ai, nisso, ela pegou a alianga dela e colocou no
dedinho do meu pai, né? Para que eles pudessem ficar juntos,
ela falava, né? Eles eram muito unidos, muito unidos mesmo.
Muito apaixonados. E ai, ela subiu pro UTI e ai, diante disso, ela
entrou... A gente voltou pra casa totalmente sem ch&o, porque a
vigilancia sanitaria também nos isolou. A gente ndo podia ter
contato com outras pessoas, né? Assim, ficamos usando
mascara, tudo. E ali, eu comecei um processo com meu pai de
ensina-lo a rezar, né? E ai, na mesma noite, tocou o telefone.
Era do hospital, avisando que minha méae tinha sido entubada. E
ai, abriu o chdo la na minha casa. Minha casa, né, foi bem dificil
porque 0 meu pai, ele e minha mae, eles sé tinham, em 31 anos
de casado, eles s6 tinham ficado longe no maximo dois dias, que
foi desde a viagem dela. E ai meu pai, ele foi um processo bem
dificil de ele comecgar a querer rezar. E ai foram 24 dias, né, a
gente indo na UTI, eu ja ficava para o lado de fora porque eu
pensava que ele vai sair muito acabado la de dentro e eu preciso
estar preparada para sustenta-lo na oragado. E se eu entrar e ver
ela junto, eu também vou sair muito mal. E ai, nisso, meu pai,
cada vez que ele ia, minha mde amava rosas, né, ela plantava
rosas para o nosso senhor, ela falava no jardim dela, rosas
brancas. E todas as vezes que meu pai, ele ia pra UTI, ele
pegava uma rosa do Jorginho e levava pra ela, entendeu?

Falavam que ndo podia levar a rosa por causa do cuidado, né?
Mas os enfermeiros ficaram tdo impactados com o sofrimento do
meu pai, do cdmodo da minha mae, que eles deixaram ele entrar
com a rosa, colocar a rosa, fazer o simbolo e depois eles
tiravam, né? E nisso todos os dias ele pegava a rosinha e levava
pra minha mae. Ali ele, eu vi meu pai se converter, ele procurou
0 sacerdocio, né? Procurou o padre Bruno, se confessou e ele
virou pra mim e falou assim, filha, eu vou a missa todos os dias
agora, porque eu e sua mae somos uma sO carne e se eu
receber Jesus, ela também ta recebendo Jesus. Entdo eu vou a
missa todos os dias. E ele cantava muito pra ela no coma, né?
Ele cantava uma musica. Musica do Roberto Carlos, eu tenho
tanto pra te falar, que foi a musica do casamento dele, de
entrada do casamento deles. E no 24° dia, minha mae nao
aguentou, né? E ela faleceuu S6 que o0 meu pai,
surpreendentemente, ele sofreu muito, né? Isso néo era
surpresa. Mas ele sustentou a fé dele. Ele foi tocado, realmente,
por Deus, né? E o testemunho de vida da minha méae, a fé dela,
alcangou meu pai. E o veldrio dela, a gente tem muitas
testemunhas do veldrio da minha mé&e, onde muitas pessoas
foram convertidas. Filhos voltaram a ficar perto dos pais. A
cangao nova la de Cuiaba, todo mundo tava I4 com a gente, ficou
todo mundo dando esse apoio pra nés. Tanto que eu fazia o
caminho vocacional na época, e tinha a missa de corpo presente,
e na hora de fechar o caixdo era a imagem de Nossa Senhora. E
aquilo consolou muito o nosso coragao. E o do meu pai também,
ele ndo fez escandalo nenhum, mas ele amou muito até o ultimo
minuto. E eu falo assim, o ultimo minuto da vida dele. Porque
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antes dela ficar doente, um dia ela virou pra mim e falou assim,
filha, se um dia acontecer alguma coisa com a mamae, ela for
mais cedo, cuida do papai até o ultimo suspiro. Isso € minha
mae, ela faleceu com 52 anos, faleceu muito nova. E eu podia
fazer isso pelo meu pai, até o ultimo suspiro, cuidar dele até o
ultimo suspiro. Meu pai veio falecer de Covid também. 2020, eu
falo que foi um descanso, porque quando ele foi internado, ele
era uma mistura dentro de mim de saber que eu poderia perder o
meu pai ali, fisicamente, mas que também era um consolo dele,
porque ele falava assim, eu ndo tenho mais nada para fazer que
eu queria encontrar Jesus e saber que sua mae estava la. E ai
ele tirou as aliangas deles, que estavam no dedinho dele, as
duas aliangas, e colocou no meu dedo e falou, o papai e a
mamae sempre vao estar com vocé, continua o seu legado, que
€ de levar Jesus para outras pessoas mesmo.

PARTE 4

ANDRE FLORENCIO

7:52- 8:59
SUGESTAO DE NARRATIVA

A ativa da ressurrei¢do € o claro, mas pensa, o sol que nasce, a
vida que comega, até mesmo a fecundagdo do oévulo ao
espermatozoide, que € o inicio da vida. Sao realidades que,
ouvindo essa cangdao, vem a mente uma pessoa que se
converte, que deixa a vida de escuridao e passa para a luz. Sao
realidades que essa musica traz muito forte, um casamento que
ha aquele reinicio. Mas esses pontos de partida, ou novos
pontos de partida, eu acredito que sao narrativas para essa
musica.

CRISTIANE FERREIRA

12:46-13:37
SUGESTAO DE NARRATIVA

Eu imagino que a vida verdadeira, ela ndo é esta vida que a
gente vive, esta vida é uma passagem. A vida verdadeira esta
escondida em Deus, entdo a gente vai encontrar essa vida
verdadeira. Entdo uma boa narragdo para doador de vida € que,
independente se vocé recebe aquele milagre, aquela cura ou
nao, se voceé recebe, ele doou a sua vida para vocé. Se vocé nao
recebe, ele também doou a sua vida por vocé, e a vida
eternamente vai ser vivida fora daqui, entdo o doador de vida
nao € apenas para esse plano de vida. Entdo uma boa narrativa,
independente daquilo que vocé viva, bonanga ou necessidade,
fartura ou necessidade, ele doou e continua doando a vida dele
por vocé.
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ANDREA AMORIM

18:38-20:34
FINAL

Pra mim, esse clipe, estar participando nesse clipe, pra mim é
muito emocionante, né? Porque eu sai da minha casa, eu
morava sozinha, eu tava morando sozinha. Depois que o meu
pai faleceu também, eu tenho s6 um irmao, né, ele é casado. E
quando eu enterrei 0 meu pai, eu falei assim que muita gente
deixa bens materiais, deixa muita coisa, né? E o maior tesouro
que os meus pais deixaram pra mim foi o amor deles, né? Eles
me ensinaram sobre o amor e sobre conversao, sobre querer o
céu, essa disposicdo de querer o céu. E quando, por
providéncia, eu fui chamada pra gravar o clipe, vocé nao sabia
da minha histéria? E quando eu vi o clipe, eu vi do que falava o
clipe, eu falei, Jesus olha pra minha historia, é ele que olha pra
minha histéria, eu fui muito visitada, porque eu vejo que é o
legado dos meus pais sendo passado pra outras pessoas,
entendeu? E emocionante, mas néo é triste, entendeu? Eu me
emociono diante da grandeza de Deus, diante da providéncia
dele, do carinho dele, mas eu os vejo como doador de vida, né?
Porque eles doaram a vida deles também pra me salvar, eles
sempre falaram isso, que se preciso fosse, eles dariam a vida
deles pra que eu continuasse evangelizando, e eles doaram a
vida deles pra que eu pudesse continuar evangelizando, e € que
eu t6, e Deus ta fazendo a parte dele, eu fiz a minha parte, e
Deus ta fazendo a parte dele.

CONCLUSAO

TERMINAR COM A FRASE:

“O que significa para vocé Doador de Vida?”
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APENDICE H - AULAS COM A PROFESSORA ORIENTADORA
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APENDICE | - FOTOS DA GRAVACAO
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