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RESUMO

A Comunicacéao institucional € uma das areas de estudo da comunicacao utilizada
para construgdo e fortalecimento da imagem de uma empresa ou instituicdo,
utilizando-se de ferramentas estratégicas como por exemplo, as revistas institucionais.
Assim, a presente pesquisa reuniu conhecimentos da &area da comunicagao
institucional aplicados ao jornalismo, para producdo de uma revista impressa em
edicdo especial, dentro do formato da Revista Cancdo Nova, que é uma publicacao
institucional ja trabalhada na Cancéo Nova. A edicéo produzida a partir deste trabalho
traz um conteldo inteiramente voltado para evangeliza¢do que € desenvolvida no polo
educacional da Cancdo Nova através da pastoral, visando reforcar a imagem da
pastoral perante a instituicdo. A pesquisa baseia-se em autores como Dias (1982) que
introduziu a comunicacdo, junto a Chinem (2013) que explicou a necessidade da
comunicacdo nas empresas, alinhada aos objetivos da comunicacdo empresarial
propostos por Terciotti e Macarenco (2010), chegando ao jornalismo de revista
explicado a luz de Ali (2009). Desta forma, o método trabalhado envolveu: pesquisas
bibliograficas, documentacao por meio de relatos e imagens das experiéncias vividas
através da pastoral por toda a comunidade escolar e académica, coleta de dados e
informacdes sobre as atividades promovidas pelo grupo e a diagramacédo de uma da
revista. Conclui-se assim, que a edicdo especial para Revista Can¢do Nova
desenvolvida a partir deste trabalho de pesquisa, foi capaz de fomentar a construcéo
da imagem da pastoral, promover as atividades desenvolvidas por ela e contribuir para
evangelizacdo, além de constituir-se em um acervo para pesquisas e fonte de
informacg0des relacionadas a pastoral do polo educacional da Cancdo Nova, podendo
acrescentar em futuras pesquisas académicas que estejam relacionadas ao assunto.

Palavras-chave: Comunicacéo Institucional; Pastoral; Revista Institucional; Canc¢ao
Nova; Jornalismo.
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INTRODUCAO

Observa-se que uma das areas de atuacdo da assessoria de imprensa dentro
de grandes empresas e instituicbes € a comunicacao institucional, responséavel pela
comunicacao interna e externa das empresas, ajudando no fortalecimento da imagem
dessas instituicbes no mercado e promovendo as relagdes humanas estabelecidas
ali. A sede da comunidade Cancédo Nova localizada em Cachoeira Paulista - SP,
mantida pela Fundacéo Jodo Paulo Il possui um Instituto de Educacéo que oferece
vagas gratuitas para mais de 1.000 alunos e uma faculdade. Dentro das instituicdes
de ensino um dos pilares da educacdo desenvolvida é a espiritualidade, trabalhada
por meio da pastoral e por este motivo, a presente pesquisa busca o fortalecimento
da imagem desta pastoral utilizando recursos da comunicacao institucional.

Ao longo de 19 anos atividades religiosas como: missas, confissoes,
atendimentos de oracdo, catequese, crisma, adoracdo e retiros, vém sendo
promovidas pela pastoral, com o auxilio de sacerdotes, missionarios e dos proprios
alunos. Essas atividades, ajudam na formacdo integral dos estudantes e
colaboradores da instituicdo e como uma das formas de publicacbes editoriais da
comunicacao institucional, sdo as revistas que ajudam a melhorar a comunicagéo da
empresa e também a fortalecer sua imagem, a problematizacdo dessa pesquisa
consiste em explicar como uma revista pode ajudar no fortalecimento da comunicacgéo
da pastoral, dentro do Instituto, da Faculdade e da Comunidade Cancdo Nova,
chegando aos soOcios e benfeitores dessa obra. Assim, por meio de matérias,
reportagens, cartas e testemunhos, essa revista demonstrara que € possivel tornar
conhecido esse trabalho e também promové-lo, utilizando-se da comunicacéo
institucional e de todos 0s seus recursos estratégicos.

O objetivo geral da pesquisa € a criacdo dessa revista, em edi¢cdo especial,
dentro do formato da Revista Cancdo Nova, que € uma publicacéo institucional ja
existente dentro da instituicAo. Para que esse objetivo seja cumprido, serao
trabalhados elementos que norteiam o conhecimento acerca dessa teméatica como:
Informacgdes de contexto histérico do Polo Educacional da Cancdo Nova, dados do
Fundador da Instituicdo, Monsenhor Jonas Abib, e a documentacdo por meio de
relatos e imagens das experiéncias de fé, vivenciadas pelos alunos e colaboradores

da instituicdo através da pastoral.



Desta maneira, a presente pesquisa justifica-se através da misséo da propria
instituicdo: “Formar homens novos, para um mundo novo”, em cumprimento ao que
ensina a Igreja catélica dentro do carater apostoélico de propagacao da fé, através do
anuncio do evangelho por meio do servigo prestado pelas pastorais e também, do
papel social do jornalismo em levar informacgéo de qualidade a todos que busquem
por ela, junto a comunicacéao institucional que faz esse servico dentro das instituicoes,
sendo a ponte entre a empresa e a sociedade.

A metodologia escolhida para o desenvolvimento do trabalho possui carater
explicativo e os dados obtidos através dele serdo apresentados de forma qualitativa,
pois pretende-se explicar como é realizado esse trabalho de evangelizacao atraves
da pastoral, demonstrado em exemplos e experiéncias de fé. Foram realizadas
pesquisas bibliograficas e documentais em livros sobre comunicagdo institucional,
jornalismo em revista e publicacfes institucionais, além de documentos como o
Estatuto da Fundacao Jodo Paulo Il. Os relatos e imagens para construcao da revista
foram colhidos através de entrevistas, elaboradas a partir de pautas especificas por
assunto e transformados em matérias e reportagens para composi¢ao da publicacao.

Quanto ao formato, escolheu-se o impresso pensando no publico alvo da
revista, verificando a necessidade desse material estar presente na biblioteca da
Faculdade, na sala da pastoral e em demais lugares de circulacdo de pessoas ha
instituicdo e na Cancdo Nova. Assim, a revista é composta por uma grande
reportagem que conta a histéria da pastoral, da instituicdo de ensino, da Comunidade
Cancéo Nova e do seu fundador Monsenhor Jonas Abib, junto a sua devogéo a Séao
Jodo Bosco, santo da Igreja Catdlica Apostolica Romana, fundador da Congregacao
dos Salesianos e do método preventivo, que é trabalhado no polo educacional da
Cancao Nova, além de matérias sobre as principais atividades desenvolvidas pela
pastoral no Instituto e na Faculdade Cancao Nova como a quinta-feira de adoracéo e
0 grupo de oracao universitario.

Para construcdo do referencial teérico, utilizou-se autores como Dias (1982)
gue introduziu a comunicacao, junto a Chinem (2013) que explicou a necessidade da
comunicacdo nas empresas, alinhada aos objetivos da comunicacdo empresarial

propostos por Terciotti e Macarenco (2010) chegando ao jornalismo de revista
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explicado a luz de Ali (2009) e demais autores que complementam a pesquisa e
discutem os principais temas trabalhados no referencial.

Compreende-se entdo, que a edicdo especial para Revista Cancdo Nova,
desenvolvida a partir deste trabalho de pesquisa, além de ser capaz de fomentar a
construcédo da imagem da pastoral e promover as atividades desenvolvidas por ela,
mostrara ainda que a publicacdo institucional alinhada ao bom jornalismo e a
comunicacdo institucional, € capaz de ndo s6 promover a imagem de uma
determinada empresa, mas constituir-se ainda em uma estratégia de comunicacao

ideal, para alcancar novos objetivos e alavancar a evangelizacao.
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1. OBJETIVOS

1.1 OBJETIVO GERAL

Produzir uma edicdo impressa e especial para Revista Cancdo Nova
apresentando o trabalho de evangelizacédo realizado através da pastoral no Instituto e

na Faculdade Cancéo Nova.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Documentar por meio de relatos e imagens, as experiéncias vividas por toda a
comunidade escolar e académica através do trabalho realizado pela pastoral;

e Apresentar dados e informacdes sobre o servigo realizado pela pastoral no
Instituto e na Faculdade Cancéo Nova;

o Promover a espiritualidade do carisma Cancéo Nova através da evangelizacéo

realizada pela pastoral.
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2. JUSTIFICATIVA

Formar homens novos para um mundo novo é a missdo do Instituto e da
Faculdade Cancdo Nova que constituem, o polo educacional da Cancdo Nova,
sonhado por Monsenhor Jonas Abib e mantido com a ajuda de milhares de socios e
benfeitores que acreditam na missao de evangelizar. A formacao integral do ser
humano passa pelos aspectos educacional, civil, ético e religioso, sendo esse ultimo,
o enfoque de pesquisa do presente trabalho, que se justifica a partir da relevancia
social e académica do servico realizado pela pastoral dentro do Instituto e da
Faculdade Cancao Nova.

A lgreja Catodlica comunga de uma mesma fé, sendo universal, catdlica,
romana e apostolica, pois deriva da fé dos santos apdéstolos, assim, uma das formas
da igreja propagar a sua mensagem € através da acdo das pastorais que prestam
servicos a comunidade e anunciam a boa nova do evangelho, dando continuidade ao
carater apostolico da igreja. No Instituto e na Faculdade Cancdo Nova a pastoral é
composta por leigos e consagrados que atuam no desenvolvimento da espiritualidade
de mais de 1500 alunos, atendendo também aos funcionarios e a toda comunidade
escolar.

Acredita-se que a principal funcdo do jornalismo € transmitir informacéo de
qualidade e veridica a toda populagéo, estando a servico da sociedade. Uma das
areas de atuacdo do jornalismo é a assessoria de imprensa, que atualmente tem
trabalhado de forma ampla com a comunicacdo institucional, ajudando no
fortalecimento da imagem de grandes marcas, sendo responsavel pela veiculacédo de
informacdes de interesse publico sobre uma determinada instituicdo ou empresa,
tornando-se assim, a ponte entre essa empresa e a sociedade. Junta-se agora, a
importancia social do servico realizado pela pastoral e dos conceitos de jornalismo e
comunicacao institucional, apresentados acima para justificar-se o desenvolvimento
de uma revista em edicéo especial para divulgacdo por meio de relatos e imagens de

todo o servico prestado pela pastoral dentro do polo educacional da Cancao Nova.
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3. REFERENCIAL TEORICO

3.1 A NECESSIDADE DA COMUNICACAO NAS EMPRESAS

A comunicac&o é uma das necessidades béasicas do ser humano (DIAS,1982).
Conseguir se comunicar € a primeira acdo que qualquer crianca realizaré logo apés o
nascimento e continuard realizando por toda a vida. Dias (1982) explica ainda, que o
tom de voz que usamos, a roupa que escolhemos para vestir, a maneira que
cumprimentamos as pessoas e até mesmo a forma como olhamos para 0s outros,
também comunicam alguma coisa, sendo quase impossivel vivermos sem nos
comunicarmos.

Assim, da mesma forma que as pessoas precisam da comunicacdo para
viverem em sociedade, as empresas e organizacfes também precisam, para poderem
se relacionar com seus colaboradores, com o publico e o mercado onde estdo
inseridas, pois de acordo com Chinem (2013), assim que uma empresa nasce ela
precisa se comunicar e dizer ao mundo o porqué da sua existéncia.

Ainda segundo Chinem (2013), uma empresa € formada por varios fatores que
se unem para produzirem um mesmo produto e esse produto, sé passara a existir no
mercado quando for comunicado, desta forma a comunicacdo é fundamental dentro
da empresa. “O produto sé passa a existir quando aparece nos cartazes publicitarios,
outdoors, no radio, na TV. Por isso, no momento em gque uma empresa passa a existir,
surge sua necessidade de comunicagao” (CHINEM, 2006, p.16).

Além da comunicagdo com o publico externo, a empresa precisa comunicar-se

também com seu publico interno para que ocorra o fortalecimento dessa organizacao:

Do ponto de vista interno, a comunicagdo € necessdaria para ajustar o
discurso, criar uma linguagem solidaria, sistémica, harmdnica e integrada ao
objetivo de efetuar a aproximagdo entre os objetivos da empresa e 0s
objetivos de seus participantes que estdo la dentro (CHINEM, 2013, p.34).

Somado a isso, Terciotti e Macarenco (2010), acrescentam que dentro da
organizacdo a comunicacdo exerce quatro funcdes, sendo elas: controle, motivagao,
expressdo emocional e informacdo. A comunicacdo € capaz de controlar o
comportamento das pessoas envolvidas na empresa, motivando-as a exercerem

melhor seus servigos, permitindo que expressem suas emoc¢des e assim transmita
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informacdes necessarias, com fins de sanar problemas ou tomar decis6es. Vemos
entdo, que a comunicacgéao interna da empresa visa o desenvolvimento humano de
seus colaboradores e ajuda no processo de construcao das informacdes sobre essa
empresa, sendo capaz de atingir alguns objetivos referentes a comunicagao

institucional.

3.2 OBJETIVOS DA COMUNICAGCAO INSTITUCIONAL

De acordo com Diaz (2010) uma das finalidades da comunicacdo € o
relacionamento entre os individuos que permite a troca de experiéncias, emocodes e
ideias, estabelecendo relacdes que séo capazes de modificar a realidade onde estéo
inseridos. Trazendo essa finalidade da comunicacdo social para dentro das
organizac¢des, Chinem (2013) aponta cinco objetivos da comunicagao organizacional,
sendo eles: criar uma imagem da empresa para o publico, que esteja de acordo com
seus valores e crencas; atingir formas de organizacdo que melhorem o sistema de
atividades da empresa; desenvolver o espirito de equipe; promover para grande midia
a missdo dessa empresa e influenciar a sociedade através das rela¢gfes estabelecidas
ali.

Para complementar, Terciotti e Macarenco (2010) acrescentam outros dois
objetivos a serem atingidos, através da comunicacdo institucional: adequacdo dos
colaboradores ao mercado de trabalho, que a cada dia estd mais instavel e
atendimento a demanda do consumidor. Ja para Torquato (1986) a meta final de todos
esses objetivos € uma s6: gerar consentimento, produzir uma aceitacdo gue seja
favoravel a instituicdo, através de uma comunicacao expressiva e emocional, ou seja,

possibilitar a constru¢do da imagem desta empresa.

3.3 CONSTRUCAO DA IMAGEM

De acordo com o que foi visto, um dos objetivos da comunicacdo dentro das

organizacdes, € a construcao da imagem dessa instituicdo e segundo Duarte (2011)

dentro da comunicacao organizacional a imagem da instituicdo possui um valor tao
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grande, que esta além, até mesmo dos produtos que essa instituicdo oferece ao
publico. Na mesma linha de pensamento, Chinem (2013) acrescenta que a construcao
dessa imagem depende da relacéo entre todos os envolvidos com a instituicdo, dos
cargos mais altos, aos mais humildes, passando pela imprensa e chegando na
sociedade.

Para Duarte (2011) se a imagem é o resultado das percepc¢des que o publico
tem da empresa, ou seja, do consentimento que foi mencionado por Torquato (1986),
essa empresa precisa proporcionar as condicdes necessarias para construcao dessa
imagem, possibilitando a criagdo do que Duarte (2011) chamou de “identidade
corporativa”. Essa identidade seria a visdo que a instituicdo possui dela mesma e

como ela comunica interna e externamente seus valores e principios.

A identidade é uma forma de personalidade da corporacdo, compreendida e
partilhada conscientemente pelos funcionarios e colaboradores e que se
expressa ndo s6 nos signos e simbolos visiveis da empresa, como
logomarcas, cores, arquitetura, mas também no estilo de gestdao (DUARTE,
2011, p.171).

Por isso, Terciotti e Macarenco (2010) apontam que o relacionamento com 0s
funcionarios é um dos trés fatores que constituem a imagem da instituicdo, além do
relacionamento com o publico e o proprio produto. Ainda segundo Terciotti e
Macarenco (2010) a construcao e promocao dessa imagem na sociedade depende do
envolvimento de todos da instituicdo indo ao encontro do pensamento de Chinem
(2013) e também da competéncia dessa empresa. Desta maneira, Terciotti e
Macarenco (2010), afirmam que imagem institucional da empresa constréi a confianca
do publico, dos colaboradores e da sociedade e precisa ser divulgada pelos meios de

comunicacao de massa.

3.4 NOTICIAS NAS INSTITUICOES

Segundo Erbolato (2008) as noticias sdo a base do jornalismo, a primeira
necessidade para que a divulgacao da informacéo aconteca e possa ser comentada
e interpretada. Desta maneira Duarte (2011), conceitua noticia como tudo aquilo que
foge da normalidade, da ordem natural dos fatos e néo é rotineiro. Esse mesmo autor

acrescenta ainda, que no mundo atual as informagdes séo legitimadas pela opinido
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publica, ou seja, pelas pessoas que ouvem essa informacao, assim o interesse das
instituicBes em estarem presente nos noticiarios e nas publicacdes é justamente o
desejo pela legitimacéao, “ao produzir noticias para a imprensa, as instituicbes estao
transformando ocorréncias institucionais em acontecimentos publicos, estdo-se pondo
em visibilidade” (DUARTE, 2011, p.121).

Para Erbolato (2008) as noticias devem ser atuais, veridicas, escritas de forma
objetiva e possuirem algum interesse publico, além de obedecerem aos critérios
como: relevancia, proximidade, localizacdo geogréfica, interesse humano, impacto,
utilidade e outros. Porém, quando se trata de noticias institucionais essas, segundo
Duarte (2011) assumem carater intencional e negociado. Esse caréter, se explica pelo
fato das organizacées moldarem as noticias de acordo com as suas necessidades e

propésitos.

A informac&o é o que é possivel e 0 que é legitimo mostrar, mas também o
gue devemos saber, o que estd marcado para ser percebido, como se
houvesse uma seta ou uma legenda indicando que aquilo é verdade e deve
ser visto ou sabido (DUARTE, 2011, p.121).

Assim, as noticias institucionais ajudam no cumprimento de um dos objetivos
da comunicacdo empresarial, jA mencionado por Chinem (2013) de projetar para o
publico a imagem dessa empresa, tendo em vista o fato de que as noticias divulgadas
sdo construidas a partir das necessidades e propositos da organizacdo. Desta forma,
Duarte (2011) conclui, que ao tornar publico alguns acontecimentos as instituicdes
buscam o apoio da opinido publica e a permanéncia no mercado, além de também
estarem prestando informac¢des a sociedade, para que as pessoas possam averiguar
0 gque esta sendo feito por essa determinada instituicao e verificarem se esse servico,
esta de acordo com 0s seus interesses e valores particulares, para tornarem-se parte

dessa instituicdo e comprometerem-se com sua manutencao.

3.5 PUBLICACOES INSTITUCIONAIS

Uma das formas de divulgacao das noticias institucionais, sao as publicagdes,

que de acordo com Duarte (2011), podem ser de diferentes formatos como: jornais

impressos, murais, boletim digital, revistas entre outros. A definicdo de qual € o melhor
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formato para a instituicdo, acontecera seguindo critérios como: o publico que se
deseja alcangar, 0s recursos que a organizacado dispde para isso, a cultura da
instituicdo e também o processo de comunicacgao ja existente na empresa, acrescenta
Duarte (2011). Somado a isso, Torquato (1986, p. 119) explica que, “as publicacdes
organizacionais se propdem a combater o desconhecimento a respeito da empresa e
promover a integragao entre os publicos ligados a ela...”. Assim, Duarte (2011) agrega
gue as publicacbes constituem uma espécie de agenda da organizagcdo e mesmo 0s
assuntos mais dificeis podem ser trabalhados de maneira que sejam ressaltados os
aspectos positivos da instituic&o.

Levando em consideracdo, que mesmo sendo publicacbes de -carater
institucional, essas ainda sao jornalisticas e por tanto, devem ser tratadas como tais,
Chinem (2013) explica que essas publicacbes devem noticiar assuntos atuais que
tenham ligacbes com a empresa e possuirem uma periodicidade, ou seja serem
publicadas sempre no mesmo intervalo de tempo. Essa necessidade vai ao encontro
do pensamento de Duarte (2011), que ainda acrescenta que o texto também precisa
obedecer aos critérios de noticiabilidade jornalistica e por tanto ser escrito de forma
objetiva. “Seja qual for o veiculo escolhido, uma publicacéo jornalistica empresarial €,
antes de tudo, um jornal, e deve seguir regras do jornalismo como periodicidade e
estilo objetivo” (DUARTE, 2011, p.280).

Segundo Chinem (2013), as publica¢@es institucionais sdo capazes de atingir
diferentes tipos de publico que podem ser divididos em: publico interno e publico
externo da empresa. Assim, Duarte (2011), explica que no primeiro se enquadram 0s
funcionarios, gerentes, acionistas e todos aqueles que forem internos a empresa e no
segundo os consumidores, a comunidade e todos aqueles que se identificam com a
empresa. Junto a isso, Duarte (2011) acrescenta ainda, que independente de qual
seja o publico que se queira atingir, as publicac6es precisam estar adequadas a
estratégia da empresa e as metas que ela pretende alcancar com essa publicacéo.

Na mesma linha de raciocinio, Torquato (1986) acrescenta que internamente
as publicagbBes atinge objetivos como o fortalecimento do espirito de equipe, das
virtudes, da solidariedade e promovem ensinamentos, quanto ao publico externo,
ajudam na construcao da imagem, na divulgacédo do trabalho e também da qualidade
técnica dos produtos. Diante dos objetivos especificos que podem ser atingidos em

cada publico, Duarte (2011, p. 280) afirma que “uma boa estratégia de comunicacao
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combina ferramentas diversas para atingir publicos diferentes. Além disso, esta atenta
para as mudancgas nas necessidades dos publicos”.

Visto todos os beneficios que as publicac¢des institucionais podem oferecer para
a comunicacdo da empresa, Torquato (1986) conclui que, é necessario olhar as
publicagcdes como um meio para obter esses resultados e n&o atribuir a elas funcdes
“milagreiras”, ressaltando que as publicagbes fazem parte de um processo e nao
devem ser trabalhadas de maneira isolada. Assim, Duarte (2011) explica que €
necessario respeitar os aspectos de gestdo da organizacado, ou seja dos processos
que envolvem a empresa e fazer uso deles, para melhorar o conteudo jornalistico das
publicacdes, que ja vistas anteriormente por Duarte (2011), podem ser trabalhadas

em diferentes formatos, sendo a revista um destes formatos.

3.6 REVISTA: DA TECNICA A ARTE

“O jornalismo &, ao mesmo tempo, arte, técnica e oficio” (DINIZ, 2013, p.9). E
arte, pois envolve a criacdo textual, grafica e expressiva; € técnica por exigir que
diferentes profissionais se unam para pratica jornalistica e caracteriza-se também
como oficio, devido as singularidades proprias de cada funcdo. Trazendo essa
definicdo de jornalismo, para o processo de criagao das revistas, Ali (2009) acrescenta
gue as revistas possuem um formato Unico, pois ao mesmo tempo gue informam, sao
capazes de entreter o leitor, de fazé-lo sonhar, de auxilia-lo em sua formacédo de
opinido e até mesmo, de fazer companhia, “a revista € como uma pessoa, um
companheiro que esta la para levar informacéo e ajuda. Estabelece com o leitor uma
relacdo que é renovada a cada nova edi¢ao” (ALI, 2009, p.19).

Assim, Ali (2009) articula que as revistas sdo um meio de comunicagcao que
possuem algumas vantagens em relacéo a outros, seja pela beleza que carregam em
suas paginas, pela praticidade de poderem ser lidas e transportadas para qualquer
lugar e ainda conter uma vasta quantidade de informagdes, distribuidas em diversos
formatos jornalisticos. Desta maneira, as publicagfes no formato de revistas, podem
ser divididas em trés grupos, sendo: revistas de consumo, revistas profissionais e
revistas de empresas e organizacoes, acrescenta Ali (2009). O primeiro grupo é

destinado as revistas produzidas para consumo popular, jaA o segundo é direcionado
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aos profissionais de areas especificas, como por exemplo, as revistas meédicas, e 0
altimo grupo séo destinadas as publicagbes das empresas e instituicdes, explica e
também conceitua Ali (2009).

A vista disso, Vilas Boas (1996) acrescenta que existe uma caracteristica
especifica que diferencia as revistas dos jornais: o texto. Segundo Vilas Boas (1996)
o texto para revista tem que ser “elegante e sedutor”, pois como Diniz (2013) colocou,
o jornalismo, além da técnica e do oficio, também é arte. Assim, Vilas Boas (1996)
explica a relacdo entre o texto e a literatura, ressaltando que ndo cabe exageros
literarios na escrita, pois o texto € em esséncia jornalistico, mas que a técnica literaria

pode ser aplicada sim.

Ha, isto sim, uma conciliagdo entre as técnicas jornalisticas e literarias. Nao
fazem exatamente literatura, porque jornalismo ndo se expressa por supra-
realidades. Ao contrério, tratam de uma realidade comum a todos. Mas a
técnica literaria é perfeitamente compativel com o estilo jornalistico (VILAS
BOAS, 1996, p.9).

Segundo Ali (2009) o texto precisa ser gostoso de ler, possuir leveza, ser livre
de palavras dificeis e colocacdes deslocadas e ndo serem extensos demais. Para Al
(2009) o texto exige uma coisa: clareza. Somado a isso, Ali (2009, p. 245) acrescenta
que, “ndo ha regras para escrever bem, mas ha um critério basico: ter o que dizer e
dizé-lo da maneira mais clara e simples possivel.” Assim, se o texto for claro, ele
também sera legivel, agradavel e intrigante, pois sera entendido e segundo Erbolato
(2008) o mais importante da comunicacao é fazer-se entender.

Como mencionado anteriormente por Vilas Boas (1996) o texto de revista, € um
texto “seduzente”. Agora, Ali (2009) acrescenta um outro fator, que também é capaz
de seduzir os leitores: a imagem. Ali (2009) argumenta que as imagens despertam a
curiosidade, a imaginacao, sao capazes de fazer emocionar e ainda conduzir os
leitores, a leitura do texto, “grandes fotos de revistas espelham o nosso mundo, sédo
memoraveis, nos convidam a olhar novamente, ver novamente e fazer novas
descobertas” (ALI, 2009, p. 166). Ainda nas fotos, Diniz (2013) acrescenta que falta
uma coisa: gente. Para Diniz (2013) o jornalismo vive de gente, de pessoas fazendo
alguma coisa, seja sorrindo, chorando, ganhando um prémio, trabalhando, n&o
importa a maneira, precisa de pessoas, precisa retratar a realidade e nisso, Ali (2009)
acrescenta que precisa de gente, porque gente se interessa por gente, ou seja, as

pessoas gostam de ver outras pessoas.
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Agora que vimos sobre o texto e as imagens, falta algo complementar a esses
dois fatores para construcéo das revistas: o design. Para Ali (2009) o design possui
duas fungdes essenciais nas revistas, sendo elas: criar a identidade visual e ajudar na
comunicacao do conteudo editorial. Ali (2009) explica que para o leitor ndo existe uma
diferenciacdo entre o texto e a arte, é tudo um Unico material, para ele o que conta é
o resultado final, € a revista como sua companheira, com quem ele estabeleceu uma
relacdo e esse produto final, que integra o texto, a fotografia e o design, é o que faz

com que o leitor veja, compre, sinta e fique satisfeito.

Para conseguir transmitir e expressar as ideias do conteudo, é preciso
manipular e equilibrar todos os componentes: mensagem, linguagem,
imagem, tipografia, espaco, cor, sequéncia, contraste, ordem e tudo o mais,
para orquestra-los em um todo visualmente unificado e intelectualmente
consistente (ALI, 2009, p.96).

Assim, é possivel compreender o porqué de Diniz (2013) ter classificado o jornalismo,
também como arte, ou aprender como escrever os textos “seduzentes e elegantes”
mencionados por Vilas Boas (1996) e enfim descobrir, como reger a orquestra, citada
Ali (2009) em comparacdo ao processo de criacdo das revistas. Por ultimo,
parafraseando parte da missdo da Revista Life, que foi uma das maiores revistas de
fotojornalismo do mundo, mencionada por Ali (2009), as revistas fazem com que o
leitor veja e tenha prazer em ver, veja e fique maravilhado, veja e aprenda com o que

esta sendo visto.

3.7 AREVISTA INSTITUCIONAL

Como ja mencionado por Ali (2009) as publicacdes de revistas podem ser
divididas em trés grupos, e as revistas institucionais pertencem ao terceiro grupo,
COmo as revistas que sao publicadas pelas empresas e instituicdes, para comunicagao
com os funcionarios, clientes, mercado financeiro, comunidade e com outras
empresas do setor. Assim, Duarte (2011) acrescenta, que essas revistas podem ser
mais amplas que um simples jornal e trabalhar com diferentes géneros jornalisticos
ao longo de suas paginas, desde que obedeca as regras basicas do jornalismo, ja

mencionadas anteriormente. Desta forma, Duarte (2011) explica, que essas
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publicacdes podem explorar em maior profundidade diversos temas, fazendo o bom
uso da comunicacao.

Em contrapartida, Santos (2012) argumenta que devido ao fato das revistas
institucionais serem direcionadas a um publico especifico e ndo serem
comercializadas, essas possuem uma identidade prépria, trabalhando em seus textos
uma linguagem, que segue 0s interesses da instituicdo a quem elas representam e
por isso, sdo consideradas um género particular de revistas. Como Vvisto
anteriormente, as publicacdes institucionais auxiliam na construcdo da imagem das
instituicbes, dessa forma, Santos (2012) acrescenta ainda, que as revistas
institucionais podem ser entendidas como uma estratégia da empresa para 0 seu
posicionamento social. Assim, Santos (2012, p.46) conclui que as revistas
institucionais, “constituem-se em veiculos, artefatos pedagogicos, promotores de
ideais de entidades e organizagdes para um publico leitor especifico.”

Diante desse posicionamento, quanto a linguagem usada nas revistas
institucionais Torquato (1986), articula que as revistas sdo um dos principais veiculos
de comunicacdo empresarial e por este motivo, é atribuido a elas todas as
caracteristicas do jornalismo. Somado a isto, Ali (2009) explica que se tratando de
revistas, o jornalismo ndo é um objetivo em si, mas € um meio pelo qual a revista
comunica os fatos, ideias e opinides a um grupo de pessoas, no caso, os leitores.
Desta maneira, Duarte (2011, p.290) conclui que a revista institucional, “presta-se bem
a comunicacao de grandes corporacdes, onde complementa a informacéo oferecida

por veiculos rapidos, funcionando como elemento disseminador de ideias e projetos.”

3.8 A COMUNICACAO NA CANCAO NOVA

A Comunidade Cangédo Nova & uma instituicdo carismatica catolica, fundada
no dia 2 de fevereiro de 1978 pelo Monsenhor Jonas Abib, com sede na cidade de
Cachoeira Paulista-SP e reconhecida pelo Pontificio Conselho para os Leigos, como
Associacdo Internacional Privada de Fiéis, dotada de direito juridico, ou seja, a
Comunidade esta a servigo da Igreja no mundo inteiro. “Este ato comprova que a
Santa Sé atesta a comunh&o da Cancdo Nova com a Igreja e declara que ela realiza

a sua missao com o sucessor de Pedro e os sucessores dos apostolos, os bispos”
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(ABIB, 2012, p. 189). Desta forma, a Comunidade Cancdo Nova h& 42 anos, vem
realizando a sua missdo: evangelizar.

Para que a evangelizacdo aconteca a Cancdo Nova utiliza os meios de
comunicacdo social, como: o radio, a televisdo, a internet, além de livros e
discografias. Dentro disso, Abib (2012, p. 111) acrescenta que, “é preciso realizar esse
processo de evangelizacdo pelos meios de comunicacdo; é preciso conhecer e
penetrar nos segredos de sua linguagem e usa-la na evangelizagao”, assim, fazendo
o bom uso desses meios, 0 evangelho € comunicado de maneira mais rapida e eficaz.
Diaz (2010) complementa que é caracteristica propria dos meios de comunicacéo,
contribuirem para que a mensagem seja transmitida e possa gerar transformacéo na
vida das pessoas. Assim, Abib (2012) conclui que a utilizacdo de diferentes meios de
comunicacao € o diferencial da Cancédo Nova, o que ha de mais forte, “temos a graca
de possuir os meios que Deus nos deu e comunicar um Senhor vivo e vivenciado por
nos. E o presente que o mundo mais almeja, porque isso corresponde a sua maior
necessidade” (ABIB, 2012, p.203).

A Comunidade Cancdo Nova enquanto pessoa juridica possui uma fundacéo,
denominada Fundacdo Jodo Paulo Il, sendo uma entidade civil, filantropica,
confessional e sem fins lucrativos. Um dos objetivos sociais da Fundagéo, escrito em
seu Estatuto Social (2018, p.6, cap.2, art.6, 8VII) € a “criacdo, participagdo e
manutencdo de centros educacionais aos jovens e adultos em todos os niveis,
inclusive superior.” Assim, em fevereiro de 2001 é fundado o Instituto Cang¢ao Nova,
uma instituicdo confessional, catdlica e promotora do método preventivo de Dom
Bosco, que atende criancas e jovens da educacédo infantil ao ensino médio e também
técnico. Alguns anos mais a frente, em agosto de 2011, dentro do mesmo método de
ensino, nasce a Faculdade Cancdo Nova, que atualmente possui cinco modalidades
de ensino superior, além de p6s-graduacao.

Dentro disto, Abib (2012) acrescenta que ao criar uma obra, Deus a faz com
uma finalidade, com uma missé&o e como o Instituto e a Faculdade Canc&o Nova sao
frutos da Cancédo Nova, ambos comungam de uma mesma missao: formar homens e
mulheres novos, para um mundo novo. Assim, para que a evangelizagdo aconteca no
polo educacional da Cancdo Nova, ambas as instituicdes possuem um nucleo de

evangelizacdo, denominado pastoral, que é constituido por leigos, missionarios,
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sacerdotes e alguns alunos, que juntos atuam na promocéao da fé, do carisma Cancao

Nova e dos ensinamentos de Dom Bosco.

3.9 A MISSAO DA PASTORAL: DA IGREJA A EDUCACAO

A lIgreja Catdlica enquanto Instituicdo religiosa comunga de uma mesma fé
catdlica, apostolica, romana e universal, devendo dar continuidade a misséo de Cristo
realizada na Igreja, como explica o documento: “Diretrizes gerais da agao Pastoral da
Igreja no Brasil (1987-1990). Assim, “a igreja, o povo de Deus, esta inteiramente a
servico da comunhdo do homem com Deus e dos homens entre si” (PARTE |, §72).
Somado a isso, Szentmartoni (2014, p.11) explica que a pastoral “é o conjunto das
atividades com as quais a Igreja se realiza”, sendo responsavel por fazer a ligagao da
comunidade religiosa e do anuncio de Cristo, com a realidade da sociedade.

Trazendo essa missao para realidade escolar e académica, Boeing e Itoz
(2013) explicam que, a formacdo integral da pessoa humana passa pelo
desenvolvimento dos aspectos: fisicos, biologicos, intelectuais, sociais e também, da
dimensao transcendente, ou seja, da capacidade que o ser humano tem, de crer em

algo, que esta além da compreensao humana.

Uma educacéo, seja familiar, escolar ou eclesial, que busque a formacéo
integral da pessoa ndo pode desconsiderar a dimensdo de abertura a
transcendéncia nem a importancia fundamental do fenémeno religioso na
histéria da humanidade (BOEING, ITOZ, 2013, p.56).

Assim, Boeing e Itoz (2013, p.163) concluem, que a pastoral dentro da
instituicdo de ensino, “procura ser uma presenga evangelizadora dos discipulos de
Jesus no mundo da educacdo formal, possibilitando por meio de processos
pedagogicos, 0 encontro das pessoas com o0s valores propostos pelo evangelho. ”

Por tanto, a pastoral presente no Instituto Cancéo Nova e na Faculdade Cancé&o
Nova, busca ser a presenca de Jesus, junto a mais de 1500 alunos, entre criancgas,
jovens e adultos, contribuindo de forma ativa em sua formagéo, como ja mencionado
por Boeing e Itoz (2013), também realizando a missédo da pastoral na Igreja, citada
por Szentmartoni (2014) e assim, todos juntos contribuem com a missao da Cancéao

Nova, como explica, Abib (2012, p. 39), “uma obra realiza a parte do projeto de Deus
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que lhe é propria ao lado de muitas outras; e todas juntas realizam a totalidade desse

projeto.”

3.10 A COMUNICACAO INSTITUCIONAL APLICADA A PASTORAL

A pastoral presente no Instituto Cancdo Nova e na Faculdade Cancédo Nova,
realiza a mais de 15 anos diversas atividades como: missas, retiros, confissoes,
atendimento de oragéo, catequese e eventos, sendo todas essas atividades voltadas
para evangelizagdo dos alunos, colaboradores e de toda comunidade escolar e
académica. Assim, a pastoral cumpre a sua missao de ser presenca de Jesus no
ambiente de ensino, ja explicada por Boeing e Itoz (2013).

Somado a isso, Chinem (2013) mencionou anteriormente, que um dos objetivos
da comunicagéo institucional é a construcdo da imagem dessa organizacao, que foi
explicada por Terciotti e Macarenco (2010), como sendo um fator capaz de aumentar
a confianca do publico e dos colaboradores no trabalho que esta sendo realizado por
essa instituicao e por esse motivo, precisa ser divulgada pelos meios de comunicacao.
Dentro disso, Duarte (2011) cita que uma das maneiras de divulgar esse trabalho é
por meio das noticias, ou seja das publicacdes institucionais, e que a partir do
momento em que o publico conhece a instituicao, o trabalho que esta sendo realizado
ali e se identifica, ele se compromete com a manutencao dessa institui¢ao.

Na mesma linha de pensamento, Duarte (2011) ressaltou que para definicdo
de qual sera o melhor formato para divulgacdo dessas noticias, € preciso levar em
consideracdo o processo de comunicacao ja existente dentro da empresa. Trazendo
esse estudo para realidade da Cancao Nova, essa entidade ja possui uma publicacao
institucional no formato de revista, sendo responsavel por uma parte da comunicagao
da Cancéao Nova com os socios e benfeitores da Comunidade, por meio de matérias,
reportagens e conteldos que permitem ao sOcio conhecer mais da instituicdo e
continuar contribuindo em sua manutencao.

Nesse contexto, Abib (2012) acrescentou que € preciso usar de todos 0s meios
para comunicacdo do evangelho e por isso, torna-se necessario a producao de uma
edicdo especial para a revista ja existente na instituicdo, que seja inteiramente voltada

para o trabalho que vém sendo realizado pela pastoral no polo educacional da Cancgéo
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Nova, j& que este ndo é amplamente divulgado. Desta forma, a edicdo especial da
revista podera cumprir dois objetivos da comunicac¢édo institucional, mencionados por
Chinem (2013) como: a promocao do trabalho realizado e a construcdo da imagem

desta pastoral.
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4. DESCRICAO DO PRODUTO

A revista sobre a pastoral em edicdo especial para Revista Cancdo Nova,
produzida a partir deste trabalho de pesquisa contém ao todo, trés matérias e uma
grande reportagem divididas em quatro secdes, além de uma secdo de testemunhos,
expediente, carta aos leitores e propagandas institucionais. Para a escrita de cada
texto utilizou-se de uma linguagem especifica, com caracteristicas da vivéncia crista
da Igreja Catolica Apostélica Romana, visando a aproximac¢ao com o publico alvo do
produto que se configura em todos os sécios e benfeitores da Comunidade Cancéo
Nova, assim como os alunos, ex-alunos e colaboradores do polo educacional da
Cancao Nova.

Em cada matéria, buscou-se aprofundar o tema proposto e exemplifica-lo com
testemunhos e fotos que retratem a realidade trabalhada, tornando-as atrativas e
literarias, sem perder as caracteristicas do texto jornalistico como: obijetividade,
veracidade e sequéncia do texto. Todas as matérias comecam com a descricdo do
assunto, junto a fontes diretamente ligadas a ele e apresentacdo de dados e
informacdes sobre o tema, para s6 entao introduzir o testemunho principal.

Para diagramacdo usou-se algumas referéncias da prépria Revista Cancao
Nova como o designer das margens, o lettering da capa e a imagem de Nossa
Senhora Auxiliadora para contracapa, ja que é uma das caracteristicas da Revista
Cancéao Nova trazer a imagem de um santo na contracapa. A revista contém ao todo
25 péaginas em formato 22 por 27 cm e sera impressa em papel Couché 1509 para
capa e 90g para o miolo. As fotografias da publicacéo foram realizadas durante as
entrevistas ou apOs essas, com excecdo das fotos de acervo pessoais
disponibilizadas pelos proprios entrevistados, ja para foto de capa, ocorreu um ensaio
especial realizado no dia 22 de novembro no jardim do Santuario do Pai das
Misericordias, localizado na sede da Comunidade Cancdo Nova em Cachoeira
Paulista - SP.

A imagem traz a figura de Dom Bosco e Nossa Senhora Auxiliadora, santos da
Igreja Catolica Apostélica Romana e patronos da Comunidade Cancédo Nova, junto
com trés criancas alunas do Instituto Cancéo Nova e duas jovens alunas da Faculdade
Cancéo Nova e um ex-aluno do Instituto, todos ligados ao trabalho de evangelizagao

realizado pela pastoral. A ideia central a ser retratada foi da sensagdo do “ser”
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pastoral, exemplificando que a pastoral € formada por jovens e criancas que atuam
junto ao sistema preventivo idealizado por Dom Bosco, retratando em especial a
presenca da musicalidade, também ensina pelo santo e aqui marcada, pela figura do
viol&o.

Na primeira secdo da revista o leitor encontrara a Carta aos leitores, que foi
redigida com o intuito de apresentar ao publico o conteddo que ele encontrard nesta
publicacdo e também um pouco da histéria de quem a escreveu. Na sequéncia, dentro
da sessdo Acao jovem esta a matéria sobre o GOU (Grupo de Oracédo Universitario)
onde o leitor conheceré a histdria do grupo na Faculdade Cancao Nova e sua relacéao
com o MUR (Ministério Universidades Renovadas). Na proxima se¢do denominada
Atividade especial o leitor poder4 conhecer a quinta-feira de adoracdo, um dia
inteiramente voltado para adoracéo do santissimo sacramento no polo educacional e
logo em seguida, a Grande Reportagem que contextualiza toda a obra de
evangelizacdo realizada através da pastoral, junto a histéria da Can¢édo Nova, do polo
educacional e de seu fundador Monsenhor Jonas Abib. A grande reportagem foi
nomeada “Uma obra de Dom Bosco”, titulo escolhido devido a devo¢do do Monsenhor
Jonas Abib ao santo italiano ao qual foi consagrado ainda no ventre materno e de
forma particular, o guiou por toda sua vocacao, tornando-se patrono da Comunidade
Cancéao Nova.

Em seguida na secdo Matéria especial o leitor podera conhecer o Kairés
Universitario, um evento online realizado pela pastoral durante a pandemia
ocasionada pelo Covid-19. Por fim, a secdo Testemunhos trara diversas historias de
fé e gratidao de alunos, ex-alunos, missiondrios e colaboradores que contribuiram e
foram alcancados por essa evangelizacdo. Desta forma, a publicacdo realizada a
partir deste trabalho de pesquisa podera emocionar, entreter e informar, cativando o
leitor e fazendo-o0 conhecer a pastoral desenvolvida no polo educacional da Cancgéao
Nova.
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5. DESCRICAO DO PROCESSO DE CRIACAO

O processo de criacdo deste trabalho de pesquisa iniciou-se no primeiro
semestre do ano letivo, durante as aulas de Metodologia Cientifica Il lecionadas pela
Prof. Dr. Vaniele Barreiros da Silva que complementou os conceitos da producéo
académica, norteando o desenvolvimento da pesquisa. Primeiramente, procurou-se
definir o tema a ser trabalhado, visando a solu¢do ou a proposta de solugcédo para
algum problema de pesquisa, que servisse de base para o desenvolvimento tedrico
do trabalho. Desta forma, apés quase um més avaliando possiveis temas, chegou-se
a conclusédo de que o objeto de estudo central deste trabalho de conclusdo de curso,
seria a pastoral desenvolvida no polo educacional da Cancao Nova.

Apos essa definicao foi necessario escolher qual seria o formato deste trabalho,
de qual maneira o assunto central seria abordado e diante de vérias possibilidades de
produtos na area do jornalismo, escolheu-se a revista impressa. Assim, apdés uma
breve conversa com o diretor geral da pastoral no Instituto e na Faculdade Cancao
Nova, Pe. Uélisson Pereira e algumas pesquisas sobre o assunto, entendeu-se que a
maior necessidade da pastoral seria a construcdo e promoc¢ao da imagem desse
grupo de evangelizacdo dentro da Instituicdo de ensino e também, perante os sécios
e benfeitores da Canc¢ao Nova.

Adentrando aos estudos da construcao da imagem e do jornalismo em revista,
chegou-se a area de estudos da comunicacdao institucional e definiu-se, portanto, que
a publicacao desenvolvida seria uma edicao especial para Revista Cancao Nova, que
€ um formato de revista institucional ja existente na Instituicdo. Para sustentacéo
tedrica utilizou-se autores como Chinem (2013) e Terciotti e Macarenco (2010) que
mostraram que € possivel a construcdo da imagem a partir da comunicacao
institucional e outros autores, como Ali (2009) que explicou os conceitos principais
para o jornalismo em revista.

Desta forma, com o referencial teérico desenvolvido, assim como os demais
topicos necessarios para construcdo do pré-projeto de pesquisa como objetivos,
metodologia, justificativa e outros, no dia 6 de julho ocorreu a primeira pré banca para
aprovacao do pré-projeto de pesquisa, pelo colegiado da Faculdade Cancdo Nova.

No més seguinte e com o pré-projeto ja aprovado, iniciou-se de fato a construcéo do
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projeto de pesquisa, com o auxilio e cuidado da orientadora, Prof. e Me. Ana Paula
Teixeira Guimaréaes Jardim.

A producédo da revista iniciou-se com o levantamento de possiveis assuntos
relacionados a pastoral que poderiam ser trabalhados na revista, como as atividades
que sdo desenvolvidas pelo grupo na instituicdo de ensino, a historia da pastoral, as
pessoas que contribuiram nessa evangelizacdo e outros. Apds este levantamento de
temas, comecou-se a producdo das pautas e a busca pelas fontes exatas, para que
cada tema pudesse ser minuciosamente trabalhado, trazendo a tona toda riqueza do
tema escolhido.

Cada pauta precisava conter ao menos um testemunho, um personagem
principal que norteasse aquele contetdo e o deixasse mais dinamico e atrativo para o
leitor. Anteriormente ao inicio do processo de criacdo das pautas pensou-se que seria
melhor produzir todas as pautas e depois iniciar a escrita das matérias, porém ao
longo do desenvolvimento do trabalho observou-se que se fosse feito deste modo,
poderia acarretar atrasos na entrega final do trabalho e a partir de entdo a cada pauta
gue era produzida e aprovada junto a orientadora, ja se iniciava o processo de escrita.

A primeira matéria a ser escrita foi a grande reportagem da revista, intitulada
“Uma obra de Dom Bosco” por trazer toda a contextualizacdo do trabalho de
evangelizacdo realizado pela pastoral no polo educacional da Cancédo Nova. Apos
este texto, formulou-se o boneco da revista e como cada matéria seria disposta na
diagramacao, assim como a organizacao do cronograma e o orcamento do trabalho.
Com todo este material reunido, realizou-se no dia 15 de outubro a segunda pré-
banca, mas desta vez, para acompanhamento e auxilio do projeto de pesquisa.

ApoOs esta banca, deu-se continuidade a producéo da revista e iniciou-se a
matéria sobre o grupo de oracao universitario e com estes dois primeiros textos ja
finalizados, deu-se inicio ao processo de diagramacao da revista. Para diagramacéao
foram usadas referéncias da propria Revista Cancdo Nova e como este trabalho
configura-se em uma edi¢cdo especial, também se utilizou referéncias de outras
publicagcdes impressas. Com a diagramagéao iniciada, passou-se para escrita da
matéria sobre a quinta-feira de adoracao e coleta dos testemunhos que teriam um
local especial na revista. Em continuidade a escrita, foi redigida a ultima matéria,
sendo o texto sobre o Kairds Universitario, que foi uma das atividades realizadas de

maneira online pela pastoral durante a pandemia ocasionada pela Covid-19.
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Assim, com todas as matérias finalizadas e com a diagramacao dos textos
ocorrendo, comecgou-se a pensar na construcao da capa e no ensaio fotogréfico que
esta demandaria. A escolha para foto de capa precisava fazer ligacdo com a grande
reportagem da revista e por esse motivo, definiu-se que ela precisava retratar a
pastoral, os alunos e as criangas que participam dela, além de conter a imagem de
Sé&o Joao Bosco, patrono da Comunidade Cancao Nova e idealizador do sistema
preventivo que é trabalhado no polo educacional da Cancdo Nova e também na
pastoral. Desta forma, a foto de capa foi realizada dia 22 de novembro, no jardim da
imagem de Dom Bosco e Nossa Senhora Auxiliadora, que também é patrona da
Comunidade Cancdo Nova, localizado na parte externa ao Santuario do Pai das
Misericordias, um templo localizado na sede da Comunidade Canc¢do Nova em
Cachoeira Paulista - SP.

Em seguida, j& com a foto de capa e todas as matérias escritas, escreveu-se
por ultimo a carta aos leitores e o expediente da revista, finalizando todo o processo
de escrita do produto. Enquanto todo este processo de construcdo da revista era
realizado, o relatério do produto também caminhava, assim, quando os textos para
revista haviam sido finalizados, os topicos do relatério como as consideracdes finais,
resumo, palavras chaves e outros também estavam prontos. Deste modo, o produto
e relatério foram finalizados na Gltima semana de novembro e entregues no dia 01 de
dezembro, o relatério em formato PDF e o produto com o link no ISSUU, uma
plataforma online que permite ao leitor ler um material impresso, mas de maneira
virtual, mantendo o recurso de folhear as paginas.

Por fim, o processo de criacdo da revista proposta por esse trabalho de
pesquisa, encerrou-se no dia 07 de dezembro com a apresentacdo e defesa para
banca examinadora de forma online, devido a pandemia. Apds a banca, o relatdrio do
produto e a revista final foram impressos, encadernados e entregues na Faculdade
Cancéao Nova, estando a disposicéo para aqueles que desejarem conhecer o trabalho
de evangelizacédo realizado pela pastoral e estudarem acerca da comunicagao

institucional e do jornalismo de revista.
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6. SINOPSE

Tudo comegou com um sonho: o0 sonho de dar aos jovens e adolescentes uma
educacao integral e de qualidade. O sonho de quem sabe que um mundo novo se faz
com homens e mulheres novos, Monsenhor Jonas Abib fundador da Comunidade
Cancao Nova. Para que este sonho se realizasse era preciso fundar um instituto de
educacao e assim nasceu o Instituto Can¢éao Nova e alguns anos depois a Faculdade
Cancéo Nova. Porém, Monsenhor Jonas sabia que esta educacéao so seria integral se
trabalhasse também a espiritualidade e assim nasceu a pastoral, o coracao do polo
educacional.

Assim, esta edicao especial para Revista Cancdo Nova sobre a pastoral € um
convite para quem deseja conhecer esse trabalho de evangelizacdo realizado ao
longo de 19 anos no Instituto e na Faculdade Cancao Nova através da pastoral. Capaz
de emocionar, entreter e informar estd publicacdo cativara o leitor e o levara a
conhecer a historia de jovens, adultos e criancas que de diferentes formas foram

alcancados por essa evangelizacéao.
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ATIVIDADE VALOR UNITARIO | QUANTIDADE | VALOR TOTAL
Encadernacao R$ 50,00 1 R$ 50,00
(capa dura) ’ '
Impressao relatério de R$ 09,30 1 R$ 19,50

produto Por pagina
Impressao revista R$ 72,00 5 R$ 360,00
Diagramacéo R$ 100,00 1 R$ 100,00
Fotos - - Doacéo

Total:

R$ 529,50
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8. PUBLICO ALVO

O publico alvo da revista sdo todos aqueles envolvidos com a evangelizacao
no polo educacional da Cancédo Nova como os alunos, ex-alunos, colaboradores e
missionarios da comunidade e ainda o publico j& existente da Revista Cancdo Nova,
sendo os soécios e benfeitores da comunidade. Contudo, como a publicacéo trabalha
com um movimento de evangelizacdo da Igreja Catodlica Apostélica Romana que é
universal, qualquer pessoa que se identifique com o tema proposto também podera

usufruir das matérias, reportagens e testemunhos contidos no periddico.
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9. VIABILIDADE DE PUBLICACAO

Como a revista produzida a partir deste trabalho de pesquisa configura-se em
uma edicdo especial para Revista Cancao Nova, o primeiro local para viabilidade de
publicacdo é a propria Revista Cancdo Nova. Outra possibilidade de publicacdo sédo
as editoras catdlicas, por conter uma linguagem caracteristica da Igreja Catdlica
Apostdlica Romana com assuntos recorrentes hdo somente ao polo educacional, mas

da vivéncia da fé catodlica.
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CONSIDERACOES FINAIS

A comunicacao institucional é responsavel pela comunicacao interna e externas
das instituicbes sendo a ponte entre a empresa e a sociedade, e quando alinhada a
estratégicas comunicacionais bem desenvolvidas, € capaz de promover, criar e
melhorar a imagem institucional desta empresa. Deste modo, a edicdo especial para
Revista Cancéo Nova, sobre o trabalho de evangelizacdo promovido pela pastoral do
Instituto e da Faculdade Canc¢&o Nova, buscou auxiliar na construgéo e promocao da
imagem da pastoral dentro da instituicao e diante dos sécios e benfeitores dessa obra.

No decorrer da pesquisa, percebeu-se que o trabalho realizado pela pastoral é
extremamente necessario dentro do polo educacional para que esse consiga
desenvolver sua principal missao, formar homens novos, para um mundo novo,
constituido por homens e mulheres que sejam cientes de sua dignidade e papéis na
sociedade. Ao todo sdo mais de 19 anos de evangelizacdo dentro das instituicbes de
ensino escolar e académica, seja através das atividades eclesiais como: adoracéao,
santa missa, terco, crisma, primeira eucaristia e confissédo ou dos eventos promovidos
para evangelizacdo, como os retiros, kairés e seminarios. Desta maneira, a relevancia
do papel desenvolvido pela pastoral, une-se a necessidade de sua promoc¢ao para
gue mais vidas sejam alcancadas por essa evangelizacao.

Ao longo dos estudos sobre a pastoral e as instituicdes de ensino, percebeu-se
gue o assunto era muito abrangente, pois como o polo educacional trabalha com a
pedagogia de Dom Bosco e esta se baseia em trés grandes principios, sendo
a religido, a razdo e a amorevolezza, que sao as atitudes de amor, entendeu-se que
falar da obra de evangelizacdo ndo compreende apenas falar sobre a pastoral, pois a
evangelizagdo também acontece nas atividades curriculares. Seja durante as aulas
ou nos intervalos, os alunos e funcionarios sempre estardo alinhados ao método de
Dom Bosco, fundador da Congregacédo Salesiana, ordem religiosa da Igreja Catolica
Apostdlica e Romana, possibilitando assim, que futuros trabalhos relacionados a
pastoral e a evangelizacdo no polo educacional da Cancéo Nova, tragam também um
olhar que seja voltado para pedagogia escolar e académica que também constituem
uma forma de evangelizagéo.

Para o desenvolver tedrico da pesquisa, utilizou-se autores como Dias (1982)
gue introduziu a comunicacao, junto a Chinem (2013) que explicou a necessidade da

comunicacdo nas empresas, alinhada aos objetivos da comunicacdo empresarial
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propostos por Terciotti e Macarenco (2010) chegando ao jornalismo de revista
explicado a luz de Ali (2009) e demais autores que serviram de guias para a discussao
de ideias e sustentacdo da pesquisa. Mostrando-se assim, que a publicacdo
institucional alinhada ao bom jornalismo e a comunicacéao institucional, sdo capazes
de ndo sé promover a imagem de uma determinada empresa, mas também constituir-
se em uma estratégia de comunicacao ideal para alcancar novos objetivos e alavancar
a evangelizacdo, como no caso da pastoral.

Acerca da producéo da revista, foram feitas pautas e entrevistas que iam ao
encontro do tema, possibilitando a construcdo de matérias e reportagens que
conseguiram mostrar em detalhes o trabalho de evangelizacdo realizado pela
pastoral. Em cada matéria da revista, seja sobre o grupo de oracado, sobre a quinta-
feira de adoracdo ou sobre a historia da pastoral, fez-se presente um ou mais
personagens que exemplificam o conteddo descrito na matéria, além de
testemunharem a vivéncia da espiritualidade nas atividades que eram descritas.

Conclui-se assim, que a edicdo especial para Revista Cancdo Nova,
desenvolvida a partir deste trabalho de pesquisa, além de ser capaz de fomentar a
construcdo da imagem da pastoral, promover as atividades desenvolvidas por ela e
contribuir na evangelizacdo, também se constitui em um acervo para pesquisas e
fonte de informacdes relacionadas a pastoral do polo educacional da Cancédo Nova,
podendo acrescentar em futuras pesquisas académicas que estejam relacionadas ao
assunto. Desta forma, parafraseando Monsenhor Jonas Abib, fundador da
Comunidade Cancao Nova, presidente da Fundacdo Jodo Paulo Il, que é a
mantenedora do polo educacional e idealizador dessa grande obra de evangelizagéo,
a pastoral desenvolvida no polo educacional da Cancdo Nova constitui-se no

“‘evangelho vivo e vivido na escuridao deste mundo”.
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APENDICE

A- PAUTAS DA REVISTA

FACULDADE

CancaoNova

PAUTA

Tema: Grupo de oragéo e pastoral Fontes: Pe. Charles Jader, Camila
Grillo e Giovanna Marques

Redator e reporter: Maria Luiza Data: 01/09/2020

Retranca: Grupo de oragao/pastoral

Resumo: O gou (Grupo de orago universitario) ocorre uma vez por semana na
capela da faculdade, durante o intervalo e € sempre um momento de partilha da
palavra, escuta e oragéo carismatica. O gou atua junto ao MUR (Movimento
universidades renovadas) pertencente a Renovagao Carismatica Catélica. O Mur
tem a missao de levar a presenga de Jesus aos ambientes académicos através do
batismo no espirito santo para construgéo da civilizagdo do amor tdo sonhada por
S&o Joao Paulo Il

Objetivo: Contar como ocorre os grupos de oragéo na Faculdade Cang&o Nova,
trazendo um pouco da histéria do MUR, através de testemunhos como da aluna
Giovanna Marques que chegou a participar do encontro nacional de universidades
renovadas, além do Pe. Charles que atua na pastoral universitaria hoje e teve sua
experiéncia com Deus em um grupo universitario.

Fontes: Pe. Charles Jader - auxiliar na gest&o da pastoral

Giovanna Marques- aluna de Jornalismo que se encontro no MUR e participou do
ENUR

Camila Grillor - Representante do MUR na diocese de Lorena

Sugestio de perguntas:

- Pe. Charles Jader

1) Como aconteceu a sua experiéncia com grupo de oragao universitario?

2) Como era o Gou que o senhor participava?

3) O lema do seu sacerdocio tem haver com suas experiéncias no GOU, me
conta um pouco!

4) Como foi o convite de estar trabalhando junto a pastoral? E como tem sido
essa experiéncia?

5) Como vocé enxerga o nosso Gou?

6) Imagino que vocé ja tenha vivido grandes experiéncias com Deus durante
0s grupos de oragéo, se recorda de alguma que tenha te marcado muito?
Qual?

7) O que o senhor sonha pra nossa faculdade e pro nosso gou, qual é sua
oragéo hoje pro movimento?
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- Giovana Marques

1) Gi, por que vocé escolheu estudar na Faculdade Cang¢ao Nova? Como foi
esse processo?

2) Como vocé se aproximou do GOU?

3) e o MUR, como conheceu? com o que vocé se identificou ali?

4) Vocé chegou a participar do ENUR, explica pra gente um pouquinho de
como foi essa experiéncia e o que ela representou na sua caminhada com
Deus?

5) Imagino que tenha vivido varias experiéncias no Gou, qual te marcou mais?

- Camila Grillo

1) Nome completo, formagao e atuagao na Igreja

2) Como vocé conheceu o mur e 0 que ele representa na sua vida?

3) Camila, como representante do MUR na nossa diocese, como vocé enxerga
o Gou na Faculdade Cangao Nova?

4) E como professora e também universitaria, podendo estar dos dois lados,
quais os beneficios do aluno poder ter contato com essa realidade do Gou e
das pastorais dentro da faculdade?

Sugestao de Imagens: Fotos de acervo pessoal, do grupo de oragéo na
faculdade, da aluna Giovana no ENUR e fotos do Pe. Charles e da Camilinha.
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CancaoNova

PAUTA

FACULDADE

Tema: Quinta-feira de Adoragao Fontes: Maria Josiane, Thalita Sianni,
Enrique janoario

Redator e repoérter: Maria Luiza Data: 21/10/2020

Retranca: Adoragao/Faculdade e Instituto

Resumo: As Quintas-feiras foram instituidas pela Igreja como o dia dedicado a
duragdo devido ao fato de que o proprio Senhor instituiu a eucaristia na
Quinta-feira Santa e pelo seu precioso valor para a Igreja e para 0 mundo. Nada é
mais forte do que o corpo e sangue de Cristo presente na Santissima Eucaristia.
Em toda a Cancéo Nova, quinta-feira & dia de adoragao, seja nos departamentos,
nas casas comunitarias e em todas as capelas pela chacara, quinta é dia de
adorar ao Senhor e se unir em oragao a igreja do mundo inteiro. Desta forma, o
Instituto Cangéo Nova e a Faculdade ndo podiam ficar de fora dessa grande graga
e também no polo educacional da Cang¢do Nova, Quinta- feira também é dia de
adoracgao.

Objetivo: Mostrar a forma como o Instituto e a Faculdade Cangéo Nova

trabalham a adoracéo ao Santissimo sacramento com as criancas e os jovens as
Quintas-feiras, por meio de relatos e testemunhos.

Fontes:

Maria Josiane da silva - coordenadora da liturgia no Instituto
Thalita Sianni - professora da educagao infantil

Enrique Janoario - testemunho

Sugestao de perguntas:
Maria Josiane da Silva
1) Qual sua missao no polo educacional hoje?
2) Como é realizada a adoragéo nas quintas-feiras no polo educacional?
3) Como vocé enxerga esse momento na vida de tantas criangas e jovens?
4) Tem alguma situagéo que ocorreu durante alguma adoragéo com algum
aluno, alguma histéria que tenha lhe marcado? se sim, conta pra gente!

Thalita Sianni
1) Nome completo e formacéo
2) Qual sua area de atuacao no Instituto Cangao Nova hoje?
3) Ha quanto tempo trabalha no Instituto?
4) Como € a experiéncia de acompanhar as criangas nas adoragao nas
quintas-feiras?
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5) Como é a reagéo dos alunos, eles gostam? participam ?

6) Como pedagoga, qual o ganho na formagdo das criangas em participarem
das adoragdes nas quintas feiras e das demais realidades propostas pela
pastoral?

7) Imagino que vocé ja tenha vivenciado momentos lindos com as criangas na
adoragao, tem algum que Ihe marcou mais? se sim, conta pra gente como
foil

8) Como colaboradora do Instituto, 0 que as atividades da pastoral
representam na sua vida, no seu dia a dia no trabalho?

Enrique Janoario
1) Enrique como foi para vocé participar das quintas-feiras de adoragédo
durante sua graduagio?
2) De todos os momentos que viveu, teve algum que lhe marcou mais? se sim,
conta pra gente como foi?

Sugestao de Imagens: Fotos da adoragao, de jesus exposto na capela, das
criangas adorando e dos entrevistados
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CancaoNova

PAUTA

FACULDADE

Tema: Trabalho da Pastoral no Fontes: Shirleya Nunes, Pe. Uélisson
Instituto e na Faculdade Cangao Nova Pereira e Pérola Malaquias

Redator e reporter: Maria Luiza Data: 28/08/2020

Retranca: Pastoral/ Cangédo Nova

Resumo: A pastoral é um nicleo formado pelos missionarios, padres e alunos
que juntos propagam a mensagem de Jesus para os alunos, colaboradores e
familiares dentro do Instituto e da Faculdade Cangéo Nova, alinhados a educagéo
de Dom Bosco e ao carisma da Comunidade Cangao Nova. As principais
atividades propostas pela pastoral sdo: Santa missa, crisma, primeira eucaristia,
retiros, grupo de oracao e adoragao.

Objetivo: Contar como é o trabalho realizado pela pastoral no polo educacional
da Cancgao Nova, trazendo a esséncia da pastoral, mostrando como € a educagao
na Cancgdo Nova, quais sédo as formas que o carisma é trabalhado ali dentro, quais
foram as principais inspiragdes do Pe. Jonas ao sonhar com a Faculdade e o
Instituto, além de algumas histérias que fazem parte da pastoral.

Fontes:

1) Diretora da Faculdade e do Instituto Shirleya Nunes

2) Diretor geral da pastoral do Instituto e da Faculdade, Pe. Uélisson Pereira
3) Colaboradora Pérola Marques

Sugestao de perguntas:
- Shirleya Nunes
1) Como foi o convite do Padre pra voceé estar a frente do Instituto e
posteriormente da Faculdade?
O que o Pe. Jonas sonhou pra esses ambientes?
Qual é a missao da pastoral no polo educacional da cangdo nova?
Quando a pastoral do instituto nasceu? E a da Faculdade?
Como eram os primeiros trabalhos da pastoral?
Vocé tem idéia de quantos alunos ja passaram por aqui?
Quantos alunos matriculados o instituto tem hoje? e a Faculdade? E
quantos colaboradores trabalham aqui?
8) Como Cangéo Nova, somos filhos de Dom Bosco, como vocés trabalham os
ensinamentos de Dom Bosco aqui?

43



9) Imagino que muitas historias te marcaram, mas tem alguma em especial
que vocé possa me contar, de algum aluno ou ex-aluno que teve um
encontro com Deus aqui?

- Pe. Uelisson Pereira

1) Como foi o convite de assumir a missdo aqui na pastoral? O que o senhor
sentiu?

2) Esta ha quanto tempo trabalhando aqui?

3) Como o senhor define a pastoral, o que é a pastoral?

4) Qual a missao da pastoral no Instituto e na Faculdade?

5) Quais os maiores desafios que o senhor enfrenta hoje aqui?

6) Como o carisma da Cangéo Nova é trabalhado pela pastoral?

7) Quais as principais atividades da pastoral hoje?

8) De todas as histérias que ja passaram por aqui, teve alguma que te marcou
e que o senhor poderia me contar um pouquinho?

9) Para terminarmos padre, e Dom Bosco, qual a representatividade de Sao
Jodo Bosco na espiritualidade da Pastoral?

-Pérola Malaquias

1)Nome completo, idade e cidade onde mora.

2)Dentro do seu processo de conversio, em qual momento vocé teve a
certeza de que Deus te chamava a ser catdlica? O que vocé sentiu?

3)No maranatha que vocé participou servindo na casa em Queluz, qual
momento mais te marcou? Pode me contar um pouquinho dele.

4) Como foi a decisado de se batizar e fazer a primeira comunhao?

5) Como eram as aulas? o que vocé mais gostava?

6) E Nossa Senhora, eu lembro que vocé me disse que os alunos falavam
que voceé parecia com Maria, como foi esse processo de reconhecé-la como mae
depois de ter sido evangélica?

7) Em todo esse processo, teve algum momento muito especial, se sim,
qual?

8) Teve alguma musica, frase ou um santo de devogao que fez parte da sua
conversao?

9) o que o trabalho da pastoral e o instituto can¢cao nova representam na sua
vida hoje?

Sugestao de Imagens: Fotos antigas do inicio do Instituto e da Faculdade,
foto aérea de todo esse espago, fotos dos eventos da pastoral, do Pe. Uélisson, da
Shirleya e da Pérola. Foto da missa da primeira turma da Faculdade e da primeira

missa celebrada no Instituto.
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FACULDADE

CancaoNova
Tema: Pastoral em tempo de Fontes: Pe. charles Jader, Julia de
pandemia Cassia e Maria Clara Barbosa

Redator e repérter: Maria Luiza Data: 02/11/2020

Retranca: Pastoral/kairds

Resumo: Mesmo diante da pandemia ocasionada pelo coronavirus a pastoral da
Faculdade Cangdo Nova ndo parou com suas atividades, apenas mudou a forma
de trabalhar e se reinventou com atividades online para os estudantes, além de
abrir seu publico para outros jovens que também poder&o participar dos eventos
onlines, como o Kairds. O Kairds universitario € um evento promovido pelos alunos
e ex alunos da Faculdade Cangdo Nova que resolveram se juntar durante a
pandemia e continuar com a evangelizagdo. O encontro ja estd em sua terceira
edicdo e a cada novo kair6s mais vidas tém sido alcangadas, mostrando que
mesmo em tempos dificeis a missao precisa continuar pois pertence a Cristo e nao
aos homens.

Objetivo: Contar com a pastoral continuou suas atividades mesmo em meio a

pandemia, através do Kairds universitario.

Fontes: Pe. Charles Jader - coordenador da pastoral e idealizador do Kairds
Julia de Céssia - coordenadora do Kairds e aluna de Radioe TV
Maria Clara Barbosa - coordenadora da musica e aluna de Jornalismo
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Sugestao de perguntas:

Pe. Charles jader
1) Como tem sido as atividades da pastoral durante esse tempo de pandemia?
2) O que o Kairos significa pra pastoral nesse tempo?

Julia de Cassia

1) Nome e idade

2) Como tem sido pra vocé participar da pastoral tao ativamente?

3) Como esta sendo a misséo de coordenar esses eventos durante a
pandemia?

4) O que o kairos significa pra vocé?

5) Se vocé olhar pra tras, la em Margo no inicio da pandemia e olhar agora,
vocé imaginava que chegariamos tao longe com a evangelizag&o?
comente.

6) Pra vocé, por que a pastoral ndo pode parar?

7) Imagino que tenha vivido varios momentos com Deus, durante o kairds,
durante as preparacdes, tem algum especial que lhe marcou mais? se sim,
conta pra gente!

8) Vocé estudou no Instituto a vida inteira e agora esta estudando na
Faculdade também, o que as atividades promovidas pela pastoral e essas
instituicbes representam em sua vida?

Maria Clara Barbosa

1) Nome, idade,cidade

2) Como vocé chegou na Faculdade Cangéo nova?

3) O que a pastoral representa na sua vida?

4) Vocé acreditava que a evangelizagao iria continuar mesmo durante a
pandemia?

5) Como tem sido pra vocé participar tdo ativamente no kairds, afrente da
musica?

6) De todos os momentos que vocé viveu nesses 3 kairds, qual lhe marcou
mais? Conta um pouquinho pra gente!

7) Como foi a experiéncia de compor uma musica sobre o kairés? como
surgiu a inspiragao?

8) O que vocé espera para o proximo ano para pastoral?

Sugestao de Imagens: Fotos do kairds e dos entrevistados.
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FACULDADE

CancaoNova
Tema: testemunhos com a pastoral Fontes: Alunos, ex- alunos,
missionarios, colaboradores e

sacerdotes

Redator e repoérter: Maria Luiza Data: 21/10/2020

Retranca: testemunhos/pastoral

Resumo: Ao longo de 19 anos a pastoral atua no polo educacional da Cang&o
Nova e muitas pessoas passaram por |a, seja os alunos, os colaboradores, até os
missionarios e os sacerdotes que acompanharam as atividades, assim muitas
pessoas ja vivenciaram momentos de fé no Instituto e na Faculdade Cangao Nova,
por isso esse espago na revista é dedicado a elas, que de alguma forma foram
alcangados por essa evangelizagao.

Objetivo: Contar as memorias e testemunhos de forma pequena de pessoas
que passaram pela pastoral, durante esses anos.

Fontes: Alunos, ex- alunos, missionarios, colaboradores e sacerdotes

Sugestio de perguntas:
e Todos os entrevistados responderam perguntas como:

1) O que vocé aprendeu na pastoral?
2) Como foi a experiéncia de trabalhar com os jovens na pastoral?
3) O que a pastoral representa na sua vida?

Sugestao de Imagens: fotos de perfil apresentando essas pessoas.
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C — PAINEL SEMANTICO
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D — DOCUMENTOS DE AUTORIZACAO DE IMAGEM

UTORIZAGAO DO RESPONSAVEL

porador@) de céluh de identidade n°_R3}.962. 933-F
onsavel legal do (a) crianga/adolecente

CPFA59.UoL . BER - S3 , res
%M&MA&M portadora da célula de
identidade~8 (. 3.¢53 . KF3-7F . autorizo o mesmo a participar de
gravacdo em (fotografias e videos) e veiculagao da imagem e depoimentos do

mesmo, em qualquer meio de comunicagdo para fins didaticos, de pesquisa e
divulgagéo de conhecimento cientifico sem quaisquer énus e restricdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessdo de direitos da veiculagdo, ndo recebendo para tanto qualquer tipo de

remuneracgao.

Cachoeira Paulista, o/, de /V\W\/{m) de 2020.




AUTORIZAGAO DO RESPONSAVEL
Eu, > z )
portador(a) dea céléj_la de identidade n°_S¢& 269 92 & -3 :

responsével legal do (a) crianga/adolecente

. U , portadora da célula de
ldentldade n° XIS L /,{ % , autorizo o mesmo a participar de
gravacdo em (fotograflas e videos) e veiculagdd da imagem e depoimentos do
mesmo, em qualquer meio de comunicagdo para fins didaticos, de pesquisa e
divulgagdo de conhecimento cientifico sem quaisquer 6nus e restrigoes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessdo de direitos da veiculagdo, ndo recebendo para tanto qualquer tipo de
remuneragao.

Cachoeira Paulista, 22 de Wde 2020.

//
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AUTORIZACAO DOR SPON? AVEL

Eu, (ﬂ h‘ux(g( lm&\ﬂC\o\Q \\mcDm LI
portador(a) de ‘télula de |dent|dade n°209994 ,

CPFp/iod vet-oe , responsavel legal do (a) crianga/adolecente
Prokilan UDiaoma , portadora da célula de
identidade n° = /o ¥. 129 ‘ , autorizo o mesmo a participar de

gravagao em (fotografias e videos) e veiculagdo da imagem e depoimentos do
mesmo, em qualquer meio de comunicacdo para fins didaticos, de pesquisa e
divulgagdo de conhecimento cientifico sem quaisquer énus e restrigées.

Fica ainda autorizada, de livie e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessdo de direitos da veiculagdo, nao recebendo para tanto qualquer tipo de
remuneracgao.

Cachoeira Paulista, 2)(2 de 9 @,lmfzi)jzode 2020.
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i AUTORIZACAO
Eu, uelm ?ﬁa e S

portador(a) de célula de identidade n° SO 3%% 13 ,
CPF¥3}.316.341- 944

autorizo a gravar em (fotografias e videos)
e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de comunicagao para

fins didaticos, de pequisa e divulgagédo de conhecimento cientifico sem quaisquer
6nus e restrigcdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a

cessao de direitos da veiculagéo, néo recebendo para tanto qualquer tipo de
remuneracgao.

Cachoeira Paulista, 041 de,%rnl)d de 2020.

Ass. % UM} ?azzb 59«&2)_
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AUTORIZACAO

EU, -—Q‘-’:ﬂ?’ou %Y’M”\A{\ﬂl%d’\l;‘t/‘l)\/ MCUQ[IW )

portador(a) de c&lula de identidade n° Y <o 4%0.GRA-3 - .
CPF_420,20< . a3% - SR autorizo a gravar em (fotografias e videos)

e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de com_unicagé? para
fins didaticos, de pequisa e divulgagao de conhecimento cientifico sem quaisquer
onus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessao de direitos da veiculagao, nao recebendo para tanto qualquer tipo de

remuneragao.

Cachoeira Paulista, o0 de mowm)m - de 2020.

Ass.q{vm
o
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) .AUTORIZAGAO
Eu__lewa  Doseors ol Sl :
portador(a) de célula ¢k identidade n°_ + 44 § o2 &4 ) :
cPF_0D66.1%2 %3 & -¢/ D autorizo a gravar em (fotografias e videos)
e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de comunicagao para
fins didaticos, de pequisa e divulgagao de conhecimento cientifico sem quaisquer

onus e restrigoes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessdo de direitos da veiculagao, nao recebendo para tanto qualquer tipo de

remuneragao.

Cachoeira Paulista, 20 de ?’Jaf@mﬁ&de 2020.

Ass. V/ZW 7’%’:@ Cé’,'a Czé/’/&,



.. AUTORIZAGAO
Eu, falmL B Iﬂim[w '

portador(a) de célula de identidade n°__4f {39 47/ }
cPF__40h a1 s -44 autorizo a gravar em (fotografias e videos)

e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de comunicagao para
fins didaticos, de pequisa e divulgagao de conhecimento cientifico sem quaisquer

onus e restricdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cess3o de direitos da veiculagdo, nao recebendo para tanto qualquer tipo de

remuneragao.

Cachoeira Paulista, .2? de Mﬁﬁde 2020.
Ass.Ci@#}\
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AUTORIZAGAO

Eu.:ﬁn’un._(’.lnzn_@ﬂmm_émmj -
portador(a) de célula de identidade n° 53 Q6% 226 - 3 ,

CPF_423% Niu 636 /196 autorizo a gravar em (fotografias e videos)

e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de comunicac;ao para
fins didaticos, de pequisa e divulgagao de conhecimento cientifico sem quaisquer

Onus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessao de direitos da veiculagéo, ndo recebendo para tanto qualquer tipo de

remuneracgao.

Cachoeira Paulista, 23 de vwxmbae  de 2020.

Ass.xqm_ﬂﬂL&M d Bwagi
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AUTORIZAGAO
Eu, _l,b\a_m_(hl[nmda, Taongca ’
portador(a) de célula de identidade n° 53 gm335 2 ;
CPF_41530 828 - (0 autorizo a gravar em (fotografias e videos)
e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de comunicagao para

fins didaticos, de pequisa e divulgagao de conhecimento cientifico sem quaisquer
onus e restrigées.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessao de direitos da veiculagao, ndo recebendo para tanto qualquer tipo de
remuneracao.

Cachoeira Paulista, 97 de ywembyo  de 2020.
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AUTORIZACAO

Eu,_Qe. Cyance S xBrn- Gomc LS m,m
portador(a) de célula d&’identidade n°_ 6% 20 6S &
CPF.2$5312 354 -39 autorizo a gravar em (fotograﬁas e videos)

e veicular minha imagem e depoimentos em qualquer meio de comunicag&o para
fins didaticos, de pequisa e divulgag@o de conhecimento cientifico sem quaisquer

r 2 \Un s

onus e restrigées.

Fica ainda autorizada, de livre e esponténea vontade, para os mesmos fins, a
cessao de direitos da veiculagado, nao recebendo para tanto qualquer tipo de

remuneracgao.
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@a@mo%uﬁoem’t«%m
Monsenhon Jonas OBA

o longo de 19 anos de evangelizagio muitas pessoas passaram pela pastoral, pelo Instituto ou pela Faculdade
Nova e este espago ¢ dedicado a elas, que de forma singela expressaram sua felicidade e gratidio em ter

contribuido ¢ ter sido alcangado por essa lizagio. Abaixo vocé histérias, aprendiza-
dos de alunos, ex-alunos, colaboradores, missiondrios ¢ sacerdores que nio estiveram presentes na demais maérias
da revista, mas com o mesmo amor ¢ cntusiasmo, doaram um pouco de si ¢ foram o que Monsenhor Jonas Abib,
fundador da comunidade Cangio Nova ¢ idealizador de toda essa obra nos ensina: “evangelho vivo e vivido na
escuridiio deste mundo”.
— AR SR L S S A e e
“Trabalhar com os jovens da pastoral é edificante humana e espiritual-
mente. Humanamente porque é possivel ver, como padre, a coragem que cada
wm tem de assumir suas proprias verdades no tocante aos limites pessoais, mas
também no que sabem que precisam melhorar. Ainda que em passos lentos.
' E‘pmmbnmpmqunmpadnmpnﬂh’umbmhj»
ali no
ubiam é visivelmente m«dc pela ﬁpu do padre -r;:dc de-
’ les. Sem desconsiderar, é claro, tudo que 0 nosso ambiente propée para recordar

0 sagrado. Num tempo em que a majoria dos jovens quer pertencer a algum
grupo é muito importante ensind-los a pertencer a Deus. Ibvyudu;mmdt
Deus que se fiaz comunidade, ¢ a partir de Deus que se fuz comunhio.” Padre
Edison de Oliveira, auxiliou na pastoral nos anos de 2016 a 2019.
— — —  a—— — — —

' AT S L S S A L e e~
“Foi através da Pastoral que entendi na vivéncia do carisma que o Padre Jo-
nas recebeu como missio na origem “comece pelos jovens”. Antes de ingressar para
'  comunidade ex conbecia o ambiente universitiio em termos académicos, ¢ ndo
tinha conhecimento dessa evangelizagio dentro deste espago, entdo foi wma etapa
de muito aprendizado & luz do carioma. Frente ao desafio dessa evangelizagio, |4
’buqmmlxwﬂm Ban’onamramoqnmeqwl:wlmvbemmm

mn-baul«mrﬂdh m‘.”hmnbﬂp‘lw‘-
também me despertava no cuidado, zelo e responsabilidade. Fui descobrin-
do & maternidade espiritual, entio nos orasérias sniversidrios que fucdames, era
s oportunidade de conhever aquelcs jovens ¢ suas bistérias de vide. Veio que |
aprendi na Pastoral a trabalbar com a juventude de hoje, olhar o jovem de manei-
’mm o' ceminiie prt néoes i conmole dile: " Missioiud o Maria
Monique da Silva Dantas, ausilion na pastoral de 2014 a 2017.
A S Y S S A S e e~ ‘

22

— — — — — — —
“Aﬁmf “Ver em cadi jovem wma alma a ser salva” D. Bosco, resume minha experi- g
éncia missiondria neste campo de missio. Apum-llq.hhtqdn.p«nnﬁnnr

que é o “coragiio “ deste Polo Educacional, lugar d das B
ymu-amammmmwﬁamabmmmmrmwme'
0 descjo de fuzer bem feito as pequenas coisas, de forma « entender que tudo é para salvar
almas.” Missiondria, Larissa Gabriella dos Santos, auxiliou na pastoral nos anos g

— — — — — — — — —
M A S S S L L e e
“Na faculdade Cangio Nova, na pastoral me reencontrei com Je-

sus. Todo ano a pastoral fazia pelo menos um retiro e em setembro de 2014, ’

| foi quando Deus me encorajou a dar o primeiro passo concresamente para
realizagio da minha vocagio. Ji havia sentido o descjo de me entregar a Dews.
mas tinka medo ¢ era apegada a muitas coisas. Na adoragio na capela em
Queluz-SE. naquele retiro fui entregando tudo que eu tinha: familia, amigos,
projetas, sonhos, faculdade, emprego. E ali senti Deus falando que precisava
dar a minka vida que 16 me entregando assim seria verdadeiramente livre,
como diz na miisica do Pe. Jonas Abib “tudo te entreguei nada me restou, livre
eu figuei para te amar meu Deus". Apis o retiro envici minha carta ao voca- '
’mm‘/rmfrn para Comunidade Cangio Nova como micleo.” Missiondria
e ex- aluna da Faculdade Cangio Nova, Thais Sayuri Fukuoka.
— o e a e e o o . M4
P e o a— a— — — — —
3 P4 A pastoral universitdria trata-se de uma atividade decorrente da missio e'
identidade da faculdade Catilica. Ela conjuga e dd suporte no campo da fé, no cam-
o académico ¢ humano. Portanto, ¢ wum lugar de amadurecimento e transforma:
gio. Servir na pastoral, tem sido uma missio: realizador. Soua/mmmdopw'
pessoa. por suas hluonademda ﬂempﬂu{ﬂa ¢ poder contribuir com ino ¢ muito
di. vocé

N AR SR S SN AR S ey e
'l:‘rummlbmmao,cmdeemunumapmdmgmqunmm
vids expirional adomire mesite fve. L el ’
Hun*ruummhnw-wlwdaduwm
k&mwuwmmmmm.mmz
’q«u.ﬁmymma ’

r mim mesma. Una vez. eu fui em um retiro na Fuzenda Esperanga em
Guaratinguetd-SP. ¢ foi o melbor retiro da minha vida, no sdbado a noite teve wma
adoragio gue foi um divisor de dgua na minha vida. Jd andava na igreja mas naquela ’

noite senti Jesus perguntar para mim: vocé quer continuar Jilia? Fu disse sim, foi um

momento incrivel. Fora as adoragies das criangas que quando e ena crianga eu partici-

paris ¢ amava. E feito um lindo mabalho que jd mudow a minka vida ¢ com cerseza de. ’
’mim,mm.hmm,am.m'mummma o

mantMéliablnm’un%Nn-
_— . e -— e o o o 4
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