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RESUMO

Este trabalho constri um modelo impresso de revista para a Associagdo Guias e Escoteiros
Catolicos do Brasil (AGEBR), movimento escoteiro catolico brasileiro. A revista de nome
Estote Parati tem o intuito de fortalecer a comunicacdo da associacdo e ser um meio de
aprendizagem para seus integrantes. Apresenta em seu conteddo matérias e entrevistas sobre
aspectos pedagogicos, informativos, técnicos e historicos da associagdo que foi fundada
recentemente no Brasil. Visa atingir membros da AGEBR, jovens e adultos, escoteiros
catolicos, Igrejas cristds e Igreja Catolica Apostélica Romana. A partir de pesquisas
bibliogréficas, este trabalho buscou compreender a funcdo da revista impressa, suas
caracteristicas e modo de construgdo com base em autores como Ali, Scalzo, Ambrose, Harris,
Collaro e Fonseca. Para a analise dos assuntos gerais do tema da revista, investigou-se através
de documentos, bibliografias, entrevistas e sites os interesses e necessidades do publico-alvo
que culminou na elaboracdo da linha editorial do produto. Entende-se que a revista possuli
potencialidades para atender um publico especifico, fortalecer a identidade e interesses
singulares de um grupo, como também trabalhar textos jornalisticos em profundidade. Sabe-se
ainda que este formato pode ser utilizado como uma estratégia comunicacional em
organizacg0es. Por isso, conclui-se que Estote Parati apresenta-se como um veiculo apropriado
para contribuir com a comunicagdo da AGEBR, sendo um meio de aprendizagem para o publico
guanto a questbes de aspectos pedagogicos, técnicos e historicos, além de auxiliar em sua
missdo e promover uma ampliacdo da visibilidade da associagdo como um movimento de
educacdo por meio do escotismo catélico.

Palavras-chave: Revista. Editorial. Design Grafico. Associacdo Guias e Escoteiros Catélicos
do Brasil.
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INTRODUCAO

Progressivamente estratégias de comunicacdo sdo utilizadas em empresas e
organizagOes de forma a contribuir no alinhamento dos seus valores e objetivos e favorecer o
envolvimento de todas as pessoas que as constituem. Como parte deste plano, aproveita-se de
recursos informativos como boletins, jornais, redes sociais, publicacdes dentre outros. O
formato de revista apresenta-se em diferentes tipos conforme Ali (2009), sendo um deles as
revistas de empresas e organizagdes que visam a comunicacdo com funcionarios, clientes,
organizacdes e associados em suas areas de atividades.

Tendo em vista os diversos meios de informacdo existentes, encontra-se no formato de
revista a possibilidade de focar um publico singular fortalecendo a identidade e os interesses
particulares, devido ao carater segmentado, e também por permitir trabalhar textos jornalisticos
com maior profundidade. Para Scalzo (2016, p. 50) “as revistas tém a capacidade de reafirmar
a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas vezes como uma espécie
de carteirinha de acesso a eles.”

Este trabalho busca responder a seguinte questdo: Que solucdes de projeto editorial de
fluxo de informacdo seriada, podem ser considerados potencialmente adequados no sentido de
fortalecer a comunicacdo e ser um meio de aprendizagem para questdes de aspectos
pedagogicos, técnicos e histéricos da Associagdo Guias e Escoteiros Catdlicos do Brasil
(AGEBR)? Como chave para este problema, visou-se o desenvolvimento de uma revista
impressa para a AGEBR com o nome Estote Parati.

A AGEBR, movimento escoteiro catdlico brasileiro, exerce um escotismo confessional
no pais desde 2012, possuindo atualmente grupos aspirantes em seis estados: Sdo Paulo, Rio
Grande do Sul, Rio de Janeiro, Para, Distrito Federal e Minas Gerais. A escolha do produto
deu-se pelo formato ser visto como apropriado no sentido de fortalecer a comunicacdo da
associacao além de se apresentar como um produto inovador para a mesma.

Estote Parati € um produto que vem informar, instruir e entreter sobre assuntos gerais
da associacdo, de modo mais aprofundado, leve e atrativo, funcionando como fluxo de
informacdo periddica de acordo com as necessidades de seu publico, diferentemente dos meios
de comunicacéo que a associacao ja possui (Site, Facebook, Instagram, Twitter e Youtube).

Quanto ao embasamento teorico, este estudo conta com pesquisa bibliografica de
autores como Ali (2009), Scalzo (2016), Goulart (2006), Fonseca (2008) e Ambrose; Harris

(2012) a fim de entender o papel da revista ha comunicacgdo, suas caracteristicas e modo de



10

construcdo. Para os assuntos gerais da AGEBR, usou-se a pesquisa documental, bibliogréfica,
entrevistas e sites como elementos norteadores para entender e construir a linha editorial e
contribuir com assuntos de seus interesses e necessidades a serem publicadas na revista.

A revista € composta por cinco se¢des fixas, trés editorias, um andncio e uma coluna,
cujos os conteudos tratam de informagfes historicas, pedagodgicas e atuais da associacao
contando com a utilizacdo de quatro QR Codes para interatividade com outros meios
informativos referentes a AGEBR.

Assim, compreende-se que a revista impressa Estote Parati, vem atender e favorecer os
interesses da AGEBR como um movimento de educacdo por meio do escotismo catdlico, na
formagcdo e atualizagdo dos seus membros, além de contribuir com o trabalho da associagéo e
possibilitar uma ampliacdo de sua visibilidade. O produto podera passar por constante
atualizacdo em sua linha editorial em futuras edi¢es com o intuito de readequar-se sempre que

necessario aos gostos e necessidades do publico-alvo.
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1. OBJETIVOS
1.1 OBJETIVO GERAL
Produzir uma revista na versao impressa para a Associacao Guias e Escoteiros Catolicos

do Brasil.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

° Criar uma linha editorial;
° Elaborar o projeto grafico de revista na versao impressa;
° Recrutar informagdes gerais da associacao para incluir na revista;

° Apontar elementos fundamentais da pedagogia da associacgéo.
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2. JUSTIFICATIVA

A revista, conforme Scalzo (2016) permite explorar novos angulos, trazer narracdes
exclusivas e focar no que o publico alvo deseja saber. A partir desta afirmacdo é possivel
identificar a relevancia social deste trabalho, pois uma revista para a Associacdo Guias e
Escoteiros Catdlicos do Brasil (AGEBR) oportuniza a organizacao de informacdes e produgédo
de conteudo sobre seus assuntos de forma diferenciada para todos os seus membros no pais.
Dessa maneira, contribuiria para novas possibilidades acerca da aplicacdo pedagogica e
formacdo dos integrantes, como também para leva-los a uma maior identificagdo com o
escotismo catolico ao apresentar suas tematicas de forma atrativa e mais aprofundada.

Além disso, uma revista impressa para a AGEBR se configura como uma proposta
inovadora para a associacdo que foi fundada recentemente no Brasil e possui em seu aporte de
comunicacgéo atualmente um site e redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube).

Estratégias de comunica¢do, como recursos informativos impressos, sdo muito
utilizadas atualmente por empresas e organiza¢des em uma das areas de atuacédo do jornalismo:
a comunicacao empresarial. De acordo com Rego (1986), as publicacbes como estratégia de
comunicacdo interna fortalecem o espirito de equipe e promovem ensinamentos. Nesse sentido,
a criacdo de um produto apropriado na versdo impressa paraa AGEBR, baseando-se em estudos
sobre: revista impressa, design editorial, projeto grafico e outros, apresenta-se como relevancia
académica do presente trabalho.

No ambito pessoal este projeto sustenta-se no fato de que a autora € uma das precursoras
e integrante da AGEBR, participando de seu periodo de fundagdo e implementagéo. E do
interesse da autora contribuir na comunicacgao da associa¢ao, na pedagogia e na formagéo dos
membros, auxiliando todos os envolvidos no movimento escoteiro catolico brasileiro e visando
também atingir pessoas que se interessem e identificam com a proposta do movimento,

tornando-o0 mais conhecido em suas atividades.
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3. REFERENCIAL TEORICO

3.1 REVISTA

Existem muitos meios de comunicacao, plataformas e distribuicdo de informacdes,
impressos ou digitais, televisivos ou radiofonicos que transmitem mensagens jornalisticas de
maneiras distintas. Ao pensar em uma revista impressa e no seu desenvolvimento é necessario
primeiramente conhecer suas especificidades e sua intencdo. Conforme Ali (2009), este veiculo
de comunicacdo apresenta algumas vantagens sobre 0s outros meios como a portabilidade, o
facil uso e a presenca de grande nimero de informacao por baixo custo.

A luz da teoria de Scalzo (2016), afirma-se que as revistas reinem entretenimento,
educacdo e servico, aprofunda assuntos e tem carater segmentado diferente dos jornais, que tem
um estilo voltado para a politica em grande medida. Para a autora, a revista pode ser definida
de muitas maneiras, como um produto e uma marca, por exemplo, mas nenhuma delas explica
completamente o seu envolvimento com os seus leitores. Nesse sentido, importa dizer que a
proposta de uma revista para uma associacao liga-se ao fato de que este formato se determina
como um meio potencial capaz de focar um publico especifico e envolve-lo em seus interesses.

Além darelacdo com o leitor, conforme Ali (2009) a revista possui um carater periodico,
diferente de outros meios de comunicacao diarios, ou seja, suas edi¢des sao publicadas com um
intervalo de tempo regular. De acordo com Scalzo (2016), podem ser semanais, quinzenais ou
mensais, 0 que interfere nas produgdes dos jornalistas. Para Goulart (2006), a periodicidade
permite uma apuracao mais precisa, ouvir mais fontes, utilizar recursos graficos e imagens a
posteriori. Dessa forma, “a revista permite um jornalismo mais analitico, interpretativo,
investigativo.” (GOULART, 2006).

Existem diferentes tipos de publicacdes que podem ser divididas em trés grupos: revistas
profissionais, revistas de consumo e revistas de empresas e organizacdes, de acordo com Ali
(2009). A autora afirma que dentro das revistas de empresas e organizagdes, existem as revistas
de associagOes que sdo desenvolvidas para a comunicagdo com membros de uma entidade.

As publicagdes, conforme Ali (2009), contribuem para o conhecimento e compreensao
dos leitores sobre os fatos que afetam suas vidas e reforcam valores, assim, uma revista para
uma associagéo colabora para o fortalecimento da identidade da instituicdo e para uma maior
identificacdo dos membros com os seus assuntos e principios. Sobre essa prética, Scalzo (2016),
afirma que as revistas feitas para empresas e grupos tém sido uma forte tendéncia, embora

estejam presentes no Brasil desde o século XIX.
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Visto as caracteristicas do formato e suas aplicabilidades, faz-se necessario
compreender os caminhos para o desenvolvimento de uma revista, a comegar pelo chamado
Editorial.

3.1.1 Editorial

Segundo Ali (2009), o editorial é pensado para garantir a identidade do produto e dar
direcionamento aos produtores do que contera na revista. Além disso, Ali (2009), Scalzo (2016)
e Villas Boas (1996) ressaltam que o planejamento editorial tem muita importancia no objetivo
de sustentar o interesse do leitor. “Para manter a sintonia e fortalecer o vinculo com o leitor, é
preciso conhecé-lo e té-lo em mente em cada decisdo editorial. A estratégia editorial precisa ser
checada regularmente com seus interesses, desejos e necessidades, e ser ajustada, se
necessario.” (ALI, 2009, p. 32). A autora também afirma que o editorial possui trés
componentes: a missdo, o titulo e a formula.

Para Scalzo (2016), uma boa revista possui um bom plano editorial, uma misséo que
guie o posicionamento em relagdo ao leitor. “Revista bem focada é aquela que tem sua misséo
clara e concisa, cujos jornalistas sabem exatamente para quem escrevem, e trabalham para
atender as necessidades ditadas pelo publico.” (SCALZO, 2016, p. 62).

A missdo € o fio condutor, 0 que mantém o editorial nos trilhos, um guia ao
longo da existéncia da publicacdo. E como uma bussola, que os navegadores
consultam em busca de diregdo. Sem ela, o barco pode parar em terras
estranhas ou bater nas pedras. Se os navegadores da redagdo ndo se guiarem
pela misséo, a revista pode se desviar do foco e se perder. (ALI, 2009, p. 47).

A partir das ideias de Ali (2009), para escrever a missdo, que é o primeiro elemento do
editorial, deve-se responder trés coisas: qual o objetivo ou funcéo, qual € o publico leitor e qual
o tipo e a forma do conteldo que a revista tera. Para a autora, a partir da missao € possivel entdo
definir todo o resto, como a capa, logotipo, titulos, textos, fotos e projeto grafico, por exemplo.
Dessa maneira, compreende-se que 0 primeiro passo € a elaboracdo da missdo, como fator
essencial para o desenvolvimento do restante, pois ela esclarece a razdo de ser da revista.

O segundo componente que configura o editorial é o titulo da revista. De acordo com
Ali (2009), o titulo expressa o conceito, identidade e posicionamento da publicacéo e para ser
considerado bom precisa apontar a que vem a revista, ser curto e diferente de outros ja
existentes. “Em alguns casos, ¢ um nome querido pelos fundadores; em outros, um titulo de

trabalho que se tornou definitivo.” (ALI, 2009, p. 54).
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O ultimo componente do editorial é a férmula. A férmula, de acordo com Ali (2009) é

como se fosse a receita, a forma como a revista ira estruturar o contetdo na aplicagéo da miss&o.

O que a formula define: 1. NUmero de péginas: o total delas, quantas para o
editorial, quantas para 0s anuncios; 2. NUmero, contetdo e tamanho de se¢des
fixas, colunas e matérias; 3. Espelho: a distribuicdo das paginas editoriais e
dos anlncios ao longo da edicdo. (ALI, 2009, p. 56).

Ainda sobre a estruturacdo dos contetdos, Ali (2009) afirma que existem trés grupos
que dividem a revista normalmente: as se¢des fixas, as colunas e as matérias. Para determinar
quais e quantas serdo as secdes fixas, a autora afirma ser um bom caminho verificar como outras
revistas fazem e adapta-las, além disso, ao definir as se¢des, deve-se descrever o que elas irdo
cobrir regularmente ou sé as vezes. Ja em relacdo as colunas, Ali (2009) aponta que essas sdo
uma boa maneira de fortalecer a imagem editorial, uma vez que os leitores desejam conhecer a
opinido de pessoas de referéncia em determinados assuntos. Assim, a autora afirma que é
preciso definir a quantidade, quais os assuntos e quem serdo 0s possiveis autores (colunistas).

O terceiro grupo que divide a revista, segundo Ali (2009), sdo as matérias. As matérias
sdo a substincia da revista e exigem do jornalista clareza e dedicagdo. “O termo “matéria” é
usado genericamente para nomear tanto artigos, como reportagens, entrevistas, ensaios e até
receitas de culinaria.” (ALI, 2009, p. 59). Nesse sentido, Scalzo (2016) afirma que escrever para
revista é diferente de escrever para jornal, televisao, livro e radio, o texto precisa trazer um
tempero a mais para, além de informar, fazer com que o leitor receba a informacéo de forma
prazerosa. Na mesma linha de pensamento, Vilas Boas (1996) acrescenta que a revista trata o
texto de forma mais literaria que o jornal, além de usar recursos graficos e ser mais artistica.

A luz da teoria de Scalzo (2016), no jornalismo, especialmente o de revistas, é
fundamental ao jornalista fazer uma apuracdo bem feita para a construcdo textual, a autora
afirma que os textos mais elaborados ndo tém a ver s6 com estilo, que para fazer um bom
jornalismo néo basta escrever bem. Vilas Boas (1996, p. 25), “a revisdo é também como uma
ferramenta. E o segredo estara em revisar quantas vezes forem necessarias, até que seus
objetivos tenham sido alcangados.”. O autor acrescenta que a fase final da produgdo do texto
para revista é torna-lo mais leve, que significa retirar frases vazias, observagdes desnecessarias
e muito longas. E possivel verificar que as duas técnicas, apurago e revisao sao essencialmente

necessarias para obter melhores resultados na escrita dos textos.
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Tendo em vista as particularidades de uma revista, nota-se sua eficacia como meio de
comunicacdo segmentada. Ela informa, instrui e entretém, dé oportunidades de se aprofundar
em assuntos de interesse do leitor, sendo ele o seu foco e razéo de existir. Uma vez elaborado
o Editorial, faz-se necessario, compreender as etapas de construcdo do design grafico, que

também corresponda as expectativas do publico em questéo.

3.2 DESIGN EDITORIAL

3.2.1 Design de Revista

Ao abordar o assunto de desenvolvimento de revista é necessario estruturar o modo
como seu contelido deve ser apresentado graficamente para que seja atrativo e também para que
dé ao leitor compreensdo do tema lido. “O design em revista ¢ comunica¢do, ¢ informagao, ¢
arma para tornar a revista e as reportagens mais atrativas, mais faceis de ler.” (SCALZO, 2016,
p. 67).

O trabalho grafico de uma publicacdo exige regras e etapas a serem seguidas. E
necessario preocupar-se com as leis de legibilidade, edicdo de imagens, escolha de fotografias,
uso das cores, tipografias, tudo isso construido com o olhar voltado para o publico-alvo. Para
Scalzo (2016), os designers, assim como os jornalistas, precisam estar preocupados com a
maneira mais legivel de apresentar uma boa histdria. Além disso, a autora afirma que, como ha
a necessidade de rever, a cada edi¢do, 0s assuntos de uma revista, assim também acontece com
0 seu projeto gréafico.

Um dos meios para realizar a revisao dos contetdos e do projeto grafico é o servico de
atendimento ao leitor, ponto fundamental para as readequac¢des e novos direcionamentos.
“Para quem trabalha em uma publica¢do que depende muito da sintonia fina com seu publico,
esse contato é essencial. O servico de atendimento ao leitor € um espaco de conversa
privilegiado na relagéo entre o publico e sua revista.” (SCALZO, 2016, p. 37).

E de saber que, periodicamente é fundamental repensar e elaborar a linguagem visual
do produto realizando ajustes e mudangas de acordo com o feedback do leitor. Para a elaboragéo
de um design grafico de uma revista primeiramente buscaremos entender, no tépico seguinte,

sobre a fase de estruturacdo das paginas — a diagramacao.

3.2.2 Diagramagéo
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Uma revista € composta por colunas, linhas, blocos de textos, imagens e demais
componentes bem delimitados. Para alcancar uma comunicacdo onde a mensagem seja
apresentada de forma clara e eficiente aos leitores € preciso ter uma organizacao acerca de todos
estes elementos a qual recebe o nome de diagramacdo. “E fun¢do do designer arranjar
harmonicamente tais componentes e seus elementos no espaco, estabelecendo uma hierarquia
de valores e uma sequéncia logica de leitura.” (FONSECA, 2008, p. 214).

A luz da teoria de Fonseca (2008), artista plastico e designer gréfico, diagramar é a
forma de pensar a distribuicdo grafica das matérias, sejam nas versdes impressas ou digitais, de
acordo com critérios jornalisticos e visuais. Além disso, o autor afirma que a diagramagéo tem
por objetivo facilitar o processo de composicao da pagina, dar um conceito visual unificado, o
que possibilita economizar tempo, trabalho e custos.

Para organizar os elementos das paginas de revistas, impressas e digitais, € importante
compreender que elas possuem caracteristicas estruturais diferentes de outros formatos. De
acordo com Fonseca (2008), a diagramacao de revistas geralmente é mais informal que a de
jornais, na maioria delas, ha o predominio dos elementos visuais, a partir do uso da cor além de
permitirem ilustracbes mais livres e em maior quantidade, fotografias maiores, grandes areas
de espaco branco e uma tipografia mais expressiva.

Entende-se que as revistas necessitam de maior dinamicidade e liberdade no processo
de diagramacao. “As revistas requerem uma grade estrutural flexivel, que possibilita adaptacdes
mais livres e criativas nas paginas.” (FONSECA, 2008, p. 223). Para alcangar tal flexibilidade
e chegar a um bom resultado. Collaro (2006) afirma que um dos segredos € escapar da forma

rigida com que as colunas se apresentam utilizando o recurso da varia¢do de suas larguras.

O diagrama mais simples e 0 mais utilizado para revistas é o de trés colunas,
que proporciona um visual trivial mais eficiente, devido a largura que
comporta [...]. O diagrama projetado para quatro colunas perde vantagem de
sua largura comportar um volume menor de toques por linha, em
contrapartida, proporciona a flexibilidade de ser usado como um diagrama de
duas colunas, dando mais recursos de movimento ao diagramador. Um
diagrama de cinco colunas tem o inconveniente das colunas estreitas
requererem corpos pequenos para proporcionar uma legibilidade razoavel por
linha de texto. Porém, utilizando as colunas duas a duas para texto, obter-se-a
um aspecto visual muito bom, podendo dinamizar a composicéo, ficando
sempre uma coluna para ser utilizada como recurso de mobilidade, dando
assim uma dindmica maior a pagina. (COLLARO, 2006, p. 95).

Para que este procedimento da diagramacao aconteca, portanto, € importante a utilizacdo

de um sistema de grades versatil.
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3.2.3Grid

Para se obter uma diagramacdo bem arquitetada, o grid € uma ferramenta essencial pois
orienta o designer no posicionamento dos elementos na pagina. “Grid € uma malha que divide
a tela em partes proporcionais e possibilita a distribuicdo do conteudo de forma uniforme,
proporcionando equilibrio visual e estrutural.” (PACHECO, 2014).

Uma distribuicdo bem calculada dos componentes organiza a pagina e contribui para
uma comunicacdo clara, podendo ressaltar informac6es. Conforme Samara (2007 apud
MENDONCGCA, 2012, p. 37) o principal objetivo do grid é auxiliar na compreensdo da
mensagem apresentada por meio de um sistema que divide as informagdes em partes
mensuraveis, para que elementos parecidos sejam distribuidos de modos semelhantes e que
diferencas ganhem destaque. Para Pacheco (2014) a relacdo dos componentes entre si, presente
na linguagem visual comum criada em toda a pagina, torna mais facil para os leitores scanearem
conteddo e desenvolver familiaridade com ele.

O uso de uma grade na diagramacéo beneficia também o trabalho do designer por tornar
0 processo mais agil. Para Pacheco (2014), o profissional adiciona, altera e movimenta 0s
elementos com mais velocidade e possui padrdes que tornam seu trabalho uniforme.
“Conferindo coeréncia ao design, o grid permite que o designer use seu tempo de maneira
eficiente e que se concentre em atingir um projeto bem-sucedido.” (AMBROSE; HARRIS
2012, p. 26).

Contudo, € importante se atentar a algumas observaces quanto ao uso do grid. De
acordo com Pacheco (2014), o uso do grid ndo deve limitar a criatividade, pois ele é apenas um
instrumento para melhorar o trabalho. J& Ambrose e Harris (2012) destacam que o0 emprego do
grid de maneira irrestrita pode nao ser aconselhavel, que ele ndo é o Unico meio de direcionar
o layout de uma revista. “Embora um grid possa orientar as decisdes de layout, ele ndo pode
ser considerado a tnica forma de orientagdo para essas decisoes.” (AMBROSE; HARRIS 2012,
p. 26).

O préximo passo importante para entender sobre o desenvolvimento do design de uma

publicacdo € entdo, a fungdo do Layout.

3.2.4 O uso do layout
O layout de uma obra € o0 esbogo ou espelho que indica: fonte, corpo do texto utilizados,

diagramacado, cores e formatos da mesma. Além de retratar as medidas e relacdes especificas
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utilizadas em um produto, a configuragdo de um leiaute tem a finalidade de atrair e comunicar
ao leitor. “O design do layout se preocupa com a grade e com a criagdo de ordem, mas essas
sdo 'ferramentas’ a serem exploradas. Em esséncia, o design do layout é informar, divertir,
orientar e cativar o publico.” (AMBROSE; HARRIS, 2012, p. 10).

O layout representa toda a ideia, a forma ou composi¢do de uma pégina e auxilia cada
componente em suas funcionalidades. Para Ambrose e Harris (2012), o layout tem por
mecanismo permitir que os elementos executem as tarefas para qual foram selecionados, as
imagens, por exemplo, dependem da forma como sdo apresentadas ao destinatario para
comunicar o desejado. Sendo assim, quando um produto possui uma coeréncia gréfica, onde
ilustracdes e textos se envolvam perfeitamente, o interesse e prazer pela leitura é despertado,
conforme Ribeiro (2007 apud MENDONCA, 2012, p. 39).

Logo, o layout tem por finalidade verificar e espelhar a harmonia de uma obra. “Na
harmonia plena, predominam os fatores de equilibrio, de ordem e de regularidade visual
inscritos no objeto ou na composi¢ao, possibilitando, geralmente, uma leitura simples e clara.”
(GOMES FILHO, 2008, p. 44).

Dessa forma, o uso do layout no desenvolvimento de uma revista contribui para a

elaboracéo de um bom projeto gréfico.

3.3 PROJETO GRAFICO

3.3.1 Cor

As cores possuem um papel significativo nos projetos graficos e nas artes em geral.
Carregadas de significados, elas séo um dos primeiros componentes a atrair o olhar do leitor e
comunicar algo. De acordo com Ambrose e Harris (2009), a nossa interpretacdo dos
significados das cores depende de fatores culturais, tendéncias, idade e interesses individuais.
Aqui se confirma, mais uma vez, a importancia do conhecimento do publico alvo, suas
caracteristicas proprias e as do contexto em que vive para um design assertivo.

Para Gomes Filho (2008), a cor € a parte mais emotiva do processo visual e favorece no
enriquecimento da estética do produto podendo ser usada para destacar partes significativas do
objeto. No design da industria editorial, o autor afirma que o uso da cor se destaca, sobretudo,
por separar e diferenciar com eficiéncia os itens graficos como: manchetes, caixas, logotipos,

gréaficos, titulos entre outros elementos da pagina.
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Todavia, a selecdo de cor para um design precisa ser feita de maneira ponderada,
respeitando a harmonia da obra. Conforme Cesar (2006 apud MENDONCA, 2012, p. 42), a
escolha da cor deve ser feita com muito cuidado para néo interferir no equilibrio da peca, caso
ela sobressaia demais, pode acabar prejudicando o resultado final, uma vez que o projeto grafico
ndo é somente cor.

A escolha correta de um conjunto de cores especifico depende também de como o design
final sera apresentado, se impresso ou digital. “Os dois sistemas cromaticos mais conhecidos e
usados sdo RGB e CMYK. O RGB em geral é utilizado para publicacdes digitais e designs
iniciais, enquanto o CMYK ¢ usado para publicagdes impressas.” (AMBROSE, HARRIS 2009,
p. 28).

A cor ainda pode ser aplicada para criar uma identidade, funcdo que é muito utilizada
em logotipos e editoriais de organizacdes. Para Ambrose e Harris (2009), ela é capaz de
condicionar e projetar o modo como as pessoas enxergam uma marca, instituicdo, empresa ou
seus produtos e trabalhos.

A cor também esta presente nas fontes de uma revista, na chamada tipografia.

3.3.2 Tipografia

Os caracteres das matérias das revistas possuem um formato que se da o nome de
tipografia. Seu objetivo é dar estrutura, forma a comunicacdo escrita. Um texto, seja no
impresso ou nas telas se apresenta por um tipo de fonte. “A tecnologia moderna da composigao
tipografica pode reproduzir quase qualquer tamanho de caractere e suas varia¢des de estilos a
partir de uma unica fonte digital.” (FONSECA, 2008, p. 125).

As fontes podem se apresentar de diversos modos e sdo classificadas em familias.
Conforme Fonseca (2008), uma familia de tipos apresenta as mesmas carateristicas
fundamentais no desenho, podendo variar na inclinacdo dos tracos, largura e peso das letras. O
conhecimento dessas classificacdes e das diferencas de estilos é importante para que o designer

faca uma escolha tipogréafica adequada ao projeto.

Mesmo que o0s programas sejam manejados com mestria, o design e a
composicao de tipos requerem um olho artistico e conhecimento do assunto.
Quando se olha para um antincio projetado e produzido profissionalmente, ele
¢ claro e facil de ser lido, além de atraente para o observador — tudo isso sem
ser agressivo. (FONSECA, 2008, p. 114).
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Segundo Samara (2009 apud TABAK, 2014, p. 39), “a escolha da fonte determina uma
voz para o conteldo, que o coloca de maneira especifica mediante significados que o leitor pode
associar a propria fonte.”. Quanto ao uso ou ndo de fontes serifadas, por exemplo, Fonseca
(2008) afirma que a leitura pelas telas € mais facil com letras sem serifas por apresentar melhor
legibilidade na web, o que motivou a criacdo de algumas fontes com esse propdsito como a
Arial e a Verdana, tipos sem serifas.

Outro aspecto importante a ser considerado, de acordo com Tabak (2014) é que 0 uso
em excesso de tipos de fontes em uma obra pode comprometer a legibilidade. “Como regra
geral (que pode, naturalmente, ser violada no contexto certo), o uso de duas familias
tipograficas em um projeto é o suficiente para fins de variedade visual.” (TABAK, 2014, p. 40).

No caso das revistas, 0 uso da tipografia, relacionada as fotografias e ilustracdes, €
especialmente significativo. Conforme Samara (2009 apud TABAK, 2014, p. 40), o titulo de
uma revista se torna uma imagem importante por ser claramente informativo, capaz de oferecer
a simbologia do contetido e relacionar a marca.

Sabe-se, portanto, que relacionar a tipografia com fotografias e ilustracdes contribui

com o projeto grafico na funcdo de informar.

3.3.3 Fotografia

A fotografia é essencial em um projeto grafico para chamar a atencdo do leitor. Em
revistas, principalmente, é a primeira coisa a comunicar € provocar reacdes emocionais nas
pessoas. Por isso, devem ser muito bem pensadas e escolhidas para compor a obra, contribuindo
tanto na estética como na intencionalidade da informagéo.

A partir das ideias de Scalzo (2016), a revista e a fotografia parecem ter nascido uma

para a outra, desde que a primeira revista ilustrada foi lancada, elas sempre caminharam juntas.

As revistas ilustradas foram o meio de comunicagéo que mais colaborou para
0 crescimento e o desenvolvimento da fotografia profissional ao longo do
século passado. Afinal, ao mesmo tempo em que davam espaco a todos os
tipos de fotografia, essas publicacGes acabaram por criar uma espécie de
comportamento profissional padrdo no que se refere a encomenda de imagens
feitas por fotografos profissionais. (SCOTT, 2017, p. 21).

E fundamental ter boas fotos em m&os que excitem, surpreendam, informem e ajudem
na compreensao da matéria conforme Scalzo (2016). A autora afirma que para obter resultados

as fotos precisam ser bem posicionadas na pagina, como em lugares de maior visibilidade.
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Ainda sobre a disposicdo das fotografias nas publicacdes, White (2006), acrescenta que 0
tamanho da foto deve ser definido a partir da importancia que ela merece. “Grande ¢ igual a
importante, pequeno é igual a sem importancia. Procure ampliar as fotos o suficiente para que
os detalhes aparecam com clareza, quando o proposito delas for informar.” (2006, apud
MENDONCGCA, 2012, p. 47).

As fotografias estabelecem uma comunicagdo ndo-verbal. S&o pensadas e produzidas
em uma revista para complementar as matérias, dar um sentido social. “A justificativa para que
uma boa fotografia seja considerada boa pode ser evidenciada na intencdo e na composicao
dessa foto.” (WEBB, 2014, p. 10).

O conhecimento de técnicas fotograficas, como posicionamento de camera, planos e
enquadramentos dao maiores resultados na intengdo de comunicar o desejado. “O poder de
comunicacdo de uma imagem pode mudar drasticamente com um pequeno ajuste de
posicionamento, distancia ou angulo.” (WEBB, 2014, p. 12).

Conforme Scalzo (2016), o Fotojornalismo é um género da &rea em que a fotografia é
primordial na veiculacdo de noticias. A autora afirma que nas revistas encontra-se muito este
modelo, mas que também ¢ muito presente nos projetos graficos as “fotos produzidas”, que
necessitam além do fotografo, da participacdo de uma equipe.

Fistarol (2012) complementa afirmando que a o género fotografia social tem o papel de
chamar a atencdo do leitor para a matéria antes de ser lida, como as fotografias de politica e
fotografias gerais como: cidade, parques e outros ambientes, enquanto o género fotografia
cultural pode ser elaborada, sendo apropriada para grandes reportagens e € chamada também
de fotografia de divulgacdo e lazer. Para os outros géneros de fotojornalismo: fotografia de
esportes e reportagem fotografica, Fistarol (2012, p. 106) aponta que a fotografia de esportes
“a questdo estética ¢ mais importante que a propria informacdo” e a reportagem fotografica “é
um acontecimento dindmico no qual o fotojornalista tem que extrair uma imagem que expresse
o momento visual exato, vital de um evento” (Fistarol, 2012, p. 107).

Indispensavel é o uso da fotografia nos projetos graficos para atrair, emocionar, levar
ao leitor um recorte da realidade abordada, comunicando memorias e fatos. Elas geralmente
estdo presentes nas capas, nas reportagens e também em um recurso muito utilizado nas

revistas: a infografia.

3.3.4 Infografia
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O uso de dados no jornalismo facilita a compreensdo dos assuntos nas matérias,
principalmente em revistas. Para apresenta-los, utiliza-se, muitas vezes, do recurso da
infografia. “F uma maneira de fornecer informacdo ao leitor, utilizando um conjunto de
gréficos, tabelas, desenhos, fotos, legendas, ilustracdes, mapas, maquetes. Contudo, nunca a
use como mero enfeite. Ela pode ser bela, mas ¢, acima de tudo, informacao visual.” (SCALZO,
2016, p. 74).

Os infograficos sao utilizados onde a informacédo precisa de uma explicacao criativa
como em mapas, jornalismo, educativos ou cientificos, podendo misturar desenhos, fotografias
e textos, conforme Mendonca (2012).

Entende-se que infograficos precisam de uma elaboracéo criativa e funcional, de forma
que a informacdo se apresente também, com clareza. Por isso, é importante simplificar um

infogréafico, eliminando os excessos decorativos.

3.3.5 llustragéo

A ilustracdo € um forte meio de comunicacdo e muito presente nos editoriais. No
periodo pré-historico, anterior ao surgimento da escrita, 0 homem ja se comunicava por
desenhos. “Antes da era da fotografia, a realidade era retratada com pigmentos de cores e tracos
de lapis. Mesmo ap06s o aparecimento da fotografia, a ilustracdo ndo perdeu seu lugar e seu
charme.”, conforme Newton Cesar (2006 apud MENDONCA, 2012, p. 47).

A ilustragdo serve de apoio ao texto, sintetiza o assunto e facilita a compreensio. “Boas
ilustracGes, por outro lado, incentivam o espectador a pensar, a tirar mais do texto do que a
mensagem que salta a vista e a alcancar uma compreensao maior e mais profunda do assunto.”
(ZEEGEN, 2009, p. 22).

Sabe-se que os elementos de arte como a ilustracdo, infografia e fotografia, presentes
no projeto grafico sdo os que levam a mensagem de maneira mais rapida ao leitor, prendendo a
atencdo para depois leva-lo ao texto. Da mesma forma, para desenvolver cada um deles, deve-

se manter o foco nas necessidades do publico-alvo.

3.3.6 Capa
Dificilmente uma pessoa mergulharia no contetdo de uma revista se a capa ndo a fizesse
um convite provocativo. “A capa precisa ser o resumo irresistivel de cada edicdo, uma espécie

de vitrine para o deleite e a sedugdo do leitor.” (SCALZO, 2016, p. 62).
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Para Pluvinage (2012), uma boa capa, de boa legibilidade, usa do contraste entre seu
fundo e o texto das chamadas além de guiar o olhar do leitor para as informagdes por ordem de

importancia.

Procure estabelecer uma certa hierargquia na sua capa, ou seja, o olhar do leitor
deve ser atraido para o elemento principal (geralmente a foto ou ilustracéo).
Depois, esse olhar deve ser dirigido sutilmente para os elementos secundarios
(como a manchete que explica a foto/ilustragéo principal) e, por fim, o leitor
deve olhar os elementos terciarios (as chamadas para outros temas e assuntos).
(PLUVINAGE, 2012, p. 175).

Uma boa imagem para a capa é sempre importante pois como ja visto, sera o primeiro
componente a prender a atencéo do leitor. Conforme Scalzo (2012), uma foto ou ilustracdo nédo
pode atrapalhar a legibilidade das chamadas. A autora afirma que outro componente
fundamental para a capa é a logotipo da revista, pois essa marca sua identidade para o leitor. “E
importante observar que, como 0 logotipo, a capa deve ter sua “marca registrada” para todas as
edicOes, possuir uma personalidade visual bem construida.” (SCALZO, 2012, p. 64).

Diante dos tdpicos abordados até aqui, pode-se dizer que uma revista impressa vem
atender, conforme Scalzo (2016), fungdes mais complexas que simplesmente noticiar, ou seja,
levar novas experiéncias de leitura ao informar, entreter, apresentar dicas e reflexdes, por
exemplo, de maneira leve e atrativa para o publico. Da mesma forma, para o desenvolvimento
do produto a elaboracdo de um bom design editorial é fundamental a fim de transmitir o
desejado, isto €, permitir que os elementos visuais e textuais executem as tarefas para qual
foram selecionados como afirma Ambrose (2012).

Apds pensar o0 que € uma revista, sua relevancia como veiculo de comunicacao e etapas
de construcdo entende-se que o publico especifico do produto proposto neste trabalho deva ser

analisado em profundidade.

3.4 ASSOCIACAO GUIAS E ESCOTEIROS CATOLICOS DO BRASIL

A Associagdo Guias e Escoteiros Catdlicos do Brasil (AGEBR), € um movimento de
educacéo por meio do método escoteiro, sob os fundamentos cristdos, fundada recentemente no
pais de acordo com AGEBR (2019). De modo a aprofundar no conhecimento da associagéo ¢

importante primeiramente compreender a histéria do movimento escoteiro.
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Robert Stephenson Smyth Baden-Powell, carinhosamente conhecido também pelo
acronimo B-P, fundador do movimento escoteiro, nasceu dia 22 de fevereiro de 1857 em
Londres, na Inglaterra, conforme site oficial Exploradores do Brasil (2020). No site consta que
em 1876, B-P iniciou na carreira militar, ainda jovem e teve seu destaque na guerra do transval,
na Africa e logo se tornou notavel no servigo. A partir da experiéncia nessa guerra a ideia do
escotismo foi sendo desenvolvida pelo militar que observou a habilidade dos adolescentes que

ajudaram no combate como mensageiros.

Nesta ocasido, B-P percebeu como 0s meninos sdo (teis e qudo seriamente
eles assumiram as responsabilidades que lhes foram confiadas. Ele observou
que “a missdo de um homem pode ser confiada a um adolescente”.“Os cadetes
de Mafeking”, nome dado ao pelotao de adolescentes, contribuiram muito para
a vitoria. (EXPLORADORES DO BRASIL, 2020).

Ap0s esse acontecimento, B-P resolveu entdo criar um novo método de educacdo, que
foi testado na pratica em 1907, quando realizou o primeiro acampamento escoteiro com um
grupo de vinte rapazes, conforme Exploradores do Brasil (2020). “Este acampamento aconteceu
na ilha de Brownsea, ao sul da foz do rio Tamisa. Os participantes eram meninos vindos de
varias classes sociais.” (EXPLORADORES DO BRASIL, 2020).

Para Baden-Powell (1908), o proposito do escotismo ndo é somente formar escoteiros
eficientes e habeis por diversao, mas sobretudo ensinar o jovem a se colocar sempre pronto para
ajudar seu pais e prestar servigco a quem precisa. Em sua obra Scouting For Boys (1908), relata
sobre o papel que os adolescentes desempenharam na guerra do Transval, na Africa, e dirige-
se aos escoteiros da seguinte forma: “Nado € necessario que haja uma guerra para que vocé seja
atil como escoteiro. Como um escoteiro da paz hd muito a fazer, todos os dias, ndo importa
onde se esteja.” (BADEN-POWELL, 1908, p. 17).

Nota-se, que as experiéncias e a personalidade de B-P suscitaram o método educacional
conhecido atualmente como escotismo. Este método possui quatro objetivos a serem

trabalhados com os mais jovens.

1. O carater e a inteligéncia, isto é, a virilidade e o sentimento de
responsabilidade individual. 2. A habilidade manual, isto é, uma habilidade e
um espirito inventivo pessoais. 3. O habito de servir ao proximo, isto é, a
cooperagdo e a boa vontade coletiva. 4. A saude e o vigor fisico, isto é, a
energiaindividual, a resisténcia a alegria de viver. O método consiste em obter
do jovem que ele desenvolva essas qualidades por si proprio, em virtude de
um incentivo pessoal interior e ndo por um ensinamento exterior imposto. As
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atividades se apresentam de véarias formas: exercicio ao ar livre, jogos de
conjunto, vida nos campos, etc (BADEN-POWELL, 1922, p. 6).

Inicialmente, a proposta do escotismo foi pensada para rapazes, mas com a consolidacao
do movimento, B-P percebeu que o método poderia ser adaptado também para as mogas. Em
1910, B-P juntamente com a sua irmd Agnes Baden-Powell, inicia as Girls Guides, as Guias,
que consistia na adaptacdo do escotismo para mogas que posteriormente foi dirigida por Lady
Olave Baden-Powell, esposa de B-P, conforme Exploradores do Brasil (2020).

A proposta educacional de B-P foi consolidando-se e chegou a muitos paises em curto
espaco de tempo. Em 1912, ele viajou ao mundo para contatar escoteiros de outros paises, passo

que fez do movimento uma fraternidade mundial.

O movimento esparramou-se rapidamente, como um “incéndio florestal”, ¢ B-
P era cada vez mais exigido pelos meninos e pelas meninas. Ele deixou o
Exército em 1910. Em 1920, ele se tornou o «Chefe Explorador Mundial» ou
«Chefe Escoteiro Mundial» e comega a viajar incessantemente, a fim de
consolidar o movimento (EXPLORADORES DO BRASIL, 2020).

Iniciativas parecidas ndo tardaram a chegar ao Brasil. O escotismo chegou ao pais
trazido por oficiais da Marinha em 1909, e em 1910 foi fundado o primeiro centro “Boys Scouts
do Brasil” oficialmente em 14 de junho, no Rio de Janeiro, conforme Exploradores do Brasil
(2020). O namero de grupos foi crescendo consideravelmente no pais conforme Exploradores
do Brasil (2020).

O método fundado, hd mais de cem anos, é ainda muito praticado por associa¢des no
Brasil e no mundo, dentre elas, ha as que exercem um escotismo confessional cat6lico, que teve
sua pratica consolidada nos inicios de sua fundacdo, na década de 1910, em trés paises: Italia,

Franca e Bélgica.

[...] o escotismo logo comegou a ser desenvolvido, oficialmente, de modo
confessional, por iniciativa de um sacerdote e dois leigos: padre Jacques Sevin
(francés), o professor Jean Corbisier (belga) e o conde Mario di Carpegna
(italiano). Em seus respectivos paises, eles promoveram as primeiras
associagdes catolicas do Movimento: “Escoteiros da Franga”, “Escoteiros
Belgas de Baden-Powell” e “Associacdo Scautistica Cattolica Italiana”
(ASCI). Por meio de seu compromisso, também nasceu o “Escritdrio
Internacional de Escoteiros Catdlicos”, para ser um ponto de referéncia para
todos os escoteiros catolicos (EXPLORADORES DO BRASIL, 2020).
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Padre Jacques Sevin, encontrou no movimento escoteiro um caminho para viver mais
perfeitamente a fé cristd e Baden-Powell, reconheceu a adaptagdo que o sacerdote fez no
método como a melhor realizacéo de suas ideias, de acordo com Exploradores do Brasil (2020).

Conforme Ecclesia (2020), em 11 de maio de 2012, o papa emérito Bento XVI aprovou
o decreto que reconheceu as “virtudes heroicas’ do padre francés, uma das etapas do processo
de beatificagdo de um fiel catélico. Ele é hoje venerado por fiéis da Igreja, modelo de santidade
para os escoteiros catolicos.

Décadas apo0s a criagdo do escotismo confessional catdlico, outros educadores jovens
tiveram a iniciativa de retornar as propostas exercidas pelos fundadores, conforme
Exploradores do Brasil (2020). Essa acdo inaugurou uma Federagdo na Europa que pratica até

os dias atuais 0 método de Baden-Powell apoiada nos principios cristaos.

Em 01 de novembro de 1956, em Colonia, na Alemanha, cerca de trinta
alemdes e franceses se reuniram; eles eram catdlicos, protestantes e ortodoxos.
O encontro deu origem a “Federagdo do Escotismo Europeu”. Apds trés dias
de reunido, eles concordaram com um documento em dez artigos, ou seja, 0
Estatuto Federal. O primeiro artigo diz: “A Federag¢do do Escotismo Europeu
é fundada. E uma associago internacional de escotismo, composta por se¢ées
nacionais. Seu objetivo é praticar o método Escoteiro de Baden-Powell, dentro
do quadro europeu e nas bases cristds incluidas na ideia de uma Europa unida”
(UIGSE-FSE, 2020, traduc¢ao nossa).

A associagdo internacional fundada, Unido Internacional de Guias e Escuteiros da
Europa - Federacdo do Escotismo Europeu (UIGSE-FSE), tem padre Jacques Sevin como
inspiracdo e sua finalidade é praticar o método de Baden-Powell nas bases cristas, conforme
Exploradores do Brasil (2020).

Apos entendimento da historia que antecede a fundagdo da Associacdo Guias e
Escoteiros Catolicos do Brasil (AGEBR), tanto da criacdo do escotismo como do surgimento
da pratica confessional catolica, € possivel adentrar no contexto de formacédo e atuacdo da
AGEBR no pais. Conforme Exploradores do Brasil (2020), a AGEBR, movimento escoteiro
catdlico brasileiro, foi organizada inicialmente por escoteiros do Rio Grande do Sul em 2012,
e propde a préatica de um escotismo catdlico seguindo o programa educativo da UIGSE-FSE,

que € de direito pontificio.

Em 2012 € organizada, entdo, a Associa¢ao Guias e Exploradores do Brasil —
AGEBR, que adota a pedagogia da UIGSE-FSE, os mesmos uniformes,
mesma pedagogia, 0 mesmo cerimonial e 0s mesmos textos fundamentais. A
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AGEBR teve seu inicio no Rio Grande do Sul, mas logo a sua proposta se
espalhou por varios Estados. (EXPLORADORES DO BRASIL, 2020).

O registro oficial da AGEBR se deu em 13 de maio de 2019 e a sede esta localizada na
cidade de Cachoeira Paulista - SP, de acordo com os estatutos da AGEBR (2019). Ela visa em
sua pedagogia promover a responsabilizacdo real dos jovens, como consiste no método
escoteiro, de modo a ajudar cada um a desempenhar um papel util na sociedade, conforme
AGEBR e UIGSE-FSE (2020).

Como um movimento cristdo catélico, enxerga a pratica escoteira como forma de viver
melhor a fé. “O método escoteiro ndo ¢ um adendo a fé catdlica, e sim um modo para mais
perfeitamente professa-la.” (EXPLORADORES DO BRASIL, 2020). De acordo com UIGSE-
FSE (2020), ¢ um meio de educacdo complementar a familia e feito de jovens para jovens.

3.4.1 Método e Pedagogia

No método criado por Baden-Powell, os jovens sdo levados a viver experiéncias
integralmente no campo, ao ar livre. E na natureza, por meio de atividades exploratorias,
campings, preparo da propria comida, dos jogos, que suas habilidades vao sendo despertadas e
o carater sendo formado. “[...] tudo isso traz saude e felicidade, num grau que nunca se consegue
obter entre os tijolos e a fumaga da cidade.” (BADEN-POWELL, 1908, p. 18).

Uma vez que o ambiente propicio para a pratica escoteira é a natureza, torna-se
necessario que as criancas aprendam, essencialmente, como montar um acampamento e criar
condicdes para que possam alojar ali por alguns dias. Inicia-se dessa forma, uma realidade
muito importante na formacdo pessoal orientada pelo método: aprender fazendo, conforme
Exploradores do Brasil (2020).

Delimitar um espaco no campo, armar barracas, suspender uma cobertura, construir
mesas, preparar e acender fogo para se alimentar e aquecer sdo exemplos de praticas em um
acampamento, de acordo com Baden-Powell (1908). A vida ao ar livre desafia e permite que a
crianca assuma seu posto frente as necessidades, e quando Ihe é dado tal oportunidade com
seguranga, essa experiéncia é para ela uma grande aventura. Tudo isso, realiza-se a partir da
autonomia e responsabilidade, de acordo com AGEBR e UIGSE-FSE (2020).

O ramo da faixa etaria dos 12 aos 17 anos organiza-se em pequenos grupos chamados
patrulhas, compostos de 6 a 8 jovens, o qual realiza-se o “Sistema de Patrulhas” conforme

AGEBR-FSE Associacao Guias e Escoteiros Catolicos do Brasil (2018). Neste sistema, jovem
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ensina jovem e cada um possui responsabilidades para o bom funcionamento do grupo.
“Através do Sistema de Patrulhas os escoteiros aprendem que t€ém uma consideravel
participacdo em tudo que a sua Tropa faz.” (BADEN-POWELL, 1908, p. 32).

O método escoteiro possui também Lei e Promessa como cddigos de conduta para seus
membros. Na AGEBR a Promessa é realizada em uma ceriménia simples no campo, com a
presenca de um sacerdote para dar a béngdo. “Por minha honra, € com a graca de Deus, eu
prometo: Fazer o meu melhor para servir a Deus, a Igreja e 0 meu pais; Auxiliar o proximo em
todas as circunstancias; Observar a Lei do Explorador (da Guia).” (AGEBR, 2019, p. 1).

A Lei possui dez artigos que norteiam a vida dos escoteiros. “A lei ndo proibe nada,
somente afirma valores, enuncia propostas positivas. Mais que uma regra de jogo € uma

verdadeira “regra de vida”, que define o ideal ¢ o estilo dos escoteiros.” (UIGSE-FSE, 2020).

1. A honra do Explorador € ser merecedor de confianga.

2. O Explorador € leal ao seu pais, seus pais, chefes e subordinados.
3. O Explorador é feito para servir e salvar o seu préximo.

4. O Explorador é amigo de todos e irmaos dos demais exploradores.
5. O Explorador € cortés e cavalheiresco.

6. O Explorador vé& na natureza a obra de Deus: ele ama os animais e as
plantas.

7. O Explorador obedece sem replicar e ndo faz nada pela metade.

8. O Explorador € senhor de si: ele sorri e canta nas dificuldades.

9. O Explorador é econémico e respeita a propriedade dos outros.
10. O Explorador é limpo de pensamento, palavra e acao.

(AGEBR, 2019, p. 1).

. A honra da Guia é ser merecedora de confianca.

. A Guia é leal ao seu pais, seus pais, chefes e subordinados.
. A Guia é feita para servir e salvar o seu proximo.

. A Guia é amiga de todos e irméd das demais guias.

. A Guia é cortés e generosa.

. A Guia vé na natureza a obra de Deus: ela ama 0s animais e as plantas.
. A Guia obedece sem replicar e ndo faz nada pela metade.

. A Guia é mestra de si: ela sorri e canta nas dificuldades.

. A Guia é econdmica e respeita a propriedade dos outros.
10. A Guia é limpa de pensamento, palavra e agéo.

(AGEBR, 2019, p. 1).

O©oo~No ok, wnN -

A pedagogia adotada pela AGEBR se desenvolve orientada por 15 elementos
distribuidos em 5 Fins, 5 Motores e 5 Dimensdes, como afirma Exploradores do Brasil (2020).
Os Fins do movimento séo o Servico, Sentido do Concreto, Desenvolvimento do Carater, Satde
Fisica e Sentido de Deus. “Baden-Powell disse: “Nosso método tem quatro objetivos:

treinamento de carater, senso pratico, saide e forca e servico aos outros”. Os fundadores do
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escotismo catélico enfatizaram um quinto objetivo: O sentido de Deus.” (EXPLORADORES
DO BRASIL, 2020).

Os motores visam 0 pleno desenvolvimento da personalidade. Séo eles: O Interesse
(despertado por meio de atividades atrativas); A Ac¢do (por meio dos jogos e da aventura);
Responsabilidade (onde se revela habilidades); Sistema de Patrulha (cada um tem um papel);
Corte de Honra e Conselhos (reunides para decisdes importantes). As dimensdes objetivam
desempenhar o papel complementar a familia e a escola na formacéo das criancas. Sdo elas:
Patrulha; Lei; Natureza; Civismo; Compromisso, conforme Exploradores do Brasil (2020).

Assim sendo, os assuntos da Associacdo Guias e Escoteiros Catolicos do Brasil
(AGEBR), informac®es, principios, método e pedagogia apresentam-se como matéria a ser
trabalhada na revista com o propoésito de comunicar, interagir, formar e reforcar valores para o

publico-alvo por meio de uma revista impressa.
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1. DESCRICAO DO PRODUTO

A Revista impressa, Estote Parati tem por missdo informar e instruir sobre assuntos
gerais da Associacdo Guias e Escoteiros Catolico do Brasil. O contetdo editorial deve ser
conduzido pelos conceitos-chave: promover a formacdo dos membros quanto ao método e
pedagogia, aproximar os grupos de diferentes regiGes do pais e ser canal de apresentagdo do
movimento escoteiro catolico.

O titulo da revista Estote Parati ¢ uma expressao do latim que significa: “Esteja Pronto”,
lema dos escoteiros e guias do Brasil do Movimento Escoteiro Catolico Brasileiro. O sentido
do termo serve tanto pelo proposto por Baden-Powell, fundador do movimento escoteiro, de
estar sempre pronto a servir em qualquer situacdo, quanto ao que € atribuido por associagdes de
escotismo catdlicas, como consta em um artigo da revista “Contact” sobre a primeira associagdo
cat6lica fundada na Itélia em 1916, liderada por Conde Mario di Carpegna, que o termo Estote
Parati estd também de acordo com a mensagem evangélica extraida de Lucas 12,40: “Vos
também ficai preparados! Pois na hora em que menos pensais, vira o Filho do Homem”. Outras
associacdes que ndo sdo confessionais tendem a preferir a traducéo para a lingua local, no Brasil
outras associagdes escoteiras utilizam a expressdo “Sempre Alerta”. A pronuncia Estote Parati
é utilizada por todas as associacfes pertencentes a Federacdo do Escotismo Europeu, a qual a
AGEBR afiliou-se.

A revista possui 5 (cinco) secdes fixas, 1 (uma) coluna e 3 (trés) editorias em 36 (trinta
e seis) paginas. Desenvolvida para um puablico jovem/adulto com foco em membros da
AGEBR, é uma revista de associacao que propde publicacdo com periodicidade trimestral. No
tamanho 20cm x 28cm, serd impressa com capa em papel Couché brilho 150g e miolo Couché
fosco 115g. O design grafico foi baseado nas referéncias da identidade visual que a associagédo
japossui e quanto as cores utilizadas optou-se por tons mais sobrios. A proposta desta primeira
edicdo ¢ apresentar a AGEBR, trazer seu contexto enquanto uma associacao recém-fundada no
pais, para seu publico-alvo, mas também abordar pontos importantes da pedagogia e metodo

com dicas, historias, participacoes e reflexdes em seu contetdo editorial.
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5. DESCRICAO PROCESSO DE CRIACAO

Ao pensar na realidade de recém fundacdo da Associacdo Guias e Escoteiros Catolicos
do Brasil, que propde um escotismo confessional catolico como ainda ndo existia no pais, este
trabalho quis colaborar com algo que pudesse contribuir na divulgacdo e no conhecimento de
seus assuntos tanto para seus membros como para o publico catolico que ndo a conhece. A
escolha do tema se baseou pela afinidade com o assunto, por ser integrante da AGEBR desde o
periodo de sua fundacéo e implementacao.

A partir disso, surgiu a ideia de propor um plano de comunicagéo para a associagéo,
aprofundando o estudo nas técnicas da area do Jornalismo Empresarial. Mas, como a associa¢do
ja apresenta meios de comunicacdo como Site, Facebook, Instagram e Youtube, com propostas
ja em desenvolvimento, idealizou-se um produto inovador de fluxo de informacéo seriada que
pudesse tratar de seus assuntos de maneira mais aprofundada e atrativa. ApOs pesquisas e
coléquios com alguns professores, decidiu-se, entéo, criar uma revista para a AGEBR na versao
web.

O desenvolvimento do projeto iniciou em junho com pesquisas bibliograficas e
documentais para a fundamentacdo tedrica. Consultou-se varios modelos de publicagGes com
destaque para edi¢des do boletim “Contact” da Unido Internacional de Guias e Escuteiros da
Europa — Federacdo do Escotismo Europeu (UIGSE-FSE) para obter nogdes de conteudo e
revistas como a “Consumidor Moderno” da empresa grupo padrao.

No més de julho teve inicio a defini¢do dos contetidos da revista e, nesta etapa, foi feito
contato com o responsavel pela comunica¢do da AGEBR, membro da associacdo, que ajudou
a pensar em possiveis pautas a serem trabalhadas. Além disso, foi elaborado um formulario
para aplicar com o publico-alvo (chefes escoteiros), a fim de conhecer melhor seus desejos e
necessidades para a construcdo da linha editorial da revista.

A proposta, a principio, era desenvolver uma revista para a web, mas, apds examinar
referéncias sobre a revista em meio digital como havia pensado, chegou-se a conclusao de que
a versdo impressa também daria a opgéo de ser disponibilizada em PDF no meio digital. Foi
entdo solicitado posteriormente ao més de setembro, a mudanga do produto para a versao
impressa, obtendo permisséo.

O desenvolvimento do produto iniciou em setembro, apds alteracdo do formato para a
versdo impressa. Nesta etapa iniciou-se a criacdo da linha editorial: missao, titulo e formula da

revista, que foi concluida apos verificacdo das respostas do formulério realizado com os chefes
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da associagdo. Obteve-se respostas de 25 chefes das diferentes regides onde existem grupos no

pais. Segue abaixo a formula criada para a revista, suas editorias e se¢des com as paginas e

descricdo de cada uma:

Pagina Editoria/Secéo Descricdo

1 Capa

2 Anuncio O anuncio presente € de uma
loja  de confeccdo de
uniformes, artigos de
cutelaria e materiais de
camping, a qual produz os
uniformes da  AGEBR
situada na cidade de Taubaté
(SP).

3 Editorial

4e5 Sumario/Expediente

6,7,8,9,10 e 11 Editoria Histéria Propde trazer fatos historicos
do movimento e da propria
AGEBR para seus leitores. A
matéria  principal  desta
edicdo vem apresentar a
AGEBR.

12 Secdo Memodria Essa secdo foi pensada para

trazer a cada edicdo uma
fotografia que faca memdria
de momentos importantes do
movimento com uma breve
descricdo. Para esta edigéo
escolheu-se o tema do
centenario do  escotismo
catdlico.

13, 14,15, 16,17 e 18

Editoria Historia

Essa edicdo propds ainda
nesta editoria destacar um
evento importante vivido por
alguns membros em 2019: a
experiéncia do Euromoot.

19

Secéo Cancéo

Secdo pensada para trazer
canticos proprios do
movimento. Esta edicdo traz
a cancdo da promessa
escoteira.

20,21,22,23 e 24

Editoria Entrevista

Trazer pessoas (que Sdo
referéncias em assuntos do
método e da pedagogia. A
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edicdo traz um sacerdote para
falar do seu papel no
movimento.

25

Coluna

Artigo escrito pelo
Conselheiro Religioso
Nacional da AGEBR sobre a
reflexdo de um dos artigos da
lei escoteira, com o titulo:
“Gostamos de coisas
dificeis”.

26

Secdo Abre Aspas

Trazer citacbes de figuras
importantes do movimento e
da Igreja. Nesta edigéo
destacou-se uma frase do
sacerdote francés Pe. Jacques
S.

27,28 €29

Secdo Acampamento

Uma secdo para trazer dicas
praticas de campo, como
pioneirias e receitas. A
edicdo traz uma dica de
comida mateira: “arroz no
bambu”.

30,31, 32,33,34e 35

Editoria Noticias

Por fim, uma editoria para
atualizar sobre as atividades
da associacdo. Na edigéo
uma matéria sobre a AGEBR
durante contexto de
pandemia.

36

Contra-capa

Informacdes/Contatos

Ainda em setembro foram feitos orgcamentos de reviséo textual e diagramacao da revista.

Buscou-se modelos de revistas impressas como a “Azimuth” da Associacdo Italiana da

Federacdo do Escotismo Europeu e a revista “Pesquisa” da FAPESP, para obter ideias de

diagramacédo. Somado a isso, neste més, pensou-se na distribui¢do dos contetdos pelo nimero

de péaginas estipulado a principio (32 paginas) e fez-se um espelho da revista.

Reuniu-se revistas para fazer recortes de tipografia, cores, ilustragdes e foram

selecionadas imagens dos documentos da associacdo para elaborar o painel seméntico que

norteou a composic¢do da identidade visual da revista. Além disso, foi desenhado um boneco da

revista em papel. Em setembro também foram feitas as pautas de acordo com as editorias e

secOes definidas pela linha editorial e realizada a primeira entrevista que resultou na produgéo

da matéria de entrevista ping-pong.
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Com uma matéria pronta e relatério adiantado até o momento da producdo, o material
foi apresentado em uma pré-banca no dia 16/10, na qual o professor mestre Darwin Rodrigues
Mota analisou o0 andamento do trabalho junto ao contetdo e orientou quanto a melhorias que
poderiam ser realizadas.

Continuou-se em outubro as entrevistas, producGes e corre¢es das matérias e se¢des
definidas na linha editorial da revista. No dia 25/10, com a ajuda de um membro da associagéo,
foram realizadas as fotos para a producao de uma das se¢fes da revista: a secdo acampamento.
Para isso, foi necessario a ida a um campo para a realizacdo da receita mateira proposta nesta
sec¢do o “arroz no bambu” fotografando cada etapa do modo de preparo.

Em novembro deu-se continuidade na escrita do relatorio, producao das matérias e inicio
dos envios do material j& pronto para o diagramador. Em um arquivo feito a parte, colocou-se
todas as informacdes pensadas para o projeto grafico da revista durante o processo, como painel
semantico, desenho das paginas, cores, ideia para logotipo e fotos de referéncias das
publicacdes ja citadas anteriormente. Na metade do més, o diagramador enviou um modelo de
projeto grafico para aprovacao.

Na semana em que o relatorio seria finalizado e a revista diagramada e corrigida para
entrega para a banca, a producao foi interrompida por questdes pessoais da autora. Por motivos
de forca maior, o prazo de entrega e apresentacao do presente trabalho se estendeu até o més de
janeiro de 2021.

No dia 4/01, foi entregue ao diagramador todo o contetdo da revista. A devolucdo do
produto diagramado, a finalizacdo do relatorio e correcdes ocorreram entre os dias 13/01 e
19/01. Por fim, com relatorio e produto revisados e corrigidos, foram ambos encaminhados para
a banca no dia 19/01 aguardando a marcacao da data para a defesa do trabalho, a ser realizada

de modo online.
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6. SINOPSE

Uma revista impressa para a Associacdo Guias e Escoteiros Catolicos do Brasil
(AGEBR) que pretende levar ao seu puablico uma experiéncia nova de informacéo sobre seus
assuntos. Poder por meio de uma publicacdo conhecer mais sobre o escotismo catélico proposto
pela associagdo brasileira - que foi admitida recentemente a Federacdo de Escotismo Europeu
(FSE) - trard aos seus membros novas perspectivas quanto a aplicacdo do método e da
pedagogia no Brasil. Ademais, promovera o sentimento de pertenca e a aproximacao entre
grupos pertencentes a AGEBR. Essa primeira edicdo de Estote Parati, vem apresentar essa
associacao aqueles que ndo a conhecem e, principalmente, levar o aprofundamento de seus
integrantes quanto a informacdes historicas, de experiéncias, dicas e reflexdes, que fortalecerdo

a identificacdo com a vida escoteira e suas caminhadas de fe.
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Elementos de despesa Unidade Valor
Livros 4 R$150,00
Design e diagramagéo 1 R$600,00
Impressao da Revista Oficial 10 R$366,30
Impressao relatério capa dura 1 R$69,40
Revisdo ortografica produto e relatdrio técnico 1 R$260,00
Fotografias - R$00,00
TOTAL R$1446,20
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8. PUBLICO ALVO

Seu publico leitor sdo membros da associacdo, escoteiros catolicos, jovens e adultos,

Igrejas cristds e Igreja Catolica Apostolica Romana.
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9. VIABILIDADE DE PUBLICACAO

Este produto viabiliza a publicacdo na versdo impressa pela propria Associacdo Guias
e Escoteiros Catdlicos do Brasil (AGEBR) ao seu publico. Outra possibilidade é a publicacao
no site oficial da AGEBR, disponibilizando em meio digital no formato PDF de modo que 0s

leitores possam baixar em seus préprios dispositivos e compartilha-los em suas redes sociais.
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CONSIDERACOES FINAIS

A revista € um meio de comunicacdo capaz de favorecer o conhecimento e a
compreensdo dos leitores sobre assuntos que Ihes dizem respeito e de reforcar principios, por
isso, funciona como uma alternativa eficaz utilizada como estratégia de comunicacdo em
empresas e organizagOes. Nesse sentido, a criacdo da Revista Estote Parati buscou auxiliar na
comunicacdo da Associacdo Guias e Escoteiros Catdlicos do Brasil (AGEBR), constituindo-se
como um veiculo de informacéo inovador para a mesma de maneira a tratar de seus assuntos e
valores que sdo do interesse e necessidade de seu publico-alvo.

No decorrer da pesquisa pode-se compreender o processo de criacdo de uma revista
impressa, salientando a eficiéncia deste formato em atender e envolver um publico especifico.
Entendeu-se também que o carater periddico da revista é um fator que contribui para um
jornalismo mais pormenorizado e criativo com o auxilio de recursos gréaficos. Contudo, para
alcancar os resultados esperados pela sua funcionalidade, a revista precisa possuir uma
estratégia editorial bem elaborada, capaz de sustentar o desejo dos seus leitores, necessitando
ser averiguada regularmente.

Verificou-se que todas as pessoas envolvidas na elaboragdo de uma publicacéo
necessitam estar afinadas quanto a missao da mesma, esforcando-se para conhecer muito bem
seu leitor e té-lo em mente a cada decisdo. Tal afirmagdo se reforca em se tratando do
profissional de designer responsavel por executar todo o projeto grafico da revista, pela
necessidade de trabalhar em sintonia com o editor para ndo comprometer o resultado esperado,
ja que de um design editorial legivel e atrativo depende a compreensdo de todo tema lido pelo
publico.

Observou-se que a AGEBR possui amplos assuntos a serem abordados referentes ao
método e pedagogia utilizados na formacao de criancas e jovens. Embora seja uma associacao
recém fundada no Brasil, seu método e pedagogia existem h& muitos anos e marcaram geracgdes
com tal proposta educativa na Europa, por meio da Unido Internacional de Escotismo Europeu
(UIGSE) a quem a AGEBR afiliou-se. Desta maneira, a relevancia dessa associa¢cdo como
movimento de educacdo complementar a familia no pais se une a necessidade de meios
informativos potencialmente adequados para tratar de seus assuntos e para sua promogao com
0 intuito de contribuir na formacgédo dos membros e atingir mais pessoas em territdrio nacional.

Acerca da producdo da revista, encontrou-se dificuldades em selecionar assuntos a

serem tratados, uma vez que viu-se muitas possibilidades e sugestdes pelo publico. Mas,
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acredita-se que o intuito de apresentar a associagao nesta primeira edicdo, mesmo aqueles que
sd80 membros, por meio da prevaléncia de pautas sobre historia e pedagogia, tenha sido
alcancado pelas matérias desenvolvidas. Presume-se ainda que a opcéo por secdes fixas curtas
entre as matérias possibilitou tornar a leitura da revista mais leve e dindmica, ou seja, o leitor
pode fazer pausas entre assuntos mais densos enquanto aprecia outros temas por meio de uma
curiosidade histérica, uma canc¢do, uma citacdo e/ou uma dica de campo.

Depois da anélise final do produto, percebe-se que a presenca de entrevistados membros
da Federacdo de Escotismo Europeu (FSE), como conhecedores e praticantes da proposta
adotada pela AGEBR, acrescentaria positivamente aos conteddos desenvolvidos para a revista.
Prop0e-se assim, em futuras edi¢des, a participacdo de membros do escotismo europeu de modo
aenriquecer as informacoes e proporcionar melhores experiéncias aos leitores. Reforca-se ainda
a importancia de uma constante verificacdo da linha editorial, dos seus assuntos e design
grafico, a fim de readequar o produto sempre que necessario ao publico.

O desenvolvimento deste projeto possibilitou acrescentar aos meios de comunicagéo da
AGEBR um formato novo, possivel de leitura digital e impressa, de maneira a abordar seus
assuntos de modo diferente dos ja existentes na associacdo. Bibliograficamente, este projeto
baseou-se em conhecimentos sobre as caracteristicas do formato de revista e seu modo de
construcdo, apresentando-se ao final como uma nova estratégia de comunicacdo que vem
contribuir na formagéo dos membros e fortalecer a missdo da AGEBR como um movimento de

escotismo catoélico no Brasil.
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ANEXOS
A - Pautas
Editoria Pauta
Entrevista PING PONG: O papel do sacerdote no
movimento
Local/horario entrevistas Sugestdes imagens
Meet — 22/09 as 19h Missas no campo e na Rota com o padre;
Atendimento de confissao; Participacéo
em cerimonias;

Entrevistado
Padre Patrick Carvalho

Objetivo

Compreender o papel do sacerdote no movimento, a importancia do conselheiro
religioso nas unidades, grupos, no acompanhamento dos jovens. Entender o que levou
0 padre a se tornar membro da AGEBR, quais experiéncias como conselheiro religioso
ja pdde viver no movimento, qual seu papel etc.

Desenvolvimento

Entrevista com Padre Patrick Carvalho - Diocese de Taubaté, mora em Cagapava e é
natural da cidade de Tremembé. E Conselheiro Religioso, acompanhou o grupo de
caminheiros do ramo vermelho da AGEBR no evento internacional EUROMOOT em
20109.

O que diz o Diretério Religioso da Associacao?

“O Escoteiro ¢ um crente e eu repudio toda a forma de Escotismo que ndo tenha a
religido por base” (BadenPowell). A religido, a profissdo de fé é, para o fundador do
movimento escoteiro, a base do método para quem o pratica. Nesse sentido, a AGEBR
em consonancia com a UIGSE-FSE é um movimento escoteiro catdlico no Brasil que
tem por objetivo contribuir para o pleno desenvolvimento religioso dos jovens
escoteiros, “o Escotismo ¢ um método de educacao que se deve colocar a servigo da
vida sobrenatural, e ndo o inverso” (DIRETORIO RELIGIOSO DA AG&E).

“A AGEBR dé primazia a vocacao de todo o cristdo para a santidade. Um escoteiro ou
uma guia deve viver a sua Promessa, 0s Principios e a Lei segundo as exigéncias do
Sermdo da Montanha, verdadeira base de toda a vida cristd. Assim, a AGEBR ¢
chamada a ser, em primeiro lugar, um meio de santificacdo da Igreja, um meio que
favorece e encoraja uma unido mais intima entre a vida concreta dos seus membros e a
sua f¢”.
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Sugestdes de perguntas

-Como conheceu 0 movimento escoteiro catélico e quando iniciou na Associacdo
Guias e Exploradores do Brasil?

-0 senhor é Conselheiro Religioso na unidade de Cagapava. O que faz o Conselheiro
Religioso no movimento escoteiro catélico?

-Em quais situagdes/momentos o Conselheiro Religioso se faz presente nas reunides
de grupos, unidades, eventos etc?

-O senhor esteve presente no EUROMOOT em 2019, evento internacional do ramo
vermelho. Acompanhou os caminheiros da delegacéo brasileira na Rota Sdo Bento,
viveu a experiéncia com jovens e adultos do movimento de outras nacionalidades.
Partindo dessa experiéncia, o que tem a dizer, acrescentar sobre o papel dos
sacerdotes no movimento?

-Tem algum momento vivido que marcou sua missdo como Conselheiro Religioso,
que possa nos contar?

-Qual a mensagem deixaria para sacerdotes da Igreja do Brasil que ndo conhecem o
movimento?

-Que mensagem deixa para os membros da AG&E hoje?

Coluna Artigo

“A guia e o Explorador gostam de coisas
dificeis — O espirito escoteiro em
conformidade com o espirito cristao”

Tamanho do texto Sugestdes imagens

De 3000 a 3500 caracteres com espaco Guias e Exploradores em Rota;
Montanha com cruz no cume (foto ou
ilustracdo);

Colunista
Frei André Tavares

Obijetivo

Trazer a reflexdo sobre a relacdo da vivéncia escoteira com a religiosidade. Porque o
escoteiro € o cristdo vivem o espirito de sacrificio. Levar a reflexdao de uma das leis “O
escoteiro/a guia sorri e canta nas dificuldades” e o que diz Pe. Jacques Sevin.
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Editoria Pauta
Historia A historia da AG&E - Quem somos?

Sugestdes imagens

Fotos de reunides em uma faixa
sequencial; Mapa simples marcando as
regides que existem grupos hoje; Foto Pe.
Jacques Sevin; Foto Baden Powell;
Simbolo da UIGSE-FSE;

Entrevistados

Dénis Duarte

Marcos Jolbert Azambuja
Luiz Augusto Postal
Patrick Carvalho
Leonardo Seville

Objetivo

Contar a historia da Associacdo Guias e Exploradores do Brasil, quando iniciou as
primeiras movimentacdes, por quem e como foi sendo formada até como se encontra
hoje. Trazer os locais aonde existem grupos/membros no Brasil [talvez em um mapa].
Trazer 3 Boxes: Quem é B-P / Quem é Pe. Jacques Sevin / A UIGSE-FSE.

Desenvolvimento

Materiais de consulta:
http://exploradoresdobrasil.com.br/quem-somos/historia/

Artigo “FATHER SEVIN AND HIS CONTRIBUTION TO CATHOLIC
SCOUTING” — Revista Contact

Sugestdes de perguntas

- Como conheceu a pedagogia da UIGSE-FSE e se envolveu com a formacgéo da
AG&E?

- Quando se tornou Comisséario Geral Explorador?

- Resumidamente, qual o caminho da AG&E até sua fundacéo?

- O que mudou depois de sua fundacao?

- Qual a realidade hoje da AG&E no Brasil quanto a numero de
membros/agrupamentos?

- Como conheceu a pedagogia da UIGSE-FSE e se envolveu com a formacéo da
AG&E?

- Quando e como decidiram abrir um agrupamento?

- Quando se tornou presidente?

- Por que escolheram a data de 13 de maio de 2019 para a fundagao?

- Como conheceu a pedagogia da UIGSE?

- Quando iniciou e como foi 0 processo das primeiras movimentacgdes no RS para
uma associacao no Brasil?

- Quando iniciaram as primeiras formacdes da pedagogia no Brasil?
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Editoria Pauta

Histdria Rota S&o Bento - a experiéncia do
EUROMOOT pela delegacéo brasileira
da AG&E

Local/horério entrevistas Sugestdes imagens
Fotos do evento; llustracao feita pelo Cf.
Leonardo sobre a experiéncia,;

Entrevistados

Pierry Carvalho
Marcos Jolbert
Leonardo Seville
Dénis Duarte
Anderson Machado

Objetivo

Contar a experiéncia da Rota S&o Bento no euromoot a partir do relato dos
participantes. Mostrar episédios marcantes sobre o caminho percorrido. Explicar o
que ¢ 0 EUROMOOT para o publico.

Desenvolvimento

“O EUROMOOT somou seis dias de caminhada percorrendo uma das regides da Italia
central. O trajeto seguido pelo grupo formado pela delegacdo brasileira e as delegactes
do México, Itdlia e Eslovaquia € o: “Sao Bento”. “O evento possui quatro caminhos: o
caminho de Sao Francisco, de Santa Catarina de Sena, Sdo Paulo e Sdo Bento”. Juntas,
as delegacdes do Brasil, México, Italia e Eslovaquia somaram 42 membros entre 17 e
54 anos.” Matéria Cang¢ao Nova

“A rota ¢ instrumento pedagdgico do ramo adulto. Pela rota (espécie de peregrinacao),
0 adulto descobre um caminho que lhe permite esbarrar com seus limites, permitindo-
Ihe fazer uma autoanalise de como estd a sua caminhada cristd. O Euromoot 2019
permitiu ao longo de sete dias, aos quase 5000 adultos dos mais de 20 paises, a fazer
esta experiéncia de superacdo. O Brasil foi composto de 7 homens e fomos inseridos
com uma das delegacdes italianas, a da Eslovaquia e do México. Formamos juntos o
Cl& de S&o Jodo Bosco, que teve como rota, 0 caminho de Sdo Bento, no percurso das
Altas Montanhas — 0 caminho mais duro dentre todos.” Matéria Diocese Taubaté feita
pelo Padre Patrick
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Sugestdes de perguntas

Experiéncia

- Como foi encontrar os escoteiros da Eslovaquia, Italia e México, as delegacGes que
fizeram 0 mesmo caminho que vocés?

- O que mais marcou para vocé em cada dia da Rota?

- Depois dessa experiéncia o que faria diferente ou de novo para se preparar para uma
Rota?

- VVocé conseguiu ir até o fim? Se ndo, em que momento parou e o que fez até o dia
do encontro final com o Papa?

- Se pudesse escolher um momento, qual seria ele e por qué?

Informacgdes

- O que ¢ 0 EUROMOOT?

- De quanto em quanto tempo e ha quantos anos acontece esse evento?

- Em torno de quantos participantes?

- Qual foi o trajeto (principais locais, km) da Rota Sdo Bento?

- Quais outros caminhos fizeram as outras delegac6es?

- Qual a importancia da participacéo dos brasileiros no EUROMOQOT para a AG&E?

Editoria Pauta
Noticias Atividades e formacGes na pandemia
Local/horario entrevistas Sugestdes imagens

Foto atividades exploradores Brasilia;
foto rota de final de semana cld Dom
Bosco; foto formac@es online; foto
doacdo sangue Marab4; foto rota
nacional;

Entrevistados

Leonardo Seville — atividades online exploradores de Brasilia
Marcos Jolbert — formac6es online e rota nacional

Fernando — rota de final de semana do cla dom bosco

Walter — acdo solidaria em Marabéa

Pierry

Objetivo

Trazer informacdes de atividades que aconteceram no ano durante a pandemia.

Sugestdes de perguntas

Leonardo
- Desde quando e como estéo acontecendo as atividades com a tropa de exploradores
na pandemia?
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- Qual dia e horério das reunifes?
- Que tipo de atividades vocé realizou até entdo com eles pelo modo online?
- Qual a repercussao entre 0s meninos?

Marcos

- As formacdes online para chefes ja era algo a ser realizado independente da
pandemia?

- Com que frequéncia estdo ocorrendo as formagdes neste ano? Qual a duracao?

- Quais os temas tratados?

- Até quando estdo previstas as formacdes no ano de 2020?

- O que € a Rota Nacional?

- Quando viu a possibilidade de acontecer a Rota Nacional 2020?

- Qual trajeto irdo percorrer/ percorreram até o Santuario Nacional de Aparecida e
guantos km?

- Chefes e pilotos de quais provincias ja confirmaram presenca/estiveram presentes?

Fernando

Quando aconteceu a rota de final de semana do cla Dom Bosco?
Quem faz parte do cld Dom Bosco?

Qual trajeto fizeram, quantos km e onde pernoitaram?

Qual foi a programacao feita pela equipe?

Como foi a experiéncia depois de um bom tempo sem Rota?

Walter

Como surgiu a ideia da acdo solidaria de doacao de sangue?

Quais chefes estiveram presentes? Todos sdo do mesmo agrupamento? Qual
agrupamento?

Qual local da cidade de Marabé fizeram a doacgédo?

Qual dia aconteceu a a¢do?

Como foi a experiéncia?
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B — Documentos Autorizagdo de Entrevistas e de Imagens
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Termo de autorizacdo para uso de imagem

Eu%(}% m ucha m -\I;dl.,uxo\. . portador(a)
doRG £42.100. ©G4-X  telefone (1) 92014333, e residente na _
cidade de S et in o DO\;)\L/_;EO»' S.P. | autorizo a aluna Giovana

Marques, regularmente matriculada no curso de Jornalismo da Faculdade Cancdo Nova

(RA 20176278), a utilizar a imagem do menor \)Ckhgm Morva Bades LZ,UA@

sob minha responsabilidade no Trabalho de Graduag#io “Estote Parati: Revista impressa

da Associacio Guias e Exploradores do Brasil”, sendo uma revista em versio impressa e
em PDF. podendo ser disponibilizada no site www.exploradoresdobrasil.com e
compartilhada em redes sociais da Associa¢io Guias e Exploradores do Brasil (AG&E),
da autora, entrevistados, parceiros e demais pessoas envolvidas.

Cachoeira Paulista, 79 de *jfafmu o= de 2020

WE coe T

Assinatura
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Autorizagiio para entrevistas

Eu Darvnemcky ogry , portador(a)
doRG 55 My. 1435 , telefone (N ) R 204 ° 2], eresidente na
cidade de Cadhaore Fapullvbn , autorizo a aluna Giovana

Marques, regularmente matriculada no curso de Jornalismo da Faculdade Cancdo Nova
(RA 20176278), a utilizar minha imagem e as informagdes obtidas na entrevista
concedida nesta data no Trabalho de Graduagfio “Estote Parati: Revista impressa da
Associagdo Guias e Exploradores do Brasil”, sendo uma revista em versio impressa € em
PDF, podendo ser disponibilizada no site www.exploradoresdobrasil.com e
compartilhada em redes sociais da Associagfo Guias e Exploradores do Brasil (AG&E),

da autora, entrevistados, parceiros e demais pessoas envolvidas.

Cachoeira Paulista, QA de Qﬁugﬂv de 2020

Assinatura







Autorizag3o para entrevistas

Eu Pierry Alves de Carvalho, portador(a) do RG 37.675.287-7, telefone (12) 99198-
2217 e residente na cidade de Tremembé -SP, autorizo a aluna Giovana Margues,
regularmente matriculada no curso de Jormalismo da Faculdade Cangdo Nova (RA
20176278), a utilizar minha imagem ¢ as informagdes obtidas na entrevista concedida
nesta data no Trabalho de Graduagio “Estote Parati: Revista impressa da Associagdo
Guias ¢ Exploradores do Brasil”, sendo uma revista em versio impressa ¢ em PDF,
podendo ser disponibilizada no site www.exploradoresdobrasil.com e compartilhada em
redes sociais da Associaglio Guias ¢ Exploradores do Brasil (AG&E), da autora,
entrevistados, parceiros ¢ demais pessoas envolvidas.

Cachoeira Paulista, 12 de Janeiro de 2021
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Termo de ciéncia e parceria

Para a produglo de uma revista impressa ¢ digital, sendo um projeto de conclusio de
curso, foi realizada uma parceria de publicidade entre a autora Giovana Marques,
académica do curso de jormalismo da Faculdade Cangllo Nova, portadora do RA
20176278 ¢ do CPF 095324356-70 ¢ RG MGI2387755, solteira, residente ¢
domiciliada na Rua Sete de Setembro, 53 em Cachoeira Paulista (SP) ¢ o (a) representante
¢ proprietano (a) Sandra Angélica do Nascimento Mendonga da empresa denominada
LOJA BOINA AZUL ME portador (a) do CPF 05007641680-6 residente ¢ domiciliado
na Avenida Sio Pedro,1773 Bosque da Sadde em Taubaté-Sp Sendo realizado uma
contribui¢io no valor de RS 100,00 reais para execugdo ¢ finalizagio do projeto acima
citado, ficando ciente entre ambas partes sobre a possibilidade de disponibilizagio do
produto em meio digital no site www exploradoresdobrasil com br, podendo ser
compartilhado em redes sociais da Associagio Guias ¢ Exploradores do Brasil (AG&E),
da autora, entrevistados, parceiros ¢ demais pessoas envolvidas

groXa>

Giovana Marques ~ Autora do Projeto de Revista Estote Parati

Responsavel ¢/ou proprietirio da empresa parceira
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Autorizagiio para entrevistas

Eu Lu-% Aususto Kagasex %TA—L , portador(a)
doRG _2p4127¢£4004 , telefone (59) 4 9980 8562 , e residente
na cidade de RRTUALEHZE—QS , autorizo a aluna Giovana

Marques, regularmente matriculada no curso de Jornalismo da Faculdade Cangdo
Nova(RA 20176278), a utilizar minha imagem e as informagdes obtidas na entrevista
concedida nesta data no Trabalho de Graduac@io“Estote Parati: Revista impressa da
Associaglio Guias ¢ Exploradores do Brasil”, sendo uma revista em versdio impressa ¢
em PDF, podendo ser disponibilizada no site www.exploradoresdobrasil.com ¢
compartilhada em redes sociais da Associagdo Guias e Exploradores do Brasil (AG&E),
da autora, entrevistados, parceiros ¢ demais pessoas envolvidas.

Cachoeira Paulista, 4< de | BRo de 2020
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APENDICES

A — Pesquisa publico

Vocé gostaria que a AG&amp;E tivesse uma revista?
25respostas

® Sim

® Néo

@ Sim, revista eletrénica ao estilo dos gra
des fundos de pensao, direcionado ao
publico, que no nosse caso além dos
Escoteiros,Guias e os Escotistas,
focada principalmente nas
Arquidioceses e Paroquias de todo

Brasil.
Vocé prefere uma revista na versao impressa ou digital?
24 respostas
@ Impressa
@ Digital
Qual sua cidade?
25 respostas
@ Maraba - PA
@ Petrolina - PE
@ Granja-CE

@ Rio de Janeiro - RJ

@ S30 Pedro da Aldeia - RJ
@ Brasilia - DF

® Cruzilia - MG

@ Cachoeira Paulista - SP

12V
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O gue gostaria que tivesse em uma revista feita para vocé?
25 respostas

Histéria do Movimento 24 (96%)

Dicas 17 (68%)

Entrevistas 16 (64%)
Assuntos pedagogia 21 (84%)
Noticias 20 (80%)

Outros

B - Painel Semantico

A historia
EXPLORADORES

BRASIL

A CAMINHO

Semper Parati!

MENSOES PR
ima das montanhas —ae
Brail £ T Fer——"&

formagdo
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C — Boneco
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