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RESUMO

O telejornalismo evolui a medida que as tecnologias avangam na sociedade. O
modelo, o formato e a linguagem do telejornal se alteram a proporgado que essas
tecnologias transformam-se, além de uma série de elementos que contribuem para
essas mudancgas, ndo sendo apenas a tecnoldgica, mas a evolugado social. Visto
isso, a presente pesquisa teve como objeto de estudo, o programa jornalistico
exibido pelo canal da CNN Brasil, o Live CNN. Tendo como objetivo, analisar a
participacado do publico e o valor noticia aplicado no telejornal, também foi elencado
uma problematica na pesquisa, o Live CNN Brasil utiliza de quais critérios para
classificar o fato como noticia? Além disso, a pesquisa trouxe o levantamento
bibliografico de autores que contribuem com o tema escolhido. Para a obtencéo de
dados precisos na formagao do corpus da pesquisa, foi realizada uma entrevista
presencial com o ex-editor chefe do programa. A partir das questbes teoricas
pontuadas pelos autores percebeu-se que o Live CNN Brasil, utiliza de critérios de
noticiabilidade ligados a linha editorial da emissora. Também foi compreendido que a
participacdo do publico é ativa no programa, devido a linguagem utilizada pelos
apresentadores.

Palavras-chave: Telejornalismo; CNN Brasil; Live CNN; Valor Noticia; Receptor
Ativo.
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INTRODUGAO

O canal televisivo CNN Brasil surgiu em 15 de margo de 2020. O langamento
da emissora coincidiu com um periodo novo que o Brasil e 0 mundo viviam, o inicio
da pandemia, gerando expectativa nos jornalistas e emissoras do pais, acerca do
modo de fazer jornalismo, seguindo o canal norte americano. O Live CNN Brasil esta
inserido na grade de programagao da emissora, um telejornal apresentado por
Marcela Rahal e Daniel Adjunto, transmitido de segunda-feira a sexta-feira, das 11h
as 13h30. O programa é destacado nesta pesquisa com o intuito de trazer aspectos
particulares da participagdo do publico no telejornal e o valor noticia aplicado pela
emissora no processo de escolha do que vai ao ar. Apesar de ser um canal fechado,
disponivel apenas a assinantes de TVs a cabo, a CNN chega para concorrer com
outras emissoras tradicionais no mercado jornalistico brasileiro, propagando a ideia
de uma nova forma de fazer jornalismo, ja que tem como base o modelo norte
americano. A partir disso, surge a idealizacdo desta pesquisa, com a seguinte
tematica: Live CNN, uma analise do valor noticia e a participagao do publico no
telejornal brasileiro.

Desta forma, torna-se importante levantar o questionamento que norteia este
estudo, ao apontar quais critérios o telejornal Live CNN Brasil utiliza para classificar
o fato como noticia? A pergunta problema é o elemento principal da pesquisa, é a
partir dela que foi sendo desenvolvido os elementos que deveriam conter no corpo
desta pesquisa, sendo possivel verificar o resultado deste questionamento no ultimo
capitulo deste trabalho.

Além disso, vale-se destacar o elemento que responde a pergunta problema
desta monografia. As ferramentas aplicadas no telejornal para a execugao do fato
tornar noticia, estdo relacionadas a valorizagdo do receptor. Ou seja, o receptor
sendo o0 mais importante consumidor do produto, € aquele que pode ter o poder de
participar e colaborar com qual noticia pode ir ao ar. Além desta possivel resposta
para a pergunta problema, outras solugdes podem nortear a questdo em pauta. Por
exemplo, as midias sociais, por serem uma ferramenta de maior alcance do
conteudo ao publico, tornam-se um suporte dentro do programa telejornalistico ao
gerar engajamento com o telespectador do Live CNN Brasil.

Mediante a este aspecto, a proposta deste trabalho se aplica ao estudo de
analise do valor noticia do telejornal e a participagdo do publico no Live CNN Brasil.

Trazer os elementos trabalhados na metodologia e apresentar de forma resumida as



questdes abordadas na pesquisa para chegar ao objeto de estudo. Dentro desta
perspectiva, sdo levantados os objetivos especificos que norteiam e delimitam este
trabalho: O estudo na averiguacao dos critérios de noticiabilidade no telejornal Live
CNN Brasil e entender a participagdo do publico na construgédo do telejornal. Desta
maneira, a pesquisa contribui com novas perspectivas ao telejornalismo no pais e
busca colaborar com o crescimento de estudos na academia jornalistica, no ambito
de analises de programas telejornalisticos contemporaneos e futuras pesquisas nos
telejornais da CNN Brasil e no Live CNN, visto que, existem poucas pesquisas
relacionadas ao programa e a prépria CNN Brasil, por se tratar de uma emissora
nova no pais. A longo prazo, também podem ocorrer novos trabalhos analisando a
linha editorial da emissora.

Além disso, € importante entender que ao longo dos anos, o telejornalismo
adaptou e desenvolveu diferentes maneiras de comunicar — por meio da cultura
colaborativa, dos editoriais, do publico-alvo, e o valor noticia — sem modificar a
teoria jornalistica. Nesse processo, o Live CNN é descrito no site da emissora, como:
‘A TV na internet e a internet na TV”. Dessa forma, a pesquisa também contribui
para ampliagdo da percepgao que os profissionais devem atentar-se nos novos
modelos de telejornais que estdo ganhando espago na sociedade. Esta monografia
torna-se importante para a academia jornalistica, porque abre caminhos para a
realizacdo de novas pesquisas, no mais novo canal de noticias do Brasil, a CNN.
Mediante ao estudo no modelo deste telejornal, foi possivel pontuar perspectivas
ainda nao levantadas quanto a linha editorial da emissora, e os critérios
apresentados para a selegcado do fato tornar-se noticia, desta maneira é justificavel
que este trabalho tenha relevancia nas particularidades do material coletado e
desenvolvido.

Em um primeiro momento da monografia, para a coleta de dados, ocorre a
pesquisa bibliografica. Um exemplo, dentre alguns conceitos que vao ser
trabalhados nesta monografia, € a noticia no jornalismo. Para que seja
compreendido de forma clara esse conceito, na pesquisa serdao utilizados os
principais autores que falam sobre o assunto. Lage (2006), Traquina (2008), Beltrao
(2006), Erbolato (2008) e Rezende (2000), os quais abordam conceitos sobre
noticias e as definicdes. Para continuar o desenvolvimento da pesquisa, foi realizada
uma entrevista com o ex-editor-chefe do programa Live CNN Brasil, Emerson Nunes,
que ficou a frente do projeto por 1 ano e 2 meses. Nesta entrevista foi entendido

como é pensada a participacado do publico no telejornal e o valor noticia aplicado no
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programa, sendo esta a parte crucial desta monografia, pois aqui, pode ser
verificada se a hipotese deste trabalho se sustenta ou nao.

Desta forma, a monografia € construida em trés capitulos, que serao
abordados conceitos dos autores ja mencionados, os quais levam a entender o
processo de analise do programa telejornalistico Live CNN Brasil. No primeiro
capitulo serao trabalhados os conceitos de noticia e a objetividade e neutralidade no
jornalismo, trazendo de forma breve, aspectos pontuados pelos autores. Ja para o
segundo capitulo, sera destacada a historia do telejornalismo no Brasil, a
reportagem em televisdo, os impactos da tecnologia nos telejornais, o papel das
redes sociais e o jornalismo colaborativo. No terceiro e ultimo capitulo, sera
explanado o objeto de estudo desta pesquisa, o telejornal Live CNN Brasil, a
emissora CNN, a CNN Brasil, a analise da participagdo do publico no Live CNN
Brasil, e o Valor Noticia de acordo com a linha editorial da emissora, neste processo
da analise, a entrevista ja mencionada, pode ser conferida no apéndice desta

pesquisa.



CAPITULO | - ANOTICIA NO JORNALISMO

1.1 Construindo a informacéo jornalistica

Um dos aspectos mais importantes da profissdo do jornalista, é ter a
responsabilidade de entregar a noticia para o publico de forma apurada, objetiva e
clara. Isso nao é novidade, afinal o profissional de jornalismo assume o
compromisso de sempre dizer a verdade. Sabe-se, que existem outros aspectos que
englobam esse processo do fato tornar-se noticia e o dever do profissional com o
publico, na entrega do conteudo checado.

Para que se possa compreender o que € noticia no jornalismo, este capitulo
traz alguns conceitos, que serado trabalhados pelos autores: Erbolato (2008),
Traquina (2008), Lage (2006), Beltrdo (2006) e Rezende (2000). Diante disso, vale
destacar o que € a noticia e compreender a importancia deste formato informativo no
jornalismo e consequentemente, no telejornalismo. E preciso apontar os caminhos
que fagam chegar ao objeto de estudo desta monografia, a analise do valor noticia
no telejornal Live CNN Brasil e a participagado do publico no programa.

Para Lage (2006), a definicdo de noticia no jornalismo moderno € uma
organizacgao dos fatos. Ele ainda pontua que, seja qual for a categoria do conteudo,
a informacao deve ser transcrita a partir da coleta da sequéncia do acontecimento,
dando a ideia de uma proximidade com o publico, e provocando a imaginagao
daqueles que consomem a noticia.

Ainda descrevendo o que é noticia no jornalismo, vale destacar as
pontuacdes que Rezende (2000) realiza ao falar sobre noticia no telejornalismo.
Pela otica do autor, a “noticia em televisdo” precisa ser compreendida de forma
instantdnea e direta para ser realizada com éxito e € necessario adquirir uma

“linguagem coloquial” no modo de transmitir a noticia.

Pelo coloquial atinge-se, portanto, o propdsito maximo da comunicagao de
massa: uma mensagem acessivel ao maior numero de pessoas. Uma
mensagem acessivel do ponto de vista intelectual - pela clareza das
informagdes divulgadas - pela simulagdo de um contato interpessoal, proprio
da fungdo fatica da linguagem, tocando afetivamente o telespectador
(REZENDE, 2000, p. 97).

Essa linguagem, segundo o autor, € a mais préoxima do publico, pois o

jornalista precisa ser conciso nho momento de noticiar o fato, independente da



duracgéo do telejornal. Esse aspecto € imprescindivel na hora de noticiar ao publico,
€ preciso gerar proximidade com o telespectador.

Ja na visao de Beltrdao (2006), ele caracteriza a noticia como uma narragao
dos acontecimentos que decorreram ou aconteceram, destacados pelo jornalista, o
qual possui crédito e relevancia para aquele que vai receber a noticia. O autor ainda
atribui algumas caracteristicas a noticia, como: “imediatismo, veracidade,
universalismo, interesse e importancia”, caracteristicas essas, para compreender de
forma clara, os conceitos atribuidos a noticia que serdo desenvolvidos nos proximos
paragrafos.

Os conceitos de noticias atribuidos por Beltrao (2006) foram destacados em
cinco caracteristicas que as definem, cabe elucidar cada uma delas. O autor
descreve o imediatismo por aquilo que diferencia “a noticia da informacgao histérica”
(BELTRAO, 2006 p. 82), o jornal ou telejornal da maior importancia aos
acontecimentos que nao sao do conhecimento de todos. Ele ainda acentua que o
imediatismo necessita dos veiculos de comunicagao para noticiar em primeiro lugar.
Se o jornalista tiver a noticia, ele precisa de um meio para que ela chegue o mais
rapido possivel para o publico.

A veracidade descrita por ele, esta caracterizada por aquilo que ja aconteceu
ou que tem uma chance de acontecer. “Jornalismo nao se fundamenta em hipotese,
nem ficgdo” (BELTRAO, 2006, p. 83). A partir disso, entende-se que a noticia é um
material apurado e somente com a certeza da informagdo é divulgado o conteudo
para as pessoas. O ato de comunicar, seja nos diversos meios que existem, exige a
veracidade - como Beltrdo (2006) destaca - dos profissionais de jornalismo, que
estdo inseridos no meio da informacéao diariamente.

Outro aspecto da noticia apresentado por Beltrao (2006) € o universalismo.
Ele explica que o jornalista deve estar em todos os lugares possiveis para cumprir 0
que escolheu realizar, noticiar, instruir e recrear. O jornalista precisa estar ligado com
a noticia universal, ou seja, necessita saber de tudo um pouco para a eficacia no
momento de informar com qualidade e precisdo a noticia. Ele ndo pode trabalhar
com incertezas e achismos, mas deve ser preciso no ato de comunicar a noticia ao
publico.

Ainda falando dos conceitos sobre noticias trabalhados por Beltrdo (2006), o
ultimo ponto que o autor destaca € o interesse e a importancia da noticia que sao

reputados pelo jornalista de acordo com a aptiddo, o conhecimento e a percepgao
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do profissional, ou seja, com a bagagem que o jornalista possui diante da analise
dos fatos, o mesmo verifica o que esta de acordo para tornar noticia.

O processo de relevancia da noticia é aplicado através desses “atributos”
apresentados por Beltrao (2006). Os fatos s6 se tornam noticia através do olhar
apurado e minucioso do jornalista, que utiliza da esperteza para a divulgacéo do
material. Em sintese, através dos conceitos apresentados por Luiz Beltrao (2006), s6
€ possivel caracterizar como noticia o conteudo passado pelos olhos do jornalista
que busca encontrar sequéncia na informagao narrada e apresentar ao publico essa
narrativa. De forma clara e objetiva, esses conceitos apresentados por ele norteiam
o caminho do jornalista ao escolher o que se torna fato noticioso.

Para Traquina (2008), a noticia € o entendimento do fato atual ligado ao
“‘comportamento humano e institucional”, (2008, p. 95-96). Segundo o autor, este
fato se refere aos “critérios de noticiabilidade” (2008, p. 95-96) aplicados dentro da
escolha do que é noticia ou ndo. Como ele ainda descreve, ndo existe uma ordem
que aponte quais critérios sobressaem mais em relagéo aos outros, todos tém o seu
valor e espago na hora da apuragao dos fatos se transformarem em noticias.
Diferente de Beltrdo (2006), que pontua caracteristicas proprias diante do fato, para
verificar se o mesmo torna noticia, Traquina (2008) n&o esboga esses elementos.

O conceito de noticia, sob o olhar de Traquina (2008) esta ligado ao termo
valor-noticia. Essa ideia, na visdo do autor, € um recurso essencial da “cultura
jornalistica" (2008, p. 95-96), pois € composta por individuos que exercem a fungao
de traduzir e expor o conteudo analisado, para se tornar noticia. Ele ainda pontua,
que o valor-noticia esta intimamente ligado a linha editorial da emissora. Mediante
este aspecto, Traquina se difere de Beltrao (2006), pois na descricdo do processo do
fato tornar noticia dado por Traquina, 0 mesmo ndao menciona os termos aplicados
por Beltrao (2006).

Sob a perspectiva de Erbolato (2008), € inconcebivel trazer uma descri¢gao do
que é noticia. Na visdo dele,“ninguém conseguiu defini-la satisfatoriamente, os
tedricos dizem como ela deve ser, mas ndo o que realmente é” (ERBOLATO, 2008,
p. 53). Ele também pontua o quanto é dificil traduzir em “termos jornalisticos” (2008,
p. 53-54) a noticia. “Nao existe um critério fixo para escolher e selecionar uma
noticia que venha a ser bem aceita. Os critérios variam, conforme as empresas”
(ERBOLATO, 2008, p. 58).

Diante desse aspecto, fica notavel as diferengas de ideias de Erbolato (2008)

com os conceitos de Beltrdo (2006) e Traquina (2008), que buscam apresentar
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critérios que facam o fato tornar noticia a partir de elementos que elencam a
definicdo de noticia e o caminho o qual o jornalista vai percorrer até entender o fato
para traduzir e transformar em informacao.

Pelo olhar de Lage (2006), a noticia viveu uma fase de transicdo. Pode-se
entender que isso permanece até os dias atuais, o jornalismo se transforma e os
critérios de noticiabilidade mudam também, porque a sociedade esta em movimento.
Ele relata que nos anos 2000 o jornal impresso sofreu instabilidades na forma de
noticiar, a TV deu inicio ao desenvolvimento da “alta definicdo, a digitalizacao
completa e a interatividade” (LAGE, 2006, p. 52). A TV comega a viver um processo
mais agil de entrega das noticias para o publico, o jornal impresso perde sua forga e
passa por dificuldades, como o autor pontua.

Nesta etapa da histéria do jornalismo, verifica-se que a TV e mais tarde a
internet ganham forga na entrega de conteudo nas casas dos brasileiros. Lage
(2006) destaca isso de forma clara na citagdo a seguir: "generaliza-se a banda larga
e o0s computadores capazes de editar imagens em movimento. A internet
universaliza e amplia o trafego multipolar da informacao” (LAGE, 2006, p. 52). Fica
evidente a mudanga no processo da noticia sob o ponto de vista do autor, pois é
vivenciada essa transformacao de entrega da noticia para o publico, com a chegada
da internet nos anos 2000.

Mediante os aspectos trabalhados até aqui sobre a noticia no jornalismo e os
conceitos atribuidos a ela, entende - se que o fato noticioso, como bem pontuado
pelos autores, ndo € uma via unilateral em que € aplicada apenas uma féormula que
dita como deve ser a estrutura da noticia e seus atributos. Cada autor conceitua de
uma forma esses elementos noticiaveis, como bem descreve Beltrdo (2006). Para
ele, a noticia s6 pode ser caracterizada como um conteudo a ser divulgado para o
publico, se existir elementos que ajudem o jornalista a distinguir o que pode ou nao
ser divulgado. Ja para Erbolato (2008), ele entende que nao existe um unico critério
para o fato tornar noticia, o elemento principal para trazer essa distingdo do que
pode ou nao ser divulgado, esta associado as "empresas jornalisticas” decidirem o
que ¢é importante e possui relevancia. Traquina (2008) reforca que os
valores-noticias, ou seja, os elementos que apontam o “fato” tornar noticia, estéo
ligados a linha editorial da emissora, sabendo que esses elementos sofrem
interferéncia dos “membros” da empresa com seus valores e crengas. Lage (2006)
observa que a noticia € uma “narracao de fatos” a partir daquilo que possui mais

importancia para o menos importante. Rezende (2000) mostra que o conceito de
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noticia na TV € um conjunto de “fatos noticiosos” que possuem critérios “visuais nas
informacgdes que pretende divulgar” (REZENDE, 2000, p. 44). Mediante estes
aspectos, podemos verificar que nao é possivel caracterizar a noticia em apenas
uma ideia do que ela é, cada autor difere o conceito com os critérios que visam ser

importantes na sua construgao.

1.2 Objetividade e neutralidade jornalistica

A objetividade e neutralidade no jornalismo séo caracteristicas importantes na
hora de noticiar. No processo de captagao do fato tornar-se noticia, existem uma
série de fatores que ajudam o profissional a selecionar o que deve ou nao ser
publicado. Aqui cabe o destaque para alguns desses fatores pontuados por Erbolato
(2008) como: a imparcialidade, o distanciamento pessoal do profissional mediante o
assunto apurado, e a maneira direta de contar o fato, com os elementos mais
importantes sendo destacados na matéria sem a interferéncia pessoal do
profissional. Falando ainda sobre a objetividade na entrega da noticia, “deve ser
publicado de forma sintética, sem rodeios e de maneira a dar a nogao correta do
assunto focalizado” (ERBOLATO, 2008, p. 56). O autor reforca a ideia de que o
jornalista deve apurar os fatos e entregar o conteudo de forma direta, sem fatos
introdutdrios, lembrando sempre daquilo que é mais importante no conteudo
oferecido ao publico. Além disso, pode-se entender que, no processo de construcao
da matéria, existem critérios de noticiabilidade que o profissional vai ter na hora de
apurar o fato e construir o texto, esses critérios ajudam na escolha do que pode ser
dito como noticia.

“‘“Quem colhe dados, observando o local ou entrevistando pessoas
capacitadas a proporcionar informagdes para a matéria, deve agir com isencao de
animo. Honestidade e Iimparcialidade sao atributos exigidos do repoérter”
(ERBOLATO, 2008, p. 56). A neutralidade esta ligada totalmente neste aspecto do
jornalista, ouvir quantos lados forem precisos para na hora de escrever, ter um
conteudo que nao seja tendencioso, e assim deixar o leitor tirar suas proprias
conclusodes, como Erbolato (2008) afirma, “o repodrter é o intérprete do publico” (p.
57) se o profissional € apenas essa ponte, logo, o conteudo que as pessoas

recebem em suas casas deve ser neutro e objetivo.
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Com a ideologia da objetividade, os jornalistas substituiram uma fé simples
nos fatos por uma fidelidade as regras e aos procedimentos criados para um
mundo no qual até os fatos eram postos em causa. Assim a objetividade no
jornalismo ndo € a negagdo da subjetividade, mas uma série de
procedimentos que os membros da comunidade interpretativa utilizam para
assegurar uma credibilidade como parte ndo-interessada e se protegerem
contra eventuais criticas ao seu trabalho (TRAQUINA, 2005, p. 138-139).

Sob o olhar de Traquina (2005), a objetividade no jornalismo se tornou um
“valor” (p. 138) na profissao jornalistica. Ele ressalta, como ja destacado na citagéo
acima, que esse valor € uma maneira de garantir a insuspei¢do do que é noticiado
pelo profissional, causando o distanciamento dos valores pessoais do jornalista com
0 que precisa ser entregue ao publico. Ja para Rossi (1994), ele pontua que as
noticias passam por “filtros”, ou seja, o conteudo final que os jornalistas produzem
passam pelos olhos de outros profissionais da redacédo antes de ser decidido se vai
ser publicado ou nao.

O fazer jornalismo é uma tarefa em conjunto com outros profissionais da area,
que garantem o valor da noticia até chegar ao publico, seja pela TV, radio, internet
ou o proprio jornal impresso. Essa tarefa esta totalmente ligada aos filtros citados
pelo autor Rossi (1994). A partir dessa peneira, feita pelo editor, como bem pontua o
autor, € que pode-se entender se aquela noticia € objetiva e neutra, sem os
conceitos particulares do jornalista. O editor precisa ter um olhar atento aos
conceitos particulares do reporter para que a matéria fique ao maximo isenta da
opiniao do profissional.

Ja para alguns autores a objetividade e neutralidade no jornalismo € uma
utopia, para eles a ideia de ser isento dos valores pessoais que o profissional
carrega € impossivel, mas deve ser buscado incansavelmente. Os valores pessoais

do jornalista devem estar distantes dos fatos noticiaveis.

A objetividade continua sendo um dos principais pardmetros na linha
editorial dos principais veiculos de comunicagdo do Brasil. E, nessa busca
impossivel, introduziu-se a lei de ouvir os dois lados, partindo-se do
pressuposto de que, frequentemente, ha dois lados opostos numa mesma
histéria (ROSSI, 2007, p. 11).

Diante deste aspecto, sabe-se que mesmo havendo a possibilidade da nao
isencdo dos valores do profissional, € preciso que o jornalista busque cada vez mais
pelo ideal valor de noticiar os fatos sem a sua posi¢cao opinativa diante do tema em
pauta. A ideia central da abordagem sobre objetividade e neutralidade jornalistica

neste capitulo é justamente entender a aplicabilidade de ambas no meio da
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comunicagao do jornalista. Além disso, € perceptivel que autores exemplificam bem
como o profissional deve agir no processo de construgdo de uma noticia, a
imparcialidade do jornalista, os critérios utilizados para aquilo que € mais importante
a ser noticiado, a isencdo da opinido do profissional e a tarefa de se fazer o
jornalismo em conjunto.

Para o préximo capitulo, a abordagem sera, de forma breve, a histéria do
telejornalismo no Brasil, o texto na TV, os impactos da tecnologia nas redes sociais,
o jornalismo colaborativo e o receptor ativo. Os apontamentos feitos pelos
pesquisadores Vera iris Paternostro, Newton Cannito, Alexandre Carvalho e Hugo
Paulo Gandolfi Oliveira serdo utilizados na construgdo do segundo capitulo desta

monografia.
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CAPITULO Il - TELEJORNALISMO NO BRASIL

2.1 Breve historico

Descrever a historia do telejornalismo brasileiro implica voltar ao passado
para lembrar a chegada da televisdo no pais e, a partir disso, relatar o surgimento do
telejornalismo no Brasil. Para Mattos (2002), a historia da televisdo brasileira se
inicia na década de 50, quando o jornalista Assis Chateaubriand, em 18 de
setembro, inaugura a TV Tupi Difusora. Por ser a primeira televisdo no pais, a TV
Tupi ganhou visibilidade na maneira de comunicar, ela seguiu 0 modelo do radio na
construgcdo do telejornalismo. Com isso, ndo havia uma caracteristica prépria de
inicio, a construgdo da TV e a linguagem que ela mantinha foram baseadas naquilo
que ja existia, o radio.

Do ponto de vista de Thomas (1979 apud MATTOS, 2002) na época em que a
televisdo chegou em solo brasileiro, "a vida cultural” (2002, p. 50) do pais era voltada
para a cidade do Rio de Janeiro. O termo utilizado pelo autor esta ligado, segundo o
Brasil Escola, ao periodo em que o pais concentrava suas atividades culturais na
capital brasileira. Ainda de acordo com o portal, somente no inicio dos anos 60 é que
a capital passa a ser Brasilia, quando o governo de Juscelino Kubitschek realiza a
mudanca.

No periodo da década de 50, Thomas (1979 apud MATTOS, 2002) cita que
existiam varias atragdes culturais da cidade do Rio de Janeiro como, por exemplo, o
cassino do Copacabana Palace Hotel — local onde aconteciam os jogos de apostas,
0s quais envolviam dinheiro —. Ainda na visdo do autor, com o tempo, o jogo foi
repudiado, a elite da época passou a buscar por outro divertimento, desta maneira a
TV ganhou espago e passou a gerar entretenimento. Com a chegada de um novo
passatempo no pais, a expansao da televisdo ganhou espag¢o cada vez maior nas
familias, mesmo nao sendo um instrumento de facil acesso financeiramente para a
populacdo de massa.

Sob o olhar de Mattos (2002), a televisdo chega no Brasil numa época em que
o radio era um forte instrumento de comunicagdo, com alcance em praticamente
todo pais. E valido considerar que a televisdo se inspirou no radio ao utilizar a
“estrutura” (p. 49) do veiculo para comunicar com imagens as noticias da época. A
televisdao “[...] brasileira teve de se submeter a influéncia do radio, utilizando
inicialmente sua estrutura, o mesmo formato de programagédo, bem como seus
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técnicos e artistas” (MATTOS, 2002, p. 49). E possivel evidenciar as transformagées
que o telejornalismo sofreu ao longo dos anos, como ja destacado no decorrer dos
paragrafos desta monografia. E perceptivel notar que o telejornalismo vai adquirindo
novas caracteristicas no modelo de noticiar, de acordo com as necessidades das
mudangas na sociedade. O radio, sendo sua base para dar inicio aos trabalhos
televisivos, apontou caminhos para o telejornalismo seguir e adquirir a prépria
identidade. ldentidade essa que vai sendo moldada com o passar dos tempos.

O proximo tépico trata sobre a reportagem para a televisao, destacando o
texto telejornalistico e suas caracteristicas préprias. E compreendendo o modelo de
construcao da escrita para uma producéo televisiva, seus elementos primordiais que

destacam as particularidades no modo de noticiar na televiséo.

2.2 Reportagens para a televisao - o texto na TV

No jornalismo existem diversas formas de noticiar, seja pelo jornal impresso, o
radio, a internet, as redes sociais e a televisdo. Com o passar do tempo, esses
meios sdo tomados pelas tecnologias, trazendo inovagao e fazendo o avango da
comunicacgao se expandir cada vez mais. Claro que com essa influéncia tecnoldgica,
o jornalismo vai adotando com o passar do tempo, uma linguagem diferente, se
adaptando ao meio que transmite a informagéo, basta comparar um telejornal dos
anos 80 com os nossos atuais, a diferenca sera perceptivel.

Neste topico, sera abordado um desses canais noticiaveis, a televisao, a
reportagem feita exclusiva para este meio de comunicagao, trago este elemento
para a pesquisa cientifica, sendo um fator de compreenséo ao objeto de estudo, o
Live CNN Brasil, um telejornal novo no mercado jornalistico, com uma linguagem
prépria e que vem chamando atencéao pelas caracteristicas particulares.

Para Carvalho (2010) o texto no telejornal deve ser evidente, sem ruidos na
construcdo das frases, sem rimas que possam causar singularidade na
compreensao das informagdes noticiadas. Para Paternostro (2006), um dos atributos
da televisdo é a “instantaneidade”, a mesma ideia que Carvalho (2010) tem com
relagdo ao texto da TV. Ele continua pontuando que o texto deve ser entregue ao
publico de forma “simplificada” (p. 50), o conteudo deve ser facil a compreensao, as
pessoas nao podem ter dificuldade para interpretar ou pensar de mais para
entender o que esta querendo se passar. Para Oliveira (2012), o texto da TV deve
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seguir uma ordem direta “sujeito, verbo e predicado” (p. 80), ele pontua que o
jornalista que estiver redigindo o texto, deve ter atengao para nao ficar dividido o
conteudo, ele precisa ser preciso e conciso. “No telejornalismo, o texto é escrito para
ser falado (pelo repérter ou apresentador) e ouvido (pelo telespectador). E
importante, sempre, ler o texto em voz alta para evitar problemas de interpretacéo e
estrutura” (OLIVEIRA, 2012, p. 81), quanto mais clareza, a mensagem ¢
compreendida pelo maior numero de pessoas.

Visto que o texto da TV precisa ser claro, conciso, de ordem direta, é
necessario destacar que ainda falando sobre o telejornalismo, existem diferentes
formas de noticiar neste meio, seguem alguns exemplos: a nota simples ou coberta,
a reportagem, a entrevista, e boletim sado alguns exemplos de escrita para a
televisdo que exige a particularidade para cada formato. Para Oliveira (2012) a nota
simples ndo possui imagem e € lido pelo apresentador ao vivo, a nota coberta tem
imagem e € narrada pelo apresentador ou repérter. “A reportagem é a forma mais
completa da noticia em televisdo, € formada por cabecga, off, sonora, podendo ou
nao ter passagem do reporter e nota pé” (OLIVEIRA, 2012, p. 87). O autor ainda
continua, a entrevista pode ser gravada, ao vivo, em estudio ou na rua, o boletim
também é destacado pelo autor como uma noticia ao vivo, que tem o repoérter
durante todo o momento da entrada trazendo as informacdes, e o cinegrafista
mostrando imagens do local enquanto o repérter explica.

O que difere o telejornalismo dos outros meios de comunicagdo como radio, a
revista e o jornal € a imagem, para Paternostro (2006) este elemento deve unir de
forma ideal com as informagdes narradas pelo jornalista. “Nao podemos escrever
uma palavra que seja sem conhecer as imagens, ignorando-as” (PATERNOSTRO,
2006, p. 86) é exatamente desta forma que desenvolve uma reportagem para a
televisao, o profissional de televisdo precisa ter essa percepgao.

O telejornalismo € a jungao perfeita do audio e do visual, trazendo ao publico
um despertar para a noticia que chama a atengao pelas imagens e pela narragao do
fato noticioso. A base para a execugdo de uma reportagem televisiva € seguir a
estrutura basica vista até aqui para o desenvolvimento de um bom material
jornalistico de facil compreensdao ao publico. O texto na TV deve sempre trazer
argumentos ligados a imagens que mostrem a realidade do fato, sempre com

veracidade e com as responsabilidades da ética jornalistica.
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2.3 Impactos da tecnologia nos telejornais

Quando voltamos ao passado para analisar as tecnologias no meio televisivo
podemos perceber a auséncia desses instrumentos na hora de noticiar. Claro que,
para a época dos primordios da televisdo no Brasil, existiam instrumentos de suporte
na busca pela informagdo e na distribuicdo da noticia, mas nao existiam tantos
recursos como tem hoje em dia. Como ja trazido neste corpo da pesquisa, a
televisdo se inspirou no radio, ndo havia uma linguagem prépria, utilizava do formato
do radio para noticiar. Nos dias atuais essa mudanga na linguagem e nos formatos
se da com as alteracdes que a sociedade vem sofrendo, principalmente com a Era
Digital. As tecnologias vem ganhando mais espag¢o e mostrando que tem o poder de
transformar e inovar a sociedade, causando o avanco e o desdobramento nos mais
diversos meios.

No telejornalismo n&o é diferente, a tecnologia tem impactado o formato de
noticiar, as redagdes tém recebido conteudo colaborativo do publico que acompanha
de casa o telejornal pelos mais diversos meios. Isso ndo € novidade para os dias
atuais, por ser uma mudanga gradativa que vem ocorrendo no meio jornalistico.
Para Cannito (2010) a “era digital” (p. 214) esta ligada a internet, sendo um
casamento perfeito com a televisao, pelo simples fato, do publico consumir ambos

os conteudos nas diferentes plataformas.

Até hoje, a internet continua a se ampliar tanto em numero de usuarios
quanto nos seus tipos de aplicagbes. Ela é formada por redes locais, redes
metropolitanas e rede mundiais, conectadas por telefones, satélite,
microondas, cabos coaxiais e fibras oticas, permitindo a comunicagdo com
os computadores que utilizam protocolos comuns, isto €, regras e acordos
que possibilitam a conexdo e comunicacdo entre maquinas diferentes
(SANTAELLA, 2003, p. 88).

A autora traduz, como a internet permite as diferentes possibilidades de
acesso ao material que o individuo busca na rede, tendo em maos as diversas
tecnologias que permitem que ele se conecte e interaja. “Com a interatividade, o
caminho da TV digital passa pela convergéncia com as outras tecnologias, como a
Internet, sendo decisivos a alteragdo da forma e o conteudo da televisdo atual”
(ALENCAR, 2007, p. 43). Ou seja, a tecnologia impactou os meios de comunicacgao,
causando um crescimento na forma de interagdo do publico com o meio que

transmite a informagdo. Esse movimento da sociedade passar por mudangas

19



tecnoldgicas, vai tornando o individuo mais imerso nas diferentes telas e meios de
comunicacao no consumo de informacéo.

Portanto, os telejornais vao continuar imersos no mundo tecnoldgico, a
tendéncia é s6 haver aumento nessa imersao, como visto até aqui pelos autores. O
fato das ferramentas digitais serem um forte instrumento de apoio na distribuicdo
dos conteudos produzidos, e também sendo um meio que gera interagdo com o
individuo, que acompanha e consome o produto final, torna o telejornal e o
telespectador préximos, assim ajudando o trabalho dos jornalistas na execucéo de
escolhas de matérias que o publico gostaria de ter acesso. No proximo tdpico,
continuaremos falando sobre as tecnologias, mas de forma mais precisa,

abordaremos as redes sociais e o jornalismo colaborativo.

2.4 Jornalismo colaborativo e o receptor ativo

Como ja trazido no topico anterior, a relagédo do telespectador com as redes
sociais tem sido um fator cada vez mais comum. As pessoas que acompanham a
televisao, também estdo conectadas pela rede social e se informando de assuntos
especificos que muitas vezes nao estdo sendo falados naquele momento na TV.
Mediante a este avango da tecnologia e a imersdo da sociedade com essas
ferramentas tecnoldgicas, o telejornalismo tem adotado esta unido das redes sociais
e a noticia.

Para que possamos entender os elementos trabalhados neste tépico referente
ao Jornalismo Colaborativo, que traduzindo, é o jornalismo participativo, ou entdao de
interatividade, enfim podemos elencar diversos sinbnimos para se referir a
participagdo do publico pelas redes sociais no telejornal, € preciso entender que
essa participacado dos individuos no programa, esta ligado a uma série de fatores,
mas aqui nesta pesquisa destacamos apenas as redes sociais sendo um desses
fatores de interagéo entre o publico e o telejornalismo.

Diante deste aspecto, podemos entender que hoje € muito facil encontrar
pessoas com um celular conectado a internet, acessando uma rede social ou a
procura de alguma informacao na internet. “Redes sociais podem ser entendidas
como um tipo de relagdo entre seres humanos pautada pela flexibilidade de sua
estrutura e pela dinamica entre seus participantes” (MARTINO, 2015, p. 55).
Dindmica essa, que acontece no telejornalismo quando se diz respeito a
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colaboragéo jornalistica que o individuo realiza nos diversos meios de comunicagao,

mas aqui damos destaque apenas para a televisao.

O jornalismo participativo € entendido como um fenbmeno emergente, um
ato de um cidadao ou grupo de pessoas que desempenham um papel ativo
no processo de recolher, informar, analisar e disseminar informagéo [..]
(NISHIYAMA et.al., 2016, p. 7).

Ou seja, o publico ndo é o profissional que entende da ética jornalistica e a
veracidade que os fatos devem ocorrer, mas é alguém que contribui com as
informacdes que devem ser checadas e apuradas pelos profissionais antes da
publicagdo da mesma. Para Moretzsohn (2006) o “jornalista participativo” realiza um
trabalho inverso do profissional de noticias, o individuo que envia sugestbes de
pautas, fotos, videos e entre outros materiais, ele realiza a publicacdo antes da

checagem como explica Moretzsohn (2006).

[..] o jornalista é aquele profissional autorizado a estar onde o publico nao
pode estar, e por isso tem direito ao acesso a fontes através das quais pode
apurar as informacgdes necessarias a sociedade. Este é nada menos que o
status conferido pelo velho conceito de “quarto poder”’, que, apesar de
problematico- pois mascara a defesa de interesses particularistas em nome
do interesse geral-, € o que garante ao jornalista o reconhecimento social de
seu papel de mediador (MORETZSOHN, 2006, p. 7).

O jornalismo colaborativo € apenas uma das ferramentas que existem para
contribuir com a propagacéao da informagao conferida, mas como bem pontuado por
Moretzsohn (2006) o profissional € que tem o poder de escolher o que vai ao ar. No
capitulo trés desta monografia, sera possivel observar esta agdo na pratica, o
programa telejornalistico Live CNN Brasil, traz exatamente este elemento que
compde a construgado do programa. Neste mesmo capitulo, sera possivel conferir a
participacdo do publico no telejornal, onde & possivel entender que a interagdo do
publico esta ligada a forma como € comunicada as noticias pelos apresentadores,
ou seja, a interatividade pelas redes sociais do telejornal Live CNN Brasil também se
da pelo comportamento comunicacional dos apresentadores, convidando o publico a
fazer parte daquele telejornal com as sugestbes de pautas, ou dando um feedback

sobre algum assunto especifico do telejornal.
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CAPITULO Il - ANALISE DO PROGRAMA TELEJORNALISTICO LIVE CNN

3.1 A emissora CNN

A CNN —Cable News Network— foi inaugurada em 1° de junho de 1980 na
cidade de Atlanta, na Georgia, sul dos Estados Unidos. O fundador da emissora é o
empresario Robert Edward Turner, mais conhecido como Ted Turner, segundo o site
Academy Achievement. O canal a cabo com 24 horas de noticias, foi o primeiro a ser
inaugurado no mundo, como afirma Paternostro (2006). Dentre tantas coberturas
jornalisticas que ficaram registradas na histéria da CNN, a Guerra do Golfo ocorrida
no ano de 1991 faz parte desse conjunto histérico. Ela foi transmitida ao vivo para
varias localidades dos Estados Unidos e também no mundo, sendo um marco no
canal televisivo, como complementa Paternostro (2006).

Além disso, Paternostro (2006) descreve que, em Setembro de 1985 a Turner
Broadcasting System, empresa fundada por Ted Turner, langou a CNNI —Cable
News Network International— uma emissora com 24 horas de jornalismo cobrindo o

noticiario internacional e adquirindo subscritos em diversos locais do planeta.

A CNNI comegou com a transmissédo para a Europa, depois se espalhou
pela Asia. Uma das estratégias para torna-la conhecida foi sua instalacéo
em grandes hotéis de executivos. Pode ser assistida em mais de 175
milhdes de casas em todo o mundo por meio de uma rede de 38 satélites
(PATERNOSTRO, 2006, p. 43).

A pioneira em produzir um telejornal 24 horas em um canal por assinatura no
mundo foi uma das apostas que o empresario Ted Turner realizou. Pode-se dizer
que um dos marcos para a histéria do telejornalismo mundial, foi o surgimento da
CNN — empresa que completou 41 anos de fundagcdo em 2021. O canal esta cada
vez mais se difundindo pelo mundo. No Brasil, a estreia foi em 2020, em meio a uma
pandemia, sendo uma nova aposta no meio jornalistico. No proximo topico, sera

abordada a recém chegada da CNN no Brasil.

3.2 ACNN Brasil

O maior canal de noticias 24 horas no mundo, chega em 15 de margo de

2020 no municipio mais populoso do pais. Sendo um conteudo por assinatura, a
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nova emissora entra no mercado jornalistico quando o mundo vivia o desespero de
um virus que tirou milhares vidas. Neste periodo, a maior parte da populagao
mundial ndo tinha as ferramentas certas de combate ao virus invisivel. Diante deste
cenario, a CNN Brasil é inaugurada na Avenida Paulista, situada na cidade de S&o
Paulo.

Além do estudio em Sao Paulo, a emissora tem mais dois no pais, um em
Brasilia e o outro no Rio de Janeiro. Reporteres espalhados pelo Brasil e também no
exterior. O canal televisivo, chega para concorrer com emissoras tradicionais, mas
tendo como foco ouvir todos os lados possiveis de um fato, para torna-lo noticia.
Essa é a base da linha editorial da CNN Brasil, como pontua o ex-editor chefe do
telejornal Live CNN Brasil, Emerson Nunes, em entrevista realizada para a execugao
desta pesquisa.

Desde a estreia na TV, o canal passou por mudangas na grade de
programacgao. A CNN Brasil ainda realiza ajustes nos horarios, segundo o site da
emissora. Hoje ela esta organizada da seguinte forma: CNN Novo Dia, Live CNN
Brasil, Visdao CNN, CNN 360°, CNN Prime Time, Expresso CNN, O Grande Debate
Investimentos, Jornal da CNN, Entre Mundos, O Grande Debate, CNN Sinais Vitais,
CNN Soft Business, CNN Nosso Mundo, Agora CNN, CNN Sabado, Em Alta CNN,
Jornal da CNN -Edicdo de Sabado, CNN Viagem e Gastronomia, A Prioli, Anthony
Bourdain: Lugares Desconhecidos, CNN Domingo e WW- William Waack.

Além disso, o canal televisivo transmite a programagédo da TV no canal do
youtube da emissora. Possui também as redes sociais Facebook, Instagram,
Linkedln e Twitter como ferramenta de suporte na expansdo das noticias. E valido
destacar que o lancamento da CNN Brasil foi anunciado pelas redes sociais, 0
publico soube da chegada do canal por meio dessas plataformas, que vem
impulsionando cada vez mais as noticias no jornalismo.

A préxima tematica abordada no topico a seguir € o objeto de estudo desta
pesquisa: o telejornal Live CNN Brasil, um programa com a linguagem mais informal,
como descreve o ex-editor chefe do programa Emerson Nunes. Além disso,

destaca-se as caracteristicas proprias do telejornal e os idealizadores do programa.

3.3 O telejornal Live CNN Brasil
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Inicialmente sob o comando de Mariana Palma e Phelipe Siani, o Live CNN
Brasil foi ao ar no dia 16 de margo de 2020, de acordo com o site Uol, de segunda a
sexta-feira, das 10h as 13h, segundo o site da CNN Brasil. O projeto foi
desenvolvido pelos apresentadores, junto com uma equipe de jornalistas da casa.
Para aqueles que acompanham o trabalho de Phelipe Siani e Mariana Palma, mais
conhecida como Mari Palma, nota-se as particularidades que ambos possuem no
modo de fazer jornalismo. Particularidades essas que foram ganhando mais espaco
no jornalismo e atraindo o publico jovem. No Live CNN Brasil ndo seria diferente,
utilizada por eles, a linguagem mais conversada, a roupa, a construgdo do cenario
de apresentacdo gerou uma identidade prépria do telejornal.

A producao de um telejornal pode ser composta por uma equipe pequena ou
grande, mas o fato é que, o produto jornalistico € construido por varios profissionais
que contribuem até a execugado do produto final, o telejornal. “Além das premissas
comuns ao fazer jornalistico, a produgcdo de noticia para telejornal tem
caracteristicas préprias” (Carvalho et al., 2010, p. 16), ou seja, essa linguagem
jornalistica é constituida com base na soma de experiéncias dos profissionais que
fazem parte do processo de criagdo de um telejornal.

E ja que o jornalismo é feito em equipe, o Live CNN Brasil ndo é diferente,
assim como toda equipe passa por mudangas, o programa teve que passar pelas
mesmas. Antes de completar um ano de estreia, ja estava com novos
apresentadores, Mari Palma e Phelipe Siani deixaram o telejornal meses depois dele
ir ao ar. Em uma linha cronolégica, Mari Palma foi a primeira a sair do telejornal para
assumir um outro programa da emissora, o CNN Tonight, segundo o observatorio da
TV. Em 15 de janeiro de 2021 chegou a vez de Siani se despedir do programa, o
jornalista fez o anuncio pela conta do seu Instagram, contando que iria assumir
outros projetos também na emissora, segundo o site Caras.

Marcela Rahal foi a primeira a entrar no Live CNN, quando o programa estava
passando pela mudanga dos apresentadores. Meses apds a sua chegada no
telejornal, o ancora da CNN em Brasilia, Daniel Adjuto, assumiu o programa ao lado
de Marcela. Atualmente, os dois continuam sendo apresentadores no telejornal, que
desde a sua estreia passou por alteragbes no horario, ficando definido das 11h as
13h30, como descrito no site da emissora.

Ainda falando sobre o telejornal e a sua estrutura, Emerson Nunes, ex-editor
chefe do programa, destaca como a equipe do Live é dividida atualmente. Ele

pontua que no total sdo seis editores e mais os dois apresentadores do programa.
24



As pautas do Live CNN sao divididas entre esses editores, a distribuicdo ja é pré
definida, como ele explica. O jornalista também salienta as mudangas que precisam
ser realizadas na construcédo das noticias para o Live CNN, “[...] o Live é muito telao
para poder explicar, para o apresentador ir 14, mostrar no teldo. Entdo assim,
normalmente a gente tem esse recurso que demanda mais tempo, o fluxo de
noticias € o mesmo, mas a gente tenta adaptar a linguagem do programa.” Além das
caracteristicas préoprias do programa na hora de noticiar, no site da emissora é
descrito o Live CNN como: E a TV na internet e a internet na TV. Essa é uma
descricdo que pode ser compreendida como sendo um telejornal ndo apenas
exclusivo da TV, mas que atinge ao maximo de pessoas possiveis, seja pelo meio
televisivo ou pelas midias digitais.

Ele ainda ressalta que o programa acontece em um horario de virada. “[..] E o
momento de virada que a gente chama o horario do Live, é a coisa que vira da
manha para a tarde.” Segundo o ex-editor, o publico gosta de noticias de politica,
desde que elas sejam bem explicadas. Além do Live ser um programa mais
conversado, ele precisa se atentar ao material entregue ao publico na linguagem
que se fidelizou a ofertar ao telespectador.

No préoximo toépico sera abordado a analise da participagcdo do publico no
telejornal, compreendendo como funciona a colaboragdo dos telespectadores no
programa. Mas antes disso, € preciso pontuar algumas consideracbes sobre a

analise do valor noticia e a participagdo do publico no telejornal.

3.4 Consideracdes sobre a analise

Os elementos analisados nos ultimos dois topicos desta monografia sdo a
parte fundamental da pesquisa. Eles respondem a pergunta problema deste trabalho
e abrem novas perspectivas de modelos de telejornais, que podem ser explorados a
longo prazo no projeto académico. Visto isso, aborda-se na analise da participagao
do publico no Live CNN Brasil a linguagem utilizada na forma de noticiar os fatos
para o telespectador. E, a partir disso, também pontua-se a aproximacgao que o Live
tem com o publico, gerando engajamento e uma participagao ativa no noticiario.

Uma entrevista presencial foi realizada em S&o Paulo com o ex-editor chefe
do programa Live CNN Brasil, Emerson Nunes. Nesta etapa, as informagbes
coletadas auxiliam na analise desta pesquisa, trazendo aspectos peculiares do
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programa, contribuindo com o conteudo e abrindo novos horizontes para futuros
estudos, uma vez que ainda nao é possivel encontrar informacgdes sobre o Live CNN
Brasil em livros ou outras pesquisas académicas, por ser um telejornal novo no
mercado jornalistico.

Nesta entrevista foi pontuada qual a linha editorial da emissora, para que
assim, pudesse ser compreendido o valor noticia que é aplicado no processo de
selecdo das noticias no telejornal. Também foi entendido, através deste dialogo,
como € a participacdao do publico no telejornal a partir do modelo de comunicagao
que os apresentadores utilizam. Trechos da conversa foram pontuados em itens
anteriores, mas € importante destacar que essa entrevista sera utilizada de forma
mais precisa nos ultimos dois tépicos da monografia, que sao a analise do objeto de

estudo desta pesquisa.

3.5 Analise da participagao do publico no Live CNN Brasil

Até aqui percebeu-se que o programa jornalistico possui uma linguagem mais
informal, entrega o conteudo ndo s6 para quem acompanha pela televisdo, mas
também pelas redes sociais do telejornal. Dois casais de apresentadores passaram
pelo programa, houveram mudangas nos horarios de exibigdo do programa e
entendeu-se que atualmente noticias de politica bem explicadas atrai o publico.
Perante a esses elementos que construiram o telejornal Live CNN Brasil, pode-se
entender que a comunicacéo foi a peca fundamental no desenvolver do programa. E
possivel compreender que as mudangas estdo ligadas a comunicagdo que o
programa deseja transmitir ao publico. Cannito (2010) exemplifica essa modalidade

de comunicagédo na TV como sendo a pega fundamental no fazer jornalistico.

[...] para entender a televisdo temos também de entender como o publico
recebe a programagdo. E precisamos reconhecer que, devido a todas essas
circunstancias, os programas desenvolveram uma linguagem especifica
adequada ao aparelho, as questdes técnicas, a experiéncia cultural do
espectador e também ao modo de recepgao. A televisdo, como mostramos,
trabalha com a matriz da linguagem audiovisual comum ao cinema e ao
video, mas desenvolveu géneros e formatos que lhe sao especificos
(CANNITO, 2010, p. 41).

Neste ponto da pesquisa, percebe-se que a linguagem utilizada pelos

apresentadores no programa, pode ser uma ferramenta para trazer o publico para

26



uma participagao ativa no telejornal. Para isso é importante destacar alguns pontos
levantados por Emerson Nunes. O primeiro deles €, “a gente identificou que, uma
das caracteristicas do Live é o didatismo", ou seja, a maneira de noticiar os fatos é
mais informal e explicada. Além disso, ele também pontua, sobre as reunides de
pautas que por alguns meses aconteceram pelo aplicativo clubhouse’. Meio pelo
qual os livers? interagiam com a equipe do programa enviando sugestdoes de
assuntos que estavam acontecendo no momento, para ser exibido no programa.

Essa relacdao de internet e TV sempre foi o enfoque do programa como ja
mencionado neste capitulo, isso pode ser comprovado através da sinopse de
descricdo do programa no site da emissora, € a TV na internet e a internet na TV,
esse é o Live CNN. “[...] eu acho que essa sensacao de pertencimento é legal para o
telespectador, ele se sente parte. [...] nos outros telejornais mais tradicionais, a
gente ndo vé muito isso”, pontua Emerson.

Outro ponto levantado pelo ex-editor, € que o programa é construido a partir
dos critérios de noticiabilidade, mas também com as contribuicdes da “Comunidade
Liver”. Ou seja, a analise feita até aqui sobre a participagao do publico no programa
pode ser dita como uma interacéo ativa e de relevancia para o telejornalismo atual,
nao deixando os conceitos de sele¢cao do que torna noticia ou ndo, mas concedendo
que o publico envie sugestbes de possiveis pautas para o telejornal. A ideia de criar
uma participacao ativa do publico com os apresentadores e com toda uma equipe de
telejornal, ndo é nova. O Jornal Nacional por exemplo, ja realizou diversos quadros
onde o publico participou, Doti (2019), explica que o CAT, Central de Atendimento ao
Telespectador € um meio de comunicagéo do publico com a equipe do programa,
onde o telespectador pode dar sugestdes ou comentar sobre qualquer assunto
relacionado ao Jornal Nacional. “A Globo nascia ja acreditando em uma televisdo
feita com quem a assiste” (DOTI, 2019, p. 411).

Todas as questbes elencadas, visa concluir que a participagéo do publico no
telejornal Live CNN Brasil tem como fator primordial a linguagem que gera um
relacionamento com o publico, fazendo com que 0s mesmos sintam-se parte de todo
o conjunto de construgao que € o telejornal. A participagao dos telespectadores pode
estar relacionada a outros elementos, mas nesta pesquisa viu-se apenas a

necessidade de destacar a linguagem, vista como componente primario no modo de

'O aplicativo langado em 2020, apenas para sistema de 10S, funciona para organizar reuniées com
pessoas de varios locais do mundo, ele permite que seja reuniées apenas por audio.
2 Expresséo utilizada pelos apresentadores do programa para se referir ao publico que acompanha o
telejornal e interage pelas redes sociais com eles, seria o publico fiel do jornal.

27



fazer jornalismo. Além disso, é valido destacar que essa interacdo da TV com o
publico ndo € nova como ja mencionado neste capitulo, “Transformar todo cidad&o
em jornalista ndo é uma aspiracdo nova” (MORETZSOHN, 2006, p. 12), outras
emissoras também realizam esta técnica de aproximagdo com aqueles que os
acompanham.

Sob o olhar de Moretzsohn (2006), o individuo que colabora com informacdes
para o jornalismo, deve ser entendido que ele é apenas uma fonte, o profissional é
aquele que tem o “bom senso critico” (p. 15) ou seja, com a ética jornalistica, sabe
discernir o que deve virar noticia ou ndo. O publico segundo a autora, vive no senso
comum dos fatos, ja o jornalista tem um olhar apurado diante das situagdes e sabe
se colocar diante das circunstancias que exigem coleta dos dados de forma

minuciosa.

O jornalismo é uma profissdo, uma atividade exercida por alguém que a ela
dedica seu tempo de trabalho e dai tira seu sustento. Uma atividade que
exige uma qualificagdo especifica: o conhecimento de determinadas
técnicas e uma formagdo capaz de dar ao profissional condigbes de
mover-se nesse terreno conflituoso em que tantos interesses disputam o
espaco midiatico [...] (MORETZSOHN, 2006, p. 15).

O profissional exerce um oficio, com o qual levou anos de estudos para
chegar a formagéo de jornalista e o individuo se sente parte do telejornal € apenas
uma fonte de servico para a emissora, € por isso que ambas as situacdes devem ser
separadas, quem ¢€ jornalista é o profissional que estudou para isso, o publico que
colabora com sugestbes de pautas e dentre outras coisas no telejornal deve ser
apenas uma fonte.

Para o proximo tépico, sera abordado o valor noticia de acordo com a linha
editorial da emissora no programa Live CNN Brasil, os critérios de noticiabilidade
utilizados pela equipe do programa, categorizando o que pode ou nao tornar-se
noticia. Também sera tratado qual a linha editorial da emissora e as ligagcdes de
valores noticias com critérios de noticiabilidade, de acordo com a entrevista

realizada com o ex-editor chefe do telejornal Emerson Nunes.

3.6 O valor noticia de acordo com a linha editorial da emissora
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Para entender o que € valor noticia aplicado no programa jornalistico Live
CNN Brasil, é preciso buscar o significado deste termo de acordo com autores e
pesquisas académicas do jornalismo contemporaneo. Como ja mencionado nesta
monografia, Traquina (2008), define o valor noticia como um elemento que esta
ligado a linha editorial da emissora, em outras palavras, o conceito do valor de uma
noticia, & definido pelo veiculo de comunicag¢ao o que torna importante ser noticiado.
O valor noticia € um elemento constituinte dos critérios de noticiabilidade. Ambos os
termos estdo ligados a execucdo de escolha, do que se torna noticia, sabendo
sempre que esses critérios sdo avaliados pelas emissoras.

Conforme Silva, “[...] os critérios de noticiabilidade de cada jornalista podem
ser influenciados e determinados pelos valores que eles mesmos criam das noticias
através do tempo nas redacbes” (SILVA et al., 2017, p. 6), ou seja, esse aspecto
também esta ligado as relagdes sociais e experiéncias particulares que o profissional
da comunicagéo exerceu ao longo de sua vida. Claro que o profissional deve sempre
ser isento da sua posi¢cao, sobre os assuntos trabalhados na matéria jornalistica,
nem sempre isso € eficiente, mas € preciso exercitar. O jornalista tem o dever de
comunicar o fato com a verdade e deixar livre para o publico tirar as conclusdes das
informacdes obtidas.

Trazendo esse aspecto para o programa Live CNN Brasil, o ex-editor chefe
afirma que a seleg¢ado das noticias sdo passadas por diversos “filtros” até chegar no
produto final, além dos profissionais seguirem a linha editorial que falaremos mais
para frente sobre este assunto, o jornalista ja sabe que o material executado sera
avaliado por outros profissionais da casa. Emerson Nunes pontua que, a matéria é
passada por varios "enquadramentos", ou seja, nas etapas de construgdo do
material até o publico receber em casa, os profissionais jornalistas filtram o material
até a execucao final do produto consumido.

Os “filtros e enquadramentos” mencionados pelo ex-editor chefe, estdo
ligados diretamente a linha editorial da emissora. Linha essa que segundo Emerson
Nunes é ouvir todos os lados, ser imparcial sempre. Traquina destaca de forma
objetiva o aspecto do valor-noticia com a linha editorial da emissora.“A dire¢ao da
organizagao jornalistica (ou os seus donos) podem influenciar o peso dos
valores-noticias com a sua politica editorial, as vezes por razdes pessoais, dando
prioridade a certo assunto ou tema” (TRAQUINA, 2008, p. 94).

O ex-editor também pontua, que nem sempre as pessoas desejam conversar

sobre determinado assunto. No jornalismo é normal encontrar este tipo de situagao,
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mesmo assim € preciso buscar em uma segunda, terceira, quarta fonte a
informacdo. E por este caminho, que segundo ele, a CNN Brasil busca realizar o
desenvolvimento das matérias, ouvir todos os lados de uma informacédo.Nao soé
Emerson descreve a linha editorial da CNN, como a que ouve todos os lados, “O que
posso garantir € que a CNN Brasil sempre sera de centro, imparcial e com
compromisso apenas com a noticia”, destacou Renata Afonso, CEO da CNN Brasil,
em entrevista para o UOL.

Sendo assim, é perceptivel diante dos elementos destacados pelo ex-editor
chefe e Renata Afonso, a CNN Brasil se define como uma emissora de centro,
independente e que busca ouvir todos os lados de um fato antes de noticiar. O
programa jornalistico Live CNN Brasil, adere aos critérios de noticiabilidade do meio
jornalistico atrelado ao seguimento da linha editorial da emissora, parte desses
critérios foram destacados por Emerson Nunes, como por exemplo, a relevancia,
elemento este que estd atrelado ao olhar particular do jornalista que transcreve o
fato, alinhado a outros profissionais da casa que vao contribuir no desenvolvimento
do material até o consumo final.

Diante deste aspecto pontuado, a autora desta pesquisa viu apenas a
necessidade de destacar os apontamentos feitos pela emissora a respeito da linha
editorial. Entende-se que existem pesquisadores que defendem a nao existéncia da
imparcialidade no jornalismo, mas para o presente momento da pesquisa, viu-se que

nao caberia trazer outras discussodes levantadas pelos autores.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo geral desta pesquisa, foi analisar o valor noticia do telejornal e a
participacado do publico no Live CNN Brasil. Notando que esse valor esta totalmente
ligado a linha editorial da emissora, e que a participagdo do publico é ativa no
programa, atrelado ao modo de comunicagao que o telejornal exerce com o publico
pelos meios digitais além da televisao.

A presente pesquisa foi executada através do desenvolvimento de 3 capitulos
que foram estruturados com elementos de referéncias bibliograficas como: Cannito
(2010), contribuindo com conceitos sobre a linguagem da TV. Traquina (2008) com o
conceito de valor noticia e os critérios de noticiabilidade. Paternostro (2006) com a
concepgao de como realizar o texto para a televisdo. Além desses autores, outros
escritores foram utilizados nesta pesquisa, mas vale destacar apenas estes que
foram os principais. Além disso, entrevistas coletas de sites e uma ocorrida de forma
presencial em Sao Paulo, com o ex-editor chefe do programa Live CNN, Emerson
Nunes, contribuiram na analise do objeto de estudo, ja que ainda sdo escassos
conteudos sobre a CNN Brasil e consequentemente o Live CNN.

Com essas informacgdes, foram obtidas respostas diante da inquietacdo que
guia este trabalho, o Live CNN utiliza de quais critérios para classificar o fato como
noticia? Foi compreendido que o telejornal utiliza critérios de noticiabilidade, para a
execucgao das noticias, segundo o ex-editor chefe. Esses critérios de negociabilidade
vistos pela autora desta monografia, estdo relacionados as questdes geograficas, ou
seja, parte dos conteudos selecionados, estao ligados intimamente as cidades que
movimentam capital de giro, como: Sao Paulo, Brasilia, Rio de Janeiro e Minas
Gerais. Além disso, esses critérios sdo definidos pelo jornalista que esta realizando
o conteudo, junto com a equipe que vai ler e corrigir o material. A matéria passa por
enquadramentos, até o resultado final, como afirma Emerson. Foi compreendido que
os critérios ndo sao definidos apenas por um profissional da emissora, mas pelo
conjunto que faz ir ao ar o telejornal Live CNN.

Perante o questionamento em pauta, também foi verificado se a hipétese da
monografia se mantinha, ela ficou definida da seguinte maneira. As ferramentas
aplicadas para a execugao do fato tornar noticia, esta também relacionada a
valorizagdo do receptor. Entendeu-se que, o receptor, faz parte da construgcao do
programa, mas ele ndo é a figura central do processo de desenvolvimento do
telejornal. Uma série de elementos se unem para fazer o telejornalismo acontecer.
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Elementos esses que foram descritos no decorrer desta monografia, como:
objetividade, neutralidade, critérios de noticiabilidade, valor noticia, e a linguagem
que a TV utiliza para noticiar, sdo alguns dos exemplos desses elementos. Ou seja,
a noticia escolhida para ser divulgada no Live CNN n&o é pensada exclusivamente
na pessoa que vai consumir, mas sim, se o material jornalistico possui crédito que o
qualifica como algo importante para a sociedade.

Diante dessas pontuacbes feitas na pergunta problema e na hipotese,
surgiram o0s objetivos especificos da pesquisa, que visou compreender a
participacdo do publico na construcdo do telejornal e averiguar os critérios de
noticiabilidade do Live CNN Brasil.

Para chegar a resposta desses objetivos especificos, foram trazidos no
capitulo um, os conceitos de noticia no jornalismo, a objetividade e a neutralidade.
Foi entendido que a noticia tem critérios que sao estipulados desde a reunido de
pauta do telejornal para que o fato possa se transformar em uma matéria. Além
disso, no jornalismo a objetividade e neutralidade € discutida por alguns autores,
como algo que néao existe, na presente pesquisa néo foi levantada uma discussao
extensa de autores diante deste assunto.

Ja no capitulo dois, compreendeu-se que desde o inicio do surgimento da
televisdo no pais, a linguagem verbal e n&o verbal do meio de comunicagao passou
por mudancas até chegar nos dias atuais.Também foi pontuado como é realizado o
texto das reportagens para a televisdo, ou seja, este segundo capitulo foi
apresentado a estrutura da TV e toda a forma que ela comunica as noticias com o
publico. Também foi apresentado os impactos das tecnologias nos telejornais, como
uma mudanga perceptivel no jornalismo.

No terceiro e ultimo capitulo, foi realizada a analise do valor noticia e a
participagdo do publico no Live CNN Brasil, como ja mencionado. Na primeira parte
da anadlise da participagdo do publico, foi entendido que o telespectador sente-se
parte da equipe do Live, ainda mais quando tinha as reunides de pautas que
aconteciam pelo app clubhouse que o telejornal usava. Esse movimento trazia o
publico para mais proximo do programa. Mas foi entendido que aqueles que
acompanham fielmente o Live, ndo sao jornalistas, sdo fontes que estdo
contribuindo com sugestdes de assuntos para que entrem no telejornal, quem de
fato vai decidir as pautas serdo os jornalistas responsaveis pela produgcdo e

distribuicado da mesma.
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Além disso, foi notado no processo de analise do valor noticia, que a emissora
ouve todos os lados de uma informacgao antes de noticiar, mas o que isso tem haver
com o valor noticia? Tem tudo haver, pelo fato do conceito estar totalmente atrelado
a linha editorial. Foi compreendido que o valor noticia aplicado no Live CNN tem
como base ouvir todos os lados, como foi pontuado por Emerson Nunes e Renato
Afonso em entrevista. Essas informacdes tornam-se importantes e relevantes pelo
fato de ndo serem encontradas em livros ou em outros trabalhos académicos.

A CNN Brasil é nova no mercado jornalistico, vai completar 2 anos em 15 de
marco de 2022. Foi visto neste estudo que nao existem muitas pesquisas sobre a
emissora e o programa analisado. E por isso que torna-se relevante esta analise
para a academia jornalistica. Logo, mediante a esses elementos trazidos até aqui,
chega-se as respostas desta pesquisa, entendendo que este presente trabalho nao
€ o final, mas sim, uma etapa concluida da pesquisa que pode ter outros
desdobramentos a longo prazo. Também pode ser realizado um estudo acerca da
linha editorial da emissora fazendo um comparativo com outras. A presente pesquisa
ndo acaba, ela da inicio para novas analises e produtos que podem ser

desenvolvidos a respeito da CNN Brasil.
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ANEXO

e

Formando Homens Novos para o Mundo Novo

CangaoNova

FACULDADE

Autorizagio de Uso de Imagem, Voz, Nome e Dados Biogrificos para projeto
académico.

Eu Erecrson Stluys gyrES Iuri(DL

portador (a) do RG =32 2=em=r——— ___ autorizo 0 uso de minha imagem,
nome e dados biograficos por mim revelados em depoimento pessoal concedido para
compor o trabalho de Conclusdo de Curso produzido para fins académicos na Faculdade
Cangdo Nova.

O projeto. de carater académico, ser produzido pela aluna Carla Verdnica Zanon Alves
Silva do curso Jornalismo, da Faculdade Cangdo Nova, portadora do RA 20187504 sob
a orientagdo da Prof. Me. lona Marina Moreira Piva Rangel.

Caso a publicagdo venha a ser comercializada, nova autorizagdo devera ser emitida.
Declaro que autorizo o uso acima descrito sem dnus para ambas as partes.

Sao 1”@44@0 , /4 de Setembro de 2021.
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APENDICES

Entrevista com o ex-editor chefe do Live CNN Brasil, Emerson Nunes

- Como funciona a rotina do Live CNN? Quantas pessoas estao envolvidas?

Que horas comecga a producao do Live? Que horas fecha as pautas do dia?

Emerson: Entdo, tem o editor chefe, o editor executivo, os dois apresentadores, a
Marcela e o Daniel hoje.Tem trés editores de texto direto no Live, e tem mais um de
internacional. Essa € basicamente a equipe. A producgdo, a gente segue o fluxo dos
jornais anteriores, que é o Novo Dia. E a gente segue o fluxo sempre. Mas a gente
tem as pautas especificas do Live mesmo. Entdo, as vezes, tem a escolha de um VT
e o editor chefe escolhe, vocé pede um VT especifico, de um tema especifico que
vocé queira, que tem haver com o Live, normalmente sdo temas mais voltados para
a cultura pop, economia, politica também, sé que de um jeito mais pop, vamos dizer
assim. Inclusive, esse seria 0 nome original do Live, seria Pop CNN, mas dai
decidiram mudar, e Live é muito mais legal, eu acho. Pop remete muito aos anos 80
né, e Live tem essa coisa da interatividade. Entdo assim, o editor chefe e o
executivo, normalmente chegam 5h30 da manha, 6h da manha, os editores de texto
chegam um pouquinho depois, ai tem o coordenador de espelho que € uma figura
muito importante no processo, entdo além dos editores, tém o coordenador de
espelho ou coordenador de programa. Ai o coordenador de programa abre o
espelho para a gente 13, joga as pautas que estdo previstas para o Live de cada
reporter, o editor executivo define, a gente meio que ja fez a defini¢ao, ja € meio fixa,
semanal, o que cada um fica quando chega. O editor chegando a redacao, pega as
pautas de Sdo Paulo, ai 0 que pegar as pautas das outras capitais, ja chegam e ja
pegam, o de internacional também. Tem editor em Brasilia e tem editor no Rio de
Janeiro, entdo sédo 6 editores no total. E ai, assim, eles ja vao tocando as laudas,
escrevendo, o editor executivo faz a revisao, editor chefe, faz espelhamento todo, se
preocupa com toda a logistica do que deu errado no jornal anterior, no que precisa
dar certo, do que precisa entrar a partir daquele horario, o fluxo € meio intenso. A
gente nao para, a gente tem 8 horas de trabalho. E principalmente o editor chefe e o
executivo, ndo param, porque a gente tem que pegar uma matéria que foi de um
jeito no Novo Dia, e refazer no Live com outra linguagem. Por exemplo, na época

que estava escolhendo a mesa diretora da camara e do senado, o que a gente fez,
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pegamos uns cubos de madeira e colocamos as fotos do partido, para poder
explicar, como funcionavam as coligagdes, como que era o centrao, qual partido era
0 que estava pesando na balanga ali. Entdo a gente procura fazer isso, o Live é
muito teldo para poder explicar. Para o apresentador ir |a, mostrar no teldo. Entéo
assim, normalmente a gente tem esse recurso que demanda mais tempo, o fluxo de

noticias € o mesmo, mas a gente tenta adaptar a linguagem do programa.

- As noticias da Capital Paulista ganham maior destaque no telejornal, ja que a

sede da CNN Brasil esta em Sao Paulo?

Emerson: Entdo, na verdade, as noticias ultimamente de Brasilia tem sido muito
assunto né, com o atual presidente, tem tido bastante coisa la. E o Live ele acontece
num momento de virada, ele entra 11h da manhd e o momento que esta tendo
coletiva, de poderes né, tanto judiciario, executivo, legislativo € o momento que esta
acontecendo. E o momento de virada que a gente chama o horario do Live, é a coisa
que vira da manha para a tarde. Entdo assim, o noticiario ele tem muito foco em
Brasilia, mas ele depende do dia. Tem dia que a noticia internacional vira, entendeu?
Teve um dia mesmo, que teve um incéndio no hospital de Bonsucesso, se ndao me
engano, no Rio de Janeiro, e a gente daqui de Sao Paulo, fez o Live todo no Rio.
N&o entrou ninguém daqui, entdo foi todo feito daqui pra 14, mas assim o sudeste
normalmente tem um peso maior no noticiario. Isso néo é so6 no Live, isso € em tudo.
Porque, as industrias, as fabricas, enfim, a maior parte esta no sudeste. E Brasilia &
onde tem o Presidente da Republica, nos poderes, né? Entdo normalmente esse

peso € mais por isso, especificamente.

- Quais os critérios de noticiabilidade que o Live CNN Brasil utiliza?

Emerson: Entdo, no nosso caso, acho que assim, é relevancia, a gente busca muito
a questao da relevancia e a noticiabilidade mesmo. A gente busca ver, o que, que
aquilo interfere na vida do cidadao. Por isso que a gente pega um assunto, que é
muito aspero, vamos dizer assim, e tenta traduzir um pouco, né? Mas acho que
assim, vocé tem varios filtros. O filtro do editor, o filtro do proprio pauteiro 14, que ja
define na reunido de pauta o que vai ser noticia, e depois vocé tem o filtro do
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reporter que esta na rua, o filtro do editor executivo. Entdo assim, vocé tem varios
enquadramentos que vao passando pelos processos ali de filtragem até chegar no
resultado final. Mas assim, a questao da relevancia da noticia, eu acho que é muito

importante, e claro que, vocé tem varias avaliagdes no processo.

- O valor noticia segue a linha editorial da CNN Brasil? Se sim, qual é essa

linha?

Emerson: Entdo, a CNN ela tem um foco muito grande de vocé ouvir os dois lados,
os trés, os quatros, dez lados que tiverem. Ela foi escolhida agora numa pesquisa,
como a emissora mais independente. E isso até, € bem dificil vocé conseguir ouvir
todo mundo, porque nem todo mundo quer falar. Entdo , as vezes a gente estuda no
jornalismo “ah, vamos ouvir os dois lados”, mas as vezes a noticia tem mais de dois
lados, a noticia tem quatro lados. Entdo, a gente preza muito em tentar ouvir todo
mundo que se predispde a falar. Quando a pessoa nao quer falar, a gente coloca

como nota ou diz que n&o quis falar, mas a gente procura, né? Nesse aspecto.

- Hoje, vocés conseguem identificar o tipo de noticia que interessa o publico

do Live?

Emerson: Olha, politica € uma coisa impressionante que funciona muito bem no
Live. S6 que, o que a gente procura fazer, a gente procura mudar a linguagem. Mas
por exemplo, politica interessa, desde que seja bem explicada e pra gente isso é
interessante, porque a gente identificou que, uma das caracteristicas do Live é o
didatismo. Entdo assim, politica interessa bastante, noticia de economia, mas néao
aquela coisa muito chata, muito técnica, quando vocé consegue trazer no dia
funciona, sabe? Entdo acho que assim, politica, economia, noticia internacional,
acho que tem uma relevancia também, mas menos que politica e economia. E
assim, o que eu acho que funciona € o jeito como o Live fala as coisas, o didatismo.
Quando o noticiario esta muito quente, muito confuso, a gente brinca, assim, vamos
colocar a bola no chdo? Vamos explicar, ai eu falo com os apresentadores, vamos
explicar isso, vamos gastar 3 minutos explicando esse assunto. E também o que
funciona bem é bastidor, o Daniel Adjuto, ele tem muito bastidor de Brasilia, do STF,
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muita coisa do STF a gente consegue por ele, porque ele cobriu durante muito
tempo, né? A Marcela Rahal ela tem bastidor da saude, principalmente de Sao
Paulo, do Governo do Estado, porque ela cobriu muita coisa, as vezes aquelas
coletivas que estdo marcadas para o fim da tarde, a gente conseguia antecipar
algumas coisas porque ela tinha as fontes dela. Assim como o Daniel também, com
as coisas do STF, entdo o bastidor interessa muito. Quando a gente fala, agora
temos a noticia de bastidor, ou também quando vocé tem um breaking news, quando
roda a vinheta do breaking news ai muda todo o grafico da emissora, isso nao € sé
no Live, é em todos os programas da emissora, as pessoas se interessam muito. E

em primeira mao, né? Quando se tem em primeira mao, vocé esta informando logo.

- Vocés ja realizaram por um tempo, reunides de pautas pelo aplicativo
clubhouse, que gerou uma participagao ativa do publico. Isso gerou impacto
no nivel de audiéncia? Vocé acha que o publico se sente parte dessa

construcgao do telejornal?

Emerson: Eu acho que sim, tanto que tem um pessoal que sempre participa, que &
essa “comunidade liver’ que a gente chama. Sempre se chamou assim, desde a
época do Phelipe e da Mari. Eu acho que eles se veem um pouco. Eu acho que hoje
nao da pra vocé ser s6 TV e pronto, ser a comunicacao unilateral. Eu acho que a
gente é influenciado por eles também. Ja teve momentos ali, dos livers mandarem
coisas nas hashtag pra gente corrigindo e a gente olhar aquela coisa, ta errada, dai
eu pedia para alguém verificar. Ai a gente tinha realmente cometido um equivoco, a
gente corrigia naquele momento. E o clubhouse é legal, porque assim, em varios
momentos eles sugerem pautas de lugares onde a gente ndo estava, por exemplo,
do interior do Brasil. Ai a gente ia checar, pedia ao nosso repérter daquela capital,
daquele estado, daquela regidao, para poder apurar e realmente fazia sentido.
Quando a gente conseguia, a gente entrava logo no mesmo dia com um off, vivo ou
com a informagao especifica ou tentava uma entrevista com alguém de la da regiéo.
Quando a gente conseguia fazer no mesmo dia a gente dava logo o retorno na hora,
e até falava o nome da pessoa que sugeriu, 0 que falou na reunido do clubhouse.
Quando a gente ndo conseguia no mesmo dia, a gente tentava trazer para o dia
seguinte, a gente sempre colocava em pauta isso. Entdo eu acho que essa

sensacgao de pertencimento € legal para o telespectador, ele se sente parte. E assim,
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nos outros telejornais mais tradicionais, a gente ndo vé muito isso. As vezes até
acontece, mas a gente nao fica sabendo que acontece, € no Live a gente fazia

questao de dizer.

- O Live é construido a partir da participacao do publico? Ou seja, o que as

pessoas desejam ver?

Emerson: Ele ndo é construido a partir da participacdo do publico, mas a
participagdo do publico tem uma importancia grande na construgao. Ele é construido
a partir de todos os critérios de noticiabilidade que a gente avalia em conjunto, nao
s6 eu como editor chefe, nem o editor executivo, mas a gente avalia em conjunto
com a prépria emissora. Existe a reunido de pauta, que participa um dos diretores de
jornalismo com o produtor e gerente. E ai nessa reunido de pauta fica definido o que
que vai. Quando eu quero pedir um assunto especifico, eu fago o caminho inverso,
eu peco a eles, para que eles produzam, mas normalmente a gente segue o fluxo da
redacao, até mesmo por ser um canal de News, as noticias ndo param é o tempo
inteiro. Mas ele é construido a partir, dos critérios de noticiabilidade que a empresa
determina, da linha editorial da empresa e a participagédo da comunidade liver que a
gente ndo pode nem dizer que é s6 o telespectador. O liver, também esta no
instagram, no twitter e no clubhouse, que a gente parou um pouco essa reunido,
mas foi mais pela logistica, porque dessa coisa de pandemia, para nao ficar todo

mundo junto, o pessoal do digital tinha que vir, dai a gente deu um tempo nisso.

- Como a CNN é internacional, a emissora brasileira sofre alguma interferéncia

da emissora matriz? Especificamente o Live CNN?

Emerson: Nao, ndo tem interferéncia nenhuma. O que é muito legal de vocé ser
CNN, é que assim, a gente tem sinais abertos da emissora. Por exemplo esta
acontecendo alguma coisa la, no dia que teve a exploséao em Beirute, por exemplo
foi na hora do Live, explodiu a gente viu que tinha uma coisa estranha, a gente nao
sabia o que era. Fomos apurar, e ai o que a gente faz, abre o sinal, da CNN
International, CNN Americana. Porque assim, sao duas, sao dois sinais que a gente
tem. A CNN Internacional cuida mais dos assuntos do mundo, e tem a CNN
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Americana que a gente chama de doméstica, que € a CNN que roda s6 nos Estados
Unidos, sao noticiarios mais preocupados com os Estados Unidos, assim como a
gente aqui no Brasil, a nossa seria a doméstica aqui. Entdo, o que a gente faz, a
gente abre o sinal, coloca a tradutora na cabine para poder ficar traduzindo. Entao
para a gente s6 tem vantagens de ser CNN, ndo tem interferéncia nenhuma, porque
eles ndo se envolvem na linha editorial daqui. Desde novembro de 2019 que eu
estou na CNN, o principio basico sempre foi, ser a emissora que ouve todos os

lados envolvidos.

- Quais as diferengas que o Live CNN Brasil tem com o Live da Internacional?

Emerson: Esse formato de Live é s6 aqui no Brasil. Nao € como o 360, que aqui
vocé vé com a Daniela Lima, e la na CNN Americana € com o Anderson Cooper, que
tem o 360 também. O Live tem o apresentador sem o blazer, vocé brinca de colocar
skate no ar como a gente fez. De apagar a luz do cenario e comecar de outro jeito o
programa uma coisa mais solta, mais criativa € s6 na CNN Brasil. Inclusive, veio um
tempo ai, o pessoal da CNN Americana, eles acompanharam e super curtiram a
ideia do Live. Porque a audiéncia do Live € muito boa. Se vocé der um google, vocé
vai ver que a audiéncia do Live é muito boa. E uma das maiores audiéncias da casa,
até pelo horario do Live, que € um horario de virada, vamos dizer assim. Eu cansei
de fazer o Live e dai chegava de noite eu assistia outros telejornais, por exemplo o
Jornal Nacional, Jornal da Band, Jornal da Record e via que tudo que estava ali,
sendo noticia eu ja tinha dado a partir das 11h da manha, entre 11h da manha e
13h30 da tarde. Entdo, o fato de ser um horario de virada ajuda muito no Live né,
nesse processo. E dificil porque a noticia esta acontecendo e vocé esta fazendo.
Tanto que a gente vai informando e volta as vezes ali, mas € bom por isso, porque é
um horario de virada. O Novo Dia ja tem uma fungao diferente, por exemplo, ele
pega o que aconteceu no dia anterior, a noite, ele esquenta para o telespectador que
perdeu, porque quem acorda cedo normalmente vai dormir mais cedo. Entéo ele
informa o que aconteceu, projeta o futuro e comecga a projecéo do que vai ser o dia.
No Live nado, no Live ele ja pega o que é do dia, 0 que ja aconteceu ali naquela hora,
e ja comega acontecer um monte de coisa que vai acontecer a tarde e até a noite
também. Enfim, esse formato ndo tem, tanto que, o unico programa da CNN que tem

essa caracteristica dos apresentadores mais informais. Tanto que no Live a gente
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brinca com o préprio erro, o apresentador erra ou atropela o outro. Uma curiosidade
que eu vou contar aqui, os outros programas que tem dois apresentadores, fica
marcado quem |é o que, o texto da cabega € de um, o texto da cabecga € do outro.
No Live, eu ndo coloco, porque a gente brinca muito no freestyle a gente decide ao
vivo. Até para parecer um dialogo mesmo, com a comunidade Liver, com os
telespectadores da CNN. Entdo, eu acho que essa é uma das grandes
caracteristicas do Live porque ele fica mais informal, ele fica mais solto, vamos dizer
assim. E ai tem a questdo da roupa dos apresentadores que € uma marca, uma
demarcacao fisica mesmo, material, de que o programa é diferente e ai por isso
desse visual diferente. A gente brinca que quando o Daniel fazia o Jornal da CNN,
por exemplo, ele é a Unica pessoa que trabalha de segunda a sexta informal e chega
no fim de semana ele esta de gravata. Esse formato € unico aqui, ndo tem na CNN
Internacional. E um formato criado aqui no Brasil, ele foi pensado pelo Phelipe Siani
e a Mari Palma quando eles tiveram a ideia, eu ndo era o editor chefe na época, era
a Fabiola, eu fui o editor-chefe que ficou mais tempo no Live, foram 14 meses no
programa. A Fabiola Glenia ficou 3 meses sendo a criadora e a idealizadora. Hoje
ela esta na CNN Soft, cuidando dos outros programas e agora a Tatiana Mocelin,
que esta ha um més a frente do programa. (Entrevista realizada em 11/09/2021)

Eu fiquei 14 meses e posso dizer que foi o editor-chefe que mais participou do Live,
vamos dizer assim, tem muito meu ali, muito das minhas caracteristicas de trabalho.
E um programa que é uma grande conversa. O grande diferencial do Live é a forma
de falar, que é diferente dos outros programas. Porque a gente sabe que tem um
publico relativamente jovem, de 30 anos, em média. Entdo esse € o grande

diferencial do Live para os outros programas da casa.
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