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RESUMO

Os meios de comunicagao, segundo Mecluham (2007) representam a extensdo das
mais variadas expressdes emitidas por alguém ou uma instituicdo e se apresentam
como parte integrada de uma sociedade capaz de promover interagao, formacgao e
informagao a um individuo ou ao seu coletivo. Radio, TV e internet sdo exemplos
desses meios, veiculos que promovem uma comunicagao, capazes de transpassar
barreiras de tempo e espacgo. Esses meios de comunicagao, quando utilizados nos
servicos paroquiais, amplificam a possibilidade de propagacdao do evangelho. A
Diocese de Sao José dos Campos, cidade do interior do estado de Sao Paulo, é o
campo de estudo e cendrio desta pesquisa, que apresenta através de um
documentario audiovisual um panorama de diferentes pardéquias da cidade e propoe
uma reflexdo sobre a importancia e eficiéncia dos meios de comunicagdo nos
trabalhos paroquiais, destacando como modelo diferenciado, o trabalho da Pastoral
da comunicacado (Pascom) da Paréquia Espirito Santo. O projeto é desenvolvido com
base em documentos da Igreja catdlica que apresentam a visdo da Igreja quanto os
meios de comunicagédo na evangelizagdo, como a Carta Enciclica Miranda Prorsus:
sobre a cinematografia, a radio e a televisao, escrita pelo Papa Pio XIl em 1957 e
um dos documentos mais importantes sobre comunicagbes sociais na Igreja
catélica, o Evangelii Nuntiandi do Papa Paulo VI (1976). Como também o
documentario é construido por meio de entrevistas e pesquisas em arquivos
histéricos da Pascom diocesana e paroquial. Desta forma, este documentario
audiovisual tem como discussao a necessidade de tornar conhecidas para as
paroquias, a importancia e eficiéncia dos meios de comunicagado quando utilizados
em seus trabalhos de evangelizacdo. Para criar o documentario, a relacao
publico-alvo e tematica, sdo referéncias constantes no desenvolvimento do roteiro,
producdo, gravagao e edigcdo, com a finalidade de produzir uma narrativa eficaz em
sua proposta comunicativa.

Palavras chaves:

Meios de comunicagdo - Documentario Audiovisual - Diocese de Sado José dos
Campos - Pascom - Paréquia Espirito Santo.
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INTRODUGCAO

Os meios de comunicagao presentes na sociedade sdo responsaveis pela
missdo e propagacao dos mais variados trabalhos ou expressdes, emitidos por
alguém ou uma instituicdo, sendo esses meios parte integrada do cotidiano do

individuo, que interage, forma e informa um individuo em particular ou em massa.

Diante deste contexto midiatico presente na contemporaneidade, este projeto
audiovisual de género documental tem como intuito tornar claros as instituicdes
religiosas e trabalhos pastorais promovidos nas paroquias, os conhecimentos sobre
a importancia e eficiéncia dos meios de comunicagao quando utilizados em seus
trabalhos de evangelizagdo. Pautado na visdo da Igreja que através do Decreto Inter
Mirifica sobre os meios de comunicagdo e a Exortacdo Apostélica Evangelii
Nuntiandi do Papa Paulo VI, tem como objetivo demonstrar as instituicdes paroquiais
os beneficios gerados por estes meios quando bem utilizados como ferramenta de
propagacao de suas pastorais, bem como os conteudos por ela informados para a

sociedade.

Propde-se como metodologia a abordagem qualitativa que demonstra o poder
e a eficiéncia dos meios de comunicagcdo quando aplicados nos trabalhos de
conteudo religioso, para que sejam introduzidos nas diversas comunidades, e
também alcancem um individuo especifico e o contexto que esta inserido. Esses
meios contribuirdo na formacao e direcionamento que promovem o bem-comum que

a Igreja tem como misséo.

O método a ser utilizado sera a pesquisa explicativa, que tem como propdsito
tornar clara a compreensdao da necessidade de bem utilizar os meios de
comunicagao como ferramentas que disponibilizam o facil acesso ao produto de
consumo para o meio religioso, atrelado a comunidades cristas catélicas, como as
instituicbes paroquiais. Tem como base para a construgdo destes argumentos a
pesquisa bibliografica e documental, de autores que descrevem as caracteristicas
destes meios, a poténcia e os beneficios que dispde para a comunicagao que,

quando atribuidos as pastorais da Igreja, alargam a sua evangelizagao.

Para tornar conhecidos os beneficios atribuidos na atuagao de uma Pascom,

foi desenvolvido o projeto de documentario audiovisual, de maneira que apresente
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informagdes por meio de entrevistas gravadas com pessoas que tenham
conhecimento do assunto, tendo como referéncia a Pascom da pardéquia Espirito

Santo da Diocese da cidade de Sao José dos Campos, no estado de Sao Paulo.

Para a execucdo do documentario, elaborou-se um roteiro adequado ao
formato reflexivo, que tem como proposta conduzir o espectador a uma reflexao e
conscientizagdo quanto aos beneficios de uma Pascom bem aplicada nas
paroquias. Toda a construcdo do documentario embasada no roteiro ganhou forma
por meio das gravagdes das imagens, decupagem, edicao e finalizagdao do video

com qualidade e eficacia.



1

1.1

OBJETIVOS

Objetivo Geral

Produzir um documentario sobre a importancia e a eficiéncia dos meios de

comunicagao na Diocese de Sao José dos Campos e Pascom paroquial.

1.

2

Objetivos Especificos

Apontar a importancia de uma boa comunicacao paroquial;

Mapear as necessidades de uma pardquia a fim de que possua e utilize os
meios de comunicagdo com eficiéncia para evangelizar;

Contextualizar com os documentos da Igreja catdlica a importancia da
Pascom nas paroquias;

Entrevistar padres e comunicadores acerca do trabalho da comunicagao das
paroquias;

Identificar pontos relevantes que orientam a comunicagao da Pascom na

paroquia Espirito Santo da diocese de Sao José dos Campos.



2 JUSTIFICATIVA

Este trabalho pretende analisar a atuagdo da pastoral da comunicagao na
diocese de Sao José dos Campos quanto ao uso pelas paroquias dos meios de
comunicagao e conscientizar os responsaveis e lideres das pardquias quanto a
importancia do uso dos meios de comunicagdo para a evangelizacdo e a
necessidade de preparar e capacitar pessoas para a execugao destes trabalhos.
Tornar conhecida a eficacia destes meios, a ressaltar: site, webtv, web radio,
impresso, para obter um maior alcance na evangelizagao, tendo como referéncia a
paroquia Espirito Santo da diocese de Sao José dos Campos no estado de Sao

Paulo.

Percebe-se que em muitas pardoquias ndo ha o uso dos meios de
comunicagao para o anuncio do evangelho e trabalhos paroquiais, desperdigcando as
oportunidades que as inovagdes tecnologicas oferecem. Ao se pensar no contexto
vivido, a partir da pandemia do coronavirus, as pardéquias que ja atuam com o
trabalho de evangelizagdo pelos meios de comunicagao, tiveram a facilidade de
continuar evangelizando, mesmo em meio a um isolamento social. Isso, a principio,
reforca a importancia da tecnologia como um meio favoravel para uma boa

comunicacao.

A contemporaneidade caracterizada pelo ambiente midiatico propaga muitas
informagdes em um ritmo frenético, tanto positivas quanto negativas. Tendo em vista
esta realidade, percebe-se a importadncia e a necessidade de utilizar a midia no
auxilio dos servigos da evangelizagdo, para que chegue com praticidade e ofereca
acesso a variados publicos, levando cada individuo em consideracao de forma que
sinta-se acolhido. Com isso, este trabalho visa tornar conhecida a importancia e
eficacia do uso dos meios de comunicacao a favor dos servigos paroquiais, para que
assim a evangelizagdo e as pastorais, administradas por lideres formados e

instruidos, proporcionem uma linguagem clara e de facil acesso a todos.

Dessa forma, este projeto tem o intuito de chamar a atengdo para o
desenvolvimento e uso efetivo dos meios de comunicagdo na Pascom, bem como
ser uma fonte de pesquisa para o corpo discente e para os lideres envolvidos com
comunicagao nas igrejas. Tendo como uma de suas bases o documento da CNBB

de n° 99 que diz: “A comunicagdo tem como objetivo primordial criar comunhé&o,
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estabelecer vinculo de relagbes, promover o bem comum, o servigo e o dialogo na
comunidade”. Reforga-se a importancia da ampliacdo do discurso de que a

comunicacao é ferramenta de estabelecimento de vinculos efetivos.

Outra base significativa para o desenvolvimento deste projeto € o Decreto
Inter mirifica sobre os meios de comunicagao social e a Exortacdo Apostédlica
Evangelii Nuntiandi do papa Paulo VI que ressaltam a importancia da utilizagdo dos
meios de comunicacdo com empenho e nas mais variadas formas de apostolado,
para que o alcance nas diversas realidades sociais seja maior, principalmente as
mais carentes de evangelizagdo. O mesmo documento retrata a necessidade de
formagao técnica aos leigos e lideres envolvidos na comunicagao paroquial, para
que os meios sejam ferramentas de diregdo do apostolado. Entende-se assim que
ferramentas para uso religioso podem e devem ser amparadas por concepgodes

técnicas e tedricas no intuito de integrar a comunicagao eficiente.
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3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 A COMUNICAGAO NA IGREJA CATOLICA

3.1.1 A histéria da comunicagao na Igreja catélica

Durante a historia da Igreja, muitos documentos foram escritos por Papas
tratando sobre a comunicagao. Nestes documentos encontramos reflexdes sobre a
importancia do cinema, radio e televisdo na evangelizacdo. Como também é
ressaltada a preocupacao que padres sejam formados para essa missao e que 0s
envolvidos nas pastorais da comunicagao tenham formacao profissional para uma

melhor comunicagao.

Na obra de Dariva (2003) sobre comunicagao social da Igreja, encontram-se
os documentos fundamentais do ano de 1963 ao ano de 2003. Segundo Dariva
(2003), o primeiro documento que a igreja trata sobre comunicagao foi escrito no ano
de 1766 pelo entdo Papa Clemente Xlll chamado Christianae

republicae, direcionando os Bispos a combaterem a literatura imoral.

Ja no século XX foi escrita pelo Papa Pio XI a primeira carta enciclica
pontificia Vigilanti Cura para tratar das producdes do cinema, por ser um dos
modernos meios de comunicagdao em desenvolvimento naquele periodo. Conforme
Dariva (2003, p.19), “A vigilanti cura é, com certeza, a primeira carta enciclica
pontificia que trata dos meios de comunicagédo do século XX e, particularmente, do

cinema, como exemplo dos modernos meios eletrénicos.”

Em 8 de setembro de 1957, o Papa Pio XIl escreveu a segunda carta
enciclica chamada Miranda Prorsus sobre a comunicacdo no século XX
complementando as consideragbes do Papa Pio Xl e direcionando algumas
observacdes sobre o radio e a televisdo. Esta enciclica deve ser considerada
continuacdo e extensdo da Enciclica Vigilanti Cura. Neste documento, o Papa Pio

Xll ja traz ao seio da Igreja a relevante importancia dos meios de comunicagao
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As trés principais técnicas audiovisuais de difusdo — o cinema, a radio e a
televisdo — ndo sdo pois simples meio de recreio e distraccdo (ainda que
grande parte dos ouvintes e espectadores as consideram principalmente
sob este aspecto) mas constituem verdadeira e prépria transmisséo de
valores humanos sobretudo espirituais, € podem constituir portanto nova e
eficaz forma de promover a cultura no seio da sociedade moderna. (Pio XII,
1957, n.42).

Ainda no mesmo documento, o Papa Pio Xll também destaca a importancia

dos programas religiosos no radio e na televisao, preocupando-se com a qualidade e

estimulando as transmissdes religiosas. Conforme Pio Xl (1957, n.124), “[...]

rogamo-nos, veneraveis irmaos, que aumenteis e aperfeicoeis mais ainda, segundo

as necessidades e possibilidades de cada lugar, as transmissdes religiosas.”

Também encontra-se o dever e a responsabilidade do sacerdote com relagdo aos
meios de comunicacgao.

Nao podemos concluir estes Nossos ensinamentos, sem lembrar quao

importante seja a obra do sacerdote, na acgdo que a lIgreja deve

desenvolver em favor e através das técnicas de difusdo, como em todos os
outros campos do apostolado. (PIO XII, 1957, n.151).

Em vista deste apostolado e responsabilidades que comportam aos
sacerdotes, os meios de comunicagdo sdo de grande auxilio para os trabalhos de
evangelizagdo, para que o maior numero de pessoas sejam alcangadas e tenham
acesso aos trabalhos pastorais por meio dos meios de comunicag¢ao. Pio Xll (1957,
n.153), “Deve saber servir-se dela quando, a juizo da autoridade eclesiastica, o
requer a natureza do seu sagrado ministério e a necessidade de atingir maior

numero de almas.”

Em 04 de dezembro de 1963, no Concilio Vaticano I, foi elaborado o decreto
sobre os meios de comunicagao social Inter Mirifica, e juntamente foi criado o dia
mundial da Comunicagdo, quando anualmente o Papa escreve mensagens que
contribuem com o pensamento da Igreja e a comunicagéo social. Segundo Dariva
(2003), nesse decreto o Papa traz a importancia da formagao profissional aos leigos

e do pessoal eclesiastico para enfrentar os desafios dos tempos modernos.

Um outro aspecto positivo do Inter Mirifica € a importancia atribuida a
formacgéo profissional do pessoal eclesiastico através duma cuidadosa
educagéo e o envolvimento de profissionais leigos de maneira a enfrentar
adequadamente os desafios dos tempos modernos. (DARIVA, 2003, p. 70).

Papa Paulo VI (1963, n.15) no Decreto Inter Mirifica, diz que “Para prover as

necessidades acima indicadas hao-de formar-se oportunamente sacerdotes,
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religiosos e também leigos, que possuam a devida pericia nestes meios e possam

dirigi-los para os fins do apostolado.”

Muitos sdo os documentos da Igreja que trata de comunicacdo social. No
Brasil, a pastoral da comunicagao estrutura-se a partir destes documentos como

guia para sua agao.

3.1.2 A importancia dos meios de comunicagao na evangelizagao

Os meios de comunicagédo constituem de forma integrada o dia-a-dia do ser
humano, interligando-o aos diversos contextos que alimentam suas aspiragdes,
inclusive no ambito religioso. Sendo de tal importancia para a sociedade, a Igreja
inclui os meios como forma significativa para a produgdo de seus trabalhos de
evangelizagdo. Segundo Zolin (2010, p.14), “a igreja desde a muito tempo atras e
antes mesmo das teorias da comunicagéo surgirem, se interessa e acolhe as novas
formas de se comunicar ao mundo, sendo a Biblia o primeiro meio de comunicacgao

utilizado por ela.”

O Papa Paulo VI (1976), no Decreto Inter Mirifica sobre os meios de
comunicagao social, salienta o quanto esses meios podem favorecer a igreja e
alcangar um maior e diversificado publico.

Entre as maravilhosas invengdes da técnica que, principalmente nos nossos
dias, o engenho humano extraiu, com a ajuda de Deus, das coisas criadas,
a santa Igreja acolhe e fomenta aquelas que dizem respeito, antes de mais,
ao espirito humano e abriram novos caminhos para comunicar facilmente
noticias, ideias e ordens. Entre estes meios, salientam-se aqueles que, por
sua natureza, podem atingir e mover ndo sé cada um dos homens mas
também as multiddes e toda a sociedade humana, como a imprensa, o
cinema, a radio, a televisdo e outros que, por isso mesmo, podem

chamar-se, com toda a razdo meios de comunicagdo social. (PAULO VI,
1976, n. 1).

Portanto, os meios de comunicacgao sao esta ferramenta de interesse e auxilio
no ambito religioso, pois estdo inseridos na vida do homem e no contexto da
sociedade. Para Wolton (2004), os meios de comunicagdo s&0 essenciais ao
patrimonio religioso, porém, para que essas ferramentas surtam os efeitos que
comportam, & necessario ser levados em consideragéo os valores e funcionalidades

que elas reclamam.
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Entretanto, neste contexto tecnoldgico presente na sociedade, é perceptivel
quais instituicdes e pardquias da Igreja catdlica utilizam ou ndo do auxilio dos meios
de comunicagdo em seus trabalhos pastorais. Nota-se em ambito geral que a
utilizagcado destes meios ainda é precaria, que muitas paréquias, quando se utilizam
deles, ndo usufruem de sua forca e poténcia por falta de conhecimento ou aptidao
das pessoas encarregadas. O Papa Paulo VI (1976), no Decreto Inter Mirifica sobre
0os meios de comunicagdo, afirma que “Para prover as necessidades acima
indicadas h&o-de formar-se oportunamente sacerdotes, religiosos e também leigos,
que possuam a devida pericia nestes meios e possam dirigi-los para os fins do
apostolado.” (PAULO VI, 1976, n. 40). Com isso ressalta-se a importancia dos
lideres da igreja, bem como os leigos que estdo a frente de responsabilidades nas

pastorais, que busquem a compreensao intelectual e técnica destes meios.

Na contemporaneidade um dos meios de comunicag¢ao que tém se destacado

e proporcionado as pessoas, inclusive um facil acesso aos demais meios, é a

internet. Contudo, para que essa evangelizagdo acontega com eficacia, € necessario

que as pessoas designadas ao trabalho nas midias sociais busquem o
conhecimento e capacitacido para a utilizacdo dessas ferramentas.

Como agravante, ndo devemos esquecer que utilizar a internet exige

diversas capacidades (como compreensdo de textos complexos,

comunicagao por escrito, operagdo de computadores e softwares, entre

outras), que exigem um grau de instrugcao relativamente elevado. A esse

conjunto de capacidades da-se o nome de alfabetizagdo informacional.[...]
(MONTEIRO, 2001, p. 34).

Diante desta necessidade de bem utilizar os meios de comunicacgao, radio, TV
e internet, tal como suas funcionalidades técnicas, € necessario da parte do
individuo a busca pelo conhecimento de como manusear essas ferramentas que

facilitam a distribuigcdo e o acesso aos trabalhos de evangelizagao.

Para Mcluhan (2007), os meios de comunicagdo sdao uma extensao que
propagam os trabalhos emitidos por meio deles, de forma rapida e de facil acesso,
uma vez que no atual contexto social, 0 numero de pessoas com acesso a internet e

demais meios sdo a maioria.

Sendo os meios de comunicagao essa poténcia que transporta trabalhos e
mensagens de alcance imensuraveis, a Igreja vé esses veiculos como ferramentas

auxiliares e de grande contribuicdo em seus trabalhos de evangelizagdo. No
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Documento Pontificio da Igreja Catdlica Exortagdo Apostolica Evangelii Nuntiandi,
Papa Paulo VI (1976) afirma que esses meios sao importante auxilio para sua
missao de evangelizar.
No nosso século tdo marcado pelos "mass media" ou meios de
comunicagao social, 0 primeiro anuncio, a catequese ou o aprofundamento
ulterior da fé, ndo podem deixar de se servir destes meios conforme ja
tivemos ocasido de acentuar. Postos ao servico do Evangelho, tais meios
sao susceptiveis de ampliar, quase até ao infinito, o campo para poder ser

ouvida a Palavra de Deus e fazem com que a Boa Nova chegue a milhdes
de pessoas. (PAULO VI, 1976, n. 45).

Segundo Wolton (2004), os meios de comunicagao s&o essa ferramenta que
facilita a emissdo da mensagem, culturas e conceitos, capaz de adentrar no espaco
de cada individuo e integrar-se no seu modo de ser e agir, da mesma forma que
esse conteudo emitido é assimilado pela pessoa de acordo com a sua empatia ou
necessidade. Com isso, os veiculos de comunicagéo radio, TV e internet, quando
utilizados para os trabalhos de uma instituigdo religiosa como uma paroquia, sao de
grande auxilio para a propagagdo dos mesmos. Em vista desta extensdo
proporcionada por esses meios, segundo Galindo; Gusso (2007), a comunicagao
tem como finalidade proporcionar comunicagao entre as pessoas.

O papel da comunicagdo neste processo € proporcionar interagdoes entre
mensagens, individuos, culturas e a propria realidade que envolve estas
variaveis para possibilitar tanto a produgdo de sentido, como exercer um

papel vital na apropriacdo da cultura pelo mercado. (GALINDO; GUSSO,
2007, p. 69).

Aplicando esse conceito nos trabalhos de evangelizagdo promovidos pelas
paroquias, os meios de comunicagao, quando bem utilizados, se tornam a extensao
que amplifica o alcance dos seus trabalhos aos receptores e se inserem na cultura,
valores, habitos, conceitos e nas diversas realidades que constituem esses
individuos.

Entretanto, o uso dos meios de comunicagédo social para a evangelizagdo
comporta uma exigéncia a ser atendida: é que a mensagem evangélica,
através deles, deverd chegar sim as multidées de homens, mas com a
capacidade de penetrar na consciéncia de cada um desses homens, de se
depositar nos coragdes de cada um deles, como se cada um fosse de fato o
unico, com tudo aquilo que tem de mais singular e pessoal, a atingir com tal

mensagem e do qual obter para esta uma ades&o, um compromisso
realmente pessoal. (PAULO VI, 1976, n. 45).

Sendo assim, os meios de comunicagao sao estas ferramentas que quando
empregadas contribuem aos servigos pastorais, atingem multidées e de forma
peculiar adentram o universo particular de cada individuo.
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A Igreja catdlica tem a missdo de promover a valorizagdo da dignidade da
pessoa humana. Pio XI (1931), no Compéndio da Doutrina social da Igreja na sua
Carta enciclica Quadragesimoanno, afirma que “A raiz dos direitos do homem, com
efeito, ha de ser buscada na dignidade que pertence a cada ser humano e
comportam, em primeiro lugar, a satisfacdo das necessidades essenciais da pessoa,
em campo espiritual e material.” Tendo em vista os cuidados de preservacédo de
valores atribuidos como missdo na evangelizagdo que a Igreja assume perante a
sociedade, os meios de comunicagao social, quando integrados aos seus servigos,
sdo de suma importancia para que suas pastorais cheguem nao para a sociedade
em ambito geral, mas para cada ser humano que busca encontrar na igreja uma
fonte de fé e esperanca.

Os maravilhosos progressos técnicos, de que se gloriam os nossos tempos,
sem duvida sao fruto do engenho e do trabalho humano, mas séo primeiro
que tudo dons de Deus, Criador do homem e inspirador de todas as obras;

"ndo sO produziu as criaturas, mas uma vez produzidas defende-as e
protege-as. (PIO XII, 1957, n. 15).

Os meios de comunicagao estao a disposi¢cao para a promogao dos trabalhos
desenvolvidos pela Igreja e suas respectivas pardquias, com o intuito de tornar os
fieis mais proximos e familiarizados com as mesmas. Portanto, quanto mais as

paréquias aderirem a estes meios, mais proximas estarao do publico alvo.

3.1.3 Os Documentos da Igreja catdlica e os meios de comunicagao

A Igreja catolica, que tem como missdo anunciar a boa nova de Cristo a
humanidade, tem acompanhado a evolugdo dos meios e formas de comunicagao
presentes na sociedade para, desta forma, alcancar um maior numero de pessoas e
evangeliza-las de modo que sejam sinais do amor e esperanca.

A Igreja, pois, compete o direito nativo de usar e de possuir toda a espécie
destes meios, enquanto sdo necessarios ou Uteis a educagéo cristad e a toda
a sua obra de salvagédo das almas; compete, porém, aos sagrados pastores
o dever de instruir e de dirigir os fiéis de modo que estes, servindo-se dos

ditos meios, alcancem a sua propria salvagao e perfeicdo, assim como a de
todo o género humano. (PAULO VI, 1976, n. 3).

Sendo assim, os meios de comunicacdo sdo bem acolhidos pela Igreja
catdlica como auxilio para a missao de evangelizar, sdo vistos pela Igreja como

ferramentas que estdo a seu servico. Além de acolher esses meios, na Carta
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Enciclica Miranda Prorsus, a Igreja também orienta que esses meios sejam

utilizados com prudéncia conforme os principios cristaos.

Com particular alegria, mas também com prudéncia vigilante de Mae,
procurou, desde o principio, a Igreja seguir e proteger os seus filhos no
caminho maravilhoso do progresso das técnicas de difusdo. Tal solicitude
deriva directamente da missdo que |Ihe confiou o Redentor Divino, porque
essas técnicas — na geragéo presente — tém poderoso influxo no modo de
pensar e agir dos individuos e comunidades. (PIO XlI, 1957, n. 1).

Pode-se observar, nos dias atuais, que a evangelizagao esta presente nos
meios de comunicacdo, essencialmente relacionada com a proclamagado do
evangelho aqueles que nao conhecem Jesus Cristo. Para o Papa Paulo VI,
evangelizar “é levar a boa nova a todas as parcelas da humanidade, em qualquer
meio e latitude, e pelo seu influxo transforma-las a partir de dentro e tornar nova a
préopria humanidade” (PAULO VI, 2005, p. 24). Estes aspectos que definem

evangelizar, consistem em como melhor executar a agao de anunciar o evangelho.

Para que a evangelizagao seja realizada pelos meios de comunicagdo como
meio de propagag¢ao e maior numero de alcance de pessoas, a Igreja Catdlica, que
reconhece a eficiéncia destes meios, traz luzes e diregdes para que todo esse

trabalho acontega guiado pelos principios da Igreja através do seus documentos.

Um relevante documento da Igreja quanto ao uso dos meios de comunicagao
€ a Exortagao Apostélica Evangelii Nuntiandi, que foi firmada pelo Papa Paulo VI em
8 de dezembro de 1975. “A Evangelii Nuntiandi € o mais importante documento
magistério do século XX. Pode ser considerada a carta magna da evangelizagao nos
tempos modernos”, conforme Santos (2018, p. 38). Segundo Paulo VI (2005), o
documento apresenta um dinamismo a agdo evangelizadora da Igreja,
principalmente no que se refere a evangelizacdo pelos meios de comunicagao e as
possiveis formas adaptadas e eficazes, para comunicar a mensagem evangélica aos
homens do mundo contemporaneo, para que, desta forma, a Igreja seja mais apta

no anuncio do evangelho.

A Igreja que tem o encargo de transmitir aos homens uma mensagem
universal de salvagao, busca adaptar-se as novas formas de se comunicar tendo em
vista 0 anuncio do evangelho. Pio XIl (1957, n. 2), no Documento Miranda Prorsus,
aponta que a Igreja tem a missdo de “[...] transmitir a salvagéo, anunciar aos povos

as investigadas riquezas de Cristo, e mostrar a todos qual € a economia do mistério
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escondido desde o comeco em Deus, que tudo criou." Missdo esta que é a raiz de
todos os trabalhos realizados pela Igreja, tendo em vista a promog¢ao do bem comum
e o0 acolhimento de cada pessoa independente de raca ou cultura. Para que isso
acontega e tenha bom éxito, o Documento da CNBB 99 (2014) aponta que é preciso
que a Igreja conhega as pessoas e a sociedade.
Temos que compreender as pessoas e a sociedade na qual vivemos para
obter éxito na agdo evangelizadora. Para isso, temos que entender o0 mundo
de hoje, sujeito a rapidas mudangas. Hoje a comunicagao analdgica e digital

faz-se presente em todos 0s espagos e conversas, e até na intimidade do
lar. Trata-se de uma perspectiva que percebe a comunicacao para além dos

meios e aparatos de informacao. (CNBB, 2014, n. 11).

Portanto, quanto mais a Igreja catdlica conhecer e acompanhar o
desenvolvimento da sociedade na forma de se comunicar, mais facil acesso tera as
pessoas e mais éxito tera na missdo de evangelizar. Sendo assim, a igreja tem os
meios de comunicagado como meios favoraveis na promog¢ao de seus trabalhos
pastorais, conforme aponta o Decreto Miranda Prorsus, “Os fiéis, conhecedores do
inestimavel dom da Redengéo, ndo se devem poupar a esfor¢cos a fim de a Igreja
poder servir-se das invengdes técnicas e usa-las para a santificagdo das almas.”
(PIO XIllI, 1957, n. 19).

Assim, a Igreja catdlica ndo s6 acolhe os meios de comunicagdo, como se
dedica a estar presente neles. Porém a Igreja também sinaliza aos Cristdos que
destes meios se utilizam em nome da evangelizagdo, que devem ter atencédo e
coeréncia na sua postura e conduta de forma que testemunhem com a vida,
conforme aponta o Documento 99 da CNBB:

Se a comunicagao faz parte da natureza humana, o comunicador catdlico de
hoje, ao vivenciar a dimensao da fé, € chamado a viver em sintonia com a
espiritualidade. Deve haver coeréncia entre a vida pessoal e o anuncio da

verdade e da Palavra. Ao comunicar, ele ndo s6 transmite sua vida, mas
também testemunha o que a Igreja precisa oferecer. (CNBB, 2014, n.21).

Desta forma, a evangelizagcdo € o reflexo daquilo que a Igreja catdlica tem
como principios e busca se aplicar na vivéncia, tendo os meios de comunicagao

como porta voz de uma crenga e forma de vida ja existentes por quem esta a frente.

Tudo isso tendo em vista o cumprimento da missao de anunciar nos mass
media o Evangelho de Jesus e promover a salvagdo as pessoas presentes na

sociedade, ultrapassando tempo, espago e tornando o evangelho vivo e vivido.
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3.2 DIOCESE DE SAO JOSE DOS CAMPOS'

3.2.1 Historia e missao da diocese

A diocese de Sao José dos Campos, situada na cidade de Sao José dos
Campos no estado de Sao Paulo, de acordo com o site da Diocese de Sao José dos
Campos (2020), foi instalada na cidade no dia 1° de maio de 1981. Segundo o site
(2020), atualmente a Diocese é composta pelas cidades de S&do José dos Campos,

Jacarei, Monteiro Lobato, Igarata, Paraibuna e Santa Branca.

Segundo o site da Diocese de Sao José dos Campos (2020), nos anos
antecedentes de 1981, as cidades que atualmente compdem a Diocese de Sao José
dos Campos, pertenciam a Diocese de Taubaté - SP, porém, o rapido crescimento
demogréfico foi visto como uma necessidade de instalar uma nova Diocese com a
finalidade de promover dinamismo e uma renovagao da acao pastoral da Igreja
catédlica na regiao.

Diocese é a porgao do Povo de Deus, que se confia a um Bispo para que a
apascente com a colaboragdo do presbitério, de tal modo que, unida ao seu
pastor e reunida por ele no Espirito Santo por meio do Evangelho e da

Eucaristia, constitui uma Igreja particular, na qual esta e opera a Igreja de
Cristo, una, santa, catdlica e apostdlica. (PAULO VI, 1965, n. 11).

Sendo a Diocese este meio estruturado para um pastoreio que acompanhe os
servigos paroquiais, a implantagdo da Diocese de Sao José dos Campos pbde
acompanhar mais de perto as cidades vinculadas a ela, como também promover
acdes pastorais para um maior alcance do seu povo. Para dar inicio a esta nova
Diocese, foi eleito um Bispo para estar a frente de toda estrutura pastoral presente
em uma Diocese. Segundo o site da Diocese de Sao José dos Campos (2020),

Dom Eusébio Oscar Scheid, foi o primeiro Bispo da Diocese.
Aos Bispos, como sucessores dos Apostolos, compete de direito, na
diocese a cada um confiada, todo o poder ordinario, proprio e imediato, que
€ necessario para o exercicio do seu cargo pastoral, salvaguardado sempre

em tudo o poder que, em razao do seu munus, o Romano Pontifice tem de
reservar causas a si ou a outra autoridade. (PAULO VI, 1965, n. 8. a).

Desta forma, com a posse de Dom Eusébio Oscar Scheid, a Diocese de Sao
José dos Campos pdde dar inicio aos seus trabalhos pastorais no pastoreio das

paroquias pertencentes a ela. Atualmente a Diocese esta sob os cuidados de Dom

' Esta segdo apresenta dados coletados no site institucional da Diocese de Sao José dos Campos,
disponivel em: https://diocese-sjc.org.br. Acesso em: 26 set. 2020.
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José Valmor Cesar Teixeira, que conforme o site da Diocese de Sao José dos
Campos (2020), esta a frente desde 20 de margo de 2014, data que foi nomeado
Bispo para a Diocese de Sao José dos Campos.

Segundo o site da Diocese de Sao José dos Campos (2020), a Diocese
possui um Centro Pastoral chamado S&o Jodo Paulo Il, responsavel por coordenar
todo o trabalho das pastorais, movimentos e espiritualidades existentes na Diocese.
Para melhor direcionar os servigos pastorais, o centro publica anualmente o Guia
Diocesano, com as informacdes sobre pardquias, clero e a agenda das atividades
pastorais, como também realiza reunides, formagdes e €& responsavel pela
organizacao das Assembleias Diocesanas de Pastoral.

Para se conseguir a finalidade prépria da diocese, é preciso que a natureza
da Igreja se manifeste claramente no Povo de Deus que pertence a diocese;
que os Bispos possam cumprir eficazmente nelas. os préprios deveres

pastorais; e que, finalmente, se atenda, o mais perfeitamente possivel, a
salvagao do Povo de Deus. (PAULO VI, 1965, n. 26).

Portanto, a Diocese de Sao José dos Campos busca se aplicar para, de
forma concreta, cumprir a missao de tornar o amor de Deus conhecido através da
promogao do bem-comum e sua atuagdo pastoral nos mais variados servigos
prestados as comunidades em suas paroquias.

A diocese atualmente possui 46 paroquias que atuam nos servigos pastorais,
que segundo o site da Diocese de Sao José dos Campos (2020), se aplicam em
desenvolver a missdo de evangelizar as pessoas no contexto social, atendendo suas

necessidades espirituais e fisicas através de servigos sociais.

A evangelizagdo, na pratica das comunidades de fé em nivel paroquial,
supde a presenga de pessoas dedicadas a pensar e a promover processos
comunicativos. As liderangas locais, com acesso aos meios de
comunicagao, cumprem papel de referéncia. (CNBB, 1963, n. 67).

Desta forma, os trabalhos pastorais precisam nascer de uma espiritualidade
vivenciada por quem esta a frente, além de concreta, por meio de sua doagéo e de
seus atos para que a evangelizagdo acontegca com eficacia na sua missao. Em vista
da misséo da Igreja catdlica quanto a necessidade de se fazer um com cada pessoa
para levar o anuncio da boa nova e a salvacgao por meio de Cristo, a Diocese de Sao
José dos Campos é atuante no pastoreio, sendo guia e suporte das paroquias

pertencentes a ela.
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3.2.2 A Pascom Diocesana

A forma de comunicar-se na sociedade atual, acompanhada pela evolugao
tecnolégica, também agrega-se no meio religioso. S&0 numerosos 0s recursos de
comunicagao que a Igreja tem a sua disposicdo como revistas, sites, canais de video
nas plataformas digitais, redes sociais, além das tradicionais midias (radio, TV e
internet) que nao perdem sua eficacia e oferecem oportunidade de comunicagao e

evangelizagao.

Para aplicar os trabalhos pastorais da evangelizagao diocesana, a Diocese de

Sao José dos Campos atua na area da comunicagao, como radio, TV e Internet,
conforme aponta o site Pascom Diocese de Sdo José dos Campos (2020).

A Pastoral da Comunicacdo é o organismo que deve aproximar-se dos

meios de Comunicagao e coloca-los a servico da divulgagdo da mensagem

de Cristo, proclamando a partir dos telhados (cf MT. 10, 27; Lc 12,3) a
mensagem da qual é depositaria. (PASCOM DIOCESE DE SJC, 2020).

Contudo, a comunicagao, independente da midia ou da ferramenta, precisa
ser feita com propriedade, pois segundo o Documento 99 da CBB (2014), a Palavra
de Deus deve ser anunciada com alegria e entusiasmo, diferente disso, a
comunicagao nao tera eficacia, ndo alcancara seu objetivo evangelizador. Desta
forma, a Pastoral da Comunicacdo tem como missao testemunhar e anunciar o
Evangelho de Jesus Cristo, promovendo a comunhdo e a participagdo ativa no
processo comunicacional e consolidando a missdo da Igreja por meio da
comunicagao.

A agdo comunicativa oferece caminhos para o testemunho da caridade,
facilita os relacionamentos interpessoais, favorece a partilha, a colaboracao
€ 0 servico aos mais necessitados. A comunicagdo ajuda a Igreja a crescer

como comunidade. Vivenciar e testemunhar a verdade ultima do amor é a
melhor comunicagéo que a Igreja pode realizar. (CNBB, 1965, n. 29).

Conforme o site Pascom Diocese Sao José dos Campos (2020), as diretrizes
empregadas a esta missao foram criadas visando organizar e animar a Pastoral da
Comunicacao, para que ela seja um instrumento eficaz e ajude permanentemente as
paréquias e, por conseguinte, ajude a diocese a cumprir sua missao de anunciar a
Cristo de modo planejado. Para estar a frente dos encargos desta missao, o site

Pascom Diocese Sao José dos Campos (2020) aponta que, “Os membros devem
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ser eleitos entre os agentes que atuam na diocese e aprovados pelo Bispo

Diocesano, com excecao do assessor, que € designado por ele.”

Sendo assim, a comunicagdo na Igreja necessita de uma Pastoral da
Comunicacgéao estruturada, para melhor cumprir sua meta de anunciar Jesus Cristo
as pessoas e Dele aproxima-las, por meio dos seus servicos pastorais que, pelos
meios de comunicagdo, sdo comunicados.

A comunicacgdo na Igreja e da Igreja remete ao Deus uno e trino. O homem
Jesus é a comunicagdo por exceléncia de Deus com todo ser humano. Se

Jesus fala, € o préprio Deus quem fala. Cristo recebe tudo do Pai e vive
para o Pai, cumprindo a sua obra. (PASCOM DIOCESE SJC, 2020).

Sendo assim, pode-se afirmar que a Pascom tem como obijetivo principal

consolidar a miss&o da Igreja por meio da comunicagao.

3.2.3 Paréquia Espirito Santo

Toda diocese é composta por pardquias que constituem uma diocese. Cada
paroquia € confiada a um padre intitulado paroco, sendo este um colaborador do
Bispo. “A pardquia ndo é uma simples organizacdo administrativa ou extensao
territorial, mas uma célula organica da Igreja, parte viva do Corpo Mistico de Cristo”.
(CNBB,1963, p.33). Desta forma, a pardquia € o que torna vivo o Cristo acolhedor a
todo homem, independente de classe social e uma das formas de concretizar essa
missdo é através da evangelizacdo por meio de suas pastorais que promovem
acdes sociais.

A pardquia, ponto de insercao dos homens na vida da Igreja e no mistério
da salvacao, constitui a base primeira e indispensavel de nossa agao
pastoral. Urge, pois, vitalizar e dinamizar nossas pardquias, tornando-as

instrumentos aptos a responder a preméncia das circunstancias e da
realidade em que nos encontramos. (CNBB,1963, p.33).

A paréquia Espirito Santo, pertencente a diocese de Sao José dos Campos,
exerce a funcdo de evangelizar cumprindo a missao de tornar conhecido o
evangelho aos fiéis, também em suas obras e agdes sociais de forma que
colaborem com a restauracdo das pessoas em seus valores e dignidade. Segundo
Oliveira (2013), a pardquia, através de trabalhos sociais, proporciona assisténcia as
familias de baixa renda, como também faz um acompanhamento com as pessoas

desempregadas de forma que sintam-se amparadas.
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Todas as pardquias tém a missao de levar a cada cristdo a liturgia e, de modo
particular, a Eucaristia, que “¢ o memorial da paixdo, morte e ressurreicao do
Senhor, que celebra a unidade e a comunhdo de uma Igreja viva.” (CNBB, 1963, p.
100). Diante da evolugdo tecnoldgica a sociedade atual, que tem como parte
integrada do seu dia-a-dia os recursos tecnolégicos como o radio, a TV e a internet.
As pardquias, na sua maioria, utilizam destes recursos para estender seus trabalhos
e missao pastoral para um maior alcance de pessoas, como por exemplo, as santas
missas transmitidas.

As transmissdes tém valor evangelizador, pois o anuncio da Boa-Nova vai
ao encontro dos enfermos, das pessoas com idade avangada ou
impossibilitadas de participar fisicamente das comunidades. Contudo, o fiel

em condigbes de tomar parte das celebragdes deve fazé-lo. (CNBB, 1963,
p. 99).

Dentro deste contexto, a pardquia Espirito Santo utiliza destes recursos para
amplificar a evangelizagdo por meio da atuagcdo da pardquia. Segundo Oliveira
(2013), a pardquia possui webtv e webradio com a finalidade de proporcionar o

acesso aos conteudos de evangelizagdo a um numero maior de pessoas.

Oliveira (2013) ainda destaca que, através do recurso da internet, a pardquia
transmite missas e eventos pastorais que contam com a ajuda de voluntarios
profissionais que oferecem parte do seu tempo para colaborar com a evangelizagao
e acolhimento de cada pessoa alcangada.

A pastoral ndo é apenas uma estruturacdo de experiéncias ou uma
sistematizacdo de medidas concretas a serem executadas. Ela deve
mergulhar nas proprias fontes da revelagéo divina, para buscar como inserir

as riquezas dos dons sobrenaturais a realidade em que vivemos. (CNBB,
1963, p. 32).

Portanto, cada pastoral vivenciada e aplicada em uma paroquia tem como
objetivo promover esta aproximag¢ao da humanidade a divindade, tornando visivel e
acessivel o amor de Deus através de atos concretos. Conforme a CNBB (1963), a
paroquia € a comunidade de comunidades, pastorais e movimentos. E da a razao:
porque acolhe as angustias e esperangas dos homens, anima e orienta a comunhao,
participacdo e missdo. Portanto, a paréquia, além de ser comunidade de

comunidades, esta muito ligada a vida dos que vivem em seu territorio.
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3.3 PASCOM

3.3.1 Estrutura da Pastoral da Comunicagao

A Pastoral da Comunicagao (Pascom) € uma pastoral especifica pertencente

a lIgreja catdlica. Segundo Puntel e Corazza (2008), a Pascom é orientada e

estruturada pelos Documentos do Vaticano e do Pontificio Conselho para as

comunicagoes. Além dos documentos, é também estruturada a partir das pesquisas,

das praticas e dos estudos da area da comunicagcdo, sendo a pastoral que deve
interagir com todas as outras pastorais vinculadas a Igreja.

A Igreja no Brasil foi aos poucos descobrindo a comunicagao como espago

de evangelizacao. Em 1967, logo apds a publicagdo do Decreto do concilio

Vaticano Il Inter Mirifica criou o prémio “Margarida de Prata” destinado a

aproximar a igreja dos artistas e produtores de cultura. Em 1989 promoveu

uma campanha da fraternidade sobre “Comunicacdo e Solidariedade”

popularizando o tema da Pastoral da Comunicagdo como uma das

prioridades da acgao da igreja no pais e estabeleceu que nos anos seguintes

fossem criadas equipes de pastoral da Comunicagdo em cada uma das
paroquias do Brasil. (DARIVA, 2003, p. 515).

A Conferéncia dos Bispos do Brasil (CNBB) traz muitos documentos
importantes sobre como a Igreja deve agir na Pastoral da Comunicagao, dentre eles
estao: Estudo da CNBB 72 - Comunicacgao e Igreja no Brasil; Estudo da CNBB 75 -
A Igreja e a Comunicagédo rumo ao novo milénio (1996); Documento da CNBB 59 -
Igreja e Comunicagao rumo ao terceiro milénio: Conclusdes e compromissos (1997);
Estudo da CNBB 101 - A comunicac&o na vida e missdo da Igreja no Brasil (2011);
Estudo da CNBB 111 - Orientagdes Pastorais para as Midias Catolicas (2018).?

Um outro Documento de relevancia para a Pastoral da Comunicagao é o
Documento da CNBB 99 - Diretério de Comunicagao da Igreja no Brasil (2014).
Sobre a comunicacdo atuante nas pastorais, 0 mesmo documento cita que “As
acdes comunicativas da Pascom ganham sentido na medida em que colaboram com
a acgao evangelizadora da lIgreja, pois a evangelizagdo, anuncio do Reino, é
comunicacao” (CNBB, 2014, n.247).

2 Catalogo documental organizado pela autora DARIVA, Noemi. Comunicagéo social na Igreja:
Documentos fundamentais. S&o Paulo: Paulinas, 2003.
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Ainda no documento da CNBB 99, aponta que Pascom n&o pode somente
se limitar a ag¢des isoladas de producdo de jornais e programas de televisdo, mas
deve ser alicercada em quatro eixos considerados principais para seus trabalhos. O
primeiro eixo para uma boa estruturacdo da Pastoral da Comunicagao é a formagao
das liderangas e os fiéis voluntarios que atuam nos servigos ligados a Pascom.

A formagédo tem por objetivo a qualificacdo das liderangas e agentes de
pastoral para que desenvolvam e executem projetos teoricamente
embasados, tecnicamente atualizados e eticamente comprometidos. Um

dos aspectos da formagéo séo os cursos de comunicagao na catequese, na
liturgia e nas demais pastorais. (CNBB, 2014, n.250).

Desta forma, a Igreja catdlica demonstra sua preocupacao e interesse quanto
a formacao das liderangas e pessoas envolvidas em suas pastorais, para que bem
utilizem os meios de comunicagéo para a evangelizagédo e formagao do seu publico.
Para Zolim (2010), a Igreja que tem como interesse comunicar e expandir seus
servicos pastorais, deve incentivar seus colaboradores envolvidos diretamente na
comunicagao pelos meios a se profissionalizar e aperfeigoar, tanto no conhecimento
teologal, como na utilizacdo destes meios para melhor informar e instruir seu

publico.

O segundo eixo que compde a estrutura da Pastoral da Comunicagao
aponta como a igreja deve se articular para melhor engajamento em suas agodes

para que tome forga na missao atuante de comunicar e evangelizar.
A articulagdo se propbe a animar e envolver os agentes culturais e pastorais
para que conhegam e se comprometam com agdes concretas e integradas
com 0s processos € meios de comunicagao para o anuncio da Boa-Nova de
Jesus Cristo. Outro aspecto da articulagcdo consiste na realizagdo de
mutirbes nacionais e regionais de comunicacdo e outras iniciativas que

visam fortalecer a comunh&o e o engajamento nas agdes comunicativas.
(CNBB, 2014, n. 251).

Desta forma, € evidente o interesse da Igreja em se atualizar quanto as
formas de comunicagao presentes na sociedade, de modo que sejam integradas aos
seus servicos pastorais para o anuncio do Evangelho e um maior alcance na

diversidade de realidades sociais do seu publico.

Para Zolim (2010, p. 142), “Os mass media também devem estar a servigo do
didlogo com o mundo atual. No tocante a Igreja, deve comunicar sempre a sua
mensagem de um modo adaptado a cada época, as culturas das nagdes e aos

varios povos [...].” Sendo assim, os mass media presentes na Pascom sao estas
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ferramentas que, além de disponibilizar seus trabalhos de evangelizagdo com
praticidade, acompanham a evolucédo das novas tecnologias e se adaptam as novas

formas de se comunicar para uma melhor recep¢ao de seu publico alvo.

O terceiro eixo presente na estrutura da Pascom retrata a importancia da
produgao na comunicagao pastoral:

No que diz respeito a producao, é necessario destacar que esse eixo esta

voltado para a elaboragcdo de materiais, como: subsidios de textos

impressos e digitais, audios e videos que deem sustentacdo ao trabalho

cotidiano dos agentes da Pascom, cada vez mais desafiados perante as
rapidas mudangas culturais. (CNBB, 2014, n. 252).

Portanto, ndo basta apenas empregar os meios de comunicacdo nos
servicos paroquiais € saber manusea-los, é preciso se aprimorar no conhecimento
dos conteudos oferecidos, para bem elaborar uma evangelizacdo com conteudo de
qualidade.

Por fim, o quarto eixo que compde a evangelizagdo das pardquias pelos
mass media enfatiza a importadncia da espiritualidade dos comunicadores que

participam da pastoral da comunicagao:
A espiritualidade constitui o alicerce de todos os eixos citados
anteriormente. Sem a pratica e a vivéncia da espiritualidade, o comunicador
esvazia-se, fragiliza-se como sujeito e torna-se vulneravel as dificuldades
que se apresentam ao longo do caminho. E fundamental que se cultive a
espiritualidade do comunicador mediante retiros, "leitura orante" na 6tica da
comunicagao, reflexdes sobre os documentos da Igreja no campo da

comunicacao, e que o comunicador se alimente da Palavra de Deus e da
Eucaristia. (CNBB, 2014, n. 253).

Sendo a Pascom das paroquias uma forma de praticar a missao de
evangelizar e promover o bem comum as pessoas, conforme aponta o Documento
da 99 da CNBB (2014), quanto mais as pessoas responsaveis pelas pastorais da
Igreja se aplicarem na vivéncia de uma espiritualidade com Deus, mais ela sera
iluminada quanto a sua missao de comunicar a verdade da Palavra e amor de Deus

do qual ela mesma, por meio da sua espiritualidade, € abastecida.

A igreja catdlica, como vimos nos eixos que compdem a estruturagdo da
Pascom, se preocupa e se dedica para bem empregar seu servico € missao de
evangelizar visando um todo. Assim, a dedicagdo para melhor desenvolver sua
missdo comporta ndo somente as pessoas que tem como intuito alcancar, mas

também aquelas que estdo envolvidas ou a frente dos trabalhos pastorais, de
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maneira que as direcione quanto as condutas que devem atribuir na evangelizagao

para que seja eficaz

Desta forma fica mais clara a compreensao da importancia da Pascom para a
missao da Igreja nas suas variadas formas de transmitir o anuncio do Evangelho e
atuar na promocido do bem comum a todas as pessoas nas diversidades de classes
e culturas de um povo, de maneira que sintam-se acolhidos.

Embora saibamos que existem diversas maneiras de compreender a
Pastoral da Comunicagéo, assumimos o seguinte conceito: é a pastoral ser /
estar em comunhdo / comunidade. E a pastoral da acolhida e da
participagdo; a pastoral das interrelacbes humanas, a pastoral da
organizagao solidaria e do planejamento democratico do uso de recursos e
instrumentos que facilitem o intercAmbio de informagbes e de manifestagdes

das pessoas no interior da comunidade para o mundo que a rodeia. (CNBB,
1997, p. 81).

Diante desta definicdo da CNBB, compreende-se que a Igreja, corpo mistico
de Cristo, se auto comunica através da Pastoral da Comunicacao e, segundo Silva

(2016, p.38) “A Igreja € comunicativa em si e ndo apenas em suas fungdes.”

Desta forma, a pastoral e a comunicacdo sao duas realidades importantes
que correm seu percurso juntas, tendo como fungdo a expansao do acesso de sua
missdo de evangelizar os paroquianos, bem como para além do publico ja
alcangado. Esta identidade e missdo da Pascom € a expressdo da jungdo das
palavras pastoral e comunicacdo. Segundo o documento diretério de comunicagao
da Igreja no Brasil (CNBB, 2014, n. 245), “A palavra "pastoral" tem sua raiz no verbo
“apascentar”, “pastorear” e no termo "pastor”’. No Antigo Testamento, essas palavras
sdo carregadas de significados, trazendo como caracteristica do pastor na literatura

biblica a agao de "guiar", "conduzir".

Portanto, pode-se afirmar que a Pascom € um meio eficaz para a relacado da
Igreja com os variados segmentos da sociedade e diferentes meios de comunicagéo,
cumprindo a sua missdo, pois evangelizar € comunicar, € sem comunicagao nao

seria possivel a evangelizagao.

3.3.2 Evangelizagao por Radio TV e internet

Nos tempos atuais, com a evolucao tecnoldgica e o advento da Internet, Zolim

(2010, p.191) ressalta que “Como ja se observou, através de uma série de
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documentos, cada vez mais cresce na igreja a certeza de que ela precisa valer-se
dos novos recursos oferecidos na area das comunicagdes” e também diz que “Existe
a compreensao de que os modernos meios de comunicagao social ddo ao homem

de hoje novas possibilidades de acesso a mensagem evangélica”.

Dos novos recursos € modernos meios de comunicagao social podemos
destacar a importancia do radio e da televisdo, porém, em um novo meio de
transmissdo, a internet. As chamadas webradio e webtv trazem a igreja grande
oportunidade para comunicar o evangelho de forma a atingir o maior numero de
pessoas, fazendo transmissdes das celebragdes liturgicas.

A Igreja se beneficia dos meios eletronicos, como o radio, a TV e a internet,
para transmitir os contetdos da fé. Alguns resultados provenientes do uso
adequado dos meios audiovisuais s&o: a) conduzir o cristdo a tomada de
consciéncia sobre sua pertenga ao corpo mistico de Cristo; b) alimentar a

vida de oracao e as preces comunitarias; c) despertar nos fiéis o desejo de
tomar parte das celebragbes na propria comunidade. (CNBB, 2014, n. 98).

Muitos fiéis sao impossibilitados de comparecer presencialmente a igreja por
motivos diversos, porém, a internet tem o beneficio de encurtar distancias. O
diretério de comunicagdo da Igreja no Brasil cita novamente a importancia das
transmissbées de celebragdes liturgicas ao afirmar que (CNBB, 2014, n. 99) “As
transmissdes tém valor evangelizador, pois o anuncio da Boa-Nova vai ao encontro
dos enfermos, das pessoas com idade avancada ou impossibilitadas de participar
fisicamente das comunidades. Contudo, o fiel em condicbes de tomar parte das

celebragoes deve fazé-lo”.

De fato, as transmissdes podem alcancar muitas pessoas e levar a
evangelizagdo a quem precisa, porém, o diretério de comunicagdo da Igreja no
Brasil adverte que a santa missa deve ter uma atencao especial nas transmissoes.

Toda a liturgia e, de modo particular, a Eucaristia, € o memorial da paix&o,
morte e ressurreicdo do Senhor, que celebra a unidade e a comunhéo de
uma Igreja viva. A transmissao por meios eletrénicos deve ser sempre ao

vivo. Uma transmissdo gravada, embora também evangelize, possui
somente estatuto de documentario ou de reportagem. (CNBB, 2014, n. 100).

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil ainda ressalta que as
transmissdes liturgicas devem ser feitas de forma que n&o comprometam a
evangelizacao (CNBB, 2014 n. 101) “As equipes de produgao e 0s responsaveis
pelas transmissbes nao devem se servir das celebragdes liturgicas para veicular
informagdes e noticias que sado de interesse e alcance apenas de grupos
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especificos, evitando, assim, desvios e ruidos no fluxo comunicativo”. Como também
o direcionamento que (CNBB, 2014, n. 102) “Em nenhuma circunstancia e sob
nenhum pretexto, a celebragdo da missa pode converter-se em espetaculo ou
marketing ou performance artistica do ministro que a preside ou proclama a Palavra,

bem como dos musicos cantores ou de outros envolvidos”.

Das enciclicas Papais aos documentos elaborados pela Conferéncia dos
Bispos do Brasil, a Igreja tem uma soélida base de formagao e direcionamentos sobre
a comunicagao social. A Pastoral da Comunicagcdo tem a importante
responsabilidade de ser a pastoral da integragdo entre as demais pastorais e
também a missao do anuncio do evangelho nos meios de comunicagao, seja em
forma de texto, imagem ou som, de forma responsavel e o mais profissional
possivel, alcangando assim o maior numero de pessoas a experimentar a verdadeira

transformacao de vida por meio do evangelho de Jesus Cristo.

3.4 DOCUMENTARIO AUDIOVISUAL

3.4.1 Conceito de documentario

O mundo televisivo e cinematografico € composto por diversos géneros e
formatos que sao distribuidos para entreter e informar o telespectador. Dentre eles,
o documentario, que segundo Ramos (2013), € um género que busca revelar ao
espectador o mundo que o cerca € 0 que nele é presente, como pessoas, coisas,
fatos, tendo como caracteristica a narrativa, imagem-camera, sons e dialogos com o
intuito de aproxima-lo a realidade. Desta forma, Nichols (2012) ressalta que o
documentario ndo é uma reprodugdo da realidade, mas sim, uma representagao.

Se o documentario fosse uma reproducdo da realidade, esses problemas
seriam bem menos graves. Teriamos simplesmente a réplica ou copia de
algo ja existente. Mas ele ndo é uma reproducédo da realidade, é uma
representacdo do mundo em que vivemos. Representa uma determinada
visdo do mundo, uma visdo com a qual talvez nunca tenhamos deparado

antes, mesmo que os aspectos do mundo nela representados nos sejam
familiares. (NICHOLS, 2012, p. 46).

Para Nichols (2012), este género oferece ao telespectador uma representacao
ou retrato daquilo que ja conhece, pela capacidade que o produto audiovisual possui

de captar e registrar com fidelidade os fatos, situagcbes e momentos do mundo ja
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reconhecidos para ele, como coisas, pessoas e lugares. Tendo essas caracteristicas
presentes, o telespectador acredita como verdade o que assiste em um

documentario.

Sendo o documentario um género cinematografico, segundo Ramos
(2013), ele apresenta caracteristicas distintas da ficgdo. Para Lucena, (2012, p.5) “o
filme documental é visto como um ato cinematografico que registra o que acontece
no mundo real, [...] ja o filme de ficgdo € associado a construgdo de uma histéria, ao
mundo imaginario, ficcional.” Contudo, o documentario € uma produgdo com
retratagdo o mais proximo da realidade possivel. J& para Ramos (2013), para
produzir um documentario € necessario buscar sua narrativa, tese e tematica, ou
seja, definir as precisdes sobre 0 mundo, para atingir a esséncia do documentario
que procura construir sua definicdo de documentario a partir das diferencas deste
com a ficcdo, mas reconhece que essas duas formas de narrativa podem se
misturar.

Em poucas palavras, documentario € uma narrativa com imagens-camera
que estabelece assercées sobre o mundo, na medida em que haja um
espectador que receba essa narrativa como assercdo sobre o mundo na

medida que haja um espectador que receba essa narrativa como assergao
sobre o mundo. (RAMOS, 2013, p. 22).

O documentario € também considerado uma forma de representacdo da
sociedade. Segundo Nichols (2012, p.27) “Eles falam em favor dos interesses de
outros, tanto dos sujeitos tema de seus filmes quanto da instituicdo ou agéncia que

patrocina sua atividade cinematografica.”

Contudo, para a construgdo de um documentario € preciso seguir algumas
etapas que facilitem a elaboragdo. Puccini (2012) aponta trés etapas de uma
producdo cinematografica, sendo elas: pré-producédo, filmagem e pos-produgéo e,
segundo ele, cada etapa tem um papel importante para a execucdo do
documentario. Portanto, para que um documentario obtenha bom éxito no que diz
respeito ao seu objetivo, € necessario que o documentarista tenha dominio e
conhecimento do conteudo que deseja transmitir e que a sua construgdo seja

elaborada em todas as etapas.
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3.4.2 Tipos de documentario

No género documentario audiovisual, pode-se notar uma subdivisdo do
formato, classificada em seis categorias que distinguem as formas de se abordar um
filme documental. Segundo Nichols (2012, p. 135), “No video e no filme
documentario, podemos identificar seis modos de representacdo que funcionam
como subgéneros do género documentario propriamente dito: poético, expositivo,

participativo, observativo, reflexivo e performatico.”

Ainda segundo Nichols (2012), cada subdivisdo apresenta caracteristicas
proprias da categoria, no entanto, pode haver uma complementagdo de uma
categoria com outra. Discorre Nichols (2012, p. 136) que um documentario reflexivo
pode conter porgdes bem grandes de tomada observativa ou participativa; um
documentario expositivo pode incluir segmentos poéticos ou performaticos. Para
Nichols (2012), a escolha de género conduzira o trabalho, sendo ela a identidade do
projeto, no entanto, ele pode se servir de caracteristica dos outros géneros para

agregar pontos necessarios para o bom éxito no filme.

O género poético possibilita uma narragdo em primeira pessoa na construgao
da fala e, segundo Ramos (2013, p. 69), “O documentario poético em primeira
pessoa costuma ter a figuragdo do eu que anuncia diluida, estourando a

subjetividade em uma multiplicidade de vozes que sobrepdem.”

Para Nichols (2012), o documentario poético utiliza do mundo histérico para
contar novas histérias, € um meio de transmitir informacdes diferentes, modos de se
posicionar e argumentar sobre determinado assunto, buscando oferecer ao

telespectador novas faces de um determinado assunto.
O modo poético é particularmente habil em possibilitar formas alternativas
de conhecimento para transferir informacgoes diferentes, dar prosseguimento

a um argumento ou ponto de vista especifico ou apresentar proposicdes
sobre problemas que necessitam solugao. (NICHOLS, 2012, p. 138).

Segundo Ramos (2017), a tradigdo do lirismo presente no documentario
poético explora a articulagdo em montagem de imagem de arquivos, que muitas
vezes sdo carregadas com a voz poética over. Para Nichols (2010), na elaboragéo

do texto, ha possibilidades de usar poemas de obras literarias.

31



O modo poético tem muitas facetas e todos enfatizam as maneiras pelas
quais a voz do cineasta da fragmentos do mundo histérico em integridade
formal e estética peculiar do filme. (NICHOLS, 2010, p. 141).

Conforme Nichols (2010) aponta, o género poético promove uma estética
mais detalhada do filme. O autor ainda aponta que, "esse modo enfatiza mais o
estado de animo, o tom e o afeto do que as demonstracdes de conhecimento ou
agdes persuasivas.” (NICHOLS, 2012, p. 138). Sendo assim, o documentario poético
€ 0 género que tem a caracteristica de permear pela historia de forma que apresente

a sensibilidade do contexto retratado e desperte as emocgdes do espectador.

O documentario expositivo, de acordo com Nichols (2012), utiliza-se de
caracteristicas de uma boa locugédo e legendas, para que ambos tenham lugar de
destaque no documentario. Para Nichols (2012, p. 143), “os documentarios
expositivos dependem muito de uma logica informativa transmitida verbalmente.
Numa inversédo de énfase tradicional do cinema, as imagens desempenham papel
secundario.” Sendo assim, neste formato de documentario pode-se dizer que a voz
ocupa um lugar principal no filme. O autor também aponta que “O documentario
expositivo € o modo ideal para transmitir informagdes ou mobilizar apoio dentro de
uma estrutura preexistente ao filme.” (NICHOLS, 2012, p. 142). Portanto, vale
ressaltar que género expositivo € também um formato de documentario muito
utilizado quando o documentarista tem o intuito de expor ao mundo uma historia ou

atualidade do tema em questao frente as cameras.

Conforme Nichols (2012), o modo observativo apresenta-se de modo que o
documentarista observa o cotidiano da realidade do tema que pretende abordar.
Mesmo se fazendo presente na realidade do que é abordado no documentario, nao

faz interferéncia, e apenas se coloca como espectador.

O modo observativo propde uma série de consideragdes éticas que incluem
o ato de observar os outros se ocupando de seus afazeres. Levantando-se
assim uma série de questdes sobre a ética, questionando até mesmo a
questao, até que ponto um documentarista ndo deve interferir? (NICHOLS,
2012, p. 148).

Desta forma, Nichols (2012) questiona o aspecto da interferéncia do
documentarista de forma abrangente e sem resposta, para ndo tendenciar. Isso
porque, segundo Nichols (2012, p. 147), “O modo observativo propde uma série de
consideragdes éticas que incluem o ato de observar os outros se ocupando de seus

afazeres.” Sendo assim, vale ressaltar a necessidade de ter atengcédo e levar em
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consideragao as questdes éticas que regem os principios da vida das pessoas em
questdo ou a realidade que as mesmas estdo inseridas, como também o

consentimento para a realizagdo de uma gravagao.

Dentre os variados tipos de documentario, existe o género documental
participativo que, de acordo com Nichols (2012), oferece a possibilidade do
documentarista colocar-se em cena e sentir as emocdes do contexto abordado. O
autor ainda aponta que, “[...] a sensacio da presenca em carne € 0sso, em vez da
auséncia, coloca o cineasta “na cena”.” (NICHOLS, 2012, p. 155). O género
participativo no documentario possibilita que haja um entrosamento maior do
cineasta com o trabalho desenvolvido pelo mesmo.

[...] no documentario participativo, a entrevista representa umas das formas
mais comuns de encontro entre cineasta e tema.” Sendo assim, este género
possibilita a participacdo do documentarista de forma que seja ativo no

processo de gravagdes e estimule os entrevistados a se desenvolverem
melhor diante das cameras. (NICHOLS, 2012, p. 159).

O género de documentario reflexivo possui uma linguagem mais direta ao
espectador, levando-o a reflexdo sobre o tema abordado no roteiro. Neste género,
Nichols (2012, p. 166) aponta que, “[...] o documentario reflexivo tenta reajustar as
suposicdes e expectativas de seu publico e ndo acrescenta conhecimento novo a
categorias existentes.” Portanto, este tipo de documentario tem como caracteristica
a reflexdo do espectador de acordo com a veracidade da realidade apresentada do

tema em questao.

Outro género presente no documentario € o performatico. Segundo Nichols
(2012), no documentario performatico o cineasta busca estratégias para sensibilizar
seu espectador, através de seu olhar, levando o espectador a questionar o que € de
fato conhecimento e o que ele sabe do assunto retratado. Ainda para Nichols (2012,
p. 169), “ [...] o documentario performatico sublinha a complexidade de como o

conhecimento do mundo ao enfatizar suas dimensdes subjetivas e afetivas.

Os variados tipos de documentario sdo o que regem a finalidade de um
documentario. Como foi visto através de Nichols (2012) e Ramos (2013), o género
do documentario € o que permeia entre o tema do documentario e a vida do

espectador, possibilitando-o ao conhecimento de novas culturas, como também da
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historia ou fatos cotidianos presentes na sociedade de forma que o leve a refletir e

questionar.

3.4.3 Planos e enquadramentos

Segundo Nichols (2012), um documentario € avaliado conforme seu poder de
persuasao e convencimento do espectador, através da construgao de boas imagens
acompanhadas por uma trilha sonora, artificios indispensaveis para envolver e
convencer o publico. Para o autor, os elementos de paisagem sonora e as imagens
retratadas no video séo instrumentos de importante auxilio para o cineasta criar e
produzir o que pretende com seu trabalho.

Os instrumentos de gravagao (cameras e gravadores) registram impressdes
(visGes e sons) com grande fidelidade. Isso lhes da valor documental, pelo
menos no sentido de documento como algo motivado pelos eventos que
registra. [...] Analogamente, sons e imagens cinematograficos usufruem de
uma relagéo indexadora com o que registram. Aquilo que registram, com as

decisdes e intervencbes criativas do cineasta, € o que produz os sons e
imagens cinematograficos. (NICHOLS, 2012, p. 64).

Portanto, um fator de suma importancia para um filme documental sdo as
cenas que o compdem, pois, segundo Field (2001), a cena é o que retrata a historia,
€ o0 elemento que apresenta o desenrolar do enredo que é composto por acdes
especificas ou representagdes. Desta forma, para Nichols (2012), uma produgao
cinematografica de bom éxito comporta uma linguagem ldgica, tanto na fala, como

na imagem e agao dos personagens, sendo eles ficticios ou nao.

Para emitir boas imagens de acordo com a veracidade do que é captado,
segundo Zettl (2017, p.127), “O objetivo basico da composigao da figura é enquadrar
um evento da tela da forma mais clara possivel e transmitir seu significado e
energia. Basicamente, vocé esclarece e intensifica o evento que observa.” A imagem
€ captada e projetada através da camera que emite o olhar do cinegrafista o mais
préximo da realidade.

Elementos que trabalham com a expressividade da camera, com o0s
detalhes, com as mudangas de planos, os enquadramentos, o som, a
possibilidade de sugestdo daquilo que esta dentro e fora do quadro; mas
também com o corte que direciona a visdo do espectador, com a articulagcéo
da montagem, a caracteristica minimal do cinema, com a irrealidade
construida. Enfim, todo esse conjunto de elementos e de procedimentos,

traca a caracteristica de construgdo fundamental da linguagem e da estética
do cinema. (BERTONI; MONTAGNOLI, 2007, p. 14).
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Portanto, uma imagem com qualidade na emissao da realidade ao espectador

€ construida por um conjunto técnico da camera, composto por planos e
enquadramentos direcionados pelo cinegrafista.

O aspecto mais importante sobre o enquadramento é decidir qual o centro

de interesse principal na imagem e, em seguida enquadrar de tal forma que

a visdo do espectador seja conduzida para ele. Seu centro principal pode

estar no meio da tela, no plano da frente ou no de tras: sua correlagdo com

as outras coisas na imagem, a angulagédo de camera, a iluminagéo, a forma

da camera se movimentar e as coisas também, tudo pode ser usado para

dirigir o olhar do espectador para onde vocé deseja. (WATTS, 1990, p.
229).

Zettl (2017) aponta que, para melhor enquadrar uma cena, € necessaria a
colocagao de pessoas e objetos em uma moldura de imagem que é emitida para o
espectador do video. Sendo assim, o cinegrafista deve bem colocar a pessoa ou
objeto de acordo com a estrutura do roteiro para compor a imagem e emitir a
informagao desejada.

A tomada de imagem documentaria define-se pela presenca de um sujeito
sustentando uma camera [...] O sujeito da cadmera é esse olhar em sua

forma de ser recebido na tomada. Olhar que funda a presenca do sujeito na
tomada e sustenta a camera. (RAMOS, 2013, p. 82),

Portanto, o cinegrafista € este olhar que primeiramente assiste a imagem a
ser transmitida ao espectador, por isso a importancia do cinegrafista ter um olhar

atento ao enquadramento correto do sujeito, sendo ele pessoa ou objeto.

Para bem construir o enquadramento de uma imagem, os planos s&o as
técnicas aplicadas para uma melhor composicdo de acordo com a intengcdo da
imagem. Segundo Watts (1990), os planos presentes nas imagens podem variar
ligeiramente de acordo com o movimento que o diretor deseja obter na comunicagao

do video.

O plano geral, de acordo com Watts (1990, p. 158) “mostra a pessoa inteira e
também propicia aos espectadores a oportunidade de observarem algo do cenario
de fundo.” Desta forma, o plano geral proporciona uma imagem mais aberta ao
espectador, que além de mostrar o personagem, também o ambientaliza quanto ao

cenario em que o enredo do video acontece.

Quando o diretor quer obter os personagem contracenando no video, ou mais

pessoas para compor a imagem, o diretor tem a opgdo de pedir ao cinegrafista o
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plano conjunto. Conforme Zettl (2017), o plano conjunto € uma imagem composta

por duas ou mais pessoas.

Plano de Conjunto corta o corpo na altura dos joelhos; € por natureza
insatisfatério uma vez que nao é aberto o suficiente para mostrar muito do
cenario de fundo, nem fechado o bastante para mostrar detalhes da pessoa.
(WATTS,1990, p.158).

De acordo com Watts, o autor do plano conjunto ndo apresenta a imagem
com definigdo, tanto do cenario como do personagem, contudo Zettl (2017) aponta
que este plano pode ter um bom éxito de acordo com a sensibilidade do diretor

quanto a composigao que deseja obter.

Um dos planos utilizados para compor o personagem na cena de um video é
o plano médio, principalmente para gravagao de entrevistas, conforme afirma Watts
(1990, p. 159) “O Plano Médio corta imediatamente abaixo dos cotovelos e é 6timo
para as tomadas de introdugdo em entrevista; se mantido por longo tempo, o
espectador ficara cansado de olhar para a roupa, que ocupa a maior parte da tela.”
Portanto, para dinamizar a imagem da entrevista e ndo cansar o espectador, o
diretor pode intercalar com um primeiro plano. Segundo Watts (1990, p. 159),
“Primeiro Plano enquadra logo abaixo dos ombros e & fechado o bastante para
mostrar detalhes do rosto, sem chegar a ser intruso. Este é o padrao de conforto
visual para as entrevistas nas telas pequenas dos televisores.” Portanto, cabe ao

diretor ter esta sensibilidade de dinamizar uma entrevista.

O plano americano é também muito utilizado pelos diretores. Conforme Zett
(2017, p. 127), o “plano americano enquadra a pessoa logo acima ou abaixo dos
joelhos.” Desta forma, o plano americano pode contribuir para dinamizar a imagem

de uma pessoa em movimento na cena do video.

Para envolver o espectador através dos detalhes das expressbes dos
personagens, € importante a presengca do plano close-up, que conforme Watts
(1990), o personagem € enquadrado na altura da gola da blusa. Para Zett (2017, p.
130), “Em um close-up, € preciso cortar a parte superior da cabeg¢a, mantendo a
parte de cima dos ombros dentro do plano (ou enquadrar apenas a cabeca).” Desta
forma o espectador pode se sentir mais proximo do personagem através de suas

expressoes.
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Portanto, um documentario audiovisual, quando bem enquadrado nos planos
escolhidos pelo diretor, tem como resultado um trabalho com boa definicdo e
estética de video, o que facilita o entendimento do espectador quanto a sua

finalidade.

3.4.4 Roteiro

O roteiro é o que consolida todo o produto cinematografico, € a partir do
roteiro que o documentario ganha vida, e para que seja eficaz a construgcdo do
enredo e resultado final, o roteirista deve conhecer todo o universo sobre o qual ele
vai escrever. “O documentarista sera capaz de reunir uma quantidade suficiente de
material que possibilite descrever seu filme com maior detalhamento, como exige a
escrita do argumento.” (PUCCINI, 2012, p. 34).

Para Lucena (2012), o roteiro possibilita ao diretor ver o trabalho que
pretende aplicar de uma forma estruturada. Para Puccini (2012), o roteiro de
documentario apresenta uma forma diferenciada do cinema, pois apresenta
possibilidades do que ira acontecer segundo o planejamento do diretor.

Como consequéncia, o trabalho de roteirizacdo para um filme documentario
deixa de ser guiado exclusivamente pela escrita de cenas dramaticas,
podendo incluir descricdo, mais ou menos detalhadas, de sequéncias de

arquivo, situagdes de entrevista, sequéncia de imagens de cobertura,
animagdes graficas, entre outras variaveis. (PUCCINI, 2012, p. 24).

Segundo Lucena (2012), é possivel que um documentario seja produzido de
forma ficcional, desde que seja para reconstruir fatos ja ocorridos, pois nao € mais

possivel gravar em tempo real.

Ainda para Lucena (2012, p. 11) “o filme de ficgdo por sua vez, tem sua
construgcdo condicionada a um roteiro predeterminado, cuja base é composta de
personagens ficcionais ou reais, 0os quais sao interpretados por atores.” Para a
autora, o documentario possibilita ao diretor uma estruturacdo diferenciada do
cinema ficcional, em que o roteiro de documentario pode sofrer alteragdes ao longo
do desenvolvimento do filme.

No documentario, o roteiro pode ser um argumento amplo, porque, ao
contrario dos filmes de ficcdo, em que o roteiro € origem e a matriz do filme,

nele tudo pode mudar conforme o desenvolvimento do tema e das
filmagens. (LUCENA, 2012, p. 39).
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Para Field (2001), o roteiro é o que estrutura as produgdes cinematograficas,
sendo elas de formato ficticio ou documental.

O roteiro é como um substantivo - € sobre uma pessoa ou pessoas, num

lugar, ou lugares, vivendo sua “coisa”. Todos os roteiros cumprem essa

premissa basica. A pessoas € o personagem, e viver sua coisa € a agao. [...]

O roteiro é a estrutura, € o que sustenta a histéria no lugar. E o

relacionamento entre essas partes que unifica o roteiro, o todo. (FIELD,
2001, p. 2).

Portanto, o roteiro € a base para que um documentario receba vida nas
imagens das gravagdes, € o roteiro que norteia a diregao da historia apresentada ou
conteudo documentado, desta forma pode se concluir que o roteiro € o que estrutura

o inicio, meio e fim de um trabalho audiovisual de forma homogénea.
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4 DESCRIGAO DO PRODUTO

Este produto € uma produgdo de um documentario audiovisual, com duragao
de 25 minutos. O video retrata a utilizacdo dos meios de comunicacdo e sua
eficacia pela Pascom da Diocese de Sao José dos Campos, tendo como modelo de
referéncia o trabalho desenvolvido pela pardéquia Espirito Santo em comparagao a

outras realidades paroquiais da cidade.

O conteudo do documentario apresenta o direcionamento da Igreja catdlica
no uso dos meios de comunicagdo para a evangelizagdo, bem como demonstra
como a diocese de Sao José dos Campos segue os direcionamentos da igreja e
aplica-os para o desenvolvimento das Pastorais de comunicagado em nivel paroquial.
O produto audiovisual € baseado nos trabalhos pastorais da paroquia Espirito Santo
que utiliza os meios de comunicacdo. O documentario é pautado em pesquisa
bibliografica e entrevistas com padres que fomentaram o desenvolvimento da
Pascom e também com os coordenadores, profissionais e leigos que agregam os

trabalhos pastorais.

Para a construcdo do documentario, os entrevistados apresentam historias e

informacdes que relatam o papel da Pascom na evangelizacao da Igreja Catolica.

O documentario conta com a participacdo do coordenador nacional da
Pascom, Marcus Tullius, que apresenta ao espectador a histdéria da Pascom no
Brasil, seu formato de estrutura e a missdo que exerce na Igreja Catdlica. O
coordenador nacional também fala dos documentos da Igreja catdlica que abordam
a importédncia dos meios de comunicagdo na evangelizacdo da Igreja Catodlica e
proporcionam um direcionamento de como bem utilizar estes meios nos trabalhos

pastorais.

As entrevistas também contam com a participacdo do Padre Luis Fernando,
que por muitos anos foi paroco na paroquia Espirito Santo e esteve a frente dos
trabalhos da Pascom e contribuiu para o seu desenvolvimento. O entrevistado
contribui com sua experiéncia pautada em acgdes realizadas para o investimento em

equipamentos e profissionalismo para a comunicag¢ao paroquial

O desenvolvimento do documentario foi realizado por meio de gravagdes no

estudio da webradio e webtv da pardquia, que retratam os trabalhos realizados ao
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vivo, como transmissdo de missa pela webtv PES (Paroquia Espirito Santo) de

Cristo e programa transmitido pela web radio.

5 DESCRIGAO DO PROCESSO DE CRIAGAO

O produto, documentario audiovisual intitulado como, “A comunicagcdo na
evangelizagdo na Diocese de Sdo José dos Campos: PASCOM, um Documentario
Audiovisual”, iniciou-se com o intuito de mostrar a eficiéncia da evangelizagdo nas
paroquias que utilizam os meios de comunicacdo a servico de seus trabalhos
paroquiais. A pesquisa e gravacado do video foram realizadas na Diocese de Sao
José dos Campos, tendo como modelo, a Pascom da Pardquia Espirito Santo, tendo
em vista que, é considerada como referéncia na Diocese, pelo desenvolvimento
eficaz dos seus trabalhos por meio da utilizagdo dos meios de comunicacdo, como

webradio, webtv e informativo paroquial.

Em meados de margo do presente ano de 2020, diante da proposta da
producao do pré projeto de TCC, os alunos Aline Julia e Daniel Santos, juntamente
com a orientagdo da professora Vanielle Barreiro, aprofundou-se as pesquisas
quanto ao tema proposto do documentario audiovisual e desta forma iniciou-se a
escrita e constru¢ao do projeto. Com a consolidagao e intuito do TCC ser realizado
em dupla pelos alunos, sem a possibilidade da produgdo de um mesmo projeto,
decidiu-se separar em duas vertentes, Aline Julia responsabilizou-se pela pesquisa e
referencial tedrico da importancia dos meios de comunicagdo na Igreja catdlica e
Daniel Santos foi o responsavel pela pesquisa e referencial tedrico sobre a Pardquia

Espirito Santos da Diocese de Sao José dos Campos.

No més de agosto, apds a aprovacdo de ambos os projetos, iniciou-se o
segundo semestre, tendo como orientador o professor Thiago Molina. Com sua
orientagdo, percebeu-se a necessidade de ampliar as discussdes sobre o tema da
Pastoral da Comunicacdo, de forma que o documentario ndo fosse de carater
institucional, mas ampliado nos trabalhos paroquiais da Diocese de Sao José dos
Campos que utilizam os meios de comunicacido e entdo, tendo a paréquia Espirito

Santo como modelo.
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Desta forma, apds uma pesquisa entre as paroquias da diocese de Sao José
dos Campos, percebe-se a discrepancia no uso dos meios de comunicacao, devido
a diversos fatores determinantes que resultam nessas diferencas no uso desses
meios. Portanto, através deste documentario audiovisual, pretendem-se tornar
conhecidos os resultados eficazes da utilizacdo destes meios, através da
apresentacdo dos trabalhos realizados e por entrevistas, de maneira que sejam
ressaltadas as agdes assertivas que a Paroquia Espirito Santo realiza para obter
éxito na evangelizagao através da Pascom, a qual obtém um lugar de destaque e

referéncia em nivel diocesano.

As entrevistas contam com a participacdo de pessoas envolvidas nas
pastorais como o coordenador nacional da Pascom, para tornar conhecido ao
publico alvo como a Pascom € pensada em nivel nacional, como também o
documentario conta com as participagdes de profissionais atuantes na Pascom e
padres que estdo a frente da pastoral diocesana de Sao José dos Campos que
apresentam a importancia de aplicar investimentos nas pastorais para que sejam

transmitidas as pessoas também pelos meios de comunicagéo.

5.1 Pré-producao

A pré-producao do documentario iniciou-se pelos alunos Aline Julia e Daniel
Santos com um levantamento de pesquisa com as pessoas que participaram
ativamente da Pascom, desde o inicio até a atualidade, tanto da diocese de Séao

José dos Campos, quanto da Pardéquia Espirito Santo.

Primeiramente, para ampliar o conhecimento e conceito sobre a Pascom,
bem como a evangelizacao eficiente através destes meios, foi realizado pesquisas
nos documentos da Igreja Catdlica, que atribuem a importancia da utilizagdo dos

meios de comunicagao para a propagacgao do anuncio do Evangelho.

Na sequéncia, para demonstrar ao espectador as novas possibilidades de
evangelizacao através da tecnologia e meios de comunicagao, buscou-se apresentar
uma realidade possivel para os lideres e responsaveis das paroquias, tendo como
referéncia a paroquia Espirito Santo de Sao José dos Campos. para aprofundar no

conhecimento da Pardquia e sua atuacdo na Pascom, realizou-se uma entrevista de
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videoconferéncia com a jornalista contratada pela Pardquia, Fernanda Albuquerque,
que tracou uma linha do tempo de toda a histéria da Pascom na paroquia. Desta
forma, definiu-se quais seriam os entrevistados. Além da pesquisa com as pessoas,
foi coletado dados e informagdes por meio de arquivos registrados no site oficial da
paroquia € no site oficial da diocese. A mesma, também contribuiu com uma
entrevista que compde o documentario na qual informa a importancia de realizar a
comunicagao da evangelizagdo com profissionalismo e também conta da sua

experiéncia de trabalhar no meio religioso.

Com o intuito de tornar conhecido aos espectadores, os trabalhos da Pascom
em nivel nacional, sua estrutura e missdo na Igreja Catdlica, marcou-se uma
entrevista com o coordenador nacional da Pascom, Marcus Tullius, para contribuir

no documentario.

Para contribuir com o video documentario, entrou-se em contato com o
sacerdote Padre Francisco José da Silva (Xicado), responsavel pela Pascom
diocesana de Sao José, que com a partilha de informagdes quanto a importancia de
evangelizar pelo Radio, TV e Internet nas paroquias da diocese enriqueceu o
documentario com seu conhecimento. Também entrou-se em contato com um dos
padres importantes da Paréquia Espirito da diocese, o Padre Luis Fernando Soares,
responsavel pelos primeiros investimentos tecnolégicos da Pascom da paroquia,
como Webtv e Webradio. Por fim, buscou-se a participagdo no documentario do
Padre Rogério Félix, atual paroco da Pardquia Espirito Santo que mantém todos os

trabalhos realizados pela Pascom.

5.2 Producgao

Apds a definicdo dos entrevistados, realizou-se pelos Alunos Aline Julia e
Daniel Santos, o contato com as pessoas para uma possivel participacdo no

documentario, as quais acolheram o convite prontamente.

A entrevista com a maioria dos participantes aconteceu presencialmente,
porém de maneira atipica pela circunstancia da pandemia deste ano de 2020. Além
das preocupagdes com audio, setup da camera e perguntas aos entrevistados,

tivemos a preocupagdo com a seguranga da saude das pessoas envolvidas. Os
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entrevistados ndo usaram mascaras durante as entrevistas para uma maior
compreensao de suas palavras e também pela beleza estética do video, porém, o
entrevistador manteve o distanciamento necessario, usou mascara todo o tempo da
gravagao e tomou todo cuidado com a higienizagdo dos equipamentos e microfone

de lapela entregue aos entrevistados.

A Unica entrevista realizada remotamente devido a distancia foi com o senhor
Marcus Tullius, que de Brasilia nos concedeu sua entrevista. Apesar de ser de forma
remota, o entrevistado foi orientado na montagem técnica e do melhor

enquadramento pela equipe de producéo.

Nas entrevistas, foram usados equipamentos préprios dos criadores deste
trabalho. O setup basico foi uma camera dslr Sony modelo A6300, um tripé, um kit
de audio formado por microfone sem fio de lapela e gravadores sony além de leds

de iluminagéo.

ApOs as entrevistas gravadas, iniciou-se a decupagem das imagens conforme
o roteiro final do projeto. A construgdo do documentario comegou a ganhar forma,
tendo em vista na montagem do filme na ilha de edicdo, a finalidade para qual o
video foi feito, que é apresentar a Pascom e a eficiéncia do uso dos meios de

comunicagao na evangelizagédo das pardquias diocesanas.

Por fim, realizou-se gravagdes de inserts dos trabalhos realizados tanto pela
paroquia Espirito Santo, como as demais pardquias também apresentadas no video,

para compor as imagens da construgdo do documentario.

5.3 Pés-producao

Apds todas as entrevistas, imagens de inserts gravados e decupados,
realizou-se a escolha da trilha sonora e a pesquisa das imagens para compor O
filme. Iniciou-se a edigdo das entrevistas no software premiere e foi montado
conforme roteiro do documentario. Na entrevista remota, o entrevistado foi orientado

na gravagao, a fim de diminuir a diferenca na qualidade da sua imagem.

Utilizou-se um gravador externo da Sony juntamente com um microfone

lapela para a gravagao das entrevistas.
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Por fim, com todas as imagens presentes no video, escolheu-se a tipografia
visual das descricdes do documentario para os GCs e titulos. De acordo com com a
satisfagdo dos alunos Aline Julia e Daniel Santos, o mesmo foi finalizado e
renderizado no padrdao 1920 x 1080 e encodificado com o codec h264,
configuragdes solicitadas pela coordenagao do curso de Radio e TV da Faculdade

Cancéao Nova.

6 SINOPSE

A palavra tem potencial de mudar o mundo e é amplificada quando utiliza-se
dos meios de comunicagdo. Comunicar deriva do latim “partilhar’, sendo os meios
de comunicagao a forma com que a Pascom se utiliza para partilhar o Jesus Cristo
vivo, através da atuagédo pastoral da Igreja catdlica. Este documentario apresenta
um panorama das pastorais de comunicagao da cidade de Sédo José dos Campos e
destaca como referéncia o trabalho na Pardquia Espirito Santo, que utiliza de forma
eficaz as estratégias de comunicagdo para evangelizar remotamente, colaborando

para um maior alcance do evangelho e transformando vidas.
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7 ROTEIRO FINAL

N

FCN

Foculdode Cangao Nova

A comunicagao na evangelizagao da Diocese
de Sao José dos Campos:

PASCOM, um Documentario Audiovisual

Género: Direcao e produgéo: Aline Julia Dall’agnol
Expositivo Daniel José da Silva Santos
Reflexivo

Tempo: 20 | Cinegrafista: Daniel José da Silva Santos
minutos

Edigcao: Daniel José da Silva Santos

VIDEO TEMPO AUDIO
Efeito: Fade in Trilha:
Video: Marcus Tulios falando Solta bg de fundo
sobre o inicio da Pascom no
Brasil
0’17”

Efeito: Transicao Black

Video: Pe. Chicao fala sobre o
inicio da Pascom na diocese de

Sao José dos Campos
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Insert: Mapa das Pardquias da
Diocese de Sao José dos

Campos
Efeito: Transigao Black

Video: Pe. Rogerio fala sobre a
importancia da Pascom em nivel

paroquial
Efeito: Transigao Black

Video: Conjunto de imagens:
Drone paréquia, pessoas
filmando, no computador,

imagens de equipamentos

GC: Diocese de Sao José dos
Campos, Paroquia Espirito

Santo
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Chicao fala sobre os

trabalhos da Pascom

GC: Pe. Francisco José da
Silva, Assessor Pascom

Diocesana
Efeito: Corte Seco

Video: Marcus Tulio fala sobre
os pilares da Pascom e suas
bases com os documentos da
igreja

GC: Marcus Tulio Oliveira Neto,
Coordenador Nacional da

Pascom

0"38"

0'52”

121"

147"

Sobe BG

Desce BG
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Inserts: Documentos da Igreja
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Rogerio Felix fala
sobre a importdncia da

comunicagao

GC: Pe. Rogerio Felix, Paroco

Pardquia Espirito Santo

Insert: llustracdo Pagina da
internet, cameras, microfones,

equipamentos de radio
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Chicdo fala sobre o
trabalho da comunicagdo da

diocese
Efeito: Transigao Black

Video: Conjunto de imagens
das instalagdes da Pascom da

Pardquia Espirito Santo
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Luis Fernando conta

sua trajetoria na paroquia

Inserts: Imagens do Padre na
missa, informativo, webradio,

cinegrafistas, reporter

GC: Pe. Luis Fernando Soares,
Ex - Paroco Paroquia Espirito

Santo

Efeito: Corte Seco

02'38”

03'31”

03'49”

04’16”

04'24”

04'38”

05'25"

05'54”

06’03”

Tira BG

Solta BG de fundo

Sobe BG

Desce BG

Tira BG

Solta BG de fundo

Tira BG
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Video: Pe. Chicao
Efeito: Corte Seco
Video: Pe. Luis Fernando

Inserts: Inauguragcdo  sala
Pascom, Padre com fone de

ouvido
Efeito: Corte Seco

Inserts: Banner sobre programa
de webradio programa Bom dia
Espirito Santo, Video dos avisos

paroquiais
Efeito: Corte Seco
Video: Pe. Luis Fernando

Inserts: Foto da inauguragdo

das instalagdes da pascom
Efeito: Corte Seco
Video: Pe, Rogerio Felix

Inserts: Mostra padre

celebrando missa
Efeito: Transicao Black
Video: Pe. Chicéo
Efeito: Corte Seco

Video: Fernanda fala sobre a
importancia dos padres que

passaram pela pardquia

GC: Fernanda M. A. Silva,

Jornalista  Pardquia Espirito

06'30”

06'52”

07°06”

07°22

07°40”

07'53”

08'13”

08'25”

08’29

Solta BG

Tira BG

Solta BG de fundo
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Santo

Inserts: Imagens do Pe. Luis

Fernando na missa
Efeito: Corte Seco
Video: Etori

GC: Etori Rocha Trone

Inserts: Imagens antiga sala da
Pascom, estudio de gravagao,
radio tv, locais de trabalho
jornalistas, inauguracdo sala

Pascom
Efeito: Transi¢ao Black

Video: Fernanda fala sobre os
investimentos realizados pela

paroquia

Inserts: Cinegrafista na missa,
tela de led, telao dentro da

igreja,
Efeito: Corte seco

Video: Etori fala sobre padre
Rogério
Efeito: Corte Seco

Video: Fernanda Albuquerque

Inserts: Foto Pe. Rogerio na
missa, cameras, computadores,
imagens  cinegrafista, teldo

dentro da igreja

Efeito: Corte Seco

08'53”

09'18”

09'24”

09'34”

09'47”

09'50”

10°00”

10’46”

Sobe BG

Abaixa BG

Tira BG
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Video: Pe. Rogerio fala sobre
os investimentos da paroquia

Espirito Santo

Inserts: Fotos reunido de
formagdo dos agentes da
Pascom PES de Cristo

Efeito: Corte Seco

Video: Fernanda Albuquerque
fala sobre a diferenca de
paroquias com relagdo ao seu

investimento

Inserts: Fotos comunidade
Jardim Satélite na missa de

bragos abertos
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Luis Fernando fala

sobre compra de equipamentos

Inserts: Mostra sala da
webradio e tv da pardquia,
computadores, microfones, telao

de led dentro da igreja,
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Rogerio Felix fala
sobre o0s programas da

webradio e tv

Inserts: Entra imagens do tergo
rezado na radio, imagens das

lives da pardquia

Efeito: Transicao Black

11°04”

11°12”

11°'53"

12417

12'53"

Solta BG de fundo

Tira BG
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Video: Fernanda Albuquerque
fala sobre o alcance da Pascom

da paroquia

Inserts: Mostra pagina das
redes sociais, facebook,

youtube
Efeito: Corte Seco

Video: Etori fala sobre o éxito

dos objetivos da Pascom

Inserts: Pessoas trabalhando
na transmissdo da missa,
flmando, tela de monitor com

imagens da missa
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Rogerio Felix fala
sobre a realidade da Pascom na

pandemia
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Luis Fernando fala
sobre a realidade da Pascom na

pandemia

Inserts: Papa falando sobre o
tempo de pandemia e as

transmissdes religiosas
Efeito: Transicao Black

Video: Pe. Rogerio Felix fala
sobre como a Pascom foi

exigida no tempo de pandemia

14°19”

1444

15°06”

15'36"

15'46"

16’10”

16'14”

17°01”

Solta BG de fundo

Sobe BG

Abaixa BG

Tira BG
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Inserts: Video capela virtual,
video oragao do padre na missa

falando sobre a pandemia
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Luis Fernando fala
mais sobre o tempo de
pandemia e elogia a Pascom do

Brasil todo

Inserts: Video da missa com
pessoas de mascara para
ilustrar ainda o tempo de

pandemia
Efeito: Corte Seco

Video: Pe. Rogerio Felix
parabeniza o0s agentes da

Pascom e finaliza o video
Efeito: Transicao Black

Video: Sobe Créditos com
nomes dos entrevistados,
alunos realizadores do
documentario, professor
orientador e instituicido de

ensino

Fim

17°57"

18°27"

18'50”

19°34”

20°24”

Solta BG de fundo

Sobe BG

Tira BG
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8 ORCAMENTOS

8.1  Orgamento Ideal
ATIVIDADE QTDE | VALOR UNIT | DIARIAS |VALOR TOTAL
Locacao

Cinegrafistas 1 R$ 350 3 R$ 2.100 Producédo
Propria

Editor 1 5 R$ 1750 Producao
Prépria

R$ 350

Camera 1 R$400 3 R$1200 Equip
Proprio

Bateria 3 R$70 3 R$210

o Equip

Tripé 1 R$150 3 R$450 Proprio

Cartao 32G 1 R$50 3 R$150 Equip

Luz Led 1 R$70 3 R$210 Proprio

Mic Lapela 1 R$100 3 R$300 Equip
Proprio

Grav Externo 2 R$50 3 R$150

Alimentagao R$ 100 3 R$ 300

Loc Carro R$150 3 R$450 Veic

Combustivel R$ 80 3 R$ 240 Proprio

Revisao do R$ 50,00 2 R$ 100,00

texto produto e

relatério

Total: R$ 8.120,00
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Orcamento Real

Whatsapp: (12) 98159-0466

Wellington Oliveira

Email; valevisualfilmes@agmail.com

Proposta de Orgamento para gravacgao do Documentario:

A comunicacédo na evangelizagdo da Diocese de Sdo José dos Campos:

PASCOM, um Documentario Audiovisual

Descrigdo

Valor Unitario

Total

Roteirista
4 Diarias

R$1.200,00

R$4.800,00

Produtor
4 Diarias

R$700,00

R$2.800,00

Editor
4 Diarias

R$900,00

R$3.600,00

Cinegrafista
4 Diarias

R$600,00

R$2.400,00

Equipamentos
Camera (Dslr)

Kit de lentes
lluminagéao
Rebatedor
Gravadores Sony
Microfone direcional
Tripé

Estabilizador Camera

R$6.800,00

R$27.200,00

Valor Total

R$40.800,00

Condigdes de Pagamento

Pagamento a vista desconto de 5%
Parcelamos em 3 x dinheiro ou cartao

Wellington Oliveira

Contratante
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9 PUBLICO ALVO

O presente documentario tem como publico alvo as pessoas que ocupam
funcdes de lideranga, para que tenham o entendimento que investir em comunicagao
nao pode ser compreendido como um gasto, mas como uma forma de potencializar
e ampliar a missdo de evangelizagado da Igreja Catdlica. O conteudo audiovisual
também tem como publico alvo a comunidade de fiéis que ocupa o papel de
espectador dos conteudos produzidos pelas Paroquias, para que conscientize-se da
realidade e desafios vivenciados pelos colaboradores que trabalham nas pastorais

de comunicagao.

10  VIABILIDADE DE PUBLICAGAO E EXIBIGAO

Este documentario audiovisual pode ser veiculado em grades de
programacao de emissoras de TVs Catodlicas. Como também se adequa na internet
e pode ser publicado nas redes sociais e plataformas de compartilhamento de
videos, como pode ser divulgado pelas proprias paroquias e pastorais da

comunicacgao.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A modernidade presente na sociedade através da tecnologia dispde de forma
pratica e rapida o acesso a informacdes e diversos conteudos. Em vista disso, o
presente documentario revela ao espectador que as paroquias atendem as
necessidades de comunicagdo em uma sociedade moderna, quando investem nesta
evangelizacdo por meio de equipamentos como Radio, TV e Internet, como também
na capacitacdo de pessoas para a utilizacdo destes meios e a contratacdo de
profissionais para agregarem seus trabalhos. Todo esse investimento resulta num

trabalho qualificado de evangelizagado e maior alcance de numeros de pessoas.

Ao produzir o documentario foram necessarias pesquisas por meio de
entrevistas de sacerdotes, leigos e profissionais envolvidos nas pastorais de
comunicagao paroquiais, para que através de suas experiéncias relatadas,
apontassem os beneficios que os meios de comunicacdo podem promover quando

utilizado para a evangelizagao paroquial.

No contexto de pandemia na atualidade, as pardquias que investiram nos
meios de comunicacio para a transmissao de seus trabalhos paroquiais atenderam
a necessidade dos fiéis cristdos de fortalecerem-se espiritualmente através da
religiosidade. Em vista disso, para que as paroquias mantenham a presencga ativa
dos seus fiéis e aumentem o numero de alcance de pessoas, € preciso reinventar-se
e acompanhar o desenvolvimento tecnolégico nos meios de comunicagao, de forma

especial a internet.

A pesquisa e producdo para a constru¢ao do documentario tornou evidente a
importancia dos padres investirem numa boa comunicagdo paroquial. O paroco
precisa se dedicar e motivar os fiéis a realizarem uma evangelizagdo com qualidade
por meio das novas tecnologias, para isso € necessario que o padre se aplique no
investimento em equipamentos que auxilie na comunicacdo dos servigos pastorais.
Como também é importante que o paroco ao investir na Pascom paroquial invista
também na formacgdo dos leigos envolvidos, para que sejam aptos a transmitir a
evangelizagdo com qualidade. Sendo assim, pode-se afirmar que quanto mais

investimento nas pastorais, mais a evangelizagao acontecera com eficacia.
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ANEXOS

ANEXO A — AUTORIZAGAO DO USO DE IMAGEM E VOZ

Auterizacio de Uso de Imagem., Voz. Nome e Dados Biograficos para proieto

acadcemico.
| ] ) .
Eu_ ?2}?&’“5 QC/@?_ %&4—&”&?— _portador (a)
P &=
do RG /é’ 4 { 1 -7' b é autorizo o uso de minha imagem, nome ¢ dados biograficos

por mim revelados em depoimento pessoal concedido para compor o documentérios A comunicacio

produzido para fins académicos na Faculdade Cancio Nova.

O projeto, de carater académico, serd produzido por Aline Julia Dall’Agnol Cruz (RA 20175938) ¢

Daniel José da Silva Santos, (RA 20175696) alunos (a) do curso de Radio e TV, da Faculdade
Cangdo Nova, sob a orientacdo do Professor Thiago Vasquez Molina

Caso a publicacio venha a ser comercializada, nova autoriza¢do devera ser emitida.

Declare que autorizo o uso acima descrito sem Onus para ambas as partes.

f 3
%’k,ﬁéf@% X ge 1 el
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Autorizacio de Uso de Imagem. Voz, Nome e Dados Biogrificos para projeto
academico.

Lo L /C%’(ff Tl H 4~ portador (a)
do RG_/_fg_ 225 ZZO -8 autorizo o uso de minha imagem, nome e dados biograficos

por mim revelados em depoimento pessoal concedide para compor o documentarios “A_comunicagio

produzido para {ins académicos na Faculdade Cancao Nova.

O projeto, de carater académico, sera produzido por Aline Julia Dall’Agnol Cruz (RA 20175938) e
RA 20175696) alunos (a) do curso de Radio e TV, da Faculdade

Daniel José da Silva Santos

Cancdo Nova, sob a orientagdo do Protessor Thiage Vasquez Molina

Caso a publicagéo venha a ser comercializada, nova autorizagao devera ser emitida.

Declaro que autorizo 0 uso acima descrito sem onus para ambas as partes.

jfi"/d@ @fwﬂ/w 5 de 12 de208ED
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Autorizacio de Uso de Imagem, Voz, Nome e Dados Biograficos para projeto

academico.
B FEENAMDA M A.S9CUA portador (a)
do RG '«'_) o boi }9 3 T+ autorizo o uso de minha imagem. nome ¢ dados biograficos

por mim revelados em depoimento pessoal concedido para compor o documentarios £A comunicacio

2

produzido para fins académicos na Faculdade Cancdo Nova.

O projeto, de carater académico, serd produzido por Aline Julia Dall’Agnol Cruz (RA 20175938) e

Daniel José da Silva Santos, (RA 20175696) alunos (a) do curso de Radio e TV, da Faculdade

Cancao Nova, sob a orientacio do Professor Thiage Vasquez Molina

Caso a publicacio venha a ser comercializada, nova autorizacdo devera ser emitida.

Declaro que autorizo o uso acima descrito sem Onus para ambas as partes.

S, PR - de AEZde 20

Assinatura
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Autorizacio de Uso de Imagem, Voz, Nome e Dados Biogrificos para projeto

academico.
- \ .
r Clor Rothe Toe - portador (a)
do RG %@Q:@r (7\\'[ ~"% __ aulorizo o uso de minha imagem, nome ¢ dados biograficos
por mim revelados em depoimento pessoal concedido para compor o documentarios A comunicacio

3 ttl

produzido para fins académicos na Faculdade Canc¢ido Nova.

O projeto, de carater académico, serd produzido por Aline Julia Dall’Agnol Cruz (RA 20175938) e

Daniel José da Silva Santos. (RA 20175696) alunos (a} do curso de Radio e TV, da Faculdade
Cancao Nova, sob a orientacio do Professor Thiago Vasquez Molina

Caso a publicacio venha a ser comercializada, nova autorizagio deverd ser emitida.

Declaro que autorizo o uso acima descrito sem énus para ambas as partes.

"gé('m\rv):) , QU de V2 de20 )Q).

EXas hochy Troe.

Assinatura
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Autorizacio de Uso de Imagem. Voz. Nome e Dados Biograficos para projeto
academico.

f/ B 1
Eu_ Fpepnranus i.{:hL b )\u}/&u - portador (a)

doRG 406311\ -1 autorizo o uso de minha imagem, nome ¢ dados biograficos

por mim revelados em depoimento pessoal concedido para compor o documentarios A comunicacio

2

produzido para fins académicos na Faculdade Cancdo Nova.

O projeto, de cardter académico, serd produzido por Aline Julia Dall’Agnol Cruz (RA 20175938} e
Daniel José da Silva Santos. (RA 20175696} alunos (a) do curso de Radio ¢ TV, da Faculdade

Canc¢ao Nova, sob a orientacao do Professor Thiago Vasquez Molina

Caso a publicag¢do venha a ser comercializada, nova autorizacdo devera ser emitida.

Declaro que autorizo o uso acima descrito sem énus para ambas as partes.

jBa@ 3@)& O}‘@BC@W{?@') QD3 de | de20l0 .
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Autorizagiio de Uso de Imagem, Voz, Nome e Dados Biogrificos para projeto académico.

Eu_Wlarcuys :_ffutﬂ/ut’v w’lf’fx{/lﬁ, Hule portador (a)
doRG_43.)4y. K&+ / SSP11G autorizo o uso de minha imagem, nome e dados biograficos

por mim revelados em depoimento pessoal concedido para compor o documentarios “A_comunicacio

produzido para fins académicos na Faculdade Cangdo Nova.

O projeto, de carater académico, sera produzido por Aline Julia Dall’Agnol Cruz (RA 20175938) e
Daniel José da Silva Santos, (RA 20175696) alunos (a) do curso de Réadio e TV, da Faculdade
Cangio Nova, sob a orientagdo do Professor Thiago Vasquez Molina

Caso a publicagio venha a ser comercializada, nova autorizagio deverd ser emitida.

Declaro que autorizo o uso acima descrito sem 6nus para ambas as partes.

Gotdau [ GO ,_ 02 de_ {2 de20%0 .

Assinatura
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APENDICES

ROTEIROS DAS PERGUNTAS DESENVOLVIDAS PARA AS ENTREVISTAS

TiTULO: DATA 10/10/20 HORARIO  9hrs
A comunicacédo na

evangelizacdo da Diocese de
Sao José dos Campos:
Pascom, um Documentario

Audiovisual
DIREGAO E Aline Julia Dal’Agnol Cruz e
PRODUCAO: Daniel José da Silva Santos

LOCAL Goiania - GO (entrevista remota)

PERSONAGENS Marcus Tulio Oliveira Neto - Coordenador da Pascom Nacional

PERGUNTAS

1 - Quando e como iniciou-se a Pastoral da Comunicag¢ao no Brasil?

2 - A Pascom baseia-se em alguns documentos da Igreja catélica. Quais sao eles
3 - Como a PASCOM se estrutura?

4 - Qual a missédo da PASCOM?

5 - Que passos € preciso percorrer, para que a Pastoral da Comunicagao seja aplicada
com eficiéncia e obtenha bons frutos?

6 - Como vocé define a Pascom do Brasil?

7 - E possivel afirmar que a Pascom esta em desenvolvimento e crescimento no Brasil?
Quais os fatores desse crescimento?
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TiTULO: DATA 15/10/20 HORARIO 19 hrs
A comunicacdo na

evangelizagcio da Diocese de
Séao José dos Campos:
Pascom, um Documentario

Audiovisual
DIREGAO E Aline Julia Dall’Agnol Cruz e
PRODUGAO: Daniel José da Silva Santos

LOCAL Catedral Sdo Dimas - Sao José dos Campos - SP

PERSONAGENS Luis Fernando Soares - Ex- paroco da paréquia Espirito Santo

PERGUNTAS

1 - O Senhor ficou muitos anos como paroco na paroquia Espirito Santo. Quando o
Senhor assumiu a paroquia, o que tinha de pastoral da comunicagao naquela época?

2 - O que precisa para se formar uma boa Pastoral da Comunicagéo?

3 - A motivacao do paroco é determinante para que a pascom se desenvolva em uma
paréquia?

4 - Quais foram as a¢des mais importantes que o Senhor tomou para o desenvolvimento
da Pascom enquanto foi paroco na paroquia Espirito Santo?

5 - Padre se faz uma Pastoral da Comunicagdo somente de voluntarios?
6 - Qual a importancia de ter profissionais atuando na Pastoral da Comunicagao?
7 - Vale a pena investir na Pastoral da comunicagdo? Na compra de equipamentos etc...

8 - Nesse tempo de pandemia, o senhor considera que a Pascom usando os meios de
comunicagao estao cumprindo com o objetivo de evangelizar?

9 - O que o Senhor diria para os Padres que nao investem e acham que a Pascom nao
tem a devida importancia em uma paréquia?
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TiTULO: DATA 15/10/20 HORARIO 20 hrs
A comunicacdo na

evangelizagcio da Diocese de
Séao José dos Campos:
Pascom, um Documentario

Audiovisual
DIREGAO E Aline Julia Dall’Agnol Cruz e
PRODUGAO: Daniel José da Silva Santos

LOCAL Catedral Sao Dimas - Sao José dos Campos - SP

PERSONAGENS Padre Francisco José da Silva - Assessor da Pascom Diocesana

PERGUNTAS

1 - Padre, o que é a Pastoral da Comunicagao?

2 - Como e quando comegou a Pascom na diocese de Sao José dos Campos?
3 - Como é o trabalho da Pascom diocesana?

4 - Como se forma em uma paréquia a pastoral da Comunicagao?

5 - Qual a situacao das paroquias da diocese no uso dos meios de comunicagao para
evangelizagao?

6 - A diocese ajuda no desenvolvimento das Pascom nas paroquias? De que forma?
7 - A diocese propicia formagao para os pasconeiros? Quais?

8 - Porqué existe na diocese pardquias mais desenvolvidas que outras na questdo do uso
dos meios de comunicacao pela Pascom?

9 - E importante ter profissionais atuando na Pastoral da Comunicacdo? Porqué?

10 - Em tempo de pandemia as igrejas tiveram que fechar suas portas, que acoes a
diocese tomou para que a evangelizagao chegasse as pessoas?
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TiTULO: DATA 19/10/20 HORARIO  hrs 18
A comunicacdo na

evangelizagcio da Diocese de
Séao José dos Campos:
Pascom, um Documentario

Audiovisual
DIREGAO E Aline Julia Dall’Agnol Cruz e
PRODUGAO: Daniel José da Silva Santos

LOCAL Paroquia Espirito Santo - S&o José dos Campos - SP

PERSONAGENS Padre Rogério Félix Machado - Paroco da pardquia Espirito Santo

PERGUNTAS

1 - Padre, o que é a Pastoral da Comunicagao?

2 - Como e quando comegou a pascom aqui na diocese de Sao José dos Campos?
3 - Como é o trabalho da Pascom diocesana?

4 - Como se forma em uma paréquia uma pastoral da Comunicagao?

5 - Qual a situacao das paroquias da diocese no uso dos meios de comunicagao para
evangelizagao?

6 - A diocese ajuda no desenvolvimento das Pascom nas paroquias? De que forma?
7 - A diocese propicia formagao para os pasconeiros? Quais?

8 - Porqué existe na diocese pardquias mais desenvolvidas que outras na questdo do uso
dos meios de comunicacao pela Pascom?

9 - E importante ter profissionais atuando na Pastoral da Comunicacdo? Porqué?

10 - Em tempo de pandemia as igrejas das pardquias tiveram que fechar suas portas, que
acdes a diocese tomou para que a evangelizagdo chegasse as pessoas?
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TiTULO: DATA 21/10/20 HORARIO  hrs 19
A comunicacdo na
evangelizacdo da Diocese de
Séao José dos Campos:
Pascom, um Documentario

Audiovisual
DIREGAO E Aline Julia Dall’Agnol Cruz e
PRODUGAO: Daniel José da Silva Santos

LOCAL Paroquia Espirito Santo - S&o José dos Campos - SP

PERSONAGENS Etori Rocha Trone - Coordenador da Pascom da paréquia Espirito Santo

PERGUNTAS

1- A quanto tempo vocé é coordenador da Pascom?

2- Quando vocé assumiu a coordenagao da Pascom, quais 0os meios de
comunicagao a pardquia utilizava?

3- Qual a importéancia, na sua opinido, do uso dos meios de comunicagao pela
Pascom na evangelizagao?

4- \Vocé como coordenador, vé a importancia de ter profissionais da comunicacao
atuando na pastoral?

5- Quais sao os beneficios de ter um profissional jornalista na Pastoral da
Comunicagao?

6- A formacao que a Pascom diocesana fornece aos voluntarios da pardquia,
contribuem para que os trabalhos sejam realizados de forma mais eficiente para
uma melhor evangelizagdo? De que forma?

7- Os lideres e engajados na Pascom, vivem algum momento de espiritualidade
juntos, de que maneira isso acontece?

8- O Padre Luis Fernando foi importante para a Pascom no tempo que ele ficou
como Paroco?

9- Vocé considera que a Pascom atinge seu objetivo que € a evangelizacao pelos
meios de comunicagao?
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TiTULO: DATA 23/10/20 HORARIO  hrs 17
A comunicacao na

evangelizacdo da Diocese de
Sao José dos Campos:
Pascom, um Documentario

Audiovisual
DIREGAO E Aline Julia Dal’Agnol Cruz e
PRODUCAO: Daniel José da Silva Santos

LOCAL Paroquia Espirito Santo - S&o José dos Campos - SP

PERSONAGENS Fernanda N. A. Silva - Jornalista da Pascom da paréquia Espirito Santo

PERGUNTAS

1- Ha quanto tempo vocé é colaboradora aqui na paréquia Espirito Santo?

2- Como vocé analisa a importancia das igrejas das paroquias terem profissionais
atuando na PASCOM?

3- Como é o seu trabalho aqui na Pastoral da Comunicacao?
4- Como funciona o informativo paroquial?

5- O Padre Luis Fernando foi importante para a Pascom no tempo que ele ficou como
Paroco? O que ele deixou de legado?

6- Vocé considera que a Pascom atinge seu objetivo que é a evangelizacao pelos meios
de comunicagao?
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