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RESUMO

O objetivo desta pesquisa € disponibilizar uma analise do texto presente na matéria
jornalistica exibida pelo Jornal Nacional, no dia 21 de outubro de 2021, confrontando
os conceitos da deontologia jornalistica. Uma analise de conteudo baseada em
Bardin (2016), que relaciona a pratica e a teoria jornalistica. Este trabalho define-se
como uma pesquisa descritiva com o objetivo de fundamentar a andlise proposta.
Conceitos como deontologia jornalistica, critérios de noticiabilidade no
telejornalismo, a autoridade jornalistica, a narrativa jornalistica e a construgdo da
realidade formam o itinerario bibliografico da pesquisa.

Palavras-chave: Construcdo textual; Telejornalismo; Deontologia jornalistica;
Narrativa jornalistica.
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INTRODUGAO

No momento em que grande parte da populagao brasileira viveu a experiéncia
do lockdown, por decorréncia da pandemia por Covid-19, ocasionou um maior
consumo de conteudo televisivo. Neste consumo, o Jornalismo exerce um papel de
destaque.

O conteudo disponibilizado pelo meio jornalistico comporta parcelas positivas
e negativas. Pode-se citar os conteudos benéficos das inumeras producbes
explicativas sobre todo o contexto pandémico, os discursos de proximidade e tantos
outros que favoreceram o esclarecimento durante este periodo. Contudo, neste
mesmo cenario, € possivel notar o enviesamento de matérias e nuances politicas e
partidarias no conteudo jornalistico.

A producao jornalistica, teoricamente, segue um contexto normativo e técnico
garantidor de um Jornalismo de qualidade. Mas existem componentes que podem se
sobrepor aos elementos técnicos e normativos, como as produgdes individuais ou
ideoldgicas, politicas etc. Assim, os aspectos da deontologia jornalistica podem
colaborar para enfraquecer a construcio de tais enviesamentos.

A partir dessas consideragdes, cabe o questionamento: na construgao textual
do telejornalismo, elementos técnicos e normativos séo capazes de sobrepor-se aos
aspectos deontolégicos da profissdo por questdes politicas, partidarias e
econbmicas? Compreende-se que, por vezes, interesses proprios e administrativos
podem impedir uma comunicacgéo legitima e tal realidade n&o poderia embaragar a
autenticidade da atuacgao jornalistica.

Para responder a pergunta problema desta pesquisa, € possivel pensar que a
deontologia jornalistica é colocada em segundo plano na construgédo textual do
telejornalismo? Dessa forma, o objetivo geral desta pesquisa é analisar a construgao
textual no telejornalismo acerca dos conceitos da deontologia jornalistica, de modo a
apontar o papel da ética jornalistica no processo de construgéo do telejornalismo,
estabelecer relagdo do cenario jornalistico contemporéneo versus aspectos tedricos
e, por fim, disponibilizar uma analise da construgdo narrativa em matérias
jornalisticas disponibilizadas por emissoras da televisao brasileira.

Essas escolhas surgem para reforgar os estudos sobre a tematica da
deontologia jornalistica por proporcionar ao profissional mais fundamentagédo e

esclarecimento na pratica profissional contribuindo de forma mais consistente para o



desempenho da trajetoria profissional. Outro ponto € sobre a compreensao de que o
texto jornalistico, inserido no telejornalismo, possui contribuicdo direta na realidade
de cada individuo, sendo necessario a reflexao sobre esta atuagdo. Sendo assim,
este estudo ilumina os desassossegos existentes sobre a conduta jornalistica atual
relacionada aos aspectos deontoldgicos.

Para a realizagao deste trabalho foi desenvolvido uma monografia com uma
pesquisa descritiva, disponibilizando trés capitulos tedricos e uma analise de
conteudo. A pesquisa bibliografica foi amparada no primeiro capitulo por Mattelart
(2005), que norteia a histéria das teorias da comunicagdo e os aspectos da
deontologia jornalistica indicados por Bertrand (1999) e Camponez (2009). A
influéncia do jornalismo e os atributos do telejornalismo sao sustentados por Rangel
(2004), Rezende (2000) e Sousa (2010). No terceiro capitulo, Motta (2005),
Albuquerque (2000) e Correia (2008) e a tematica da narrativa jornalistica e
construcéo da realidade através do telejornalismo. Ao fim, a metodologia de andlise
de conteudo proposta por Bardin (2016), que propde modos de criacdo de
codificagdo e de categorizagdo de um texto. Para esta andlise de conteudo foi
selecionada uma matéria do Jornal Nacional da Rede Globo do dia 21 de outubro de
2021. Bourdieu (1997) foi o pesquisador que transitou por todo o referencial tedrico
reunindo conceitos. Dessa forma sera possivel uma analise pontual acerca do texto
jornalistico e como os preceitos da deontologia estdo, ou n&o, arraigados na

producao cotidiana do telejornalismo.
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CAPITULO I: JORNALISMO COMO SERVICO

Para entender o jornalismo como servico, Mattelart (2005), Maigret (2010),
Kellner (2001), Gontijo (2004) e Silva (1985) permitem um panorama dos conceitos
de algumas escolas de comunicagao e o direito a informag¢ao no Brasil assegurado
inclusive em legislagdo. A escolha pela tematica da ética jornalistica finaliza este
capitulo ao apontar valores e condutas que devem acompanhar o profissional de
comunicacao e, em especifico, o jornalista para, de certa forma, assegurar a funcao

social desta profisséo.

1.1 Teorias da comunicagao: uma anamnese necessaria

A vida e a interacdo da sociedade sempre esteve envolvida pelo ato ou
reflexo da comunicacgéo, desde o surgimento das primeiras escolas de comunicacao,
como, por exemplo, os fisiocratas ou a escola da economia classica inglesa
Mattelart, A. M. (2005). Mesmo frente a uma complexidade da expressao de uma
sociedade - como explica Mattelart, "uma sociedade-organismo cada vez mais
coerente e integrada, onde as fungdes sao cada vez mais definidas, e as partes
cada vez mais interdependentes" (MATTELART, A. M. 2005, p. 17) - n&o é suprimida
a trivialidade do ato de comunicar-se. A relevancia dessas escolas esta
primeiramente no marco histérico: elas iniciam a histéria das teorias da
comunicagao, os fisiocratas apresentam a descoberta de um organismo social e a
escola classica inglesa difunde a divisdo do trabalho e o modelo de fluxos, e ambas
oferecem a sociedade de cada época um modo de enxergar a forma que se esta
instalado no mundo.

A comunicagao nao atua de forma coadjuvante neste organismo vivo que é a
sociedade, mas € um “componente basico" (MATTELART, A. M. 2005, p. 17) deste
sistema social. Ao explicar comunicagao, Mattelart (2005) no pensamento de Herbert
Spencer (1820-1903), define que a sociedade industrial encarnou a sociedade
organica pois, neste sistema organico total, a comunicagdo age como o “sistema
vascular; o primeiro, assegura 0 encaminhamento da substancia nutritiva, o
segundo, assegura o equivalente da fungédo do sistema nervoso” (MATTELART, A.

M. 2005, p. 17), tornando-se, assim, um componente basico.
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Em 1914, Harold Lasswell, outro tedrico da comunicagao, “assume o objetivo
de compreender o impacto e a melhor utilizagdo possivel das tecnologias
governamentais” (MAIGRET, 2010, p. 81) e ‘“extrai das licdes de guerra’
(MATTELART, A. M. 2005, p. 37) uma forma de apresentar os meios de difuséo
como “instrumentos indispensaveis” (MATTELART, A. M. 2005, p. 37) para gerir as
opinides inimigas e dos aliados. Ao utilizar os meios de difusdo como o telégrafo, o
telefone para o cinema e a radiocomunicagao, Lasswell percebeu o quanto esses
meios favoreciam a democracia e tornam-se essenciais para a "adesdo da massas”
(MATTELART, A. M. 2005, p. 37). A adesdo das massas afirma seu lugar de
influéncia através da utilizagdo da propaganda.

A esta teoria da utilizacdo da propaganda politica para a influéncia das
massas, chama-se Mass Communication Research, que teve seus conceitos, em
partes, superados pela escola de Frankfurt, que “sistematiza e radicaliza as criticas
dirigidas aquilo que é frequentemente percebido como uma cultura degradada e
degradante” (MAIGRET, 2010, p. 95). Ao continuar desenvolvendo as pesquisas da
Mass Communication Research, Lasswell aprimora estudos que possuem
aplicabilidade nos meios de comunicagao até os dias de hoje, o chamado paradigma
de Lasswell.

Na atualidade ainda é possivel reconhecer as perguntas classicas criadas por
Lasswell (1948 apud Martino, 2009, p. 23). “Uma maneira de estudar a comunicagao
€ perguntar como ‘Quem’; ‘Diz o que’, ‘Em que canal’, ‘Para quem’; ‘Com que

efeito™. Essas questdes sdo definidas como o paradigma de Lasswell. Esta teoria
considera o estudo de cada etapa do processo de envio e de recepgao da
mensagem. Nesta formula de analise da mensagem, o ato de comunicar-se é
desmontado para aplica-lo ao estudo da comunicagdo, entendendo que a

comunicagao possui uma funcionalidade a cada etapa.

Ao "quem" corresponde um estudo de producéo; “diz o que, volta-se para a
analise de conteldo, “em que canal”’, focaliza o estudo na midia; “para
quem”, pesquisa a audiéncia e “‘com que efeitos” o que acontece com a
audiéncia diante da mensagem (MARTINO, 2009, p. 23).

Ja a Escola de Frankfurt, também chamada de Teoria Critica, € possivel
reconhecé-la ao enxergar todo o processo de producdo midiatica construida em

termos de produgdo industrial. A industria cultural possui como caracteristicas
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predominante a apropriacdo e a reproducdo, desencadeados num discurso de
encantamento e seducgdo, sendo capaz assim de moldar um consumo € um
comportamento em escala industrial. Em termos simples, € pensar na relagéo das
duas palavras, industria e cultura, a cultura produzida como um produto de uma
industria. Martino (2009) afirma que, “é quase impossivel identificar algum lugar
onde a industria cultural ndo esteja presente no cotidiano [...]. O lucro orienta a
producdo e o espago da criacdo individual é eliminado em virtude da logica da
producdo coletiva”, (MARTINO, 2009, p. 49). E deste modo que acontece o processo
de construgcdo em escala industrial da producao midiatica e sera, assim, criado um

encadeamento entre a cultura e o sistema industrial.

Reproduzindo em série a musica, a pintura e a palavra, para nao falar da
criagdo de novas artes visuais, elas tornam essas expressodes cotidianas.
Em sintese, estabelecem um relacionamento entre a arte e o sistema
industrial, do qual passara a defender a sobrevivéncia das massas em
conexdo com o qual os meios técnicos poderiam vir a constituir um fator de
melhoramento estético e intelectual do conjunto da populagédo (RUDIGER,
2010, p. 137).

Com o objetivo de criar padronizagdes, "os produtos da industria cultural
fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-sucedido ou
fracassado, poderoso ou impotente” (KELLER, 2001, p. 9). Os bens culturais, como
a arte, por exemplo, serdo a mercadoria em questao, produzida e distribuida para o
maior numero de pessoas. Cria-se uma cultura de massa que possui a
homogeneizacdo e a padronizacdo fruto de uma cultura dominante presente na
industria do entretenimento.

ApOs esta breve anamnese de algumas escolas da teoria da comunicagao, no
entender que cada teoria possui uma relagdo com a sociedade, nota-se que, a cada
nova percepgdao de estudo, como a escola de Frankfurt frente a Mass
Communication Research, uma teoria complementa ou refuta a antecedente. No
decorrer do tempo, tais teorias acompanham o processo social de cada geracéo e
permite, assim, um modo de compreendé-la. Essa interpretagcao permite relembrar a
pergunta: “O que no mundo nao é comunicagao?” (BRIGGS; BURKE, 2006, p. 11). A
comunicacao, desde a Grécia e a Roma antiga até os tempos atuais, desperta
interesse de estudo. As teorias da comunicacdo de modo perceptivel ou ndo sao
aplicadas desde as primeiras inser¢des dos objetos de comunicagao/midias dentro

da sociedade e, desde entdo, incansavelmente estudadas.
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Entende-se, hoje, que este servico de comunicagdo, constantemente
estudado, pode ser observado pela perspectiva do Jornalismo, que, desde o seu
surgimento, no século XIX, com a criacdo e a expansao da imprensa, estabelece
uma relagao de utilidade a sociedade (LAGE, 2006). Traquina (2005) afirma que “ao
longo dos séculos, as pessoas (muitas delas, pelo menos) tém desejado ser
informadas sobre 0 que as rodeia, usando o jornalismo para se manterem em dia
com os ultimos acontecimentos” (TRAQUINA, 2005, p. 20). O autor ainda destaca
uma transformagdo que acontece no XIX no Jornalismo, quanto ao servigo

oferecido, ou seja, uma transigao da propaganda para a informacgao.

A vertiginosa expansdo dos jornais no século XIX permitiu a criacdo de
novos empregos neles; um numero crescente de pessoas dedica-se
integralmente a uma atividade que, durante as décadas do século XIX,
ganhou um novo objetivo — fornecer informagao e ndo propaganda. Este
novo paradigma sera a luz que viu nascer valores que ainda hoje séo
identificados com o jornalismo: a noticia a procura da Verdade a
independéncia a objetividade e uma nogédo de servigo ao publico
(TRAQUINA, 2005, p. 34).

Esta identidade de servico ao publico, no Brasil, torna-se a tal ponto
consolidado, que encontra um espago dentro das leis nacionais. O artigo 5 da
Constituicdo Nacional assegura a todos o acesso a informacao (BRASIL, 1988).
Ainda sobre a garantia ao acesso a informagao, o codigo de ética dos jornalistas
brasileiros afirma que “o acesso a informacédo de relevante interesse publico € um
direito fundamental” (BRASIL, 1988, Art. 5). Salienta-se, desta maneira, que o
servigo jornalistico possui um espaco para o exercicio da profissdo, sendo um
mensageiro credivel da informacgao.

Ao seguir a linha de pensamento de que as teorias da comunicagado possuem
uma relagdo com a sociedade e que a comunicagado, como estudada no paradigma
de Lasswell ou na Teoria Critica, ndo sado elaboradas fora de uma sociedade, é
possivel reconhecé-las como um servigo. Muitas vezes, as teorias colaboram na
compreensao social, numa relagao intrinseca que as teorias possuem com o0s
fendbmenos que a sociedade se encontra. Todavia, pode-se dizer que toda teoria
surge da observagao do modo em que a sociedade vive a cada tempo.

Desta maneira, esse servico pode ser enxergado a partir do exercicio da
profissdo jornalistica. Como todo oficio que esta a servigo de algo ou alguém, do

mesmo modo o Jornalismo esta a servico de um publico com a fungdo de apurar,
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processar e transmitir a informacdo. E essa informagdo tem elementos muito
intrinsecos que podem ser percebidos, analisados e seu processo de
desenvolvimento envolve uma série de teorias, leis e processos de construgdo da

comunicagao.

1.2 O direito a informagao no Brasil

A contemporaneidade esta inserida em um processo intenso de transmissao e
recepcao de informacao. Neste cenario, percebe-se que o Jornalismo € uma das
linhas mais direta ao acesso a informagcdo quando se pensa em produgoes
baseadas em técnicas de apuracao, escrita e divulgacao da informacao. No Brasil,
compete ao governo federal “outorgar e renovar concessdo, permissao e
autorizagdo para o servico de radiodifusdo” (BRASIL, 1988, Art. 223) e esta
concesséao define que, em 5% da programacao total oferecida pela emissora, devera
constar conteudo jornalistico. Com base no IBGE 2015, os dados apontam que
69,4% dos domicilios do pais tém radio e 97% possuem televisdo. Pode-se,
portanto, enxergar a dimensao de milhdes de pessoas que podem ter acesso a este
conteudo jornalistico.

A partir deste alcance populacional, é possivel ressaltar a extensao da
responsabilidade que um jornalista possui perante a sociedade. Camponez (2009)
ressalta a importancia dos codigos deontoldgicos: “um codigo de conduta preconiza
uma unidade de comportamentos e implica um pensamento moral sobre
procedimentos considerados desviantes e incentivam a solidariedade e dissuadem
mesmo atitudes concorrenciais entre profissionais” (CAMPONEZ, 2009, p. 142). E
deste modo que pode-se considerar um olhar mais relevante para os artigos 1 e 2 do

cbdigo de ética dos jornalistas brasileiros:

Art. 1° O Cddigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base o direito
fundamental do cidaddo a informacdo, que abrange seu o direito de
informar, de ser informado e de ter acesso a informagao.

Art. 2° Como o acesso a informacgao de relevante interesse publico € um
direito fundamental, os jornalistas nao podem admitir que ele seja impedido
por nenhum tipo de interesse (FENAJ, 2007).
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O Cddigo de Etica dos jornalistas brasileiros inicia-se com um primeiro
capitulo intitulado “o direito a informacao”. As palavras “direito fundamental a
informacao” reforcam o comprometimento que o Jornalismo deve ter enquanto
instrumento de propagagdo de conhecimento. Contudo, a noticia, objeto
indispensavel na profissdo jornalistica, é cercada de polémicas ja que a
comunicagcdo possui uma tarefa social relevante. Ao perceber a imersdo da
utilizacdo dos meios de comunicagao por grande parte da sociedade, Kellner (2001)
afirma que “a cultura da midia, almeja grande audiéncia; por isso, deve ser eco de
assuntos e preocupagdes atuais” (KELLNER, 2001, p. 9). De alguma forma, a
cultura da midia é aplicada aos individuos num processo de aproximagao e
apropriacdo a partir de varias formas de atuacdo midiatica, seja pelo Jornalismo
diario, pelo entretenimento ou por diversos produtos veiculados midiaticamente.

No Jornalismo, esta ideia pode ser identificada, em 1941, com a chegada ao
Brasil do Repdrter Esso, quando “o sobrio formalismo da locugao é crescentemente
substituido pela vibragdo empolgada” (COSTELLA, 2002, p. 185). A este fendmeno
do radio que inclusive marca a migragao do uso do folhetim para a consolidagao do

"radio como veiculo mais popular”, Gontijo o descreve nestes termos:

Também da Nacional, o Repdrter Esso estreou em 28 de agosto de 1941,
com cinco minutos de duracdo. ldealizado pela McCann-Erickson - que
detinha a conta da multinacional Esso Standard de Petréleo - O radio jornal
era baseado em noticiario fornecido pela UPI - United Press a International.
O publicitario Emil Farhat foi o autor do slogan: “Testemunha ocular da
histéria” e “O primeiro a dar as ultimas”, que o Brasil aprendeu a reconhecer
na voz inconfundivel de Heron Domingues, o mais célebre de seus
locutores. Transmitido pela Radio Nacional de 1941 a 1968, o Repdrter
Esso, no comego, se concentrava nas noticias da Segunda Guerra Mundial,
redigidas pelos redatores da companhia de publicidade, que seguiram trés
regras basicas do manual interno: “O Repdrter Esso é um programa
informativo; o Repdrter Esso ndo comenta as noticias; o Repérter Esso
sempre fornece as fontes da noticia. Seu estilo influenciou ndo sé o
radiojornalismo em geral como, mais tarde, o telejornalismo (GONTIJO,
2004, p. 362-363).

Em 1940, o objetivo era “angariar os ouvintes” (COSTELLA, 2002, p. 185) e
assim garantir mais anunciantes. A propaganda foi uma das caracteristicas desse
periodo do radio e a locugdo vibrante deste radiojornalismo noticioso permitia,
assim, maior aproximacao com o publico.

As transformacgdes e inovagdes ocorridas nos meios de comunicagao atingem

diretamente a forma como a pessoa humana se coloca no mundo. O ser humano
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possui uma natureza simbdlica de comunicagao e “as sociedades se estruturam
através de um tecido simbdlico” (GONTIJO, 2004, p. 400). Para a época de 1906
quando era possivel ouvir Operas, leituras biblicas e poemas, até o apice das
transmissdes radiofébnicas que datam a década dos anos 40, o radio comportava
uma vasta juncéo de tecnologia para atingir um maior reflexo de comunicagao.

Contudo, apdés uma longa jornada no mundo do cinema com o
desenvolvimento da “imagem em movimento” (BRIGGS; BURKE, 2006, p. 168), a
implementagcdo da TV veio sobrepor a experiéncia comunicacional do radio, porque
“transmite basicamente imagens, e estimula, predominantemente, o ver sobre o falar
e o ouvir’ (GONTIJO, 2004, p. 400). E deste modo que o receptor/telespectador ndo
necessita mais desenvolver a habilidade de certo esforco para a compreensao da
mensagem. Um exemplo foi a narragdo do classico episddio da transmissao da
“Guerra dos mundos”, texto criado por Orson Welles em 1938. A emisséo consistia
na descricdo da invasdo da Terra por extraterrestres e apresentou um ponto dubio
na forma de narrar como se fosse uma uma transmissao jornalistica (GONTIJO,
2004). Entende-se, neste caso, como a insergdo da imagem nas mesmas
circunstancias de transmissdo poderia ter gerado o efeito oposto no receptor da
mensagem.

A influéncia da televisdo/imagem em relagdo ao radio € mais abrangente.
Bourdieu (1997) explica que “a televisao tem uma espécie de monopdlio sobre a
formagao das cabegas de uma parcela muito importante da populagao” (BOURDIEU,
1997, p. 13). Mas a influéncia ndo é somente pelos efeitos citados acima, como
exemplifica Mattos (2002), ha também as interferéncias dos impactos das industrias
publicitarias e interesses politicos. Os aspectos de estudo do “processo pelo qual o
noticiario penetra no cotidiano dos cidadaos” (SILVA, 1985, p. 9) é abordado pelo
autor, numa analise da influéncia do telejornalismo sobre a classe trabalhadora. “Os
estudos de recepgéao estao entre os mais numerosos [...] da comunicagado de massa.
O motivo é simples: a preocupacdo com os efeitos desses meios sempre foi
dominante, ndo apenas por motivos politicos, como por razbes econémicas” (SILVA,
1985, p. 45).

A partir destes aspectos € possivel retornar aos conceitos de Lasswell' acerca

dos efeitos dos meios sobre o receptor, de modo que a televisdo também insere-se

" Ver topico 1.1 Teorias da Comunicag&o: uma anamnese necessaria.
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nesta realidade. Percebe-se mais claramente que, ao longo dos anos, a televiséo se
vale de técnicas de confiabilidade para aproximar-se do telespectador.

O interesse sobre os efeitos permite a compreensao de quais estimulos
devem ser usados sobre a audiéncia. Neste aspecto, o que deve suscitar a atengao
dentro do mundo jornalistico € a relacédo de confianga que se estabelece com o
publico e o servigo que o jornalismo oferece ao retratar a realidade. Assim, estes
dois elementos ndo podem correr o risco de serem burlados em decorréncia de
estratégias desasseadas pela busca de uma audiéncia estavel. E €& nessas
perspectivas de ética que se baseia o codigo de ética dos jornalistas brasileiros, o
qual orienta e normatiza até onde e de que forma se esta trabalhando na ética ou

nao.

1.3 Deontologia e ética jornalistica

E possivel que o tema da ética jornalistica ou ética aplicada ou ainda
deontologia, por vezes, ainda cause certo desconforto. Uma das razdes € “por ser
mal conhecida e mal compreendida, pelo publico evidentemente mas também, mais
curiosamente, pelos meios midiaticos” (BERTRAND, 1999, p. 26).

Longe de oferecer um enrijecimento, a ética propde-se a “assegurar uma
funcdo social primordial”, (BERTRAND, 1999, p. 23) quando evoca a deontologia
presente na profissdo do jornalismo. Assim, ao iniciar a reflexdo sobre os aspectos
da ética jornalistica, vé-se necessario um breve retorno a origem da palavra e a seu
contexto histérico. A compreensao fornecida da nascente das palavras permite-nos
recuperar a forca matriz semantica.

Com origem no grego, ethos expressa “costumes” ou "carater"? decorrentes
das relagbes humanas de uma sociedade e forma um conjunto de valores e
principios. Segundo Canto-Sperber e Ogien (2004), “a ética formula-se a partir de
principios universais, de regras comuns, que formam a base soélida e coletiva das
avaliagdes e dos julgamentos” (CANTO-SPERBER; OGIEN, 2004, p. 16). Ao apontar
a definicdo de ética, é preciso também estabelecer o conceito de moral, que traz
expressivas semelhancgas nas definicdes, mas é defendido por varios autores como

“a necessidade de dispor de dois termos” (RICOEUR, 2013, p. 387). Com origem no

2 FERREIRA, Antonio Gomes. Dicionario de Latim-Portugués. Porto, 1998, p. 438.
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latim moralis, “moral” define-se pelo o que é “relativo aos costumes™. Vé-se que os
dois termos, ethos e moralis, estdo relacionados aos costumes. Segundo,

Rampazzo (2014), ao aplicar os dois conceitos, entende-se que:

A moral diz respeito ao comportamento da pessoa que respeita, ou nao,
seus semelhantes, tornando, assim, seu comportamento bom ou mau,
dentro de um determinado contexto histérico. A Etica, por sua vez, é a

reflexdo sistematica sobre a moral (RAMPAZZO, 2014, p. 172).

E fato que a reflexdo sobre a existéncia humana e os costumes de vida teve
inicio com os registros da escola jénica, no século VI a.C. Quanto aos conceitos
sobre a ética, os primeiros indicios sao apropriados ao povo grego na época de
Péricles (MONDIN, 1980). Mas a Sécrates que é atribuido o titulo de “criador da
filosofia moral" (MONDIN, 1980, p. 107). Sobre ele, MacMillan escreve:

Sécrates é o principal ponto de partida, de quem partem todas as linhas
sucessivas de desenvolvimento do pensamento ético grego; as
especulagdes sobre a conduta humana, antes de Sécrates sao, a nosso ver,
simplesmente um preludio a representacao efetiva (1949 apud MONDIN,
1980, p. 107).

Sobre o conceito de ética ainda é preciso destacar que cada grande filésofo
atribui a si uma conceituagao prépria, como por exemplo, a ética segundo Socrates,
a ética Aristotélica, a ética estoica, entre outros. Esta pesquisa detém-se na
deontologia, que emerge num primeiro momento com Immanuel Kant. Este defende
que “‘um ato é moralmente bom se, e somente se, ele é efetuado “por dever” ou por
‘respeito pela lei” (BERTEN, 2013, p. 269), considerando a corrente da ética
kantiana, que ao longo dos anos se desdobra na ciéncia da deontologia. Do grego
Déon, déontos, “dever”’, “ser necessario”, “o que deve fazer’, seguido de logos,
“discurso”, “conhecimento metddico”, a deontologia é definida como a “ciéncia dos
deveres de uma determinada profissdo” (BARBOSA; RABACA, 2001, p. 216).

Do mesmo modo que para a compreensao da ética é preciso a definicao do
conceito de moral, para alguns autores existe uma diferenga entre a deontologia e a
ética profissional, sabendo que ainda é preciso apontar a conceituacdo da ética

aplicada. Esses termos precisam ser esclarecidos e bem posicionados a fim de

3 FERREIRA, op. cit., p. 739.
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apontar o recorte do papel da deontologia jornalistica neste estudo. O quadro abaixo

indica distintamente cada conceito.

Quadro 1 - Definicdo dos tipos de ética e deontologia

Tipo Definicao

Etica aplicada Sao as resolugdes praticas, nas quais a importancia € dada ao
contexto, a analise das consequéncias, tomada de decisio.

Possui propésito descritivo e € exercido sobretudo nos setores
das praticas sociais e profissionais (PARIZEAU, 2013, p. 390).

Etica profissional | Primeiramente, caracteriza-se pelo dialogo multidisciplinar, em
gue interroga-se sobre o papel social da profissao, suas
responsabilidades, sua funcéo, sua atitude frente aos riscos e
ao meio ambiente. Apresenta-se igualmente sob a forma de
discursos e praticas normativas (PARIZEAU, 2013, p. 393).

Deontologia E o conjunto de deveres ligados ao exercicio de uma profissdo
e apresenta-se como um conjunto de regras expressas de
maneira formal e explicita, e cuja transgressao é passivel de
sangao (SIROUX, 2013, p. 267).

Fonte: Apud CANTO-SPERBER, Monique. Dicionario de ética e filosofia moral. 2013.

Sobre as primeiras mengdes aos termos citados acima, temos a ética
aplicada”, nomeada assim nos inicios dos anos 60 nos Estados Unidos e que, aos
poucos, foi desenvolvida em outros estudos sobre a ética. Foi fundamental para
suprir as necessidades dos campos industrializados da sociedade e, dentre eles,
desenvolveu-se o termo “ética profissional”’. Ja a deontologia data 1834, com o
filésofo utilitarista Jeremy Bentham na obra Deontology or the science of morality
(CANTO-SPERBER, 2013).

A tematica sobre a ética e a infinidade de correntes existentes ainda é
detentora de interrogagdes e discussdes pois vale-se do que é subjetivo da pessoa
humana e da pluralidade de culturas e ideias. Esta pesquisa ndo entrara nesta vasta
reflexdo, mas vé-se importante ressaltar a contemporaneidade e cenario deste tema
como visto acima. Por fim, & sobre o termo “deontologia” que esta o recorte deste
estudo, ou seja, a conduta moral que acompanha cada profissional. Tendo
delimitado o angulo de estudo é possivel que surja o questionamento: sendo o
jornalismo uma profissédo, por que nao eleger as caracteristicas da ética profissional

para a futura analise?
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A esta questdo responde-se apresentando os atributos da deontologia.
Primeiramente este estudo limita-se ao telejornalismo brasileiro e € acentuado por
autores, como Bertrand (1999) e Karam (2004), que somente em uma cultura
democratica liberal é possivel a aplicabilidade da deontologia. Esta possui carater
“reflexivo” (PARIZEAU, 2013, p. 390) e emprega-se:

[...] para designar o estudo do que convém fazer numa situagéo social dada,
em particular para o conjunto dos deveres ligados ao exercicio de uma
profissdo. Toda pessoa em posi¢cao de exercer uma profissdo, em razao de
seu saber ou de sua fungdo, esta inevitavelmente posicionada numa
situagcdo de poder exorbitante com relagdo ao usuario que esta sob sua
dependéncia. Tal formalizagdo da deontologia distingue-a da moral
profissional mais difusa e mais interiorizada que se exprime antes de tudo
pela desaprovacgao e pela critica (CANTO-SPERBER; OGIEN, 2004, p. 17).

Antes de definir a amplitude do conceito de deontologia aplicada ao
jornalismo, vale sublinhar alguns marcos histéricos do inicio da aplicagao de codigos
deontoldgicos. A primeira iniciativa pertenceu aos jornalistas poloneses da Galicia,
em 1896, que "adotaram uma lista de deveres e instituiram um tribunal de honra”
(Bertrand, 1999, p. 83). Em 1910, é elaborado “o primeiro codigo deontolégico dos
jornalistas, com caracter efectivo” (Camponez, 2009, p. 131) chamado de Practice of
the Kansas Code of Ethics for Newspaper, eleito pela Associagdo de Editores do
Kansas. Camponez (2009) e Aznar (2005 apud CAMPONEZ, 2009) ressaltam em
que cenario surgem os primeiros coédigos: “Neste primeiro periodo, os cddigos
deontoldgicos aparecem ainda num contexto caracterizado pela necessidade de
moralizar o jornalismo” (CAMPONEZ, 2009, p. 132) e de “criar uma identidade
profissional baseada no respeito de certas normas deontolégicas basicas” (AZNAR,
2005, apud CAMPONEZ, 2009, p. 33). Bertrand (2011) ainda aponta que “uma das
ondas de interesse pela deontologia cresceu na virada dos 70, na Unesco, no
Conselho da Europa, na FIJ, no International Press Institute - depois das grandes
efervescéncias contestadoras” (BERTRAND, 2011, p. 84). E o ultimo marco data
com o fim da “Guerra do Golfo” em 1991. No Brasil, com o fim da ditadura militar, na
década de 80, o ambiente torna-se favoravel para a reflexao das questdes éticas da
profissao jornalistica.

Entre outros fatores, que ndo se cabe apresentar neste estudo, o que ressalta
na histéria do mundo sao as variantes que se adequam ao campo jornalistico para a

apropriacao e criagao de codigos deontoldgicos para o exercicio pleno da profissao.
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Feita esta contextualizagcdo pode-se elencar a funcionalidade e os conceitos
da deontologia. Camponez (2009) discrimina a fungao da deontologia jornalistica em

dois aspectos, internos e externos:

Quadro 2 - Funcionalidade da deontologia

Tipo Funcao

Deontologia 1. Os cddigos apresentam-se como um compromisso social e

externa reflectem a interpretacdo que uma determinada profissao faz
acerca do contributo que pode dar a sociedade onde se
integra.

2. Funcao de credibilizagao que passa pela tentativa de
“institucionalizar a integridade” e “criar uma consciéncia moral
colectiva na profissao”.

3. Regula as relagdes de todos quantos contactam com os
jornalistas, de uma forma directa.

4. Instrumentos utilizados pelo Estado ou por outras forgas
reguladoras para tutelar o jornalismo e os media, em particular
em regimes totalitarios.

Deontologia 1. Autodefesa dos profissionais face as tentativas de
interna interferéncia exterior. Sejam as leis, o Estado e o publico.

Fonte: CAMPONEZ, 2009, p. 139-142.

Em relagdo a conceitualizagdo do termo “deontologia” aplicada a uma
profissdo, ela pretende observar “uma tradicdo ndo escrita que determina, por
consenso, 0 que ‘se faz’ e ‘ndo se faz” (BERTRAND, 1999, p. 52). Camponez
reforca este conceito dizendo que “trata-se de normas que comegam por tomar
forma num “cdédigo’ néo escrito” (Vettraino-Soulard 2001 apud CAMPONEZ 2009),
transmitido pela tradicdo até que as organizagdes de profissionais decidam dar-lhe
forma de letra em documentos especificos. Camponez (2009), baseado em Bélisle
(2001 apud CAMPONEZ, 2009), explica que “a deontologia aplica-se a contextos
sociais mais restritos, no sentido dos deveres proprios de determinados grupos
sociais” (CAMPONEZ, 2009, p. 99) e, apoiado em Aznar (2005 apud CAMPONEZ,
2009), Camponez (2009), descreve “uma consciéncia moral colectiva, partilhada no
ambito de uma profissdo” (CAMPONEZ, 2009, p. 100).

Por fim, é possivel surgir a indagagéo sobre qual seria entdo a diferenga entre
ética e deontologia? De forma simples e precisa, compreende-se a deontologia

como o valor moral presente nos cédigos de ética. Contudo, mesmo ao entender a
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deontologia como valor moral, Camponez (2009) aponta as distin¢gdes entre moral e

deontologia:

A deontologia distingue-se, portanto, da moral pela sua particularidade.
Como moral profissional, faz parte de um subsistema de valores, visando a
normativizagdo do campo do agir socio-profissional. Neste quadro,
poderiamos sustentar que ela € uma moralis specialis, operando, deste
modo, um desdobramento no seio do proprio campo moral (CAMPONEZ,
2009, p. 101).

Com os devidos esclarecimentos, entende-se a importancia de direcionar o
olhar e a reflexdo para o profissional de jornalismo. Explorar como a deontologia
colabora na construgdo criativa e técnica do jornalista. Bastos de Avila (1967 apud
BARBOSA; RABACA, 2001, p. 216) entende que “a vida do profissional, em toda a
sua extensdo, é sujeita a esta norma”, a deontologia. A existéncia de cddigos
deontoldgicos possuem papel pedagdgico pois: “a partir deles que se exerce a
critica aos media, venha ela do interior ou do exterior da profissdo” (CAMPONEZ,
2009, p. 143). Nesse sentido, os codigos servem de pauta para a reflexdo que os
préprios profissionais fazem sobre o exercicio da sua profissao.

Arbex (2001) descreve que o jornalista sempre narra o fato a partir de uma
experiéncia pessoal, destacando até mesmo o posicionamento geografico em que
esta inserido no momento da coleta de dados, in loco, ressaltando deste modo que

‘nao existe “observador neutro” ’. Assim, entende-se como relevante para a criagéo e
a elaboragao da pratica profissional, os principios da deontologia jornalistica. Jayme
Sirotsky* comenta a importancia sobre uma “elaboragdo de uma férmula justa de
controle social sobre o trabalho da midia”, mas acima de qualquer regulamentagéo
que seja criada, “a forma mais proveitosa sempre sera a da conscientizagdo do
profissional da informacgao", tudo para que o jornalismo ocupe a magnanimidade da
contribuicdo social que possui.

Ha, assim, uma necessidade de olhar algumas caracteristicas da atuagao
jornalistica, como a capacidade que esta possui de influéncia e o poder no dominio

da distribuicdo da informacéao, sendo necessario, deste modo, observar como ¢ feita

4 Jayme Sirotsky é atualmente presidente emérito do grupo RBS, que representa um conglomerado
de midias brasileiras.
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a preferéncia entre uma noticia e outra, e o conhecimento da estrutura de trabalho

presente na pratica da profissao.
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CAPITULO 1I: A INFLUENCIA DO JORNALISMO E OS ATRIBUTOS DO
TELEJORNALISMO

Neste capitulo, sera apresentado primeiramente o tépico da autoridade
jornalistica e os critérios de noticiabilidade para o telejornalismo. Para compreender
as perspectivas destas duas teorias, Traquina (2008), Rangel (2004), Sodré (1992
apud FREITAS, 2000), Silva (1985) e Rezende (2000) permitem a compreensao da
influéncia do trabalho jornalistico e como acontece o processo de eleicao do que é
noticiavel na televisdo. Ao final, serdo apresentadas caracteristicas da estrutura
visiveis e invisiveis do telejornalismo defendido por Bourdieu (1997). A abordagem
desta conceituagdo deseja oferecer pardmetros para a fundamentacdo da futura

analise de conteudo.

2.1 A autoridade jornalistica

Ao pensar sobre o tema - Autoridade Jornalistica - pode-se recordar o caso
que marcou a historia do jornalismo na década de 90, conhecido pelo nome “Escola
Base”. E fato que a decorréncia deste caso aponta fortemente o tema da apuracéo
jornalistica e todo o despreparo que ocorreu na cobertura da imprensa. Apds quase
trés décadas do acontecido, € possivel olhar com mais clareza ainda sobre o papel
da imprensa e relaciona-la ndo somente ao tema da apuragao, mas sobretudo a
influéncia e a capacidade que a narrativa jornalistica possui ao cumprir seu dever de
contar a historia. Ao tomar a compreensado da “autoridade jornalistica", esta deve
estar cercada de muita atencdo por parte do corpo jornalistico em toda a extensao
de producéo.

A autoridade jornalistica ndo existe somente por parte dos jornalistas,
primeiramente pelo meio em si. Lippmann (1922 apud TRAQUINA, 2008) aponta
como ocorre a influéncia através dos medias, sendo estes "a principal ligacao entre
0s acontecimentos no mundo e as imagens que as pessoas tém na cabecga acerca

desses acontecimentos” (TRAQUINA, 2008, p. 15). A midia desde sempre ocupou

® O link da grande reportagem feita sobre a Escola Base, 20 anos depois das denuncias, esta
disponivel nas referéncias.
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este lugar de influéncia e, no Jornalismo, acontece da mesma forma ao iniciar o

processo de eleigdo do que € noticia. Rangel (2004) explica:

E dessa forma que o jornalista trabalha como se fora um construtor: a cada
lide, a cada palavra cuidadosamente escolhida no titulo ou pingada para um
boxe, para um ‘olho’, a cada fonte selecionada, a cada fala recortada dessa
mesma fonte, o jornalista opera uma construgdo — de recorte, de adigédo ou
de superposigao.

E de construcdo em construgéo, o jornalista se equilibra num andaime que
ele mesmo estabeleceu para si: ele € o historiador do hoje, a medida em
que determina o que sera noticia, o que sera lembrado, o que sera
esquecido ou até mesmo desconhecido (RANGEL, 2004, p. 3).

O jornalista ndo entrega mais uma argumentagdo sobre a realidade, “mas
ousa oferecer a realidade, ela prépria. [...] Assim, o campo jornalistico incorporou
para si um aspecto basico da comunicacao: o poder’, (RANGEL, 2004, p. 6) e é

desta forma que a autoridade jornalistica inevitavelmente se constroi.

O poder simbodlico, fluido e invisivel, que perpassa cada pagina de jornal,
cada hierarquizagédo, cada selegcdo, € um instrumento para a convivéncia
entre esses dois polos — o ideal e o lucro. Sua efetividade faz parte de sua
natureza: quanto menos visivel, mais eficaz. Sua forga reside justamente na
invisibilidade. As manobras discursivas realizadas pela objetividade sao
exatamente o apagamento dos tragos que permitiiam que se tornasse
visivel (RANGEL, 2004, p. 15).

Ao pensar nessas manobras discursivas, torna-se relevante entender que a
autoridade pode ser construida, de forma a ser possivel encaminhar o leitor para
percepgoes, leituras ou encaminhamentos midiaticos a partir do meio em que se

esta imerso.

Assim, a construcdo da autoridade se faz no terreno do invisivel, do
apagamento dos rastros que tornariam o jornalista um ser igual ao leitor. A
autoridade acontece, portanto, através da presuncdo de onipresenga e
onisciéncia. Essa presuncao permeia todo o texto, porém em nenhum
momento “esta” la (RANGEL, 2004, p. 15).

Portanto, é possivel constatar quao profunda e incisiva pode ser a intervengao
jornalistica sobre o receptor. A autoridade jornalistica € um fator real e como aponta
Rangel (2004), ela acontece na maioria das vezes de forma velada, muitas vezes
refere-se ao nao dito. Sobre este tema ver-se-a mais a frente pois ainda é
importante ressaltar o termo jornalismo como o “Quarto Poder”, um conceito criado

por McCaulay, deputado do parlamento inglés, que “um dia apontou para a galeria
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onde se sentavam os jornalistas e os apelidou o ‘Quarto Poder” (TRAQUINA, 2005,
p. 46).

Outro marco que define esta conceituagcdo, também provém de McCaulay,
baseado nas referéncias dos trés poderes da Revolugédo Francesa: o clero, o estado
e o terceiro poder, que englobava a burguesia e o povo. Deste modo, o “Quarto
Poder” seria composto pela imprensa. Mas era preciso que este novo poder
construisse um ambiente favoravel para atuar sem grandes opositores. A estratégia
€ criada primeiramente nas teorias da opinido publica, mas logo a imprensa
entenderia sua agdo na teoria democratica e “atuaria como um elo indispensavel
entre a opinido publica e as instituicdes governantes” (Boyce 1978 apud TRAQUINA,
2005 p. 47). Alicercados pela teoria democratica, “os jornalistas podiam salientar o
seu duplo papel: como porta-vozes da opinido publica, e como vigilantes do poder
politico” (TRAQUINA, 2005, p. 48). Este é o cenario em que surge e que se
estabelece o jornalismo como o “Quarto Poder”.

No Brasil, Freitas (2000) afirma que este “Quarto Poder” possui atualmente
outras caracteristicas e até mesmo outros interesses, deixando de cumprir o papel
de vigilante do poder politico para na realidade estar em fungdo de papéis
ideoldgicos. E por mais que haja no meio jornalistico profissionais que se dediquem
ao exercicio mais coeso da profissdo, grande parte esta fadado a constituicao dos
conglomerados de comunicagao. Sobre este aspecto, Sodré (1992 apud FREITAS,

2000) aponta o panorama brasileiro.

O setor cada vez mais responsavel pelo controle do imaginario social
brasileiro — imprensa escrita e radiodifusdo — € um dos mais centralizados
ou monopolistas no pais. E também um dos mais familiais: nove clas
controlam mais de 90% de toda a comunicagéo social brasileira. Trata-se de
jornais, revistas, radios, redes de televisdo, com mais de 90% de circulagao,
audiéncia e produtos de informagées (SODRE, 1992 apud FREITAS, 2000,

p. 7).

Outro pesquisador, Kucinski (1998 apud FREITAS, 2000), expde a realidade
em que este “Quarto Poder” esta inserido e qual o cenario de trabalho que,

frequentemente, um jornalista precisa se subordinar:

As hierarquias nas redagbes sdo divididas horizontalmente: editores e
subeditores leais aos proprietarios comandam, para assegurar que a
cobertura nado viole nem os interesses estratégicos da empresa nem as
idiossincrasias e favoritismos da familia proprietaria. O jornalista comum,
num mercado saturado por mais de 150 escolas de jornalismo, é
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arbitrariamente demitido a qualquer incidente menor e ndo tem direitos
estatutarios a livre opinido e nem garantia de emprego. Atinge a taxa
anbémala de 30% ao ano a rotatividade nas redacgdes, fazendo das
demissdes um instrumento rotineiro de intimidagcdo ou controle social. A
assinatura de matérias passa a ser um direito conquistado, mediante
demonstragdes de lealdade a casa e confiabilidade, com profundas
implicagbes no éthos do jornalista (KUCINSKI, 1998 apud FREITAS 2000, p.
10).

Para os jovens jornalistas, Kucinski (1998 apud FREITAS, 2000) ressalta que
“‘instala-se processo de alienagdo crescente e desligamento em relagdo ao texto
final” (KUCINSKI, 1998 apud FREITAS 2000). O narrador construtor de narrativa,
presente numa redacgao de telejornal, o pauteiro, estd sob um cenario de trabalho
que nao detém controle. Deste modo, conclui-se que a atuagao do jornalismo como
“‘Quarto Poder” € uma definicdo atualmente enfraquecida pela parcialidade e a
negacédo do pluralismo jornalistico. Muitas vezes, a elaboragdo da linha editorial
definida pela emissora em consenso com patrocinio pode ceder a espacos e
posturas profissionais elitistas, segregando, por exemplo, possibilidades de carreira
nas empresas caso o profissional ndo corresponda ao formato da emissora.

Por fim, é importante ressaltar que toda a construcdo da producdo de um
jornal esta ligada diretamente a liberdade econémica. Bourdieu (1997) explica que “o
grau de autonomia de um 6rgao de difusdo se mede sem duvida pela parcela de
suas receitas que provém da publicidade e da ajuda do Estado (...) e também pelo
graus de concentragdo dos anunciantes” (BOURDIEU, 1997, p. 102 - 103). E fato
que cada empresa/emissora pode eleger e construir como bem quiser a linha
editorial que melhor lhe corresponda, mas ¢é fato que esta construgao,
frequentemente, ¢é constituida para corroborar com agenda pessoais e
mercadoldgicas.

Quando Traquina (2008) apresenta que o jornalista possui uma maneira de
agir e exemplifica que literalmente fala-se de uma profissdo de atividade pratica, de
movimento e de agao para responder com avidez ao valor do imediatismo, supde-se
que este modo de agir ndo deveria se distanciar de deveres intrinsecos. Mas
convenha-se: qual emissora ndao querera ter o prestigio de ser conhecida como a
primeira a “dar o furo” de reportagem? Arbex (2001) reflete sobre esta realidade: “a
eficacia na capacidade de obter uma informacéo exclusiva e na de dissemina-la
adquiriram uma urgéncia dramatica, acirrando ainda mais a competi¢éo [...] Ser mais

rapido tornou-se uma demonstragdo de prestigio, de poder financeiro e politico”
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(ARBEX, 2001, p. 88). Neste procedimento em noticiar a manchete, entende-se toda
a legalidade dentro dos aspectos da profissao. Mas a busca pela atengéao do publico
pode ser levada até quais consequéncias? Ora, seria este 0 cenario ideal que a
deontologia jornalistica deveria atuar como protagonista para que o profissional de
comunicagao possa agir com maior precisdo e, com isso, responder a fung¢ao social
que possui? Tais indagagdes acabam por se perder na perspectiva do telespectador,
ao ponto que existem técnicas jornalisticas que direcionam a percepgdo ou o

encaminhamento das noticias veiculadas ao longo do dia.

2.2 Critérios de noticiabilidade no telejornalismo

O processo de selecdo das noticias € um tema particular por envolver, de
certa forma, um olhar particular e subjetivo do jornalista, aliado aos direcionamentos
das emissoras. A linha editorial, 0 agendamento e o valor-noticia s&do aspectos que
integram este tema. Contudo, antes de apontar as reflexdes sobre os critérios de
noticiabilidade, € possivel langar uma pergunta: o que é noticia?

Do latim, noftitia, que relacionado ao grego significa “conhecer”, o termo
estabelece valor ao Jornalismo ja no inicio da pratica jornalistica, quando da
explosao da imprensa. Traquina (2008) menciona o primeiro registro de uma
sistematizacdo de selegdo da noticia, feita por Galtung (1965 apud TRAQUINA,
2008) e Ruge (1993 apud TRAQUINA, 2008). No campo jornalistico, é possivel

encontrar uma diversidade de defini¢des, sobre o que € noticia:

Quadro 3 - Definicdo de noticia

Autor Definicao
Nilson Lage, O relato de uma série de fatos, a partir do fato mais importante
2006. e interessante; e, de cada fato, a partir do aspecto mais

importante ou interessante.

Turner E algo que ndo se sabia ontem.
Catledge,1978.

Samir Curi A noticia € um texto que informa o que esta acontecendo, de
Meserani, 1975. | modo claro, geralmente breve, com a preocupagao de dizer a
verdade. Nela, o autor registra os fatos, tentando evitar
opinides ou interpretacdes, evitando tomar parte.
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Muniz Sodré, Todo fato social destacado em funcéo de sua atualidade,

1982. interesse e comunicabilidade.
Luiz Amaral, E a informac&o atual, verdadeira, carregada de interesse
1978. humano e capaz de despertar a atengao e a curiosidade de

grande numero de pessoas.

Isabel Siqueira A noticia se define pela novidade, pelo que é novo, sendo,
Travancas, portanto, o tempo que transforma o novo em velho, a novidade
1993. em acontecimento.

Juvenal Portela, | Noticia € a comunicagao de uma ocorréncia que ira interessar
1976. a maioria dos membros de uma comunidade. Ou é aquele fato
cuja importancia atinge a maior parte da coletividade onde foi
gerado.

Fonte: Apud JORGE, Thais de Mendonga. Manual do foca: guia de sobrevivéncia para jornalistas.
2008, p. 23.

Mesmo diante de uma variedade de definigdes, ainda nao é possivel fechar
em uma unica descricdo. Segundo Erbolato (2008) é inviavel, até entdo, uma
definicdo sobre o que é noticia: “ninguém conseguiu defini-la satisfatoriamente [...]
Se fossem publicados apenas acontecimentos antigos e irreais, o0s jornais estariam
divulgando histéria e romance e nao noticias” (ERBOLATO, 2008, p. 53). Ou seja, ao
rever cada exemplo citado acima, o ponto de convergéncia € o atributo da atualidade
do fato.

A noticia possui sinbnimo de frescor, ineditismo e utilidade e, por mais que
seja dificil definir o que é noticia, foi possivel criar parametros para seleciona-las.
Para Erbolato (2008), existem critérios que estabelecem um valor para a noticia. Tal
classificagdo, no campo jornalistico, ndo € aceito de forma geral, mas é o formato
mais utilizado para garimpar o conteudo que chega a redagdo. Os critérios de
noticiabilidade facilitam o processo de selecdo, avaliagdo e escolha da noticia.
Erbolato (2008) explica que estes elementos podem ser, por exemplo, de categoria
de proximidade, impacto, utilidade, raridade, entre outros. Tais critérios permitem
lancar um olhar mais aprofundado sobre o fato que, segundo Lage (2006), esses
‘eventos estdo ordenados nao por sua sequéncia temporal, mas por interesse ou
importancia decrescente” (LAGE, 2006, p. 22). Deste modo, existe um processo de
selecdo de eventos ocorridos para identificar uma noticia. Traquina (2008) define

organiza um conceito sobre os critérios de noticiabilidade:
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Podemos definir o conceito de noticiabilidade como o conjunto de critérios e
operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico,
isto é, possuir valor como noticia. Assim, os critérios de noticiabilidade sao o
conjunto de valores-noticia que determinam que um acontecimento, ou
assunto, é susceptivel de se tornar noticia, isto é, de ser julgado como
merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e, por isso, possuindo
“valor-noticia” (“newsworthiness”) (TRAQUINA, 2008, p. 63).

Assim, & possivel reconhecer o valor-noticia® como elemento integrante dos
critérios de noticiabilidade. A teorizagdo do valor-noticia foi estudada por muitos
autores como, Ericson, Baraneck e Chan (1987 apud TRAQUINA, 2008), Galtung
(1965 apud TRAQUINA, 2008) e Ruge (1969 apud TRAQUINA, 2008), Wolf (1987
apud TRAQUINA, 2008), na tentativa de sistematizar este conceito. A relevancia do
valor-noticia esta “na existéncia de critérios de noticiabilidade/valor-noticia que os
membros da tribo jornalistica partilham” (TRAQUINA, 2008, p. 63). Desta maneira,
pode-se concluir com Bourdieu (1997): a partir dos jornalistas ocorre “uma selecéo e
uma construgcao do que é selecionado” (BOURDIEU, 1997, p. 25), o valor da noticia
€ habilitado ndo somente por questdes técnicas, mas também subjetivas. Contudo,
esta ndo € uma conclusao “apocaliptica”, mas frente a este cenario e, juntamente ao
recorte, desta pesquisa pode-se retornar a reflexdo de Sirotsky (1999), ja que
salienta que sempre sera mais proveitoso investir no trabalho realizado na
conscientizagao do profissional.

No processo de selegdo da noticia, a pratica do agendamento compde este
processo. O conceito de agendamento ndao envolve somente a produg¢ao de um dia
de redagao, mas a composi¢cao de assuntos a serem oferecidos a sociedade. Esta
teorizagdo desenvolveu-se até a conclusdo de que os media, realmente, ndo s&o
capazes de induzir as pessoas como se deve pensar. McCombs e Shaw (1993 apud
TRAQUINA, 2008) maturam a investigagdo com a conclusdo de que: “a marcagao
de agenda e do enquadramento dos media sugerem que 0s media nao s6 nos dizem
no que pensar, mas também como pensar nisso e, consequentemente, o que
pensar’ McCombs e Shaw (1993, apud TRAQUINA, 2008, p. 16). A vastiddo da
autoridade jornalistica acompanha todo o processo produtivo, favorecendo, desta
forma, que o campo jornalistico ofereca uma construcdo de um tema especifico.
“‘Nesse mercado, como acentuam diversos estudiosos, a midia tem um papel de

grande relevo na produgéo de sentido para a populagdo, construindo e delimitando

® E importante ressaltar que dentro do campo jornalistico é conhecida as subdivisdes e
categorizagdes presente no valor-noticia, neste trabalho estas classificagdes ndo possuem
relevancia.
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cenarios e agendas” (FREITAS, 2000, p. 5). O agendamento orquestra um tema que
precisa ser trabalhado na sociedade de acordo com interesses editoriais e politicos.
Visto em termos gerais os critérios de noticiabilidade, entende-se que cada
meio de comunicagdo de massa possui critérios especificos. Silva (1985) langa uma
pergunta adequada: “qual o conceito de noticia para o telejornalismo?” (SILVA, 1985,
p. 35) e finaliza comentando que nao ha duvidas sobre existirem diferengas entre os
critérios para o telejornalismo e o jornal impresso. Assim, para esta pesquisa é
preciso indicar os critérios presentes majoritariamente no telejornalismo, por estarem
relacionados ao meio visual. Brandalise e Negrini (2015) explicam a definigdo

apresentada por Traquina (2005) dos elementos presentes no telejornalismo:

[...] como a presenga de imagens; as possibilidades de desenvolvimento de
uma narrativa televisual de forma espetacular e humanizada; a
disponibilidade de fontes especializadas no assunto enfocado e sua
disposicdo para falar na TV; o destaque do fato ocorrido no contexto de
abrangéncia do telejornal e o potencial carater melodramatico relacionado
ao fato (BRANDALISE; NEGRINI, 2015, p. 85).

Efetivamente tais caracteristicas sdo fundamentais, primeiramente, na
construgcao de um produto televisivo e é capital considerar a amplitude do meio em
questdo que é a televisao, diferente da radio e do jornal impresso. Deste modo, &
possivel reforcar as caracteristicas dos critérios especificos para o telejornalismo

com a definicdo de Sousa (2010):

Para o caso de a noticia ser veiculada na televisdo, o acontecimento precisa
ainda ser capaz de gerar boas imagens, ter unicidade, ser parte de uma
grande narrativa, causar impacto emocional e apresentar um potencial
espetacular para fazer frente aos demais produtos televisivos (SOUSA,
2010 apud BRANDALISE; NEGRINI, 2015).

E, por fim, Silva (1985) também oferece mais dois elementos que definem os
critérios no telejornalismo, como “o interesse humano e a carga emocional" (SILVA,
1985, p. 35). Rezende (2000) também reafirma que nos critérios presentes na
televisdo a prioridade é dada ao “aspecto visual” (REZENDE, 2000, p. 44). Sendo
assim, os critérios de noticiabilidade presentes no telejornalismo favorecem a
escolha das matérias a serem produzidas com relevancia prépria para o meio
televisivo.

Toda esta cadeia produtiva, a volta da construgao da noticia, vista até mesmo
como uma producédo em escala industrial, esta imbuida da emissao de um conteudo
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jornalistico, que Bourdieu (1997) define como “fatos-6nibus”, fundamentada na “agéo
simbdlica da televisdo, no plano da informagao” (BOURDIEU, 1997, p. 23). Estas
informacdes sdo conteudos que visam abarcar a maior parte das pessoas; devem
nao causar espanto, ndo envolver disputa, formar concordancia; e que, deste modo,
constroem informag¢des generalizadas, ndo fornecendo a informagao apropriada e
noticiando nada de importante, “ao deixar intactas as estruturas mentais”
(BOURDIEU, 1997, p. 64). O resultado seria o desfavorecimento a fim de que cada
individuo possa desenvolver com maior inteireza os direitos civis e politicos
garantidos por um estado livre.

Bourdieu (1997) aponta a realidade de um cenario em que grande parte dos
individuos devotam as vidas e credibilizam como suprema verdade as informagdes
provenientes da televisdo: “a televisao tem uma espécie de monopdlio de fato sobre
a formacdo das cabecas de uma parcela muito importante da populacéo”
(BOURDIEU, 1997, p. 23). A discuss&o sobre o império televisivo antecede e
fundamenta os processos de encantamento realizados no telejornalismo através das
construgdes das imagens. Rezende (2000) explica que tem-se como conhecimento
que a televisao ainda € o principal instrumento de comunicagdo de massa no Brasil,
fatores que nao estio relacionados com as circunstancias nacionais, mas sim com a
propria natureza televisiva.

Ao dispor de um "cédigo icdnico” (REZENDE, 2000, p. 43) como composi¢ao
base da linguagem televisiva, a televisdo serve-se de um instrumento pujante de
comunicagado e que também é constituido de autoridade. Bourdieu (1997) explica
que independente do campo cultural, seja o jornalistico ou dos historiadores, o que é
difundido através da televisdo sera constituido de autoridade. Em outros termos,
trata-se de uma consagracgao proveniente da midia. Um exemplo nacional pode-se
encontrar na influéncia que o Dr. Drauzio Varella’ adquiriu ao tornar-se, desde 1986,
porta-voz oficial sobre os temas de saude.

A televisdo possui o papel de dominancia e articulagéo entre os produtores
culturais e também sobre os telespectador, o que Bourdieu (1997) chama de

dominados:

" Nascido em S&o Paulo no de 1943, o médico cancerologista, Drauzio Varella iniciou participagdes
nos meios midiaticos no ano de 1986 na radio Jovem Pan e, em seguida, na radio 89 FM de Sao
Paulo. Consolidou presenca e influéncia através da Rede Globo nas participagdes de séries
relacionadas a saude transmitidas no programa Fantastico.
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A televisédo regida pelo indice de audiéncia contribui para exercer sobre o
consumidor supostamente livre e esclarecido as pressdes do mercado, que
ndo tém nada da expressdo democratica de uma opinido coletiva,
esclarecida, racional de uma razao publica, como querem fazer crer os
demagogos cinicos. Os pensadores criticos e as organizagdes
encarregadas de exprimir os interesses dos dominados estdo muito longe
de pensar com clareza esse problema (BOURDIEU, 1997, p. 96 - 97).

Assim, o processo de encantamento que provém da televisdo ocorre
primeiramente pela forca do meio em si mesmo, decorrente de um “fluxo
audiovisual” (REZENDE, 2000, p. 32). Esta caracteristica presente em cada género
televisivo esta, da mesma forma, presente no telejornalismo, que compdem a
ininterrupgdo do “espetaculo televisivo” (REZENDE, 2000, p. 32). Silva (1985)
denuncia um déficit existente na sociedade em consequéncia da auséncia de uma
tarefa cabivel a universidade: "a construcdo de um modelo descritivo de todos os
principios articulatérios ideologizantes da televisao". Uma plausivel reflexao seria
indispensavel para compreender as agdes e os alcances da industria cultural na

sociedade.

2.3 Caracteristicas do telejornalismo

Ainda que no momento presente, a sociedade global esteja vivendo o periodo
da convergéncia midiatica, com a adaptagao dos meios de comunicagao a internet, o
Jornalismo televisivo, até entdo, encontra espaco de credibilidade na difusdo de
informacgoes.

Desde o radio até a televisdo, o Jornalismo vé-se na necessidade de criar
critérios de aproximagao com o ouvinte/telespectador. E é deste modo que langa-se

uma particular atengao para a criagao dos perfis no telejornalismo.

Para garantir essa relagdo de pertencimento mutuo, o telejornal se
apresentaria, na atualidade, em nivel de igualdade com o publico, por quem
desejaria ser aceito. Essas estratégias de aproximagdo se evidenciam
também nas dimensbes técnicas ou estéticas dos telejornais, em seus
cenarios, por exemplo (COUTINHO, 2012 apud BRANDALISE; NEGRINI,
2015).

Além do radio, ao ser produzido para a televisdo, o Jornalismo oferece, de

inicio, um formato ainda rigido e extremamente objetivo, entendendo, ainda assim,
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que é preciso criar estratégias de aproximagao com o publico. Silva (1985) descreve
que, sob a aparéncia de neutralidade, é oferecido através dos emissores, como por
exemplo, Cid Moreira, um alto prestigio social. Este emissor nao é escolhido
aleatoriamente, mas também faz parte do discurso geral do telejornal, pois é parte
integrante do telejornalismo a formagéo de um discurso de apropriagao.

Outro fator importante presente na construgdo do telejornal, que envolve o
modo de como a noticia sera transmitida, € o mecanismo do uso do timing. Bourdieu
(1997) o denomina como o “signo da velocidade”, pois frente a avassaladora
concorréncia, submetida "aos vereditos do mercado” (BOURDIEU, 1997, p. 106), é
preciso desenvolver o oficio do “fazer simples e fazer curto”.

Num primeiro momento, € 6bvio que um telejornal que possui, em geral, uma
transmissao total de 40 ou 50 minutos, composto por abertura, intervalo, cabecgas de
matéria, notas, previsdo do tempo e outros elementos, tenha que produzir matérias
curtas a fim se ser capaz de noticiar todas as editorias que o compde. Sim, toda esta
realidade integra um telejornal e € preciso colocar todos os elementos para uma
justa analise.

Contudo, existem duas criticas que Bourdieu (1997) apresenta em relagao ao
tempo. Primeiramente, ele coloca em questdo que, na busca do furo, do curto, do
simples, pode haver espago para a precipitagao, o superficial e, sobretudo, para o
"nao-dito". Depois, aponta que existe uma relagdo entre a velocidade e o
pensamento, pois o telespectador ao receber a avalanche de informacdes, sera que
este possui capacidade de decodificar a mensagem recebida?

Ainda compdem a nomenclatura do telejornal o “texto em off ou off’, que
Paternostro (2006) define como o texto construido pelo reporter que sera editado
juntamente com as imagens da matéria. Para esta pesquisa, é importante ressaltar
outra definicdo apresentada por Paternostro (2006) acerca de “matéria jornalistica”,
sendo tudo aquilo “que é publicado ou se destina a ser publicado em qualquer
veiculo de informacao” (PATERNOSTRO, 2006, p. 209). A autora elege como
sinbnimo de “matéria” o termo “reportagem”, assim como apresentado no tema deste
trabalho, delimitando-se o termo “matéria” para o video do Jornal Nacional a ser
analisado.

Sabe-se que, na dindmica frenética de uma redacéao de telejornal, enumera-se
uma ampla lista de tarefas: a rotina de contatos relevantes; gravagdo de matérias;

somada as sequéncias da edicao; construgdo do off; dead-line: até a exibicao da
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reportagem, apds 0 anuncio com o “excitante” termo “no ar”. Nesse ritmo louco e
apaixonante préprio de uma redacao de telejornal, o texto aparece em varios
momentos. Paternostro (2006) elenca alguns deles: a escalada, a chamada da
matéria, numa nota coberta ou ainda na nota pé. Quanto as caracteristicas deste
texto, Rezende (2000), Barbeiro e Lima (2003) e Paternostro (2006) ratificam que ele
deve apresentar clareza, objetividade, concordancia gramatical; ser coloquial;
possuir emogao; e ser compreendido logo na primeira vez.

Contudo, em toda essa conjuntura do telejornal onde é atestado o império da
imagem, Bourdieu (1997) salienta que “paradoxalmente, o mundo das imagens é
dominado pelas palavras” (BOURDIEU, 1997, p. 26), sendo possivel ratificar que
existe uma relacdo entre a imagem e o texto. Rezende (2000) conclui que na
televisdo nao é possivel dispensar o verbal, pois como explica Bourdieu (1997)
‘nomear € fazer ver, é criar, levar a existéncia, [...] as palavras podem causar
estrago” (BOURDIEU, 1997, p. 26). Uma imagem pode mostrar um determinado
enquadramento, mas o texto € quem fornecera o viés da reflexao/interpretagao.

Conclusivamente, pode-se considerar a responsabilidade que presente na
elaboracdo do texto telejornalistico. A palavra ndo esta “jogada” nessa transmisséo
informativa, mas é parte integrante e fundamental. Paternostro (2006) coloca em tom
de humor ao exprimir que a imagem nao é uma rainha que reina e se impde sobre
seus suditos, por mais que ela faca parte da natureza televisiva. De fato, observa-se
que é preciso que ocorra uma alianga entre a imagem e a palavra. O texto
construido possui relagao direta com o telespectador por ser uma das fontes de
informacéo principal e de facil acesso.

Todos os aspectos elencados acima, tais como a influéncia do jornalista, os
critérios envolvidos na selegdo da noticia e o formato no qual o telejornal é
construido, vao resultar na elaboracdo de matérias jornalisticas, sustentadas pelo
texto que o jornalista constréi. E, assim, € preciso enxergar a necessidade de
examinar os conteudos presentes no texto jornalisticos e a capacidade que este

possui de retratar a realidade da vida social.
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CAPITULO IlIl: A PRATICA PROFISSIONAL RELACIONADA A TEORIA: UMA
ANALISE DE CONTEUDO DO TEXTO PRESENTE NO JORNAL NACIONAL

Todos os dias na pratica do telejornalismo €& oferecido ao consumidor final da
noticia relatos sobre a realidade, o jornalismo se apropria desse espago € 0
telespectador confiante na fonte de transmissdo se projeta frente a esta narrativa
como uma verdade do mundo. Neste capitulo, além da fundamentacgao tedrica sobre
narrativa jornalistica e a construcdo da realidade, sera apresentada a partir da
analise de conteudo Bardin (2016) uma categorizagdo e organizagado de conceitos
que serao aplicadas no Jornal Nacional do dia 21 de outubro de 2021, em uma
analise textual da matéria referente a editoria de economia sobre o furo do teto de

gastos para a disponibilizar o novo auxilio Brasil.

3.1 A narrativa jornalistica

A narrativa jornalistica € uma das formas de construcdo da produgdo
jornalistica, que ao longo dos anos foi encontrando novas formas de acontecer. Em
termos historicos, no campo jornalistico, Albuquerque (2000) certifica que Benjamin
(1993 apud ALBUQUERQUE, 2000) é o primeiro a estabelecer uma ligagao entre
jornalismo e narrativa. Entende-se que toda narrativa é composta por uma
intengao,“quem narra tem algum propdsito ao narrar, nenhuma narrativa é ingénua”,
(MOTTA, 2005, p. 3), e o mesmo autor explica a profundidade do conceito de

narrativa.

A partir dos enunciados narrativos somos capazes de colocar as coisas em
relagdo umas com as outras em uma ordem e perspectiva, em um
desenrolar légico [...] Isso quer dizer que a forma narrativa de contar as
coisas esta impregnada pela narratividade, a qualidade de descrever algo
enunciando uma sucessdo de estados de transformagdo. E a enunciacéo
dos estados de transformagdo que organiza o discurso narrativo, que
produz significacdes e da sentido as coisas e aos nossos atos (MOTTA,
2005, p. 3).

Motta (2005), explica a influéncia que uma narrativa possui e a capacidade
que esta dispbe em transformar enunciados, independente do tema a que ela esteja

atrelada. Do mesmo modo, a narrativa jornalistica, que envolve varios aspectos
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vistos no capitulo anterior, possui um lugar particular de influéncia sobre o receptor,
além do ato de narrar enunciados estar ligado diretamente a atuagao jornalistica nas
diversas formas de operacgao desta profissdo. No meio jornalistico, pode-se observar
que “os discursos narrativos midiaticos, constroem através de estratégias
comunicativas (atitudes organizadoras do discurso) e recorrem a operagdes e
opgdes (modos) linguisticos e extralinglisticos para realizar certas intengbes e
objetivos” (MOTTA, 2005, p. 2). Motta (2005) deixa claro a presenca de intengdes e
objetivos, estes atributos estdo igualmente presente na narrativa jornalistica desde a
construgcdo do agendamento do telejornal, os critérios de noticiabilidade e os
valores-noticia que a emissora elege.

Sobre a organizacao narrativa do discurso midiatico, Motta (2005) explica que,
“ainda que espontanea e intuitiva, ndo é aleatdria, portanto. Quando o narrador
configura um discurso na sua forma narrativa, ele introduz necessariamente uma
forga ilocutiva responsavel pelos efeitos que vai gerar no seu destinatario” (MOTTA
2005, p. 2). Novamente pode-se perceber que o texto jornalistico ndo esta solto
dentro de um discurso, ele faz parte do discurso e possui conteudo preciso e
objetivo. Seguindo esta linha de pensamento, Duarte e Curvello (2009), relatam a

possibilidade de uma articulacdo da narrativa para a adaptacao da realidade.

Trata-se de uma meta realidade, cujo regime de crenga proposto é a
veridiccdo. Assim, o que funda os telejornais e lhes conferem legitimidade é
o relato objetivo do real do mundo exterior. Uma boa noticia, dizem, deve
ficar o mais préximo possivel do acontecimento, mantendo em relagéo a ele
fidelidade, neutralidade, objetividade. E ai que entra em questdo a verdade,
pois a partir de um mesmo fato ou acontecimento, podem ser produzidos
relatos bastante diferentes, todos verdadeiros, por que respeitam as fontes,
mas todos diversos, por que operam selegbes, vocalizagbes e montagens
diferentes: a televisdo nao reflete o real, ela o conforma (DUARTE;
CURVELLO, 2009, p. 69).

Nestes termos percebe-se como a narrativa jornalistica, que esta presente na
construgcédo do texto das matérias do telejornal, possui atuagéo principal na pratica
profissional e esta diretamente ligada a construgdo da realidade por parte do
telespectador. Albuquerque (2000), descreve de que forga uma narrativa pode atuar

de forma singela e ao mesmo tempo incisiva no modo coletivo.

As noticias particulares dizem respeito as transformacodes, aos eventos que
irrompem no mundo, mas tomadas como um todo, elas alimentam
narrativas mais abrangentes, que fornecem explicagbes mais aprofundadas
acerca da realidade e seu significado. Decorre dai que a narrativa
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jornalistica ndo pode ser tomada como um mero produto individual dos
jornalistas, mas deve ser entendida como uma habilidade coletiva, que
perpassa o conjunto dos profissionais jornalistas (ALBUQUERQUE, 2000, p.
2).

Ao analisar uma narrativa presente numa construgcao textual, ndo é possivel
olhar somente para uma unica matéria ou uma unica transmissao de telejornal é
preciso englobar todo o contexto e realidades do telejornalismo®. Assim é possivel
fazer mais um recorte na analise deste trabalho, ao selecionar o texto na matéria de
analise, delimita-se juntamente a busca para identificar a presenga narrativa
jornalistica. A construgdo textual, sera nomeada de narrativa jornalistica, e é
importante ressaltar que esta atrelada e assegurada pela definicdo dos padrdes da
linha editorial de cada emissora.

Ao obter o recorte da informagado, construida numa narrativa jornalistica,
constata-se a necessidade do desenvolvimento de técnicas, averiguando o
valor-noticia e o0 agendamento que a emissora no momento ou periodo que vive
necessita construir, na tentativa de unir fator lucrativo com o fator audiéncia. Atraves
da narrativa jornalistica criada a televisdo consolida cada vez mais a influéncia de

ser a mediadora entre o campo social e a realidade.

3.2 Construcao da realidade através do telejornalismo

Antes de apresentar uma analise de caso ou conteudo ainda é preciso
apontar um ponto de reflexdo acerca da construgdo da realidade que o jornalismo
possibilita. A habilidade do jornalismo em contar os fatos estd em igual modo na
habilidade em narrar de certa forma aspectos da realidade. Um telejornal é
construido a partir de multiplas partes de realidades sociais descritas pelo reporter.

Primeiramente os efeitos de construcdo da realidade sao provenientes pelo
meio televisivo por si sO, 0 socidlogo Bourdieu (1997) explica que € uma agéao téao
eficaz que o efeito do real é capaz de criar mobilizagcao de quem a recebe, ressalta
ainda que existem “perigos politicos inerentes ao uso ordinario da televisao",
(BOURDIEU, 1997, p. 28), os fatos narrados podem estar carregados de questdes

éticas, partidarias, e outras realidades que sao capazes de gerar efeitos no receptor.

8 E preciso ter claro o caminho feito desde o primeiro capitulo deste trabalho.
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E possivel reconhecer a construgéo social da realidade na atividade do jornalismo,
Bourdieu (1997) cita um exemplo do cotidiano como uma simples gravagao do
reporter ao reportar a matéria, pois é o jornalista que "detém os instrumentos de
producéo e de difusdo em grande escala da informagao”, (BOURDIEU, 1997, p. 65)
a televisao torna-se o instrumento que determina o acesso as questdes sociais e
politicas da sociedade.

Correia (2008) expressa o termo construcdo da realidade, para explicar a

influéncia que os meios de comunicagao/midias possuem no usuario.

[...] quando se fala da construgdo social da realidade ndo é para falar de
manipulagdo mas apenas para dizer que a construgdo de um significado
objectivo € um processo histérico, social e cultural que resultou da
intervengao de protagonistas da realidade social que nele participaram e de
processos cognitivos que estdo associados aos processos sociais e
culturais. Logo, a evidéncia desta construgdo ndo é uma licenga para a
mentira, a manipulagdo ou a subversao factual, as quais constituem uma
violagcdo dessas expectativas inerentes a producdo e recepgao dos
enunciados jornalisticos (CORREIA, 2008, p. 22).

O autor constata que ha uma relagao de interferéncia na construgcao narrativa
dos enunciados jornalisticos, mas defende que tal caracteristica ndo diz respeito a
manipulagdo. Mas é claro perceber o alerta feito no texto, que mesmo havendo um
aspecto de interpretacao licita do jornalista dentro das perspectivas subjetivas, ainda
sim, "nao ha licenca para a subversao factual’.

Ainda sobre a construgdo da realidade € importante ressaltar que “os
receptores ndo sdo audiéncias de plasticina mas comunidades interpretativas que
codificam e descodificam segundo o mundo da vida a que pertencem (CORREIA,
2008, p. 48), esta clareza favorece a percepgao que a noticia ndo possui um
movimento unilateral e sim bilateral. Contudo Correia (2008), apresenta um ponto de

analise mais profundo da construgéo da realidade.

[..] os media ndo dizem como pensar, mas sobre 0 que pensar nas
condi¢cdes de uso e descodificagdo das mensagens pelos agentes sociais
que as recebem, e de acordo, ainda com a capacidade de resposta e de
interactividade que os receptores disponham (CORREIA, 2008, p. 48).

Deste modo n&o é possivel “ignorar ou descurar a posi¢cao do jornalismo: as
noticias sdo uma representagcdo do mundo feita através da linguagem, contribuindo

decisivamente para configurar a estrutura de valores dominante (CORREIA, 2008, p.
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48). O jornalismo estabeleceu um lugar de relevancia no cotidiano das pessoas, no
decorrer da Histéria, o aumento do consumo de jornalismo como acesso a
informacdes crediveis, fortaleceu para muitos este espago de relevancia, e para
outros a apropriacdo deste espago, logo acredita-se que ha um lugar peculiar que a
atuagao jornalistica comporta. Darde e Leme (2016), dizem como os telejornais

podem atuar como ferramenta de mudanca coletiva.

Os telejornais podem funcionar como instrumentos de conservacdao ou
mudanca social a partir dos discursos produzidos sobre os fatos diariamente
e “consumidos” por milhdes de telespectadores no Brasil. A TV possui um
lugar importante nas identidades culturais, pois unifica a sociedade ao
oferecer referéncias nacionais da realidade cotidiana, revela conflitos e
viabiliza mudangas por meio de sua mediacdo (DARDE; LEME, 2016, p.
290).

De acordo com o pensamento de Steinberger, a informagdo é um construtor
de realidade, “A ampla distribuicdo da informagao jornalistica permite que esse
mundo seja partilhado por um enorme contingente de pessoas, que constroem seus
mapas e leituras do lugar em que vivem segundo o sistema de referéncias que a
midia prové” (STEINBERGER, 2005 apud ZART, 2016). Do mesmo modo Bourdieu
(1997) apresenta as consequéncias da atuacdo do jornalista na producdo do
conteudo “os jornalistas podem produzir efeitos de real e efeitos no real, efeitos que
nao sao desejados por ninguém e que, em certos casos, podem ser catastroficos"”
(BOURDIEU, 1997, p. 28). Portanto €& possivel considerar a influéncia que o
jornalista possui neste processo de construgao.

Ao olhar para o recorte deste trabalho que € o texto jornalistico Bourdieu
(1997) reforga a acdo das palavras dentro da construgéo da realidade: “porque as
palavras criam representag¢des falsas” (BOURDIEU, 1997, p. 26). Sendo assim, ao
oferecer um recorte e construir uma narrativa a partir de uma informacéo, esta é
capaz de gerar mudangas de comportamento na populagdo, sejam elas boas ou
ruins.

E importante ressaltar que estas observacdes ndo significam que todo
discurso é maléfico, de forma alguma. Mas tais constatagcdes sobre a capacidade
que a construcao textual carregada, como a influéncia de narrativas transformadoras
e construtoras de realidade devem ser relacionados a aspectos éticos deontoldgicos

do campo jornalistico confirma as inquietagdes desta pesquisa sobre uma
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indispensavel analise sobre o conteudo da narrativa jornalistica que é disponibilizada

ao telespectador.

3.3 Analise de conteudo sobre o texto do Jornal Nacional

O Jornal Nacional, do dia 21 de outubro de 2021, foi escolhido para a selegao
da matéria de anadlise, que sera realizada com parametro na revisao bibliografica
feita nesta pesquisa, na tentativa de encontrar elementos como o fatos-Onibus, o
cédigo iconico, agendamento, estratégias de apropriagdo, a agado simbdlica, a
narrativa jornalistica e por fim perceber se tais acbes estando presentes ou néo,
correspondem aos conceitos da deontologia jornalistica. A escolha da matéria é
definida ndo pelo género jornalistico, mas a partir do texto produzido pelo reporter e
os textos que sdo referentes a matéria que compdem outras etapas do telejornal
como a escalada, a cabeca da matéria e a nota pé. E é deste modo que é possivel
justificar o titulo desta pesquisa, que €& uma analise do texto presente no
telejornalismo, por englobar todo o caminho que a matéria percorre dentro do
telejornal.

A anadlise proposta sera uma andlise de conteudo, defendida por Bardin
(2016). A autora define que a “analise de conteudo fornece informacbes
suplementares ao leitor critico de uma mensagem [...] que deseja distanciar-se da
sua leitura ‘aderente’, para saber mais sobre o esse texto” (BARDIN, 2016, p. 165).
A partir deste recorte Bardin (2016) destaca a necessidade de uma codificagao e
uma categorizacdo. A codificagcdo compreende o recorte, que € a escolha das
unidades. O primeiro recorte feito € a escolha do jornal e o dia, como ja citados
acima, o segundo recorte € a decupagem dos textos que seguem em 3 quadros
disponibilizados abaixo. Ja a categorizagdo abrange a reunido de um grupo de
elementos com “critérios previamente definidos” (BARDIN, 2016, p. 147) e
estabelece duas etapas, como o isolamento dos elementos e a classificacao,
organizando a mensagem. Os critérios previamente definidos correspondem ao
referencial tedrico permitindo assim uma categorizagao.

Nesta pesquisa apds cada quadro sera disponibilizada as categorizagdes

correspondentes. Assim, € possivel iniciar o tratamento do material escolhido, a
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exibicdo do Jornal Nacional, do dia 21 de outubro de 2021. No quadro abaixo esta

descrito o texto que abre o telejornal, a escalada.

Quadro 4 - Decupagem da escala

ESCALADA - telejornal 1

1. O mercado financeiro reage a uma declaragéo do Ministro da economia.

Paulo Guedes sinaliza que o governo pode furar o teto de gastos para substituir o
bolsa familia.

O ddlar chega ao maior valor dos ultimos seis meses.

A bolsa tem a pior pontuagdo em quase um ano.

2. E secretarios do primeiro escaldao pedem demissao do ministério.

3. O ministro do supremo, Alexandre de Morais, determina prisao preventiva e a
extradicdo do blogueiro bolsonarista Allan dos Santos que esta nos Estados
Unidos.

4. A proporgéao de testes negativos para a Covid no Brasil € a maior desde o inicio
da pandemia.

5. Sancionada a lei que proibe o sacrificio de caes e gatos saudaveis.

6. Um estudo revela que os vikings chegaram as américas séculos antes de
Cristovao Colombo.

7. Um colecionador paga milhdes por um esqueleto de dinossauro.

A escalada esta composta por 7 frases de impacto que apresentam os
assuntos mais relevantes que serao tratados no telejornal, geralmente, cada frase é
anunciada por alternancia entre os ancoras presentes na bancada. Ao assistir um
telejornal no momento da escalada frente a alternancia dos ancoras na leitura do
texto, imagina-se que a cada troca os ancoras tratem de assuntos diferentes, um
dos motivos que a troca de ancoras acontece € para que haja essa separagao de
um assunto para o outro. O que ocorre nesta escalada é que ha a troca dos ancoras
por 4 vezes para finalizar o assunto. Sendo a escala o periodo para o anuncio do
assunto de forma brevissima, neste momento da escalada ha uma explicacdo de
todos os pontos que estardo mais uma vez na cabecga e dentro da matéria. O que
nao ocorre nas frases seguintes. Esta parte do script,citado acima, apresenta uma
densidade no texto em comparagao com as outras frases que seguem a escalada e
quanto aos critérios de noticiabilidade percebe-se a presenca dos critérios de

proeminéncia, de importancia e da politica editorial do jornal. A proeminéncia esta
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presente por se tratar de um ministro do governo federal, o critério de importancia
estd no envolvimento da bolsa de valores e do délar e a politica editorial do jornal
que é particular a cada emissora. O primeiro conjunto de frases sdao as que
compdéem a matéria de analise. Em termos de timing a escalada compde 51
segundos no total, sendo 16 segundos destinados ao primeiro assunto.

Ao observar inicialmente os componentes da escala, apés a decupagem do
texto, analisar o tempo usado, a troca dos ancoras dentro do mesmo tema e a
consisténcia do texto € possivel presumir, primeiramente, a complexidade do tema e
decorrente a este fato, a necessidade de solicitar mais espaco para explanar toda a
ideia, mas este nao seria o objetivo central da produ¢gao de uma matéria? Na ultima
frase “a bolsa tem a pior pontuagdo em quase um ano”, a escolha do uso do adjetivo
pior, que determina algo excessivamente ruim, deixa para o telespectador a
possibilidade de classificar algo para a repetigdo. Repeticdo da ideia gerada e
propagacado de um freio em possiveis investimentos. Se naquele momento o
telespectador empresario, investidor, autbnomo por diversos motivos ndo consegue
acompanhar todo o desenrolar da matéria, ou fazer comparagdo entre outros
telejornais e outras fontes de informacado, sera esta projegcdo de construgdo da
realidade que ira determinar as escolhas deste cidadao. Silva (1985) explica que
existe uma forma que o "noticiario penetra o cotidiano” (SILVA, 1985, p. 9) das
pessoas, sobre esta influéncia que Bourdieu (1997) aponta que o jornalismo dispde
sobre a formacdo da cabega das pessoas, e Correia (2008) define este ato como
uma violagdo nos aspectos técnicos da produgdo jornalistica, havendo neste caso
uma "subversao factual” (CORREIA, 2008, p. 22). O que neste caso € importante
ressaltar € que o recorte de realidade econdmica nao é toda a verdade sobre o

tema, sobre isto sera abordado mais a frente na analise.

Quadro 5 - Decupagem da cabeca da matéria

CABECA O Mercado reagiu mal a uma declaragdo do ministro da economia,
DA Paulo Guedes, sobre o programa que o governo pretende
MATERIA implantar para substituir o bolsa familia. Faltando menos de 12

meses para a eleicdo, o Presidente Jair bolsonaro, pressiona o
ministério para viabilizar o chamado auxilio Brasil, o mais
rapidamente possivel, mas a dificuldade € determinar de onde vai
esse dinheiro e a sinalizacdo de Paulo Guedes de que o governo
pode ultrapassar o limite de gastos, espalhou um temor de um
descontrole fiscal e de uma deterioragdo dos numeros da
economia brasileira, com mais inflagdo e juros altos.
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Ao final da escalada, o telejornal segue com a cabecga da primeira matéria, da
exibicdo do dia 21 de outubro, esta primeira matéria € a que constitui a analise
presente. A cabega possui na primeira frase a presenca de outro adjetivo com
conotagdo negativa, mesmo que a construgdo da matéria trabalhe com resultados
concretos da fala Ministro, ao eleger adjetivos na construgao do texto, o telejornal ja
propde uma interpretacado do fato para o telespectador, induzindo conclusdes sobre
o assunto. A frase consecutiva do inicio da cabeca é: “Faltando menos de 12 meses
para a eleicdo, o Presidente Jair Bolsonaro, pressiona o ministério para viabilizar o
chamado auxilio Brasil, o mais rapidamente possivel’, duas informag¢des que nao
constam na matéria produzida, seja na sonora dos entrevistados ou nos offs da
reporter. Este apontamento € importante pois a construcdo da cabeca de uma
matéria provém da matéria finalizada que é disponibilizada para o editor-chefe que,
em alguns lugares, é responsavel por construir este texto, a partir das informacoes
que constam na matéria. Na cabeca de matéria em analise, ha uma quebra na
relacdo de confianga que existe entre o jornalista e o telespectador.

Entre o jornalista e o publico deve haver uma relagdo de confianga que nao
deveria ser abalada pela duvida da procedéncia da informagao. A gravidade que é
preciso ressaltar, € que, se este mesmo telespectador nao realizar um procedimento,
por exemplo, que estd havendo nesta pesquisa, de uma analise do
texto/informacdes, nem ele sabera que esta sendo privado de outros elementos. Os
dados disponibilizados neste video ndo provém de noticias falsas, mas de
informacdes adicionais que nao é possivel saber a procedéncia. Outra perspectiva
desta colocagdo expressa alguns aspectos da autoridade jornalistica, que
apresentado por Rangel (2004) define o trabalho de construgdo que o jornalista
realiza em recortar, adicionar ou super posicionar. Nesta cabeg¢a houve adi¢cao de
informacoes.

Entdo cabe a pergunta, de onde provém estas duas informagdes que
constroem esta cabeca de matéria? O trecho selecionado acima, seria um espaco
para expor um jornalismo opinativo? Teoricamente o jornal de anadlise define-se
como jornalismo informativo, Bonner (2009) apresenta dois pontos que afirmam
como a emissora analisada se posiciona quanto a noticiabilidade, “acreditamos que
nosso papel é oferecer informagao objetiva” (BONNER, 2009, p. 243), e ainda,

“‘mostrar o que aconteceu com isencgéao, pluralidade, clareza e corregcao" (BONNER,
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2009, p. 17). Ao ressaltar este posicionamento do telejornal, estaria ele, diante do
texto analisado, realizando o que se compromete oferecer ao publico?

Assim, ja €& possivel sinalizar os aspectos da presenca da tematica da
narrativa jornalistica. Albuquerque (2002) sinaliza que a narrativa jornalistica é
observada ndo somente a partir de uma matéria, mas relacionada a todo o contexto
do telejornal do dia analisado, mais ou outros telejornais da mesma emissora do
mesmo dia e a relagdo das noticias em destaque da semana, compondo assim
narrativas mais abrangentes. Nesta analise nao tomaremos todos esses paréametros
de investigacdo. Contudo, seria possivel concluir que elementos técnicos e
normativos da pratica jornalistica foram sobrepostos por questdes partidarias e
politicas? Nesta altura da analise € importante ressaltar que neste trabalho ndo é
avaliado questdes partidarias e politicas, mesmo que seja sabido que no campo
midiatico e do mesmo modo, no campo jornalistico, velado ou explicito sempre
houve e havera uma escolha por parte da emissora nestas questdes, mas ratifica-se
aqui o olhar para a construgado do texto pelo texto. A conclusdo de possiveis viés
partidarios ou politicos podem provir como consequéncia da analise e ndo como
objetivo principal da pesquisa.

O texto continua com a frase: “o governo pode ultrapassar o limite de gastos,
espalhou um temor de um descontrole fiscal e de uma deterioragcdo dos numeros da
economia brasileira”. Sendo a cabegca uma etapa que antecede a matéria, neste
momento que o telespectador recebe a informagdo acima, ele esta desprovido da
fala do Ministro que vird a seguir: “0 compromisso fiscal continua”. Somado a
composi¢cao da escalada, a cabega de matéria e a composi¢cao da reportagem, estes
trés componentes abafam os trés segundos da fala do Ministro, que asseguram o
compromisso fiscal. Uma narrativa jornalistica € composta por intengéo e objetivos,
que estdo atrelados a elei¢do do valor-noticia, 0 agendamento e a linha editorial da
emissora. Quanto a escolha das palavras: temor, descontrole, deterioragao,
Bourdieu (1997) aponta que estas ndo possuem somente significado, mas também
consequéncia. A palavra componente do texto, nunca esta solta ou sem sentido, ela
€ parte integrante do texto e sobretudo da mensagem, vista aqui como narrativa.

Ao analisar a composi¢ao do texto presente na escalada e na cabecga, ja é
possivel reconhecer que este lugar televisivo, onde ha o império do iconico, é
coordenado pela aplicagdo da palavra como defende Bourdieu (1997), ao nomear é

possivel trazer a existéncia e do mesmo modo causar estragos. Em relagdo ao
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tempo, a cabeca da matéria possui 1 minuto e 24 segundos, o que ressalta-se
quanto ao conteudo € a repeticdo das informagdes da escala e que se repetira
novamente na matéria. Percebe-se que as informagdes trabalhadas pelo fato da
dificuldade da tematica ou por fator de narrativa jornalistica da emissora? Nao se
sabera, mas a producgao jornalistica deveria deixar duvida sobre o conteudo que se
oferece? Nao esta comprometido todo campo jornalistico com a apuragdo da
“verdade no relato dos fatos, deve pautar seu trabalho na precisa apuragao dos
acontecimentos e na sua correta divulgagao” (FENAJ, 2007). A responsabilidade do

texto jornalistico esta vinculado a tarefa social que este possui.

Quadro 6 - Decupagem da matéria

OFF 1 O mercado ja tinha fechado ontem, quando o ministro da economia,
(Repbrter) Paulo Guedes, falou num evento da associagdo brasileira de
incorporadoras imobiliarias, da possibilidade de nao respeitar o teto
de gastos para viabilizar o programa auxilio Brasil.

SONORA 1 | O compromisso fiscal continua, estavamos estudando se fariamos
(Paulo uma sincronizagdo de despesas, sdo salarios que seguem um
Guedes - indice e um teto de gastos que segue um outro indice, estavamos
Ministro da | estudando se fariamos uma sincronizacdo destas despesas e isso
economia) | ampliaria e seria uma antecipagao da revisao do teto de gastos que
esta para 2026, ou se ao contrario, mantém, mas por outro lado
pede um waiver, pede uma licenga para gastar, essa camada
temporaria de protecgao.

ARTE Waiver significa licenca. Nesse caso seria uma licenga pro governo
GRAFICA 1 | federal gastar mais do que o teto, que limita as despesas publicas.
(Repbrter)

OFF 2 Assim que abriu o mercado ja mostrou que nao gostou da fala do
(Reporter) | ministro. O dolar comegou em alta, chegou a bater em cinco reais e
sessenta e nove centavos e encerrou cotado a cinco reais e
sessenta e seis centavos, o maior valor desde quatorze de abril.

ARTE O IBOVESPA, o principal indice da bolsa de valores de Sao Paulo,
GRAFICA 2 | a B3, chegou a cair mais de quatro e meio por cento terminou a
(Reporter) quinta-feira com queda de dois virgula setenta e cinco por cento, na
menor pontuagao desde vinte trés de novembro do ano passado.

SONORA 2 | Uma grande preocupacéo, a ideia por tras disso é a seguinte: vai

(André furar o teto, mas qual o tamanho deste furo? De que jeito vai se
Perfeito - organizar isso? Porque o problema ndo é um furo pontual, mas
economista- | como ndo tem uma regra, um entendimento claro do que se deseja,
chefe da cria este sentimento difuso de que pode piorar, pode se abrir mais,
Necton) pode ter rompido o teto.
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PASSAGE
M
(Michele
Barros)

O mercado financeiro reagiu a essa grande incerteza em relagao as
contas publicas, ndo apenas porque € uma reagao imediata, com a
negociagao que é feita nas corretoras, na bolsa de valores, mas
porque se entende que o descomprimento do teto de gastos gera
inseguranca fiscal e isso impacta negativamente toda a economia.

SONORA 3
(Alexandre
Schwartsm
an -
ex-diretor
de relacdes
Internacion
aldo BC

Sem indicar fonte de recurso o resultado disso obviamente é um
aumento do endividamento do governo, se vocé nao tem de onde
tirar, ndo esta vindo da arrecadagao, na redugao de outros gastos
para compensar isso, ele vira exatamente o aumento do
endividamento. Entdo colocar isso fora do teto sem medidas
compensatoérias, acaba resultando em mais dividas, mais dividas
mais juros, délar mais caro, enfim, inflagdo mais alta.

OFF 3

O economista José Roberto Mendonca de Barros concorda.

SONORA4
(José
Roberto
Mendonca
de Barros -
economista
da MB
Associados)

Inflagdo mais pressionada significa uma situagao ainda mais dificil
pro o consumidor que vai a feira, ao mercado e sé isso ja é ruim
para a economia. Além disso, o banco central vai necessariamente
ter que ser mais pré ativo na chamada politica monetaria, o que
significa que, juros devem crescer ainda mais e como consequéncia
o crédito para pessoas e para empresas vai ficar mais caro, mais
escasso e mais dificil.

OFF 4

O economista e consultor Alexandre Schwartsman indicou que a
maior parte dos 30 bilhdes que o governo quer gastar para pagar o
auxilio de 400 reais, nao precisaria estourar o teto, se viesse de
cortes no orcamento de emendas destinadas a parlamentares.

SONORA 3
(Alexandre
Schwartsm
an -
ex-diretor
de relacdes
Internacion
al do BC)

20 bilhdes de emendas para o relator. Porque vocé quer dar 20
bilhbes de emendas para o relator? Né, o relator do orgamento bem
entendi. Por que isso? S6 tem um objetivo, € manter a fidelidade da
base do governo. Isso € um objetivo bom para o pais? N&o. Isso é
um objetivo bom para o governo.

OFF 5

O economista Roberto Gianetti destacou que o auxilio Brasil é
muito importante, mas reforgou que os recursos deveriam vir de
cortes de gastos.

SONORA 4
(Roberto
Gianetti da
Fonseca -
economista)

Olha o auxilio tem méritos, num momento de crise fazer um auxilio
emergencial de fato € algo necessario, mas so6 precisa saber como,
a forma como esta sendo proposta, € uma péssima escolha, em
vez de reduzir despesa, em vez de enxugar a maquina, fazer uma
reforma administrativa, vir falar de furar o teto, cria uma espiral
recessiva que leva uma economia pra baixo, o custo € muito maior
que o beneficio.

49




E compreensivel que haja um impasse no debate do tema de uma
possibilidade de furar o teto, pois uma provavel perda do controle fiscal na realidade
econdmica de um pais € um risco real. A matéria escolhe um viés de apresentar os
riscos desta possivel tomada de decisdo. Até o momento da exibicdo desta matéria
algo que nao fica claro em nenhuma fala é que havera um estudo, havera votagao
em PEC no senado, havera um pedido de licenca para que o furo de teto ocorra,
como apontado na matéria na palavra waiver e ainda ndo ha destaque para a
palavra temporario e a palavra possibilidade.

Outro aspecto sobre a fala do Ministro, é sobre o contexto da fala, ndo ha uma
fala oficial, um pronunciamento, mas uma participagao em um evento privado e nas
perguntas construidas para os entrevistados ha uma sequéncia de questionamentos
sobre como se fara este auxilio e de onde saira o financiamento. A partir dai os
entrevistados seguem numa sequéncia de deducdes e especulagdes sobre o motivo
e sugestdes de como sera feito. Sobre esta realidade sabe-se que o jornalismo
possui como caracteristica atuar como “vigilante do poder politico” (TRAQUINA,
2005, p. 48) e também abordar qualquer aspecto de valor-noticia que esteja
assegurado pela linha editorial da emissora, entende-se que criticas s&do necessarias
e fazem parte do papel do jornalista, mas de igual modo o jornalismo também possui
caracteristica em nao difundir noticia de alarde, de apresentar o contexto geral,
apresentar contrapontos. Mais uma vez é cabivel retornar a presenga do receptor da
mensagem, até que ponto foram as consequéncias destas noticias no cidadao?

Apesar dos dados apontados na matéria sobre a bolsa de valores, o aumento
do ddlar, a possibilidade de aumento de inflagdo e juros serem dados reais, estes
dados resumem toda a economia e as perspectivas do pais? Duarte e Curvello
(2009) explicam que mesmo trabalhando com a verdade, o jornalista pode produzir
‘relatos bastante diferentes, todos verdadeiros, por que respeitam as fontes, mas
todos diversos, por que operam selegdes, vocalizagcbes e montagens diferentes: a
televisdo nao reflete o real, ela o conforma” (DUARTE; CURVELLO, 2009, p. 69).
Em contraponto é apresentado algum dado que permita que o cidaddo possa
contextualizar a realidade econ6mica do pais? Na constru¢gdo da noticia o jornalista
vai determinar “o que sera lembrado, 0 que sera esquecido ou até mesmo o que
sera desconhecido" (RANGEL, 2004, p. 15), a autoridade jornalistica pode
encaminhar o receptor da mensagem “no terreno do invisivel" (RANGEL, 2004, p.
15).
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Este trabalho ressalta um periodo em que o jornalismo fortificou a relagao
com o usuario num contexto de pandemia mundial, com o recorte para a realidade
nacional. Mas quais as razdes e os motivos que levam a este retrato econdmico
atual? Em decorréncia da pandemia, hoje a nivel nacional, ha um notério aumento
do nivel de pobreza, o que ndo é dito nesta matéria, com por exemplo dados de
investimentos no Brasil, ou o investimento feito durante a pandemia com auxilio e
ajuda a governos estaduais que soma uma divida de 1 trilhdo de reais, outro ponto
as diversas reformas que ja houveram da parte da equipe econbmica que ja
melhoraram o ambiente fiscal como a reforma da previdéncia, a reforma da
privatizacdo da eletrobras, aumento da capacidade da infraestrutura e ainda o fato
que mostra que o Brasil possui indicadores macroecondémicos sélidos.

Assim, com posse de elementos que poderiam oferecer um tom mais amplo
da realidade econ6mica, sem deixar de apresentar os riscos e todos os outros dados
ja citados acima, seria possivel pensar que neste texto ha uma construgcéo de
narrativa politica ou partidaria? E neste momento que evoca-se no contexto
midiatico o fato-6nibus que Bourdieu (1997) apresenta. O jornal oferece a
informacgé&o, trabalha diversos aspectos, como ja foi citado, todos legitimos e
verdadeiros, mas o que nao é dito, o que nao é oferecido seriam aspectos que
melhoraram a atuagao do cidadao na sociedade? O que n&o foi dito deixaria aquele
telespectador defasado para o exercicio pleno da cidadania? Ao final desta exibicao
estaria o telespectador carregado do desespero de uma economia falida ou com
elementos concretos para dentro de um estado livre estar munido de uma visao mais
ampla sobre o tema trabalhado? Como os aspectos deontolégicos poderiam ter
favorecido a construcao deste texto? A deontologia jornalistica pretende assegurar a
cada pessoa humana, que o jornalismo cumpra com mais lealdade possivel a fungéo

social que detém.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A compreensdo que a atuagao jornalistica colabora para que o cidadao
busque parédmetros de escolhas nas diversas areas da vida, levou a interrogagao
dos riscos e dos perigos sociais, sobre a possibilidade dos aspectos da deontologia
jornalistica serem colocados em segundo plano na produgdo textual do
telejornalismo brasileiro. Assim, a proposta desta pesquisa foi analisar a construgao
textual no telejornalismo acerca dos conceitos da deontologia jornalistica.

Com base em Bertrand (1999) que apresenta a necessidade dos aspectos
deontologicos na formagdo do jornalista e Bourdieu (1997) que ressalta a
importancia de considerar as questdes sobre moral das pessoas que trabalham nos
meios midiaticos a pesquisa dirigiu-se na angulacdo de apontar o papel da
deontologia jornalistica no processo de construgédo textual do telejornalismo e de
estabelecer a relagdo do cenario jornalistico contemporaneo versus aspectos
tedricos e assim analisar a construgdo narrativa presente no texto do telejornal.
Motta (2005) defende que a narrativa jornalistica presente no texto sempre sera
composta por intengéo e objetivo.

Inquietagbes como a compreensao de que o jornalismo dentro de um contexto
politico muito polarizado tem criado uma percepgado politica maior do que o
jornalismo deve noticiar; de qual maneira os codigos deontolégicos podem colaborar
na producéo jornalistica; a capacidade da influéncia do jornalismo nas decisdes mais
concretas do cidadao e como uma construg¢ao narrativa pode construir realidades no
dito e no nao-dito essas reflexdes que constituem o interior da profisséo jornalistica
proporcionou a analise apresentada nesta pesquisa e a construgdo do
embasamento teorico.

Nesta proposta metodologica propde-se analisar a construgdo do texto do
Jornal Nacional do dia 21 de outubro de 2021 baseado em Bardin (2016) que
oferece parametros de codificagdo e categorizacdo pretendeu-se identificar
conceitos como fator-6nibus, identificar os critérios de noticiabilidade para a
construgcédo da matéria, a presencga do cddigo iconico, 0 agendamento, estratégias de
apropriagdo, a existéncia da narrativa jornalistica relacionada a construgcéo da
realidade através do telejornalismo e por fim confronta-los aos aspectos da

deontologia jornalistica.

52



Ao considerar conceitos como a historia das teorias da comunicacéo, a
deontologia e narrativas foi possivel perceber que o texto jornalistico ndo € um
produto solto sem fungdo no receptor da mensagem. Assim, a discussao sobre a
presenca e importancia da deontologia jornalistica no cotidiano da pratica
profissional, torna-se um fator relevante de estudo. Do mesmo modo, aprofundar a
percepcao de como o “quarto poder” esta inserido atualmente na profissao, levantar
as caracteristicas pertinentes do telejornalismo e aprofundar os conceitos como
narrativa jornalistica e construgdo da realidade através do telejornalismo. Este
itinerario de estudo permitiu apontar a presengca de desvio deontolégico na
construcao textual no texto do telejornalismo.

Ao pensar no jornalismo como servigo pertinente ao dia a dia da sociedade,
encontra-se a importancia do retorno aos conceitos fundamentais da profissao.
Através desta teorizagao é possivel perceber que o jornalismo estabeleceu um lugar
de relevancia no cotidiano das pessoas, no decorrer da Historia, baseado nas
teorias da comunicacao, apresentado por Mattelart (2008) e de forma particular e
mais atual, desde o inicio da pandemia da Covid-19 em margo de 2020.

Entendeu-se, dessa forma, o lugar peculiar que a atuagdo jornalistica
comporta e a importancia da analise de possiveis desvios na construgao textual no
telejornalismo contemporaneo e seus desmembramentos. Logo, torna-se relevante a
constante atualizacdo de estudos dos conceitos da deontologia apresentados por
Bertrand (1999) e Camponez (2009) correspondentes ao jornalismo, oferecendo
uma busca pela génese dos conceitos. A dedicagdo, a urgéncia e o esforgo que a
profissdo jornalistica requer podem levar ao profissional um afastamento do
juramento um dia realizado, esta afirmacdo nao esta carregada de uma definicao
fadada de uma generalizagdo dos jornalistas. Definitivamente, ndo. E possivelmente
poderia-se considerar que seja responsabilidade do telespectador desenvolver um
maior senso critico ao conteudo recebido e tal pensamento possui sua carga de
razao. Contudo, Christofoletti (2004), ressalta que “ndo é o telespectador que deve
desligar a TV, mas sim a programagdo que deve ser melhorada.”
(CHRISTOFOLETTI, 2004 apud CARLINI, 2009 p. 12), comprometer-se com valores
deontoldégicos como apresenta Bertrand (1999), é comprometer-se em melhorar a
televisao e assim melhorar o telejornalismo, assegurando seu valor social.

A imprensa, submersa dos atributos préprios de propagar a informagao, esta

acompanhada da autoridade jornalistica. Consciente ou ndo, a autoridade
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jornalistica é real e exerce grande influéncia na formagéao de opinido na sociedade.
Rangel (2004) define como o poder simbdlico perpassa cada pagina ou selegao
realizada na produgao jornalistica. Assim esta autoridade € construida dentro das
técnicas e normas proprias do jornalismo. Outro aspecto de relevancia que Kucinski
(1998 apud FREITAS, 2000) e Sodré (1992 apud FREITAS, 2000) salientam € que
os grandes veiculos da imprensa no Brasil produzem seus conteudos de modo
amplamente subordinado aos interesses financeiros de seus patrocinadores ou aos
interesses ideologicos de sua diregcdo. Existe na imprensa brasileira um contexto de
conglomerados, no qual a maioria dos veiculos de comunicagéo no espago nacional
estdo integrados em sistemas conduzidos pelas mesmas familias ou empresarios,
monopolizando o poder sobre o contetido produzido e sua propagacao. E inegavel,
portanto, que isso exige também o pensamento critico por parte dos receptores da
informacgéo.

O poder da veiculagdao da noticia se torna mais evidente quando se fala de
telejornalismo. Ganha forga, entdo, um conceito de noticiabilidade - conforme
critérios predeterminados a noticia adquire ou nao valor de relevancia, que é
considerado na sua divulgagdo e modo de publicagdo. No contexto televisivo,
Rezende (2000) e Sousa (2010) evidenciam que possui mais valor todas as
possiveis contribuicbes audiovisuais de uma noticia, bem como seu potencial
melodramatico, de modo a gerar impacto nos espectadores. Mais uma vez o
pensamento critico dos receptores ganha espago para ser reforgado, pois, caso
contrario, o telejornalismo se torna um meio poderoso de influéncia das massas.

Mesmo em face a uma avassaladora convergéncia midiatica, a televisao
ainda possui grande influéncia e visibilidade a nivel mundial e em territério nacional.
O telejornalismo também se serve do meio televisivo, e de igual modo ganha
credibilidade com o publico, favorecendo que o receptor muitas vezes se projete e
assuma o conteudo disponibilizado como verdade absoluta.

Este conteudo oferecido pode ser nomeado como narrativa jornalistica. Toda
narrativa, independente ao tema que esteja atrelado, possui uma intengdo a ser
alcangada. Motta (2005), explica que carregada de uma intengédo, uma estratégia em
projetar algo, a narrativa é capaz de ocasionar determinado impacto de mudancga e
influéncia no receptor. Deste modo, Duarte e Curvello (2009) apontam como o
jornalista pode ajustar verdade e realidade, com o recorte que se conforme melhor.

Ou para outros, que se vendem melhor. Bourdieu (1997) explica que cada fato
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narrado pode causar efeito no receptor. O texto jornalistico usado como objeto das
narrativas, sejam elas intencionais ou nao, podem ser o espago para adaptar a
realidade.

Bourdieu (1997) aponta que o atributo da constru¢do da realidade antecede o
meio telejornalismo, mas é pertinente ao meio televisivo em si mesmo. A televiséo é
o dispositivo de acesso a informacdo determinando assim as questdes sociais e
politicas relevantes na sociedade, Correia (2008) salienta que ocasionalmente possa
haver espacgo para a interferéncia na manipulacao e na alteracao do real. Assim, em
todo este ambiente o receptor ndo € um alvo insipiente, mas um elemento
participante do processo da comunicagao. A comunicagao € bilateral. Contudo, é a
midia que reune um “sistema de referéncia" (STEINBERGER, 2005 apud ZART,
2016), que determina um itinerario ao usuario. Como destaca Bourdieu (1997) “os
jornalistas podem produzir efeitos de real e efeitos no real, efeitos que n&do sdo
desejados por ninguém” (BOURDIEU, 1997, p. 28), é deste como que a construgao
da realidade através do telejornalismo afeta uma parcela da sociedade.

Apés a finalizagdo da construgao tedrica foi possivel iniciar a busca por uma
matéria de analise. Nao houve predilegado por emissoras e nem por telejornais, e sim
uma breve averiguagao se a matéria sinalizava elementos levantados no referencial
tedrico. Outro critério de escolha foi o frescor da noticia em relagdo ao tempo
disponivel de finalizacdo e entrega desta pesquisa. Desta maneira € importante
ressaltar que a matéria analisada ja possui outros desmembramentos, mas que n&o
influenciam nos dados apresentados.

Feita a escolha da matéria, o procedimento foi a elaboragdo do quadro para
inserir a decupagem do texto. Como citado no referencial tedrico, o texto transcrito
compreende todo o caminho que a matéria percorre no telejornal, resultando entao
na elaboracéo de trés quadros correspondentes a escalada, a cabega da matéria e a
matéria.

Baseado no formato de andlise de conteudo de Bardin (2016) foi realizada
uma codificagdo e uma categorizagdo. A codificagdo € a unidade que sera
analisada, que correspondem a emissora, o jornal, o dia e a matéria escolhida.
Finalizada esta etapa, foi elaborada a categorizagédo, que correspondeu a listagem
dos itens a serem analisados na matéria. Estes itens foram elencados aos
parametros tedricos desenvolvidos em toda pesquisa bibliografica, como
fatos-6nibus, o cdodigo iconico, agendamento, estratégias de apropriagdo, a agao
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simbdlica, a narrativa jornalistica e por fim perceber se tais agdes estando presentes
ou néo, correspondem aos conceitos da deontologia jornalistica.

Como visto na analise ao final de cada decupagem textual ficou disponivel as
categorizagdes que foram encontradas em cada texto. Permitindo assim que o leitor
pudesse perceber a presenca dos elementos apontados.

Ao encaminharmos para o final desta pesquisa, vale ressaltar que um trabalho
de analise nao é equivalente a uma denuncia, mas apoiado em Bourdieu (1997), que
ressalta o “quanto mais se avanga na analise de um meio [...] melhor se compreende
como ele funciona,” (BOURDIEU, 1997, p. 21). Pensar a profissdo jornalistica e o
retorno aos aspectos deontolégicos pode ser uma oportunidade de aperfeicoamento
da profissdo aos principios deontoldgicos basicos que a constitui.

Dessa forma, ao analisar todas as etapas do texto presente na exibicdo do
Jornal Nacional do dia 21 de outubro de 2021, referente a matéria selecionada, &
possivel considerar, verdadeira, a hipétese de que ocorre a sobreposicdo dos
elementos técnicos e normativos, por questdes politicas, partidarias e que
possivelmente estejam atreladas a fatores econémicos.

A vista disso, compete o questionamento se estamos aqui oferecendo
especulagcbes e suposigdes dramaticas e definindo toda a produgado jornalistica
presente no telejornalismo? Negativo, “os dilemas profissionais sdo grandes como o
de outras areas, [...]. Mas, como neles, resolve-se no préprio debate, no fazer e
pensar a profissdo; do fazer e refazer, pensar e repensar as finalidades
deontoldgicas expostas nos coédigos éticos da atividade (KARAM, 2004, p. 25)".
Assim, ao explicar o alcance da aplicabilidade da deontologia Bertrand (1999)
oferece um aspecto de como inseri-la na pratica profissional e a importancia de tal
escolha. O jornalismo possui uma particularidade excepcional, pois ao mesmo
tempo que esta inserido numa democracia, ndo esta vinculado ao voto, contrato
social, nomeacao, diploma, as leis ou normas. Isto & grandioso e Bertrand (1999) o
ressalta fortemente, mas do mesmo modo para que se garanta tal “prestigio e
independéncia [..] a midia precisa compenetrar-se de sua responsabilidade
primordial: servir bem a populagdo" (BERTRAND, 1999, p. 23). Usando as palavras
de Husserl (1954) “somos funcionarios da humanidade” e cada jornalista, sem
valer-se de presuncdo, pode apropriar-se destas palavras (HUSSERL, 1954 apud
BOURDIEU, 1997, p. 18), nesta perspectiva Husserl pode considerar-se como

parametro para as diversas construgdes de conteudo oferecidas na vastiddao do
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campo jornalistico. O valor moral que a deontologia oferece ndo se trata de
educacéao e cordialidade e sim assegurar para o cidadao o exercicio de sua fungao

social.
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GLOSSARIO

Cabeca da matéria - Texto que prepara para chamar a matéria. Ele deve criar
expectativa no telespectador e € construido com informagdes da reportagem, mas

nao deve haver repeticao de informacdes que estardo na matéria transmitida.

Dead-line - E um termo em inglés usado nas redacdes de jornais que determina o
tempo limite para a finalizagdo de uma produgcao de matéria, nota ou outra demanda
que o editor-chefe tenha solicitado. Nao cumprir a solicitacdo pode ocasionar que
aquele texto ndo seja publicado, deste modo o repdrter perde a oportunidade de

credibilidade da assinatura de uma reportagem.

Decupagem - E uma acdo feita pelo produtor ou pelo repérter, que recebe o
conteudo audiovisual e realiza uma descrigdo anotando tudo o que sera necessario

para a futura edicdo do material.

Escalada - E o texto que abre o telejornal composto por frases de impacto, que irdo

apresentar as matérias em destaques naquela edicdo do telejornal.

Nota pé - E o texto que pode estar presente ou n&o ao final da matéria. E composto
por informagdes que irdo complementar a reportagem, se houver algum
desmembramento que tenha ocorrido ap6és a gravagao e finalizagdo do material

editado.

Passagem - Texto produzido pelo repérter que compdem a matéria, geralmente é

lido pelo proprio reporter em algum momento da reportagem.

PEC - Uma Proposta de Emenda a Constituicdo sempre sera solicitada, quando
algum assunto no governo estiver fora do que é determinado na Constituicdo, sem
gue seja necessario criar uma assembleia constitutiva. Para que a suposta mudanca
seja feita, senadores e deputados devem aprovar ou ndao o projeto enviado.

Havendo um tempo de preparacao e elaboragcédo dos termos convenientes.

Script - E a organizagdo de todo o texto do telejornal, também conhecido como
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roteiro.

Timing - Termo em inglés, usado no meio midiatico com o mesmo significado, tempo.

Seja para cronometrar o tempo do video ou o tempo na televisao.

Viés - E o encaminhamento, a direcdo ou o tom que o repodrter e a editoria de uma

emissora podem escolher para um tema a ser trabalhado.
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